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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


January 1992 marked the first month when the effects of the 
change from FST to GST and the tax changes in Québec 
were no longer a factor in explaining the large year-over-year 
increases recorded from January to June 1991 and the 
somewhat more moderate increases from July to December. 
Between January 1991 and January 1992, the year-over- 
year increase in the CPI was 1.6%, down from the 3.8% 
December rise and continuing a downward trend which be- 
came evident in the latter part of 1991. 


On a month-to-month basis, the All-items Consumer Price 
Index (CPI) for Canada increased 0.5% between December 
1991 and January 1992 to a level of 127.0 (1986 = 100). 
The latest change followed a decline of 0.5% registered in 
December. In January, six of the major component indexes 
posted increases ranging from 0.3% in the Housing index to 
0.8% in the Food index and 0.9% in the Transportation index. 
At the same time the index for Recreation, Reading and 
Education fell 1.1%. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index moved up by 
0.1% in January 1992 compared to no change in December 
and a rise of 0.2% in November 1991. 


The compound annual rate of increase, based on the season- 
ally adjusted index levels over the latest three-month period, 
after no change in December, rose 1.3% in January as a 
result of a low October level. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes 


Indices 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


Janvier 1992 est le premier mois au cours duquel les effets du passage 
de la TVF a la TPS et les modifications fiscales au Québec 
n'interviennent plus pour expliquer les fortes augmentations d’une an- 
née sur l’autre que l’on avait observées entre janvier et juin 1991 et les 
progressions quelque peu plus modérées de juillet à décembre. Entre 
janvier 1991 et janvier 1992, l'augmentation d’une année sur l’autre 
de l’IPC s'établit à 1.6%, contre 3.8% en décembre, ce qui constitue la 
poursuite de la tendance à la baisse que l’on avait observée vers la fin 
de 1991. 


D'un mois sur l’autre, l'indice d'ensemble des prix à la consommation 
(IPC) pour le Canada augmente de 0.5% entre décembre 1991 et 
janvier 1992 pour s'établir à 127.0 (1986 = 100). Cette dernière aug- 
mentation fait suite à une baisse de 0.5% en décembre. En janvier, six 
des principaux indices enregistrent des augmentations comprises entre 
0.3% dans le cas de l'indice de l'habitation et 0.8% pour celui des 
aliments et 0.9% pour celui des transports. En même temps, l'indice 
des loisirs, de la lecture et de la formation baisse de 1.1%. 


Après désaisonnalisation, l'indice d'ensemble s'accroît de 0.1% en 
janvier 1992, alors qu'il était resté inchangé en décembre et avait 
augmenté de 0.2% en novembre 1991. 


Le taux annuel composé d'augmentation, basé sur les niveaux dé- 
saisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois mois, 
reste inchangé en décembre mais augmente de 1.3% en janvier en 
raison du creux enregistré en octobre. 


TABLEAU - 1 

L'indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Percentage change 
January 1992 from 


Taux de variation 
Janvier 1992 contre 


January December January December January 


1992 1991 1991 1991 1991 

Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
All-items 127.0 126.4 125.0 0.5 1.6 Ensemble 
Food 11977 118.7 120.9 0.8 1.0 Aliments 
Housing 125.9 125.5 124.0 0.3 1.5 Habitation 
Clothing 127.6 12741 124.4 0.4 2.6 Habillement 
Transportation 120.4 119.3 122.6 0.9 -1.8 Transports 
Health and personal care 129.4 128.8 127.6 0.5 1.4 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 130.6 132.1 128.0 -1.1 2.0 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 166.6 165.2 143.9 0.8 15.8 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 128.6 128.1 126.0 0.4 2.1 Ensemble sans les aliments 


All-items excluding Ensemble sans les 


food and energy 129.1 128.9 125°5 0.2 2.9 aliments et l'énergie 
Goods 12810 122.0 12222 0.8 0.7 Biens 
Services 13128 131.6 128% 0.2 2.6 Services 
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Purchasing power of the 
consumer dollar expressed 
in cents, compared to 1986 78.7 79.1 


Pouvoir d’achat du dollar a la 
consommation, (en cents) par 


80.0 rapport a 1986 
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All-items (1981 = 100) 168.1 


Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index, which weakened noticeably in the latter half 
of 1991, rose 0.8% in January. The latest change resulted 
from increases of 1.2% and 0.3% in the indexes for Food 
Purchased from Stores and Food Purchased from Restau- 
rants respectively. 


A large part of the 1.2% rise in the index for Food Purchased 
from Stores resulted from higher prices for fresh produce 
which rose mainly because of greater dependence on im- 
ported sources reflecting normal changes in seasonal sup- 
plies. The fresh vegetables index rose as a result of price 
increases for tomatoes and cucumbers offset partially by de- 
clines in lettuce prices. Some fresh fruit prices, especially for 
apples and bananas rose while those for oranges fell. Some 
additional pressures resulted from higher prices for chicken, 
turkey and carbonated beverages. Some moderate offsetting 
effects were associated with lower prices for beef and se- 
lected bakery products. 


Over the 12-month period, January 1991 to January 
1992, the Food index declined 1.0%. This was the result of a 
drop of 2.5% in Food Purchased from Stores and an increase 
of 2.4% for Food Purchased from Restaurants. The latest 
drop in the Food Purchased from Stores index marked the 
fourth month in a row in which annual declines were regis- 
tered. The moderate rise in the Restaurants component con- 
trasts with the annual rise of 10.9% for the past year, as a 
result of the sharp rise observed in January 1991 following 
the introduction of the GST. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index climbed by 0.4% in January following a drop of 0.4% in 
December. Advances in Transportation (0.9%), Housing 
(0.3%) and Tobacco Products and Alcoholic Beverages 
(0.8%) accounted for most of the latest increase. Some 
proportion of the overall rise was moderated by a decline of 
1.1% in the Recreation, Reading and Education index. 


A major part of the 0.9% rise in the Transportation index was 
due to higher prices for gasoline (3.1%) and increases in 
automobile insurance premiums (3.6%). After three months of 
continuous price declines, the latest rise in gasoline prices 
was due to tax increases in Ontario (1.7 cents per litre), 
Québec (0.5 cents per litre) and British Columbia (0.94 cents 
per litre) and the end of “price-wars" in Saskatchewan. Auto- 
mobile insurance premiums rose mainly in the provinces of 
Québec, Alberta and British Columbia. Smaller upward effects 
on the Transportation index came with a rise in automobile 
registration fees (Newfoundland, Québec and British Colum- 
bia) and an increase in renewal charges for drivers’ permits in 
New Brunswick. Bus fares for travelling within the city were 
adjusted upwards in Québec as a result of smaller subsidies 
from the provincial government. Smaller fare increases were 
also observed in other provinces due to increased operating 
costs. A drop in automobile prices and in air fares partly offset 
the increases noted above. The former resulted from greater 
manufacturers’ rebates, mostly on North American models, 
and the latter from seasonally lower ticket prices to selected 
Southern and European destinations. 


Aliments 


L'indice des aliments, qui s'était affaibli sensiblement au deuxième 
semestre de 1991, augmente de 0.8% en janvier. Cette augmentation 
s'explique par une hausse de 1.2% de l'indice des aliments achetés au 
magasin et de 0.3% de celui des aliments achetés au restaurant. 


L'augmentation de 1.2% de l'indice des aliments achetés au magasin 
s'explique dans une large mesure par la hausse du prix des fruits et 
légumes frais, qui s'accroît surtout en raison de la dépendance accrue 
à l'égard des importations, compte tenu des fluctuations normales des 
approvisionnements saisonniers. L'indice des légumes frais a augmenté 
en raison des prix plus élevés pour les tomates et les concombres, 
hausse qui a été compensée en partie par la baisse de celui de la 
laitue. Le prix de certains fruits frais, en particulier les pommes et les 
bananes, augmente, tandis que celui des oranges baisse. La majoration 
du prix du poulet, de la dinde et des boissons gazeuses devait exercer 
une certaine pression à la hausse supplémentaire. La diminution du prix 
du boeuf et de certains produits de boulangerie devait avoir des effets 
modérateurs. 


Au cours de la période de 12 mois allant de janvier 1991 à janvier 
1992, l'indice des aliments baisse de 1.0%. Cette diminution s'explique 
par une chute de 2.5% des aliments achetés au magasin et par une 
augmentation de 2.4% dans le cas des aliments achetés au restaurant. 
La baisse la plus récente de l'indice des aliments achetés au magasin 
fait de janvier le quatrième mois consécutif au cours duquel on en- 
registre une baisse annuelle. La hausse modérée pour les restaurants 
s'oppose à l'augmentation annuelle de 10.9% l’année passée en raison 
de la forte augmentation que l'on avait observée en janvier 1991 après 
l'entrée en vigueur de la TPS. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois sur l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments s’accroit 
de 0.4% en janvier, après avoir baissé de 0.4% en décembre. Cette 
dernière augmentation s'explique principalement par la hausse des 
transports (0.9%), de l’habitation (0.3%) et des produits du tabac et 
boissons alcoolisées (0.8%). Une partie de la progression générale a 
été atténuée par la baisse de 1.1% de l'indice des loisirs, de la lecture 
et de la formation. 


Une partie importante de l'accroissement de 0.9% de l'indice des 
transports s'explique par l’augmentation du prix de l'essence (3.1%) et 
des primes d'assurance automobile (3.6%). Après trois mois de baisses 
de prix continues, cette dernière augmentation du prix de l’essence 
s'explique par les majorations de taxes en Ontario (1.7 cent le litre), au 
Québec (0.5 cent le litre) et en Colombie-Britannique (0.94 cent le litre) 
et par la fin des “guerres de prix" en Saskatchewan. Les primes 
d'assurance automobile augmentent principalement au Québec, en Al- 
berta et en Colombie-Britannique. Le relèvement des frais 
d’immatriculation automobile (Terre-Neuve, Québec et Colombie-Britan- 
nique) et des frais de renouvellement des permis de conduire au 
Nouveau-Brunswick se sont traduits par de légers effets à la hausse. 
Les tarifs d'autobus urbains sont révisés à la hausse au Québec en 
raison de l’abaissement des subventions de l’administration provinciale. 
On relève également une augmentation des tarifs dans d’autres pro- 
vinces a cause de l’accroissement des coûts d'exploitation. La diminu- 
tion du prix des automobiles et des tarifs aériens compense en partie 
les augmentations ci-dessus. Dans le premier cas, elle s'explique par 
les rabais plus importants offerts par les fabricants, principalement sur 
les modèles nord-américains, et dans le deuxième, par la diminution 
saisonnière du prix des billets pour certaines destinations du Sud et de 
l’Europe. 


The Housing index rose 0.3% in January following a decline 
of 0.2% in December. Most of the increase in the latest 
month was associated with a 4.0% average rise in electricity 
rates, a large part of which occurred in Ontario. Water rates 
rose across Canada by an average of 5.5%. Higher natural 
gas prices were reported mostly in the Prairies and British 
Columbia. Smaller upward pressures also resulted from higher 
postal rates, higher prices of selected paper products and 
household textiles and in increased rental accommodation 
charges. The overall increase was dampened by a drop in 
mortgage interest costs and in prices of new homes, fuel oil, 
detergent and soap. 


Much of the 0.8% increase in the Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages index was due to a 1.2% rise in ciga- 
rette prices, due largely to a rise of taxes in Québec (from 
5.76 cents to 6.88 cents per cigaretie). The Alcoholic Bev- 
erages index rose 0.4% in reaction to tax increases in Qué- 
bec as well as increased beer prices in Alberta and higher 
wine prices in Nova Scotia. 


The rise of 0.4% in the Clothing index and 0.5% in the 
Health and Personal Care index contributed moderately to the 
overall rise in the All-items excluding Food index. The Cloth- 
ing index was influenced mainly by higher prices for Men’s 
Wear, up 2.0% on average as the Women’s Wear index fell 
by 0.4%. In the Men’s Wear category, higher prices were 
observed for suits, dress shirts, sweaters and footwear be- 
cause of return to regular prices. In the Health and Personal 
Care index, most of the increase res ulted from a 1.0% rise in 
the prices of several types of personal care supplies. Prices of 
prescribed medecines rose 0.8% largely due to increases 
reported in Québec and Manitoba. 


The drop of 1.1% in the Recreation, Reading and Education 
index resulted from lower quotations on packaged holiday 
tours in January compared to their levels in March 1991 
when these same packages were last surveyed. January is 
considered a low season for travel to most southern holiday 
destinations. The decline was slowed to a small extent by a 
5.1% average rise in cablevision charges. 


Over the 12-month period, January 1991 to January 
1992, the All-items excluding Food index increased by 2.1%, 
down from the 4.1% advance observed the month before. 


All-items excluding Food and Energy 


In January, the All-items excluding Food and Energy index 
rose 0.2% in contrast to a decline of 0.3% in December. 
Over the 12-month period, January 1991 to January 1992, 
the index increased 2.9%, down sharply from the 5.0% ad- 
vance noted in December. 


Goods and Services 


The Goods index climbed by 0.8% in January compared to a 
decline of 0.8% reported in December. Much of the latest 
increase resulted from an advance of 1.4% in the Non- 
Durable Goods index (largely due to higher prices for food 
and energy components). The Semi-Durable Goods index 
rose 0.4% while the dampening impact resulted from a de- 
cline of 0.4% in the Durable Goods index. In the past year, 
the Durable Goods index has fallen eight times. The Services 
index rose 0.2% in January, also following a decline of 0.2% 
in December. Between January 1991 and January 1992, the 
Goods index registered an increase of 0.7% and the Services 
index a rise of 2.6%. These followed increases of 2.7% and 
5.0% observed in the Goods and in the Services index 
respectively between December 1990 and December 1991. 


L'indice de l'habitation augmente de 0.3% en janvier, après avoir 
baissé de 0.2 en décembre. La plus grande partie de l'augmentation en 
janvier se rattache à une hausse moyenne de 40% des tarifs de 
l'électricité, dont une grande partie s’observe en Ontario. Les taux de la 
taxe d’eau augmentent au Canada en moyenne de 5.5%. On signale 
une hausse du prix du gaz naturel principalement dans les Prairies et 
en Colombie-Britannique. Des pressions à la hausse plus faibles résul- 
tent également du relèvement des tarifs postaux, de l'augmentation du 
prix de certains produits du papier et des articles ménagers en matière 
textile et des frais de logement en location. L’accroissement général est 
atténué par une chute du coût des intérêts hypothécaires et du prix des 
maisons neuves, du mazout, du détersif et du savon. 


La plus grande partie de l’accroissement de 0.8% de l'indice des 
produits du tabac et des boissons alcoolisées provient d’un relèvement 
de 1.2% du prix des cigarettes, causé principalement par une majora- 
tion des taxes au Québec (de 5.76 cents à 6.88 cents par cigarette). 
L'indice des boissons alcoolisées s’accroit de 0.4% en raison des 
hausses de taxe au Québec ainsi que de la majoration du prix de la 
bière en Alberta et des vins en Nouvelle-Ecosse. 


L'augmentation des 0.4% de l'indice de l'habillement et celle de 0.5% 
de l'indice de la santé et des soins personnels expliquent de façon 
modérée l'accroissement général de l'indice d'ensemble sans les ali- 
ments. Dans le cas de l'indice de l'habillement, la hausse s'explique 
principalement par la majoration du prix des vêtements pour hommes 
(+ 2.0% en moyenne), alors que l'indice des vêtements pour femmes 
diminue de 0.4%. Dans la catégorie des vêtements pour hommes, on 
relève une augmentation de prix pour les manteaux, les chemises 
habillées, les chandails et les chaussures à cause d’un retour à la 
normale des prix. Dans le cas de l'indice de la santé et des soins 
personnels, la hausse est attribuable principalement à une augmentation 
de 1.0% du prix de plusieurs types d’articles de soins personnels. Le 
prix des médicaments sur ordonnance progresse de 0.8%, principale- 
ment à cause de majorations au Québec et au Manitoba. 


La chute de 1.1% de l'indice des loisirs, de la lecture et de la formation 
s'explique par la diminution du prix des voyages organisés, tout com- 
pris, en janvier, comparativement à mars 1991, dernier mois au cours 
duquel leur prix avait été relevé. On estime que janvier est la saison 
creuse pour les voyages vers les destinations le plus au sud. La baisse 
est atténuée dans une faible mesure par une augmentation moyenne 
de 5.1% des frais pour la télédistribution. 


Au cours de la période de 12 mois allant de janvier 1991 à janvier 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments s’accroit de 2.1%, com- 
parativement à 4.1% le mois précédent. 


L'indice d'ensemble sans les aliments et l’énergie 


En janvier, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie augmente 
de 0.2%, alors qu'il avait baissé de 0.8% en décembre. Au cours de 
cette période de 12 mois (janvier 1991-janvier 1992), l'indice est en 
hausse de 2.9%, ce qui représente une forte chute par rapport à 
l'accroissement de 5.0% observé en décembre. 


Biens et services 


L'indice des biens augmente de 0.8% en janvier, alors qu'il avait 
baissé de 0.8% en décembre. La plus grande partie de cette dernière 
augmentation s'explique par une hausse de 1.4% de l'indice des biens 
non durables (principalement à cause du relèvement du prix des ali- 
ments et de l'énergie). L'indice des biens semi-durables s’accroit de 


0.4%, tandis que la baisse de 0.4% de l'indice des biens durables 


devait exercer un effet modérateur. Au cours de l’année écoulée, 
l'indice des biens durables a baissé à huit reprises. L'indice des 
services augmente de 0.2% en janvier, là encore après une diminution 
de 0.2% en décembre. Entre janvier 1991 et janvier 1992, l'indice des 
biens est en hausse de 0.7%, et celui des services, de 2.6%. Ces 
augmentations font suite a des progressions de 2.7% et de 5.0% 
respectivement pour les indices des biens et des services entre décem- 
bre 1990 et décembre 1991. 


10 
City Highlights 


Between December 1991 and January 1992, changes in the 
All-items indexes for cities for which CPls are published 
varied from a decline of 0.2% in Saint John to an increase of 
1.1% in Vancouver. In Saint John significant declines were 
reported in the indexes for Clothing, Transportation and To- 
bacco Products and Alcoholic Beverages. In Vancouver, no- 
ticeably higher than average increases were noted in the 
indexes for Transportation and Food. 


Between January 1991 and January 1992 changes in city 
CPI’s ranged from no change in Saskatoon to 2.6% in Mon- 
treal. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 


Points saillants des indices des villes 


Entre décembre 1991 et janvier 1992, les variations des indices 
d’ensemble pour les villes dont l'IPC est publié sont comprises entre 
une diminution de 0.2% à Saint John et une augmentation de 1.1% à 
Vancouver. À Saint John, on observe des baisses appréciables des 
indices de l'habillement, des transports et des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées. À Vancouver, on relève des augmentations net- 
tement supérieures à la moyenne des indices des transports et des 
aliments. 


Entre janvier 1991 et janvier 1992, les fluctuations de l'IPC des villes 
sont comprises entre zéro à Saskatoon et 2.6% à Montréal. 


GRAPHIQUE - 1 


Taux de variation de l’indice d'ensemble, par rapport au mois 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 2 
L’indice des prix a la consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 


Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 

and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalisés) par rapport au 
& Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 6 
Current annual rate of change based on the three month 


change for the seasonally adjusted indexes 


GRAPHIQUE - 6 
Taux de variation courant basé sur la variation 
de trois mois des indices désaisonnalisés ( 
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CHART - 7 


Percentage Changes from Previous Month and 
Same Month of the Previous Year by Major Components, 


Canada 
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GRAPHIQUE - 7 


Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 


ee Ee ee 


Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January December January 
1992 1991 1991 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
RS ee ee D OT ER ER 
ALL-ITEMS 127.0 126.4 125.0 0.5 1.6 ENSEMBLE 
FOOD 119.7 118.7 120.9 0.8 -1.0 ALIMENTS 
Food purchased from stores 114.1 112.8 117.0 1.2 -2.5 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.8 116.8 121.9 0.0 -4.2 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) Tex 114.8 119.8 -1.0 -5.1 (sauf la volaille) 
Beef 114.2 NDS 120.0 -1.4 -4.8 Boeuf 
Pork 10%.5 107.5 118.0 0.0 -8.9 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 121.6 118.6 124.3 229 -2.2 fraiche ou congelée 
Cured meat 100.6 100.4 114.2 0.2 -11.9 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 27e) 12720 129.1 0.2 gt viande et viandes cuites 
Fish 1254 12475 1255 0.5 -0.3 Poisson 
Dairy products and eggs OS 116.1 lia 0.2 1.0 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products WA A 116.9 115.6 0.2 IES Produits laitiers 
Fluid whole milk 115.8 116.1 114.3 -0.3 123 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) VUE TAS 70 0.0 0.4 Lait a basse teneur en gras (2%) 
Eggs 109.2 109.1 Wiltz 0.1 -1.8 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 114.1 Weer 116.1 -0.5 -1.7 et autres produits céréaliers 
Bakery products 1155 116.8 We ET 0.3 Produits de boulangerie 
Bread 113.8 113.8 1124 0.0 1.5 Pain l 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 1152 114.6 1223 0.5 -5.8 et produits céréaliers 
Fruit 1077 105.8 114.2 1.8 -5.7 Fruits 
Fresh fruit 105.3 103.8 114.1 1.4 Tf Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 110.2 108.3 VUE eee: -1.2 (sauf concentré) 
Vegetables 113.0 107.1 114.7 5.5 -1.5 Légumes 
Fresh vegetables 110.9 103.1 111.8 7.6 -0.8 Légumes frais 
Frozen vegetables 12225 120.2 126.2 1.9 -2.9 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 115.6 114.8 119.3 07 =3.1 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 115.2 Mis 18225 0.1 -13.1 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 108.9 109.0 135.0 -0.1 -19.3 Sucre 
Coffee and tea 76.2 75.8 81.4 0.5 -6.4 Caféetthé 
Fats and oils 107.9 106.8 111.9 1.0 -3.6 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 122.2 120.8 123.9 tee -1.4 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 134.9 134.5 1317 0.3 2.4 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January December January 
1992 1991 1991 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
HOUSING 125.9 125.5 124.0 0.3 1.5 HABITATION 
Shelter 129.3 128.8 127.0 0.4 1.8 Logement 
Principal accommodation 129.8 129.3 NZIS. 0.4 2.1 Logement principal 
Rented accommodation 12927 12375 120.1 0.2 3.0 Logement en location 
Rent 124.1 123.9 12075 0.2 3.0 Loyer 
Owned accommodation 134.0 1843 132.1 -0.2 1.4 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 134.9 135.8 136.8 -0.7 -1.4 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 1317 131.9 129.5 -0.2 He Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 127.9 124.1 124.7 ex 2.6 pour le logement principal 
Water 144.0 136.5 133.8 525 726 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 120.5 Wet 150.4 -0.5 -19.9 combustibles liquides 
Piped gas 100.7 98.8 95.2 1.9 5.8 Gaz naturel 
Electricity 143.3 137.8 133% 4.0 eS Electricité 
Non-principal accommodation 118.2 11726 122.0 OS -8.1 Logement secondaire 
Traveller accommodation 112.9 112.9 119.7 0.0 -5.7 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.7 118.4 111722 0.3 1.3 Dépenses de ménage 
Communications 96.7 96.0 95.2 0.7 1.6 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 92.1 0.0 2 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 116.6 alien 118.0 -0.9 -1.2 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 121.9 12 1235 OLY -1.3 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 116.9 116.7 124.6 0.2 -6.2 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 119.6 118.9 124.0 0.6 -3.5 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related equipement menager et 
services 116.2 116.2 116.2 0.0 0.0 services connexes 
Household furnishings 119.0 118.9 WUC 0.1 0.6 Articles d'ameublement 
Furniture 1195 119.5 Ver 0.0 0.7 Meubles * 
Household textiles 12157 Wet 120.0 0.5 1.4 Articles ménagers en matiere 
Household equipment 110.4 110.4 Wes 0.0 -1.0 Equipement ménager 
Household appliances 104.6 104.6 106.2 0.0 is Appareils ménagers 
Petit 4 AR mt eer Ie A A Aa Mat eee ene a ee ee aE fee eee ee See 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings ana d’ameublement et 
equipment 134.3 134.3 1S1ÈS 0.0 2.1 équipement ménager 


See ee ee eee SR 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January December January 


1992 1991 1991 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
CLOTHING 127.6 127.1 124.4 0.4 2.6 HABILLEMENT 
Women’s wear 127.1 127.6 125.3 -0.4 1.4 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 128.4 128.2 123.6 0.2 3.9 Vêtements pour filles 
Men’s wear 127.0 124.5 122.2 2.0 3.9 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 125.8 124.9 122.3 0.7 2.9 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 132.1 131.9 127.6 0.2 3.5 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 120.4 119.3 122.6 0.9 -1.8 TRANSPORTS 
Private transportation 120.1 119.0 122.9 0.9 -2.3 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 11225 113.4 Valls -0.8 1.0 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 129.8 126.4 136.2 27 -4.7 automobiles 
Gasoline 122.1 118.4 140.4 SA -13.0 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 
not covered by insurance 132.6 13276 132.4 0.0 0.2 non couverts par l’assurance 
Parking 169.7 169.7 163.4 0.0 3.9 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 140.2 13523 134.2 3.6 4.5 (régimes publics et privés) 
Public transportation 130.6 129.5 1277 0.8 2.3 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 144.1 137.8 133.6 4.6 7.9 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 146.5 13769 132.7 6.5 10.4 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 137.4 19728 135.4 0.1 15 Taxi local 
Inter-city transportation 124.3 126.9 126.7 210) -1.9 Transport interurbain 
Air 119.7 122.9 124.5 -2.6 -3.9 Avion 
Highway bus Hodes 148.0 143.4 2.6 5.9 Autocar 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 129.4 128.8 127.6 0.5 1.4 PERSONNELS 
Health care 133.1 132.8 129.0 0.2 3.2 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Medicaments et produits 
products 145.1 144.1 142.4 077 1.9 pharmaceutiques 
Personal care 126.7 125.9 126.2 0.6 0.4 Soins personnels 


Supplies and equipment Was 116.3 121.0 1.0 -2.9 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January December January 
1992 1991 1991 1991 1991 

Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 130.6 132.1 128.0 -1.1 2.0 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 123.6 125.4 123.9 -1.4 -0.2 Loisirs 
Recreation equipment and services 116.4 116.2 118.9 0.2 -2.1 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 124.3 124.4 122.0 -0.1 1.9 Matériel de sport et d’athlétisme 

Home-entertainment equipment Materiel et services de 
and services 103.8 103.8 108.4 0.0 -4.2 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 1859 141.1 132.0 -3.7 3.0 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 145.2 145.1 142.4 0.1 2.0 et autres imprimes 
Education 158.2 158.2 139.7 0.0 13.2 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 140.6 0.0 16.1 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 166.6 165.2 143.9 0.8 15.8 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 224.3 221.5 167.9 1.3 33.6 articles pour fumeurs 
Cigarettes 224.3 221.6 167.9 2 33.6 Cigarettes 
Alcoholic beverages 135.9 135.3 130.9 0.4 3.8 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 142.1 141.9 13672 0.1 2.8 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 132 131.6 126.7 0.7 4.6 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 
Goods 123.0 122.0 122.2 0.8 0.7 Biens 
Durable goods 111227 11372 13:0 -0.4 -0.3 Biens durables 
Semi-durable goods 127.6 127.1 1254 0.4 2.0 Biens semi-durables 
Non-durable goods 12768 12575 126.6 1.4 0.6 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 137.8 135.6 134.2 176 2.7 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 1257 124.9 123.8 0.6 1.5 achetés au magasin 
Services 131.8 131.6 128.5 0.2 2.6 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 128% 133.4 129.3 0.2 3.4 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats speciaux: 
A cE, LA OR VR Aca oe ear eue Neue nie A ne (Un à CURE en idee, mie, dt de 
All-items excluding food ° 128.6 128.1 126.0 0.4 2.1 Ensemble sans les aliments 
Energy 124.2 120.6 ieee 3.0 -6.0 Energie 
All-items excluding energy W202 126.9 124.6 0.2 2.1 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 121.0 119.2 124.0 125 -2.4 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 129.1 128.9 1125.5 0.2 2.9 et l'énergie 
All-items excluding shelter 126.0 125.4 124.3 0.5 1.4 Ensemble sans le logement 


AR ene ee ee ee ee ee ee 


20 


TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Anuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 EZ 35.4 9516 86 36.6 36.8 36.9 Sine 37.4 36.0 
1974 SANTÉ 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 SA 51.6 51.8 5241 52.6 52.9 5938 Ses 
1978 535 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56% 56.6 Sez 57.6 578 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 TAGES) 67.2 
1981 Wide WOE Lom 197 74.3 759 76.1 Om, Tes 78.0 78.7 79.1 Tens 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 10142 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 1KO SA, 1052 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 14010 110.3 ORS 108.6 
1989 110.9 111.6 111222 1225 NS 114.3 15 0 ASE HS 1157 116.1 116.0 114.0 
1990 1740 on ré 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 124172 121.9 121.8 119.5 
1991 1250 125.0 125:5 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 1267 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 12720 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 525 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 Wes eS Aes 10.9 10.9 Wisz/ des 1229 10.8 
1975 1129 ire) 112 Hellcat 10.2 10.3 Wile 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Unt 6.7 6.2 6.4 6.2 Saif 5.9 ted 
1977 6.3 6.5 F5 Holl 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 97 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 85 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 NOR; 10.8 10.9 lee, 11.2 10.2 
1981 12.1 12.1 125 1227 1222 12.9 12.9 12.6 11225 12.6 12.1 12.2 12.4 
1982 15e) 11.6 11.6 Vides 12.0 alias: 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 F2 6.7 5.4 5.6 ES 535 4.9 4.9 4.2 4.5 SN 
1984 573 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 67 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 OT <i74 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3:94 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5:3 5.4 2 Se 52 5 5x2 5.0 
1990 515 5:5 573 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 0) 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 


(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
a la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 8a GRAPHIQUE - 8a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de indice des prix a la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


January 1992 / janvier 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 8b GRAPHIQUE - 8b 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


January 1992 / janvier 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index rose 0.5% with most of the upward 
impact originating in the Food and Housing components. 
Within Food, higher prices were recorded for chicken, fresh 
fruit, beef, bakery products, dairy products and pork. The rise 
in the Housing index reflected increased charges for elec- 
tricity, homeowners’ maintenance and repairs and household 
textiles. Charges for basic telephone services advanced (long- 
distance charges declined) as did postal rates. Further upward 
pressure resulted from price increases for personal care sup- 
plies, cablevision services and newspapers. Since January 
1991, the All-items index has risen 0.8%. 


Charlottetown/Summerside 


The All-items index fell by a marginal 0.1%. Lower clothing 
prices were mainly responsible for the decline. A fall in the 
Transportation index also contributed a notable downward 
impact, and was largely due to lower prices for new cars and 
decreased air fares offset, partly, by an increase in gasoline 
prices. The Housing index fell slightly, reflecting decreased 
Charges for long-distance telephone calls, electricity and own- 
ed accommodation. Considerable upward pressure was ex- 
erted by a rise in the Food index, due mainly to higher prices 
for fresh produce, soft drinks, prepared meats and chicken. 
Advances in cablevision charges and newspaper prices also 
had a notable upward influence. Since January 1991, the 
All-items index has risen 0.8%. 


Halifax 


The All-items index remained unchanged overall, as advances 
in four of the major component indexes were offset by de- 
clines in the remaining three. Higher food prices, particularly 
for fresh produce, soft drinks, poultry, dairy products and 
eggs, exerted the greatest upward impact. The Housing index 
advanced slightly, reflecting increased charges for postage, 
basic telephone services, child care and household textiles. 
Further upward pressure resulted from increased charges for 
cablevision services and from higher prices for alcoholic bev- 
erages. Offsetting these advances were lower prices for cloth- 
ing, automotive vehicles, air fares and personal care supplies. 
Since January 1991, the All-items index has risen 0.3%. 


Saint John 


Lower transportation charges, reflecting declines in automotive 
vehicle prices, vehicle registration fees, taxi fares and air 
fares, were among the main contributors to the 0.2% fall in 
the All-items index. Lower clothing prices also exerted a major 
downward influence. Moderating these declines were higher 
overall food prices (particularly for fresh produce, restaurant 
meals and soft drinks) and increased housing charges. The 
rise in the latter was due to increased charges for owned 
accommodation, water, postal services and household furnish- 
ings. Cablevision charges were up as well. Since January 
1991, the All-items index has risen 0.9%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L’indice d’ensemble augmente de 0.5%, principalement a cause des 
indices des aliments et de l'habitation. Dans le cas des aliments, on 
observe une hausse des prix du poulet, des fruits frais, du boeuf, des 
produits de boulangerie et des produits laitiers et du porc. La hausse de 
indice de l'habitation s'explique par des augmentations pour les tarifs 
de l'électricité, l’entretien et les réparations a la charge du propriétaire 
et les articles ménagers en matière textile. Les frais des services 
téléphoniques de base augmentent (les frais des appels interurbains 
diminuent), de même que les tarifs postaux. L'augmentation du prix des 
articles de soins personnels, des services de télédistribution et des 
journaux devait accentuer la pression à la hausse. Depuis janvier 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 0.8%. 


Charlottetown/Summerside 


L'indice d'ensemble baisse de façon minime (-0.1%). Cette diminution 
s'explique principalement par le recul du prix des vêtements. La diminu- 
tion de l'indice des transports devait également exercer une incidence 
notable à la baisse, et elle s'explique principalement par la diminution 
du prix des voitures neuves et des tarifs aériens, que compense en 
partie le relèvement du prix de l'essence. L'indice de l'habitation baisse 
légèrement, à cause de la réduction des frais pour les appels interur- 
bains, des tarifs de l'électricité et des coûts du logement en propriété. 
L’accroissement de l'indice des aliments, causé principalement par une 
progression des prix des fruits et légumes frais, des boissons gazeuses, 
des préparations à base de viande et du poulet, exerce une pression à 
la hausse considérable. Le relèvement des frais de télédistribution et du 
prix des journaux a également eu une influence notable à la hausse. 
Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.8%. 


Halifax 


L'indice d'ensemble reste inchangé, puisque la hausse de quatre des 
principaux indices est compensée par la baisse des trois autres. La 
pression a la hausse la plus forte provient de l’accroissement du prix 
des aliments, en particulier les fruits et légumes frais, des boissons 
gazeuses, de la volaille, des produits laitiers et des oeufs. L'indice de 
l'habitation augmente légèrement, à cause du relèvement des frais 
postaux, du prix des services téléphoniques de base, des dépenses 
pour les soins d'enfants et des articles ménagers en matière textile. 
L’accroissement des frais pour les services de télédistribution et du prix 
des boissons alcoolisées accentue par ailleurs la pression à la hausse. 
Ces progressions sont neutralisées par la baisse du prix des vêtements, 
des véhicules automobiles, des tarifs aériens et des articles de soins 
personnels. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
0.3%. 


Saint John 


La baisse des frais de transport, qui s'explique par la diminution du prix 
des véhicules automobiles, des frais d’immatriculation de véhicules 
automobiles, des tarifs de taxi et des tarifs aériens, est une des 
principales causes du recul de 0.2% de l'indice d'ensemble. La baisse 
du prix des vêtements devait également exercer une pression impor- 
tante à la baisse. Ces reculs sont atténués par une augmentation du 
prix d'ensemble des aliments (en particulier les fruits et légumes frais, 
les repas pris au restaurant et les boissons gazeuses) et des frais 
d'habitation. Dans ce dernier cas, cette hausse résulte de 
l'accroissement des frais de logement en propriété, de la taxe d'eau, 
des tarifs postaux et du prix des articles d'ameublement. Les frais de 
télédistribution sont également à la hausse. Depuis janvier 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 
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Quebec 


Increased transportation charges, reflecting advances in gaso- 
line prices, vehicle registration fees, and local bus fares, 
accounted for a large part of the 0.9% rise in the All-items 
index. Higher food prices, particularly for fresh produce, ex- 
erted a notable upward impact, as did increased prices for 
cigarettes and alcoholic beverages (tax increase). Higher 
clothing prices were recorded as well. The Housing index rose 
marginally, while price declines for packaged holiday trips had 
a slight moderating effect. Since January 1991, the All-items 
index has risen 2.3%. 


Montréal 


The All-items index rose 0.8%. A rise in the Transportation 
index, reflecting advances in gasoline prices, vehicle registra- 
tion fees, local bus fares, and new car prices, had a major 
upward impact. Further upward pressure came from price 
increases for cigarettes and alcoholic beverages, due to tax 
increases. Higher overall food prices were recorded, particu- 
larly for fresh produce. Clothing prices also advanced, while 
charges for packaged holiday trios declined. Since January 
1991, the All-items index has risen 2.6%. 


Ottawa 


The 0.3% rise in the All-items index reflected advances in five 
of the seven major component indexes. The greatest upward 
impact originated in the Housing index, resulting from in- 
creased electricity charges. Advances in rented and owned 
accommodation charges, increased postage rates and higher 
prices for household furnishings were also noted. Price in- 
creases for clothing, food and personal care supplies added 
further upward pressure. The Transportation index also ad- 
vanced, reflecting higher prices for gasoline (tax increase) and 
increased fares for both local and inter-city bus travel. Lower 
prices for packaged holdiay trips and cigarettes had a 
moderating effect. Since January 1991, the All-items index 
has risen 1.7%. 


Toronto 


The All-items index rose by a marginal 0.1%. Increased 
charges for electricity, water and postage were recorded, 
along with higher overall food prices, particularly for soft 
drinks, fresh produce and turkey. Price increases for men’s 
and boys’ wear and increased charges for personal care 
supplies also exerted a considerable upward influence. Price 
declines for packaged holiday trios had a notable moderating 
effect, as did a fall in the Transportation index. The latter 
reflected declines in automotive vehicle prices, vehicle insur- 
ance premiums and air fares, offset partly by higher prices for 
gasoline (tax increase) and increased fares for local transit. 
Since January 1991, the All-items index has risen 1.0%. 


Québec 


L'accroissement de 0.9% de l'indice d'ensemble s'explique dans une 
large mesure par la progression des frais de transport, résultant de la 
majoration du prix de l'essence, des frais d’immatriculation automobile 
et des tarifs du transport local par autobus. L'augmentation du prix des 
aliments, en particulier des fruits et légumes frais, a exercé une pres- 
sion notable à la hausse, de même que la majoration du prix des 
cigarettes et des boissons alcoolisées (majoration reliée aux taxes). On 
relève aussi une augmentation du prix des vêtements. L'indice de 
l'habitation s’accroit très légèrement tandis que la baisse du prix des 
voyages organisés, tout compris, devait exercer un léger effet 
modérateur. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
Pooley. 


Montreal 


L'indice d'ensemble augmente de 0.8%. L’accroissement de l'indice 
des transports, imputable à la hausse du prix de l’essence, des frais 
d'immatriculation automobile, des tarifs du transport local par autobus et 
du prix des maisons neuves a eu une incidence à la hausse importante. 
L’accroissement du prix des cigarettes et des boissons alcoolisées, 
imputable à des hausses de taxe, devait accentuer cette pression à la 
hausse. On observe une augmentation générale du prix des aliments, 
en particulier les fruits et légumes frais. Le prix des vêtements aug- 
mente également, tandis que le prix des voyages organisés, tout com- 
pris, diminue. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
2.6%. 


Ottawa 


L'accroissement de 0.3% de l'indice d'ensemble s'explique par la 
progression de cing des sept principaux indices qui le constituent. C’est 
l'indice de l'habitation qui exerce la pression à la hausse la plus forte et 
elle s'explique par le relèvement des tarifs de l'électricité. On observe 
également une hausse des frais de logement en location et en propriété 
ainsi qu’un accroissement des tarifs postaux et du prix des articles 
d'ameublement. La hausse du prix des vêtements, des aliments et des 
articles de soins personnels devait s'ajouter à la pression à la hausse. 
L'indice des transports s’accroit lui aussi, ce qui s'explique par la 
majoration du prix de l’essence (hausse de taxe) et des tarifs pour le 
transport en autobus local et Interurbain. La diminution du prix des 
voyages organisés, tout compris, et des cigarettes a exercé un effet 
modérateur. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1290! 


Toronto 


L'indice d'ensemble augmente de façon minine (0.1%). On observe un 
relèvement des tarifs de l'électricité, de la taxe d’eau et des frais 
postaux, ainsi qu'une augmentation générale du prix des aliments, en 
particulier des boissons gazeuses, des fruits et légumes frais et de la 
dinde. Le relèvement du prix des vêtements pour hommes et garçons 
et l'accroissement des frais pour les articles de soins personnels ont 
exercé également une influence à la hausse considérable. La baisse du 
prix des voyages organisés, tout compris, et la diminution de l'indice 
des transports ont eu un effet modérateur notable. Dans le dernier cas, 
cette baisse s'explique par la réduction du prix des véhicules auto- 
mobiles, des primes d'assurance automobile et des tarifs aériens que 
compensent en partie le relèvement du prix de l'essence (hausse de 
taxe) et la majoration des tarifs du transport local. Depuis janvier 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 
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Thunder Bay 


Higher overall food prices, most notably for fresh vegetables, 
restaurant meals, soft drinks and pork, and increased charges 
for electricity accounted for a large part of the 0.6% rise in 
the All-items index. Other notable price increases were re- 
corded for men’s and women’s wear, household furnishings, 
postage and cablevision services. A fall in the Transportation 
index had a notable dampening effect, and resulted from 
declines in new car prices and air fares, which were only 
partly offset by advances in gasoline prices (tax increase) and 
inter-city bus fares. Since January 1991, the All-items index 
has risen 2.1%. 


Winnipeg 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
advances in four of the major component indexes were offset 
by declines in the remaining three. Higher prices for men’s 
and women’s wear, and increased charges for basic tele- 
phone services, water, natural gas and postage were the 
major sources of upward pressure. Higher overall food prices 
were observed, along with increased prices for personal care 
supplies and prescribed medicines. Offsetting these advances 
were lower transportation charges, most notably for gasoline, 
automotive vehicles, inter-city bus fares and air fares. Lower 
prices for packaged holiday trips also exerted a major down- 
ward effect. Cigarette prices declined as well. Since January 
1991, the All-items index has risen 1.1%. 


Regina 


The 0.3% rise in the All-items index reflected higher overall 
food prices (most notably for fresh produce, soft drinks and 
restaurant meals), increased transportation charges, and high- 
er prices for men’s and women’s wear. The rise in Trans- 
portation was mainly due to higher gasoline prices (end of 
"orice wars"), offset partially by lower prices for automotive 
vehicles. Other notable price increases were observed for 
medicinal and pharmaceutical products, personal care sup- 
plies, recreational equipment, Cablevision services and news- 
papers. The Housing index fell slightly, as decreased charges 
for Owned accommodation and household furnishings more 
than offset increased charges for water and postal services. 
Charges for packaged holiday trips declined as well. Since 
January 1991, the All-items index has risen 1.0%. 


Saskatoon 


The 0.1% rise in the All-items index was largely due to higher 
prices for men’s and women’s wear, personal care supplies, 
food (notably fresh vegetables, soft drinks and cereal pro- 
ducts) and cigarettes. Price increases for cablevision services 
and newspapers were also recorded, but were offset by lower 
prices for packaged holiday trips. The Transportation index fell 
overall, as lower prices for automotive vehicles more than 
offset advances in gasoline prices and local transit fares. The 
Housing index declined slightly, reflecting decreased owned 
accommodation charges and lower prices for household fur- 
nishings. The All-items index stood at the same level that it 
was in January 1991. 


Thunder Bay 


La hausse de 0.6% de l'indice d’ensemble s'explique dans une large 
mesure par la progression du prix de l’ensemble des aliments, en 
particulier des légumes frais, des repas pris au restaurant, des boissons 
gazeuses et du porc, et du relèvement des tarifs de l'électricité. On 
observe également des augmentations notables de prix pour les vête- 
ments pour hommes et femmes, les articles d'ameublement, les frais 
postaux et les services de télédistribution. La baisse de l'indice des 
transports devait exercer un effet atténuateur notable, et elle s'explique 
par le recul du prix des voitures neuves et des tarifs aériens, que 
compense en partie la progression du prix de l'essence (hausse de 
taxe) et des tarifs d'autobus interurbains. Depuis janvier 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.1%. 


Winnipeg 


L'indice d’ensemble reste au total inchangé, car l'augmentation de 
quatre des principaux indices qui le constituent est compensée par une 
baisse dans le cas des trois autres. La pression a la hausse est 
attribuable principalement a la majoration du prix des vêtements pour 
hommes et pour femmes et à l’augmentation des tarifs des services 
téléphoniques de base, de la taxe d’eau, du gaz naturel et des frais 
postaux. On observe également une progression du prix de l’ensemble 
des aliments et de celui des articles de soins personnels et des 
médicaments sur ordonnance. Ces augmentations sont compensées 
par une réduction des frais de transport, en particulier pour l'essence, 
les véhicules automobiles, les tarifs d'autobus interurbains et les tarifs 
aériens. La baisse du prix des voyages organisés, tout compris, a 
également exercé une pression à la baisse importante. Le prix aes 
cigarettes diminue lui aussi. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.1%. 


Regina 


L’accroissement de 0.3% de l'indice d'ensemble s'explique par la 
majoration du prix de l’ensemble des aliments (plus particulièrement des 
fruits et légumes frais, des boissons gazeuses et des repas pris au 
restaurant), des frais de transport et du prix des vêtements pour 
hommes et femmes. L’accroissement de l'indice des transports 
s'explique principalement par le relèvement du prix de essence (fin des 
"guerres de prix"), que compense en partie la diminution du prix des 
vehicules automobiles. On observe egalement d’autres hausses de prix 
notables dans le cas des médicaments et produits pharmaceutiques, 
des articles de soins personnels, du matériel de loisirs, des services de 
télédistribution et des journaux. L'indice de l’habitation diminue légère- 
ment, car la baisse des frais du logement en propriété et des articles 
d'ameublement a plus que neutralise l'accroissement de la taxe d’eau 
et des services postaux. Le prix des voyages organisés, tout compris, 
diminue également. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a aug- 
menté de 1.0%. 


Saskatoon 


L’accroissement de 0.1% de l'indice d'ensemble s'explique principale- 
ment par la hausse du prix des vêtements pour hommes et pour 
femmes, des articles de soins personnels, des aliments (notamment les 
légumes frais, les boissons gazeuses et les produits céréaliers) et les 
cigarettes. On observe également une hausse du prix des services de 
télédistribution et des journaux, que compense une baisse dans le cas 
des voyages organisés, tout compris. L'indice des transports baisse au 
total, car la diminution du prix des véhicules automobiles a plus que 
neutralisé la progression du prix de l'essence et des tarifs du transport 
local. L'indice de l'habitation diminue légèrement a cause d’une baisse 
des frais de logement en propriété et du prix des articles 
d'ameublement. L'indice d'ensemble reste à son niveau de janvier 
1991. 
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Edmonton 


Higher food prices, most notably for fresh vegetables and soft 
drinks, and increased transportation costs, particularly for gas- 
oline, vehicle insurance, and local and inter-city bus fares, 
explained a large part of the 0.6% rise in tne All-items index. 
Increased charges for piped gas, water, postage and house- 
hold furnishings were also recorded. Further price increases 
were registered for personal care supplies, medicinal and 
pharmaceutical products, cablevision services and beer pur- 
chased from stores. Since January 1991, the All-items index 
has risen 1.2%. 


Calgary 


Advances in the Housing and Food indexes were mainly 
responsible for the 0.2% rise in the All-items index. Within 
Housing, increased charges for piped gas, water, and postal 
services were observed. The rise in the Food index was 
largely due to higher prices for fresh vegetables, soft drinks, 
dairy products, cured and prepared meats, turkey and pork. 
Price increases for personal care supplies, cablevision ser- 
vices and beer purchased from stores were recorded as well. 
A decline in the Transportation index had a strong moderating 
effect, as lower prices for gasoline, automotive vehicles and 
air travel were noted. Prices for packaged holiday trips and 
cigarettes also declined. Since January 1991, the All-items 
index has risen 1.0%. 


Vancouver 


A sharp rise in the Transportation index explained most of the 
1.1% rise in the All-items index. Higher premiums for vehicle 
insurance and a rise in gasoline prices accounted for most of 
this advance. Higher food prices, most notably for fresh vege- 
tables, restaurant meals, soft drinks, poultry and dairy pro- 
ducts also contributed a considerable upward influence. Fur- 
ther upward pressure was exerted by the Housing index, and 
reflected increased charges for piped gas, water, electricity 
and postage. Prices for clothing and packaged holiday trips 
declined. Since January 1991, the All-items index has risen 
2.0%. 


Victoria 


Higher transportation charges, most notably for vehicle insur- 
ance premiums and registration fees, and increased food 
prices, particularly for fresh produce, soft drinks and poultry, 
explained most of the 0.6% rise in the All-items index. The 
Housing index remained unchanged as increased charges for 
rent, electricity and postage were offset by decreased charges 
for owned accommodation. The overall advance was 
moderated by price declines for clothing and packaged holi- 
day trips. Since January 1991, the All-items index has risen 
11690 


Edmonton 


L'augmentation de 0.6% de l'indice d'ensemble s'explique dans une 
large mesure par la majoration du prix des aliments, plus particulière- 
ment des légumes frais et des boissons gazeuses, et des coûts du 
transport, en particulier dans le cas de l'essence, de l’assurance auto- 
mobile et des tarifs du transport local et interurbain par autobus. On 
observe également une majoration des frais pour le gaz canalisé, la 
taxe d’eau, les frais postaux et du prix des articles d'ameublement. Le 
prix des articles de soins personnels, des médicaments et produits 
pharmaceutiques, des services de télédistribution et de la bière achetée 
au magasin augmente lui aussi. Depuis janvier 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.2%. 


Calgary 


L'augmentation de 0.2% de l'indice d'ensemble s'explique principale- 
ment par la progression des indices de l'habitation et des aliments. 
S'agissant de l'habitation, on relève une augmentation des frais pour le 
gaz canalisé, la taxe d’eau et les services postaux. L'augmentation de 
l'indice des aliments est attribuable principalement à la majoration du 
prix des légumes frais, des boissons gazeuses, des produits laitiers, des 
viandes de salaison et des préparations à base de viande, de la dinde 
et du porc. On relève également une hausse de prix pour les articles 
de soins personnels, les services de télédistribution et la bière achetée 
au magasin. La baisse de l'indice des transports devait exercer un effet 
modérateur puissant, compte tenu d’une diminution du prix de. 
l'essence, des véhicules automobiles et des tarifs aériens. Le prix des 
voyages organisés, tout compris, et des cigarettes baisse également. 
Depuis janvier 1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Vancouver 


L’accroissement de 1.1% de l'indice d'ensemble s'explique principale- 
ment par la forte hausse de l'indice des transports. La progression dans 
ce dernier cas est imputable essentiellement au relèvement des primes 
d'assurance automobile et du prix de l'essence La majoration du prix 
des aliments, plus particulièrement des légumes frais, des repas pris au 
restaurant, des boissons gazeuses, de la volaille et des produits laitiers, 
devait également exercer une pression à la hausse considérable. A 
cette dernière s’ajoute celle exercée par l'indice de l'habitation, résul- 
tant du relèvement des tarifs pour le gaz canalisé, de la taxe d’eau, de 
l'électricité et des frais postaux. Le prix des vêtements et des. voyages 
organisés, tout compris, diminue. Depuis janvier 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.0%. 


Victoria 


La plus grande partie de l'accroissement de 0.6% de l'indice 
d'ensemble résulte de la progression des frais de transport, en par- 
ticulier pour les primes d'assurance automobile et les frais 
d'immatriculation, et de la hausse du prix des aliments, en particulier les 
fruits et legumes frais, des boissons gazeuses et de la volaille. L'indice 
de l'habitation reste inchangé, car l’accroissement des frais de location, 
des tarifs de l'électricité et des frais postaux est compensé par une: 
baisse pour le logement en propriété. La progression générale se 
trouve modérée par une baisse du prix des vêtements et des voyages 
organisés, tout compris. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.3%. 
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Whitehorse 


No overall change was recorded in the All-items index, as a 
number of offsetting price movements took place. Among 
those factors contributing an upward impact were higher shel- 
ter charges, particularly for water, rented accommodation and 
fuel oil, and increased prices for postage and household 
textiles. A rise in the Food index, reflecting higher prices for 
soft drinks, dairy products, restaurant meals, fresh fruit, sugar 
and eggs, also had a notable upward impact. Offsetting these 
advances were lower prices for clothing, automotive vehicles 
and packaged holiday trios. Since January 1991, the All-items 
index has risen 1.3%. 


Yellowknife 


Increased housing charges, most notably for electricity, 
household textiles, rented accommodation and postage, ac- 
counted for a large part of the 0.3% rise in the All-items 
index. Higher prices for clothing, personal care supplies and 
food (the latter reflecting price increases for fresh fruit, dairy 
products, restaurant meals, poultry and cured meats) also 
exerted a considerable upward impact. The Transportation 
index fell, as lower prices for new cars more than offset price 
increases for gasoline and drivers’ licences. Charges for 
packaged holiday trips declined as well. Since January 1991, 
the All-items index has risen 1.7%. 


Whitehorse 


L’indice d’ensemble reste inchangé en raison d’un certain nombre de 
mouvements compensatoires dans les prix. Parmi les facteurs con- 
tribuant à la hausse, on peut mentionner le relèvement des frais de 
logement, en particulier la taxe d’eau, le logement en location et le 
mazout, ainsi qu’une augmentation du prix pour les services postaux et 
les articles ménagers en matière textile. L'augmentation de l'indice des 
aliments, résultant d’une majoration du prix des boissons gazeuses, des 
produits laitiers, des repas au restaurant, des fruits frais, du sucre et 
des oeufs, devait également exercer une pression à la hausse notable. 
Ces augmentations se trouvent compensées par une baisse du prix des 
vêtements, des véhicules automobiles et des voyages organisés, tout 
compris. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.3%. 


Yellowknife 


L’accroissement des frais d’habitation, plus particulièrement pour les 
tarifs de l’électricite, les articles ménagers en matière textile, le loge- 
ment en location et les services postaux, explique dans une large 
mesure la hausse de 0.3% de l'indice d’ensemble. La majoration du 
prix des vétements, des articles de soins personnels et des aliments (a 
cause de |l’accroissement du prix des fruits frais, des produits laitiers, 
des repas au restaurant, de la volaille et de la viande de salaison) 
devait également exercer une pression à la hausse considérable. 
L'indice des transports diminue, car le recul du prix des voitures neuves 
a plus que neutralisé l'accroissement de celui de l'essence et des 
permis de conduire. Le prix des voyages organisés, tout compris, 
diminue également. Depuis janvier 1991, l'indice d'ensemble a aug- 
menté de 1.7%. 
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TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


IS 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
No Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre _ Janvier 
cs ee EE i eee eee 
1 All-items 120.6 0.5 0.8 125.7 -0.1 0.8 
eel en LR ee a ps, HN Re RE 
2 Food 113.6 Vall -3.2 123.3 ti -0.1 
3 Food purchased from stores 110.0 22 -4.3 119.5 125 *  -0.4 
4 Meat 120.4 2.9 -2.2 114.4 del -2.4 
5 Dairy products and eggs 114.3 0.7 Pla’, 12972 0.2 WZ 
6 Bakery and other cereal 
products 111.4 1.4 ON 126.4 Ais? 155 
7 Fruit 99.0 6.7 -5.6 119.0 5.0 82 
8 Vegetables 101.9 0.5 0.5 113.4 0.8. 37 
9 Sugar and sugar preparations 111.9 -0.4 -18.3 130.6 2:2 -17.3 
10 Coffee and tea 76.8 -0.6 -4.5 78.0 2.9 -5.6 
11 Fats and oils 105.7 -1.4 1.6 109.9 0.7 iol. 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 117.4 3.6 -7.3 129.9 2.8 23 
13 Food purchased from restaurants 130.3 0.4 1.6 134.6 0.1 1.0 
14 Housing 117.8 0.5 0.3 119.8 -0.1 -0.6 
15 Shelter 120.2 0°5 0.4 119.1 -0.2 -1.4 
16 Principal accommodation 120.3 0.6 0.5 119.2 -0.2 -1.4 
WW Rented accommodation 112.6 0.1 2.0 114.7 0.0 2.0 
18 Rent faker 0.1 2.0 114.7 0.0 1.9 
19 Owned accommodation 126.1 0.2 4.0 126.9 -0.2 2.9 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 1677 1.4 -6.9 114.6 -0.3 -10.9 
21 Household operation 109.9 0.0 07 124.1 0.2 ile] 
22  Househoid furnishings, equipment 
and related services WHS 0.8 -0.1 118.0 0.2 223 
23 Clothing 125.5 -0.6 6.2 117.8 -3.5 -0.8 
24 Women’s wear 124.1 -4.6 6.4 116.4 -4.6 0.1 
25 Men's wear 124.0 5.9 5.4 116.8 =3:0 “2.3 
26 Transportation 116.3 -0.1 -3.7 116.7 -0.5 -3.2 
27  Prvate transportation 116.0 0.1 13.9 116.2 -0.4 -3.9 
28 Gasoline 112.8 0.1 -15.8 er 0.4 -14.3 
29 Public transportation 122.0 lag -2.0 125.8 -1.3 4.0 
30 Health and personal care 126.3 0.7 2.4 132.4 -0.2 1.5 
31 Health care 127.6 0.3 5°6 135.4 Rel Oi 4.2 
32 Personal care 12575 0.9 0.7 130.0 -0.4 0.1 
33 Recreation, reading and education 129.3 0.3 23 1S10 len 2.2 
34 Recreation 122.4 0.3 -1.4 12722 1.0 0.8 
35 Reading materials and other printed matter 143.7 Wel 6.1 141.8 2.2 4.4 
36 Education 143.5 0.0 11.0 144.7 0.0 10.0 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 139.9 -0.1 12.6 186.6 0.1 18.0 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.7 -0.2 34.6 250.4 0.0 34.6 
39  Alcoholic beverages 124% 0.0 37 142.6 0.0 2.4 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 1221 0.2 ers 126.3 -0.4 1.0 
41 Energy 114.3 0.9 -10.7 116.9 0.0 -12.6 
42 All-items excluding energy 12179 0.4 229 126.7 -0.1 2.4 
43 Food and energy 113.8 1.5 -6.0 120.7 0.7 -4.4 
44  Al-items excluding food and energy 12373 0.1 AT 127.8 -0.5 3:0 
45 All-items excluding shelter 120.5 0.5 120 128.1 -0.1 1.6 


46 All-items converted to 1981 = 100 15977 159.6 
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TABLEAU - 4 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier No 
125.2 0.0 0.3 124.6 -0.2 0.9 Ensemble 1 
128.5 1.4 -0.7 122.7 0.8 -0.7 Aliments 2 
125.8 1 -1.5 119.3 0.6 -2.1 Aliments achetés au magasin 3 
122.0 -1.3 -4.5 SZ 183 -6.6 Viande 4 
126.1 0.6 Shes) 119.6 0.4 2.9 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
134.6 -1.2 92 126.0 -2.4 3.6 céréaliers 
114.4 4.7 -0?:3 124.1 4.8 -0.7 Fruits 7 
136.1 9.1 -0.5 124.9 27 13 Légumes 8 
125.6 -0.5 29/0 USL -4.0 -19.2 Sucre et préparations a base de sucre 9 
83.0 174 -3.8 81.6 Shs) ee Café et thé 10 
122.8 22 -2.2 109.7 -0.3 -4.0 Huiles et matières grasses i 
Autres aliments, ingrédients et 12 
144.5 2.7 2.8 182% Dip 0.9 préparations alimentaires 
_ 136.0 0.7 13 18579 fe, 4.1 Aliments achetés au restaurant 13 
119.3 0.1 -0.3 120.3 0.4 0.2 Habitation 14 
120.5 0.0 -0.7 120.4 0.3 -0.2 Logement 15 
120.8 0.1 -0.4 120.4 0.4 0.0 Logement principal 16 
118.5 0.0 2.8 117.8 0.2 2.8 Logement en location 1% 
118.4 0.0 Dail 117.6 0.1 2.4 Loyer 18 
119.7 0.0 iat 124.4 0.3 123 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
123.9 0.0 -8.4 116.1 0.7 =OL0 pour le logement principal 
120.5 0.4 10) 1217 0.5 0.5 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
111.9 0.1 der 118.5 0.6 1.3 ménager et services connexes 
120.9 -3.5 1.2 121.6 -3.2 1.5 Habillement 23 
1199 :5:5 2 121:9 6A -1.7 Vêtements pour femmes 24 
12253 107% SZ 121.8 -1.6 4.7 Vêtements pour hommes 25 
116.8 -0.4 -3.3 117.5 -1.3 -2.7 Transports 26 
IGN -0.3 -3.9 116.8 -0.8 -2.3 Transport privé 27 
118.2 0.3 -16.8 116.0 _ 00 -12.9 Essence 28 
127.7 -1.4 0.9 1258 el -7.3 Transport public 29 
126.7 -0.3 -0.5 126.6 0.0 0.6 Santé et soins personnels 30 
128.1 0.0 0.9 Cian 0.1 1.4 Soins de santé 31 
125.6 -0.6 129 120.9 -0.1 0.1 Soins personnels 32 
127.1 0.2 2.7 125.4 0.3 1.1 Loisirs, lecture et formation 33 
120.6 0.4 0.2 120.6 0.4 -0.2 Loisirs 34 
144.5 0.1 4.7 140.4 0.0 2.5 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
144.9 0.0 Wise 145.2 0.0 6.7 Formation 36 
Le PSN LS PR a RUES D M RS PO En) En RSR PR RER 
172.3 0.3 9.5 181.4 -0.4 17.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.2 -0.3 20.2 253.6 -0.7 32.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.3 1.1 ie 162" 0.0 3.3 Boissons alcoolisées 39 


SOE WE Wi et TI DN RRS ORT MITTS ets hc ans iii A 
Certains agrégats spéciaux: 


124.5 -0.3 0.5 125.0 -0.4 1.2 Ensemble sans les aliments 40 
120.3 0.2 -12.4 114.6 0.0 -9.9 Energie 41 
1257 0.0 Ned 126.0 -0.2 2.0 Ensemble sans l'énergie 42 
125.8 1.0 -4.6 119.6 0.6 -3.9 Aliments et énergie 43 
124.9 -0.4 2.0 126.8 -0.5 2.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
127.0 0.0 0.6 126.0 -0.4 1.1 Ensemble sans le logement 45 

RL a aN Say A Pen ee 
164.9 165.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Quebec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
No | Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
1 All-items 126.5 0.9 2.3 128.5 0.8 2.6 
2 Food 147:2 1.2 -0.8 119.5 12. -1.0 
3 Food purchased from stores 110.8 1.6 -2.9 WGA 1.6 -2.2 
4 Meat 108.6 0.6 -4.7 109.4 0.9 -5.4 
5 Dairy products and eggs 118.1 0.0 0.3 1165 0.0 1.5 
6 Bakery and other cereal 
products Welle ~All, -2.9 114.8 -1.1 -0.8 
7 Fruit 101.0 4.2 2519 109.1 4.8 -5.0 
8 Vegetables 117.9 10.8 0.8 NO 8.6 0.8 
9 Sugar and sugar preparations 11952 Wee 1825 107.8 312 -14.5 
10 Coffee and tea 68.8 0.6 oye) 74.0 -0.1 -5.2 
11 Fats and oils 86.8 1.0 -5.8 96.2 0.2 =7.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 12224 0.2 -1.4 12229 -0.4 22 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.4 4.4 138.1 0.1 1.6 
14 Housing 125.9 0.2 2.1 128.5 0.1 22 
15 Shelter 129.3 0.2 25 SHE, 0.0 2h 
16 Principal accommodation 129.6 0.2 2.6 132.2 -0.1 2.8 
Ws Rented accommodation 119.7 0.1 3.0 12977 0.0 Pall 
18 Rent 120.1 0.1 2.8 124.3 0.1 2.6 
19 Owned accommodation 188:5 os 92 138.7 0.0 35 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 1867 0.1 -0.3 133.8 -0.1 ial 
21 Household operation Sse} 0.2 0.4 116.6 0.2 1.8 
22  Househoild furnishings, equipment 
and related services 119.9 -0.4 DE 123.4 0.7 0.4 
23 Clothing 133.2 1.0 2.9 133.3 1.1 3.0 
24 Women’s wear Gee) 0.8 2.1 1994 ee) ZS 
25 Men's wear 130.3 0.8 Sd 130.9 0.8 Sa; 
26 Transportation 116.2 3.1 -1.1 117.8 2.0 -1.1 
27 Private transportation 1572 2.8 -1.9 115.9 2.0 -2.0 
28 Gasoline 123.0 8.9 -9.9 12187 4.6 -11.3 
29 Public transportation 134.0 Tae) 8.7 136.2 2.1 SA 
30 Health and personal care 130.0 0.0 1.3 130.5 0.5 1.7 
31 Health care 135.8 0.4 35 13241 = OLS Sal 
32 Personal care 12523 -0.3 -0.3 129.3 0.5 0.9 
33 Recreation, reading and education 132.5 -1.6 4.9 135.9 -1.7 5.1 
34 Recreation 118.8 218 0.5 12187 -2.5 LS 
35 Reading materials and other printed matter 147.8 0.0 0.8 148.4 0.0 222 
36 Education 200.6 0.0 27.0 206.2 0.0 K 3082 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 166.4 3.0 17.1 170.6 3.3 19.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.6 4.5 37.6 208.5 4.9 35:6 
39  Alcoholic beverages 142.3 1.8 4.0 141.8 1.6 55 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.6 0.8 3.0 130.9 0.7 3.4 
41 Energy 129.2 4.0 52 130.1 127 -4.8 
42 All-items excluding energy 126.2 0.6 29 128.6 0.8 3.1 
43 Food and energy 120.7 2.1 -2.1 1224 Une) -2.1 
44 All-items excluding food and energy 128.6 0.5 3.9 131.1 0.6 4.2 
45  All-items excluding shelter 125.6 Veal re. 1275 it 2.5 


46  All-items converted to 1981 = 100 170.1 172.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier No 
126.7 0.3 1.7 128.7 0.1 1.0 Ensemble 1 
118.4 0.3 -0.5 120.6 0.5 -2.7 Aliments 2 
109.9 0.4 -2.1 VU 7 0.9 -5.0 Aliments achetés au magasin 3 
IS We -0.4 118.4 -0.3 “5.5 Viande 4 
MIO -1.0 375 Wake 7 -0.6 el Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
107.6 -2.1 -2.8 109.2 -0.2 -6.0 céréaliers 
105.0 -0.6 -4.6 a Li JA 1 1.4 -8.0 Fruits a 
105.5 -0.2 17 lie 3.0 -4.1 Légumes 8 
106.5 1.4 14! 114.4 -3.8 -16.1 Sucre et préparations a base de sucre 9 
HUG) -1.3 6,5 Vales 2 -14.0 Café et thé 10 
94.9 -6.4 =f 103.3 0.5 -6.9 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
WU 8) Sat 2.0 116.8 5.0 9 préparations alimentaires 
136.1 0.3 Za 136.9 -0.2 2.1 Aliments achetés au restaurant 13 
125.7 0.7 2.0 130.3 0.4 0.9 Habitation 14 
129.1 0.9 2.1 134.2 0.4 0.8 Logement 15 
129.8 0.9 2.7 165.1 0.4 152 Logement principal 16 
126.5 0.2 3.9 126.8 0.1 225 Logement en location aie 
126.9 0.2 4.0 12742 0.1 275 Loyer 18 
132.0 0.2 2.0 142.1 -0.4 -0.2 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
oiled 6.2 229 124% (SR 53 pour le logement principal 
119.6 -0.2 2.8 12975 0.5 1.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.9 0.3 0.3 114.8 -0.4 0.2 ménager et services connexes 
127.6 0.8 2.7 127.2 0.9 1.9 Habillement 23 
12727 0.2 122 1285 -1.2 -0.1 Vêtements pour femmes 24 
126.5 22 4.5 129.4 4.4 4.5 Vêtements pour hommes 25 
122.2 0.2 -1.4 121.5 -0.5 -1.0 Transports 26 
121.6 0.0 -1.9 121.8 -0.7 -1.4 Transport privé 2 
1268 cts 12:59 1287 1.6 50 Essence 28 
137.8 Pa 2.5 129.3 » jé 1.3 Transport public 29 
134.3 1.2 1.7 134.1 0.4 2.1 Santé et soins personnels 30 
140.7 0.4 4.4 18810 -0.2 3.1 Soins de santé 31 
129.2 ie, 0.2 134.2 O7 1.5 Soins personnels 62 
130.7 -1.4 1.8 131.4 -1.6 1.6 Loisirs, lecture et formation 33 
125.6 -1.8 07 125.8 -2.4 0.2 Loisirs 34 
145.1 0.1 2.6 T'AS 0.0 1.4 Matériel de lecture et autres imprimés 95 
146.3 0.0 6.7 147.3 0.0 7.4 Formation 36 
a ali OE RE ee NS ge EU A ce eh pS Se ena RS 
161.8 -0.3 14.3 161.4 -0.1 15.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
228.1 -0.7 Sieh) 227.0 -0.2 34.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
132.4 0.0 8,7 130.7 0.0 4.4 Boissons alcoolisées 39 


Certains agrégats spéciaux: 


128.5 0.4 en 130.6 0.0 1.7 Ensemble sans les aliments 40 
126.6 4.3 -5.2 122.0 3.6 1.5 Energie 41 
126.7 0.7 22 129.3 -0.2 1.1 Ensemble sans l'énergie 42 
120.7 1.4 -1.9 120.9 18 -2.4 Aliments et énergie 43 
128.7 0.1 2.8 131.4 -0.3 1.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
12577 0.1 125 126.5 -0.1 1.0 Ensemble sans le logement 45 
Re PR PT RP UT CR se ere RP RER ue Me ER 
169.0 173.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


i 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
; 1992 1991 1991 1992 1991 1991 
No Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
1 All-items 125.8 0.6 2.1 125.7 0.0 1.1 
2 Food 118.4 2.0 0.8 122.7 0.4 -0.2 
3 Food purchased from stores 114.1 22 OZ J20.2 0.3 ee | 
4 Meat 120.1 1.9 -0.2 129.9 -1.0 -1.7 
5 Dairy products and eggs 7e OL 1.6 114.6 0.3 3.0 
6 Bakery and other cereal 
products WWE 1.0 O2 122.9 0.6 125 
7 Fruit 107.4 -0.6 -2.5 109.2 -2.5 5:0 
8 Vegetables Mer 10.6 7.4 114.6 6.9 Aled 
g Sugar and sugar preparations 110.6 1.6 A055 124.6 A: -18.4 
10 Coffee and tea 76.0 -0.1 -2.4 Ciao -2.9 -4.8 
11 Fats and oils 11326 1.8 5.8 1 eee 0.4 SES 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations aaa: 2272 -0:8 132.4 -2.3 ey 
13 Food purchased from restaurants 12 12 Dae. 129.6 0.7 1.8 
14 Housing 123.4 0.9 2.6 123.5 0.4 3.2 
15  Shelter 1222 Ist 3.3 123.6 OFS 3.3 
16 Principal accommodation 12748 2 39 12878 0.3 3.4 
17 Rented accommodation 120.4 Ore et 120.9 0.2 8.8 
18 Rent 120.5 0.3 Gre 120.9 0.2 On 
19 Owned accommodation 129.3 2072 2.6 124.5 0.1 Si 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 130.9 5.6 8.0 126.9 1.4 36 
21 Household operation 11625 0.4 2.6 129.9 0.4 3.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 114.8 0.5 -0.7 116.4 0:7 2.6 
23 Clothing 128.3 2.1 3.8 128.1 2.2 3.6 
24 Women’s wear 129.8 246 4.4 129.3 2.6 4.4 
25 Men's wear 112529 2.8 225 12522 30 2.9 
26 Transportation 121.6 -0.2 -2.8 118.8 -1.5 -5.4 
27 Private transportation IZ 0.0 2,0 Nr -1.4 =6.3 
28 Gasoline 12723 2.6 -11.5 WOW =3.9 -22.5 
29 Public transportation 130.6 ei 0.7 131.4 -1.9 OES 
30 Health and personal care 125.0 0.1 0.9 128.2 0.6 0.8 
31 Health care 129.1 0.2 eS wee 0.2 4.2 
32 Personal care 12275 0.1 0.4 12516 0.8 A7 
33 Recreation, reading and education 129.2 -0.9 1.6 129.5 -1.4 0.8 
34 Recreation 124.7 ACT 0.0 121.4 19 ten 
35 Reading materials and other printed matter 147.9 0.0 8.3 141.6 0.0 12 
36 Education 145.9 0.0 6.6 162.1 0.0 Wes 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.3 -0.1 17.8 161.3 -0.2 10.9 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 28917 0,2 35.9 231.2 -0.4 25.8 
39  Alcoholic beverages 134.2 0.0 4.2 126.9 0.0 0.9 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 12706 OFS 225 126.5 02 il 
41 Energy 129.0 4.3 -2.4 JAIS 22 -1.7 -11.8 
42 All-items excluding energy 125.7% 0.4 226 126% 0.1 272 
43 Food and energy 121.8 2.8 -0.3 120.6 -0.2 Sr 
44 All-items excluding food and energy 127.6 0.0 3.0 1278 0.0 GET 
45 All-items excluding shelter 125.6 0.6 1.8 126.7 02 0:5 


46 All-items converted to 1981 = 100 166.8 164.5 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier No 
125.3 0.3 1.0 124.5 0.1 0.0 Ensemble 1 
125.1 0.8 -0.2 124.3 0.2 -0.5 Aliments 2 
123.0 0.8 -1.8 122.0 0.6 -1.5 Aliments achetés au magasin 3 
129.2 -2.9 -3.3 130.7 -3.5 -4.2 Viande 4 
Gey, 1.0 15 113.9 0.3 1.8 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
129.9 0.4 0.9 129.3 0.4 3.9 céréaliers 
121.4 4.7 -6.5 120.4 des -8.6 Fruits if 
114.9 720 -0.4 116.3 ae 0.3 Légumes 8 
OT -1.1 Ses Teen -2.4 -17.6 Sucre et préparations à base de sucre 9 
90.0 -2.3 -4.6 89.8 -2.0 235 Café et thé 10 
111958 -1.8 -2.0 12375 2.4 4.0 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
138.5 “le 4.3 139.3 “150 oi préparations alimentaires 
130.0 0.6 3.5 129.7 -0.5 1.7 Aliments achetés au restaurant 13 
halle -0.1 0.9 118.0 -0.2 0.3 Habitation 14 
118.0 0.0 2 119.7 -0.3 1.4 Logement 15 
179 -0.1 12 SRG -0.2 1.4 Logement principal 16 
ET 0.0 122 IMG 0.1 2.0 Logement en location dia 
eo 0.0 eS aes 0.2 2.0 Loyer 18 
117.4 -0.3 1.4 120.1 -0.7 1.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
129.1 0.7 0.4 136.0 0.6 0.1 pour le logement principal 
120.6 0.1 0.1 120.1 07 0.3 Dépenses de ménage Pe 
Articles d’ameublement, equipement 22 
Wiles -0.4 -0.4 109.8 -0.6 -4.4 ménager et services connexes 
126.6 1.0 925 125.6 0.9 3.5 Habillement 23 
128.8 0.8 3.4 128.3 0.7 3.4 Vêtements pour femmes 24 
125.4 2S 4.0 12375 Gut 3.3 Vêtements pour hommes 25 
125.1 0.7 -2.6 119.8 -0.3 -6.6 Transports 26 
124.4 0.9 -3.0 1NOËZ -0.3 -7.6 Transport privé Pf 
137.6 6.8 -9.9 126.1 One -23.1 Essence 28 
132.8 -1.5 0.4 126.6 -1.2 0.6 Transport public 29 
139.4 0.3 0.4 150.7 0.8 0.8 Sante et soins personnels 30 
iA. 0.3 0) 184.4 0.0 2.9 Soins de santé 3H 
116.8 0.3 -1.6 12722 1.4 -0.7 Soins personnels 32 
128.9 -0.4 2.1 126.9 -0.2 1.2 Loisirs, lecture et formation 33 
122.6 -0.6 -0.4 120.3 -0.4 -2.1 Loisirs 34 
139.2 des leo 136.8 0.7 2.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
155.8 "00 13.4 Toes 0.0 13.3 Formation 36 
159.6 -0.1 12.2 150.3 02 9.3 Produits du tabac et boissons alcoolisées ST 
203.6 -0.2 23.0 203.2 0.7 23.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
130.2 0.0 222 127.9 0.0 1.9 Boissons alcoolisées 39 


ey = 1 a ee ED pe Sree a er PRES RS, | nn MU VE 
Certains agrégats spéciaux: 


125.4 0.2 1.4 124.5 0.0 0.1 Ensemble sans les aliments 40 
124 3.4 -5.6 126.9 0.9 -13.8 Energie 41 
124.7 0.1 1.6 124.3 0.0 1.1 Ensemble sans l'énergie 42 
12723 1.6 -1.9 125.1 0.4 -4.9 Aliments et énergie 43 
124.7 -0.1 720) 12428 -0.1 1.6 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.0 0.4 1.0 126.2 Ox2 -0.5 Ensemble sans le logement 45 

ES ot Sen ee ee Toe ee _ ee 
160.6 161.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 
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Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
No Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
TE OO PS RSR RES 
1  All-items 125.4 0.6 1.2 1252 0.2 1.0 
EP 
2 Food 119.2 1.6 -0.4 120.3 0.8 0.4 
3 Food purchased from stores 119372 2.1 -2.9 116.5 1.0 -1.0 
4 Meat 120.7 -0.9 -5.6 122.9 =a) if -2.8 
5 Dairy products and eggs 11570 ies 0.8 115.7 0.9 2.4 
6 Bakery and other cereal 
products 114.9 -0.2 1.0 122.8 -0.6 6.0 
7 Fruit 97.2 1.8 -9.6 103.0 0.6 -5.1 
8 Vegetables 103.9 9.0 ARS) 10728 Cie? -4.6 
9 Sugar and sugar preparations 123.9 -6.8 10 124.5 07 -14.2 
10 Coffee and tea 84.9 25 -4.3 US. OS 3}40) 
11 Fats and oils 122.3 2.8 2h 12728 2.2 4.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 129.7 3.4 82 WT. 1.8 4.8 
13 Food purchased from restaurants 135.0 0.6 51 130.8 0.1 2.9 
14 Housing 122.0 0.4 2.3 121.7 0.6 1.9 
15 Shelter 124.9 OS SA 124.2 0.9 POSTÉ 
16 Principal accommodation 125.8 0.6 313 124.8 0.9 2.8 
17 Rented accommodation 122.2 0.1 4.2 122.9 0.1 PAT 
18 Rent 12228 0.1 4.1 123.1 0.1 2.8 
19 Owned accommodation 127.6 0.0 2.8 124.9 -0.4 1.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 127.4 915 Dif 12778 6.9 8.1 
21 Household operation 116.4 -0.3 0.5 Wise 0.1 iss) 
22 Household furnishings, equipment 
and related services Wile 0.4 -0.3 1115723 -04 — -1.8 
23 Clothing 124.9 -0.2 341 126.1 0.0 3.0 
24 Women's wear 120% -0.9 2.1 127.4 -0.9 ie 
25 Men's wear 121.9 1.8 4.6 1224 1.9 4.8 
26 Transportation 119.5 0.8 -4.6 116.2 -1.3 -5.3 
27 Private transportation 119.4 0.8 15) 2 WAN -1.3 -6.0 
28 Gasoline 125.8 4.7 -22.9 USA -6.0 -27.4 
29 Public transportation Hace 1.0 0.8 1221 -1.4 0.6 
30 Health and personal care 127.8 1.3 9329 124.9 0.7 -0.5 
31 Health care 134.3 121 3.2 19229 0.0 2.8 
32 Personal care 12875 WS 3.5 120.3 153 26 
33 Recreation, reading and education 130.3 -0.5 1.8 129.9 -0.2 1.6 
34 Recreation 125 -0.7 0.1 124.8 -0.3 -0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.2 0.0 2.4 139.1 0.0 1.9 
36 Education 146.3 0.0 On; 153.6 0.0 10.4 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 177.9 0.3 15.4 12677 -0.2 12.9 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.5 -0.2 3922 264.8 -1.2 285 
39  Alcoholic beverages 1995 0.6 2.9 143.9 0.6 4.3 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 126.7 0.4 125 126.0 0.0 12 
41 Energy 123% 4.0 -14.4 WZ 3) -0.4 -13.0 
42  Al-items excluding energy 12515 0.4 2.6 12573 0.1 221 
43 Food and energy 120.5 22 -5.0 120.4 0.4 -3.8 
44 All-items excluding food and energy 127.0 0.1 ke) 126.5 0.0 225 
45 All-items excluding shelter 125.4 0.6 0.6 125.5 072 0.5 
46  All-items converted to 1981 = 100 160.9 160.0 


(1) December 1984 = 100 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 1992 from January 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Janvier 1992 contre Janvier 1992 contre 
January December January January December January 
1992 1991 1991 1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier No 
125.4 Tet 2.0 124.6 0.6 1.3 Ensemble 1 
124.2 1.2 1.6 123.2 0.7 1.7 Aliments 2 
120.6 ies 123 1201 ee! 1.2 Aliments achetés au magasin 3 
132.6 -0.9 0.6 1285 -0.9 -1.4 Viande 4 
WAS 1.0 57 107.6 0.1 3.9 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
120.8 -0.3 alor 12822 -1.6 12 céréaliers 
105.9 2.4 -6.4 Wize! Teo 223 Fruits 7 
123.6 7.9 6.9 126.7 6.1 ALT Légumes 8 
123.0 -0.2 -14.3 2225 12 -10.6 Sucre et préparations à base de sucre 9 
82.5 2.4 1.9 86.2 0.6 0.0 Café et thé 10 
eel 221 Si 12573 1.6 1.4 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
130.2 -2.0 2.0 136.0 Naz. 1.8 preparations alimentaires 
132.4 1.0 2.2 130.5 -0.6 3.2 Aliments achetés au restaurant ts 
119.4 0.2 0.8 117.8 0.0 0.3 Habitation 14 
TAZ 0.3 ile 118.6 0.0 0.5 Logement 15 
121 02 158 11874 051 0.8 Logement principal 16 
124.7 0.2 2.6 128.2 0.3 Se) Logement en location We 
124.6 0.2 CNT 128% 0.3 5.4 Loyer 18 
122 -0.2 0.2 114.5 -0.5 -1.0 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
113 BS 2.9 1139) 0.8 228) pour le logement principal 
116.4 -0.3 es 1516 0.4 0.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
113.6 0.4 -0.7 116.7 02 -0.4 ménager et services connexes 
121.9 -0.9 3.4 122.8 -1.0 4.0 Habillement 23 
121.6 -1.0 Siz 12225 -1.1 3.4 Vêtements pour femmes 24 
te =f G,7 120.7 “172 3.4 Vêtements pour hommes 25 
129.0 5.0 0.7 127.8 2.8 -1.0 Transports 26 
19121 55 0.5 128.2 3.6 -1.7 Transport privé 27 
12507 6.5 -16.1 122.6 1e 0, -20.4 Essence 28 
12354 161 28 18123 -1.4 2.9 Transport public 29 
123.0 0.0 1.2 121.9 0.2 1.6 Santé et soins personnels 30 
1228 -0.3 BS 122.4 0.4 2.7 Soins de santé Si 
12328 0.1 0.4 tedes 0.0 0.7 Soins personnels So 
ne ee a a a EN qe ce er eT 
129.1 -0.2 1.8 129.6 -0.3 -0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
124.4 -0.2 =0:5 125.8 =0:5 -2.3 Loisirs 34 
140.6 0.0 7 145.6 0.0 1.7 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.5 0.0 10.0 138.8 0.0 8.1 Formation 36 
a ee nie ne ns en a es 
55:6 0.3 11.0 156.7 0.1 10.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
228.5 0.8 38.2 239.3 0.4 38.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135% 0.0 2.0 13523 0.0 2.2 Boissons alcoolisées 39 


eee ees TE re er 
Certains agrégats spéciaux: 


125% 1.0 2.0 1250 0.5 1.2 Ensemble sans les aliments 40 
118.6 4.4 -8.6 ire -0.1 -12.2 Energie 41 
125.9 0.9 21e 125% 0.6 2.4 Ensemble sans l'énergie 42 
12277 2.1 -1.3 121.6 OS -2.3 Aliments et énergie 43 
126.4 0.8 Bul 125.8 0.6 2.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
12720 1.4 2:3 WAT 0.7 1.6 Ensemble sans le logement 45 
162.1 129.5(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984=100 
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TABLE - 4 (Concluded) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Whitehorse(7) 
Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January 
1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier 
1 All-items 122.4 0.0 1.3 
2 Food 117.5 0.3 0.7 
3 Food purchased from stores 111.2 0.2 0.1 
4 Meat 107.4 -6.1 -7.3 
5 Dairy products and eggs 1127 Led 3.9 
6 Bakery and other cereal 
products Weer -2.3 m7 
7 Fruit 109.5 3.8 7.9 
8 Vegetables 108.3 -0.4 -7.1 
9 Sugar and sugar preparations à ‘¢ + 
10 Coffee and tea 80.7 0.2 1.9 
11 Fats and oils 114.0 3.4 37 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations DS “à a 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.4 219 
14 Housing 122.3 0.4 2.2 
15 Shelter “ + si 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.5 2.6 0.1 
21 Household operation 120.6 0.1 3.6 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 113.4 0.2 Qk 
23 Clothing 124.5 -0.6 0.2 
24 Women's wear 126.0 -0.3 0.8 
25 Men's wear 120.0 22.2 -2.0 
26 Transportation 112.0 -1.1 -3.4 
27 Private transportation 112.3 -0.9 -3.9 
28 Gasoline WES =0 -14.6 
29 Public transportation 120.1 -2.0 “0:5 
30 Health and personal care 128.8 0.6 6.0 
31 Health care 130.2 0.5 6.6 
32 Personal care 127.9 0.7 Si 
33 Recreation, reading and education 123.6 -0.2 -0.2 
34 Recreation 117.0 -0.3 -1.5 
35 Reading materials and other printed matter i ox a 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.0 0.0 8.9 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 189.1 0.0 28.6 
39  Alcoholic beverages 134.3 0.0 1e) 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 123.4 01 1-5 
41 Energy 113.9 0.3 -8.4 
42 All-items excluding energy 112829 -0.1 aa 
43 Food and energy 116.4 0.3 ne 
44 All-items excluding food and energy 124.7 OM 2.6 
45 All-items excluding shelter 121.6 -0.2 1.1 
46 All-items converted to 1981 = 100 148.3 (2) 


(1) see Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(7) 


Indexes Percentage change 
January 1992 from 
Indices Taux de variation 


Janvier 1992 contre 


January December January 
1992 1991 1991 
Janvier Décembre Janvier No 
123.8 0.3 157 Ensemble 1 
116.9 0.2 0.8 Aliments 2 
110.0 0.3 -0.3 Aliments achetés au magasin 4 
$125 = 12 320 Viande 4 
110.1 0.5 3.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
112.0 0.4 3.8 céréaliers 
110.5 8.4 0.6 Fruits Ue 
95.6 -6.7 -5.1 Légumes 8 
2 ox 25 Sucre et préparations a base de sucre 9 
78.0 -1.5 =1.5 Café et the 10 
129.1 0.0 153 Huiles et matières grasses vig, 
Autres aliments, ingrédients et 12 
as ni à préparations alimentaires 
132.9 0.2 2.8 Aliments achetés au restaurant 13 
119.7 0.7 1.2 Habitation 14 
oe a 26 Logement iis 
Logement principal 16 
Logement en location ile 
Loyer 18 
Logement en proprieté 19 
Eau, combustible et électricité 20 
VSALS 6.0 22 pour le logement principal 
14475 0.0 2.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
lire 0.3 eile ménager et services connexes 
128.3 1.8 1.9 Habillement 23 
125% -0.5 3:0 Vêtements pour femmes 24 
127.9 5.4 2.6 Vêtements pour hommes 25 
116.8 -1.1 -2.0 Transports 26 
JUS -0.7 -2.1 Transport privé 27 
107.2 0.7 -16.1 Essence 28 
122.6 -2.1 =e Transport public 29 
120.0 11 25 Sante et soins personnels 30 
122.9 -0.2 4.2 Soins de santé 31 
Teo 2.0 1.4 Soins personnels G2 
OE sees lee) Avevenen “ab 40 SR APN ie 0? - Cole oe ees eae Ser feet ede: Bie cdi ee pes 
125.8 -0.5 1.3 Loisirs, lecture et formation 39 
122% -0.7 0.2 Loisirs 34 
-- .- - Matériel de lecture et autres imprimes 35 
-- -: + Formation 36 
Due met A Re on LT i a digne De ET ie RS MORT PERRET Se Re 
160.6 0.0 9.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
209.1 0.2 31.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
1452 0.0 ie Boissons alcoolisées 39 


Mende élan son ane irate riptheeh slide. Po, ae sierra ae sea be 4 pa Fg nr TT 
Certains agregats speciaux: 


120 0.3 Ue, Ensemble sans les aliments 40 
118.2 4.5 -9.1 Energie 41 
124.2 0.1 225 Ensemble sans l'énergie 42 
ed 125 -1.8 Aliments et énergie 43 
1257 0.0 if Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
123.9 0.1 1:8 Ensemble sans le logement 45 
LP EURE SPRINT US DECO ae ee ee ee eae ee ee 
157.2 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


knee ae ee eee) EN ee ee ee ee eee 
(1) voir notes techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


THE INSTABILITY OF ENERGY PRICES 


by Yves Saint-Pierre” 


Commentators often examine price change patterns by ob- 
serving the CPI excluding its most volatile components (en- 
ergy and food). These prices are influenced by factors not 
related to economic policy (weather affects the food supply, 
and international market conditions affect the price of oil). 
Excluding these factors from the price index calculation yields 
a more accurate price index and a more stable indicator of 
overall inflation. The energy price index fluctuates consider- 
ably, and this volatility has both medium-term (see Figure 1) 
and short-term effects. 


ARTICLE SPECIAL 


L’INSTABILITE DES PRIX DE L’ENERGIE 


par Yves Saint-Pierre* 


Comme mesure conjoncturelle du changement des prix, les commen- 
tateurs préfèrent souvent, observer l'IPC sans ses composantes les 
plus volatiles (énergie et alimentation). Ces prix dépendent en partie de 
facteurs qui ne sont pas du ressort de la politique Economique (les 
variations du climat pour |’alimentation, et l'évolution des marches 
internationaux, pour les prix du pétrole, notamment). Un tel indice des 
prix au champ restreint serait un indicateur plus efficace car il dégage 
une tendance plus stable de l'inflation générale. De fait, l'indice des prix 
de l'énergie est une composante qui fluctue beaucoup. Cette volatilité 
se manifeste autant à moyen terme (voir figure 1) qu’à court terme. 


FIGURE - 1 


Energy and All-items excluding Energy, Change in the 
Annual Average 
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FIGURE - 1 


Energie et ensemble sans l’énergie, variation de la moyenne 
annuelle 


Energy 
Energie 20 


1. Fluctuations in Energy Prices Have an 
Important Effect on the All-Items Index 


1.1 Short Term 


Annual variations in energy prices are caused in part by 
events on the world market, but short-term variations are also 
influenced by changes in the domestic market. Figure 2 illus- 
trates the considerable variations in gasoline prices at the 
national level over the last three years. 


At the local level, the index shows month-to-month tur- 
narounds that are invisible at the national level. The significant 
differences between the evolution of the national index and 
that of a city can be caused by changes in provincial policy, 
or by a "price war". Needless to say, price wars are not 
conducted at the national level. An Edmonton resident will not 
be affected by a price decrease in Toronto, or even in 
Regina. In some cities, price wars are especially frequent and 
cause prices to fluctuate widely. 


As an example, the gasoline price index for Regina varied a 
great deal more than the national index. Since January 1989, 
except for a sharp increase in February 1990 (caused by the 


“Economist, Consumer Prices Section, Prices Division 


1. Ses variations donnent à l’énergie un effet 
important sur l’indice d'ensemble 


1.1 Court terme 


Si les variations annuelles des prix de l'énergie s'expliquent en partie 
par des évènements sur le marché international, l'évolution à court 
terme témoigne aussi de la nature des marchés intérieurs. La figure 2 
montre la forte variabilité des prix de l'essence au niveau national 
depuis 3 ans. 


Au niveau local, l'indice affiche d’important revirements d’un mois à 
l'autre que l'on ne retrouve pas au niveau national. Ces divergences 
marquées d'évolution entre l'indice national et celui d’une ville peuvent 
résulter du changement d’une politique provinciale, ou bien d’une 
"guerre de prix". Ces guerres de prix ne se manifestent pas au niveau 
national, bien entendu. Un résident d’Edmonton ne sera pas touché par 
une baisse de prix à Toronto, ni même à Régina. Dans certaines villes, 
les guerres de prix sont particulièrement fréquentes et occasionnent de 
fortes variations de prix. 


À titre d'exemple, récemment l'indice du prix de l'essence pour Regina 
a beaucoup plus varié que son équivalent national. De janvier 1989 à 
aujourd'hui, sauf pour une forte hausse en février 1990 (expliquée par 


“Economiste, Section des prix à la consommation, Division des prix 
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FIGURE - 2 FIGURE - 2 
Gasoline Price Index for Canada and Regina Indice de prix de l’essence pour le Canada et Régina 
1989 =100 1989 = 100 
150 150 
140 Regina 140 
130 a 
120 F0 
Canada 
\? a 
110 TE \ * 110 
100 pe 
—_ : : 
90 90 
80 . : 80 
70 sai, D} a Ne x 70 
J J J J 
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“ Price wars noted * Guerres de prix signalées 


l'annulation du programme provincial de remboursement de la taxe sur 
essence), les divergences entre les évolutions de l'indice de l'essence 
pour Régina et de l'indice national s'expliquent par sept guerres de prix 
successives (voir figure 2). Il peut être difficile de faire la part d’une 
determine the effect of price wars on the monthly price index, guerre de prix dans la variation mensuelle, mais la plupart d’entre elles 
the influence of a price war can normally be seen when the sont évidentes lorsqu'on compare l'indice de la ville avec l'indice 
city index is compared with the national index. national. 


cancellation of Saskatchewan's Gasoline Tax Rebate Plan), 
the differences between the Regina gasoline price index and 
the national index were caused by seven price wars in a row 
(see Figure 2). Although in some cases it is difficult to 


Effect of One Component on an Aggregate 
Index 


Prices of a component affect an aggregate index. This can 
be divided in two. On the one hand, for a given period, the 
trend in prices is different (Between 1973 and 1991, en- 
ergy prices rose faster than the All-items CPI). As well, 
component prices amplify the fluctuations of the aggregate 
index, and affect them sometimes positively, sometimes 
negatively. 


The effect of a component on the CPI can be measured by 
taking, for a given period, the difference between the vari- 
ation in the All-items index and that of the All-items exclud- 
ing this component. If the first is superior to the second, the 
component had an upward influence on the change in the 
aggregate index. 


Thus: Change in the All-items - Change in the All-items 
excluding energy = Effect of energy on the All-items, or 
variation of the All-items index that is attributable to energy. 


This analysis can be repeated for components of the CPI 
with a smaller weight. For example, if for a period, the 
Change in the All-items index is less than the change in the 
All-items excluding natural gas, it means that gas has had 
a damping effect on the All-items (either its price rose 
more slowly than the All-items or it fell). 


These figures yield two kinds of information. The frequency 
with which they shift from positive to negative, or vice- 
versa, iS a measure of a componen’ts variability and its 
impact on the aggregate index the average of the differen- 
ces (in absolute value) shows the magnitude added by the 
component to the annual variations of the aggregate index 
for the whole period. 


L’effet d’une composante sur un indice agrégé 


Les prix d’une composante ont un effet sur un indice agrégé. On 
peut diviser cet effet en deux. D’une part, au cours d’une période 
donnée, l’évolution des prix est différente. (Entre 1973 et 1991, les 
prix de l'énergie ont augmenté, en moyenne, plus fortement que 
l'indice d'ensemble.) D'autre part, les prix d’une composante am- 
plifient les variations de l'indice agrégé et leur donnent un effet tantôt 
à la hausse, tantôt à la baisse. 


On peut mesurer l'effet d’une composante sur l'IPC en prenant, pour 
une période, la différence entre la variation de l'indice d'ensemble et 
celle de l'indice d'ensemble sans cette composante. Si la première 
est supérieure à la deuxième, la composante a eu une influence à la 
hausse sur la variation de l'indice agrégé. 


Ainsi: Variation de IPC - Variation de l'IPC sans l'énergie = Effet 
de l'énergie sur l'IPC, ou variation de l'IPC attribuable à l'énergie. 


Nous pouvons répéter l'analyse pour des composantes de l'IPC a 
pondération plus faible. Par exemple, si pour une période, la vari- 
ation de l'indice d'ensemble est inférieure à l'indice d'ensemble sans 
le gaz naturel, c'est que le gaz naturel a eu un effet modérateur sur 
l'IPC. (Son prix a diminué ou bien il a augmenté plus faiblement que 
la moyenne des autres composantes de IPC.) 


De ces chiffres on tire deux genres de renseignements. La fré- 
quence des passages de la différence du positif au négatif ou vice 
versa est une mesure de la variabilité d'une composante et de son 
impact sur l'indice agrégé. La moyenne des différences (en valeur 
absolue) indique l’ampleur annuelle qu’ajoute la composante aux 
variations de l’indice agrégé sur l'ensemble de la période. 
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1.2 Medium Term 


The effect of annual changes in energy prices on the vari- 
ations in the All-items index is very significant but not consis- 
tent. During the period covered by the article, that is, begin- 
ning just prior to the first oil crisis, the effect of energy 
changed directions six times. The impact of gasoline showed 
nine such turnarouds; since deregulation its effect changed 
directions five times in six years. Over the whole period, the 
effect of electricity changed directions six times, while the 
number of turnarounds was four for natural gas and only three 
for fuel oil. 


Over the period under study, gasoline contributed most on 
average to the magnitude of annual variations in the CPI. 
From 1973 to 1991, the average annual increase in the 
All-items index was 7.3%. Of this 7.3%, gasoline accounted, 
in one direction or the other, for 0.21 basis points. Since 
deregulation, its effect has become more important, averaging 
0.28 basis points, compared to an average annual increase of 
4.7% fot the All-items index. Fuel oil was the next biggest 
contributor to the magnitude of fluctuations, with an average 
annual effect of 0.08 basis points for the overall period. It was 
followed by piped gas (0.06 basis points) and electricity (0.04 
basis points). 


In 1991, an important downward effect of gasoline (-0.24 
basis points) and a strong upward pressure from electricity 
(0.17 basis points) were noted. This is, for electricity, a much 
stronger effect than in previous years and the results of 
January 1992 extend this new importance of electricity. 


1.3 Long Term 


Although the significant variations in energy prices are often 
excluded from analyses, their long-term trend should be taken 
into account. From 1971 to 1991, the price of fuel oil in- 
creased by a factor of 8.5 and that of gas by 5.2, while 
electricity and natural gas prices increased by a factor of 4.7. 
The All-items index was 4.0 times greater, and the all-items 
excluding energy index increased by a factor of 3.8 over the 
same period. 


2. Vagaries of World Markets and Policies: 
Energy Prices from 1973 to 1991 


Over the last twenty years, energy prices changed more than 
the other prices surveyed by the CPI. 


2.1 Two Main Products: Gas and Fuel Oil 


Gasoline represents almost half of the weighting attributed to 
energy (see the box on sampling survey procedures). In 
addition, gas and fuel oil prices varied more widely than those 
of the other energy products, tracking the price of crude oil. 
Clearly, variations in the energy price index are largely consis- 
tent with the changes in the price of gasoline (see Figure 3). 


The evolutionary profiles for the prices of fuel oil and gas are 
very similar, although fuel oil prices varied more widely. The 
greatest increases occurred in 1974 following the OPEC em- 
bargo on oil exports in 1973, and in 1980, 1981 and 1982, 
after the second oil crisis. Prices fell rapidly in 1986 following 
the deregulation of the domestic market and the glut on the 
world oil market. Price increases were comparable to those of 
other consumer products until 1990, when the Persian Gulf 
War caused a temporary increase in crude prices. 


1.2 Le moyen terme 


L’effet des variations annuelles des prix de l'énergie sur celles de 
l'indice d'ensemble est irrégulier et très important. Durant la période 
couverte par l’article, débutant peu avant le premier choc pétrolier, 
l'influence de l'énergie sur l'ensemble a changé six fois de sens. L’effet 
de l'essence a connu neuf revirements de cette nature; depuis, la 
déréglementation, son effet a change cing fois de sens en 6 ans. Le 
nombre de revirements est de six pour l'électricité, de quatre pour le 
gaz naturel et de trois seulement pour le mazout. 


Pour la période a l'étude, c’est l’'essence qui a l'effet le plus fort sur 
l'ampleur de la variation de IPC. De 1973 a 1991, la hausse annuelle 
moyenne de l'indice d'ensemble est de 7.3%. Sur ce 7.3%, l'essence 
intervient, dans un sens ou dans l’autre, en moyenne pour 0.21 point 
de base. Depuis la déréglementation, son effet annuel moyen s’est 
accentué, s’élevant en moyenne a 0.28 point de base, comparé à une 
variation moyenne annuelle de 4.7% pour l'indice d’ensemible. Au 
chapitre de l’ampleur des fluctuations, le mazout prends le deuxième 
rang, avec un effet moyen annuel de 0.08 point de base pour 
l’ensemble de la période. Puis, viennent le gaz (0.06 point de base) et 
l'électricité (0.04 point de base). 


Signalons, en 1991, un fort effet de l'essence à la baisse (-0.24 point 
de base) et un impact important de l'électricité a la hausse (0.17 point 
de base). C'est là pour l’électricité un effet beaucoup plus fort que dans 
les années précédentes. Les résultats de janvier 1992 prolongent cette 
nouvelle importance de l'électricité. 


1.3 Le long terme 


Si pour faciliter analyse, on est amené à exclure les variations volatiles 
de l'énergie, il faut pourtant retenir sa tendance à long terme. De 1971 
à 1991, le prix du mazout a été multiplié par 8.5, et celui de l’essence, 
par 5.2, tandis que les prix de l'électricité et du gaz naturel ont été 
multipliés par 4.7. L'indice d'ensemble a été multiplié par 4.0, et l'indice 
sans l'énergie, par comparaison a été multiplié par 3.8 fois dans la 
même période. 


2. Caprices du marché international et politiques: 
les prix de l’énergie de 1973 à 1991 


Au cours des vingt dernières années, les prix de l'énergie ont connu 
des variations plus fortes que les autres prix recensés dans l'IPC. 


2.1 Deux produits dominants: l'essence et le mazout 


L’essence représente presque la moitié de la pondération attribuée a 
l'énergie (voir l’encadré sur la procédure d’échantillonage). De plus, 
parmi les prix de l'énergie, ce sont ceux de l'essence et du mazout qui 
fluctuent le plus fortement, s’alignant sur celui du pétrole brut. Les 
variations de l'indice de l'énergie suivent donc de près celles du prix de 
essence. (voir figure 3) 


Les profils d'évolution des prix du mazout et de l'essence sont très 
semblables, les fluctuations étant plus fortes pour le mazout. Les 
hausses les plus importantes surviennent en 1974, après l’embargo sur 
les exportations de pétrole décrété par l'OPEP en 1973, et en 1980, 
1981 et 1982, suivant le deuxième choc pétrolier. En 1986, les prix au 
détail s’effondrent, coincidant avec la déréglementation du marché in- 
térieur et la surabondance de pétrole au niveau international. Les 
hausses de prix demeurent ensuite assez proches de celle des autres 
biens de consommation jusqu’en 1990 où la Guerre du Golfe Persique 
fait monter temporairement le prix du brut. 
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FIGURE - 3 


Energy, Gasoline and Fuel Oil, Change in the Annual 
Average 
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FIGURE - 3 


Énergie, essence et mazout, variation de la moyenne annuelle 
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In addition to the events on the world market, the policies of 
the federal and provincial governments also affect the prices 
of gas and fuel oil. Provincial policies, especially in the form of 
taxes, often result in increases, but not necessarily price 
fluctuations. On the other hand, some federal energy policies 
have aggravated changes in the price of gas, fuel oil and 
natural gas. 


With the increase in world crude oil prices in 1974, the 
federal government decided to adjust gradually upward the 
price of Canadian crude in order to soften the impact of 
higher prices on the consumer provinces. The price gap 
between imported oil and Canadian oil continued to widen. In 
1978, the government instituted the petroleum compensation 
charge (PCC), a consumer tax designed to bring the price of 
Canadian oil in line with that of imported oil. The PCC 


increased from 10 cents per barrel in 1978 to $8.15 in 


September 1981. The tax was $6.54 when it was withdrawn 
in June 1985. 


2.2 Other Components: Electricity and Natural Gas 


The prices of natural gas and electricity varied most in the 
early part of the period under study (see Figure 4). Natural 
gas prices increased substantially in 1975 and 1976, one 
year after the increases in the price of fuel oil. These in- 
creases coincided with the increase in demand for gas, when 
many households felt it was more economical to change their 
heating systems, and governments encouraged such conver- 
sions. The other significant increases in gas prices occurred in 
1981, 1982 and 1983. At that time, gas prices were linked to 
the price of crude oil by regulation. Electricity prices increased 
in 1975, 1976 and 1977, and these increases can also be 
linked to heating system conversions. Beginning in 1984, gas 
and electricity prices did not vary widely until 1991, when 
significant increases were aggravated by the introduction of 
the GST. 


Outre les évènements se déroulant sur le marché international, les 
politiques des gouvernement fédéral et provinciaux influent sur le prix 
de l’essence et du mazout. Les politiques provinciales, sous forme de 
taxes surtout, contribuent régulièrement à l'augmentation, mais pas 
nécessairement aux fluctuations des prix. La politique fédérale en 
matière d’énergie a, par contre, ajouté aux revirements des prix de 
l'essence, du mazout, et du gaz naturel. 


En 1974, avec la montée des prix du pétrole sur le marché interna- 
tional, le gouvernement fédéral avait choisi d'ajuster graduellement à la 
hausse le prix du pétrole canadien, afin d’adoucir l impact de la hausse 
des prix sur les provinces consommatrices. L'écart entre le prix du 
pétrole importé et celui du pétrole canadien continuait de s’élargir. En 
1978, le gouvernement introduisit le prélèvement d'indemnisation 
pétrolière (PIP), taxe imposée aux consommateurs afin d’aligner le prix 
du pétrole canadien sur celui du pétrole importé. Le PIP est alors passé 
de 0.10$ le baril, en 1978, à 8.15$, en septembre 1981. En juin 1985, 
lorsqu'il a été retiré, il s'élevait à 6.54$. 


2.2 Autres composantes: l'électricité et le gaz naturel 


Les prix du gaz naturel et de l'électricité, quant a eux, ont varié surtout 
au début de la période considérée (voir figure 4). Le gaz naturel a 
connu de fortes hausses en 1975 et 1976, un an après les hausses de 
prix du mazout. Ces hausses ont d’ailleurs coincide avec l'augmentation 
de la demande pour le gaz, alors que de nombreux ménages pouvaient 
trouver plus économique de changer leur système de chauffage, 
d'autant plus que les gouvernements encourageaient cette conversion. 
Les autres hausses importantes du prix du gaz ont eu lieu en 1981, 
1982 et 1983. À ce moment là, le prix du gaz était lié par réglemen- 
tation à celui du pétrole brut. Le prix de l'électricité a augmenté en 
1975, 1976 et 1977, et ces hausses peuvent aussi être reliées à la 
conversion des systèmes de chauffage. A partir de 1984, les prix du 
gaz et de l'électricité ne connaissent pas de grandes variations jusqu’en 
1991, date à laquelle les augmentations importantes sont encore renfor- 
cées par l'introduction de la TPS. 
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FIGURE - 4 

Energy, Piped Gas and Electricity, Change in Annual 
Average 
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Sampling Survey Procedures 


The Consumer price index for energy is a weighted aver- 
age of four types of fuel: gasoline, electricity, piped gas, 
and fuel oil. The first is part of the Transportation index, 
while the other three fall under Housing. At present, the 
energy index has a weight of 6.23 in the All-items CPI. 


The price index for gasoline has a weight of 3.09 in the 
CPI. It is a weighted average of price indexes for various 
grades of gasoline. Regular, medium and premium grade 
unleaded gasoline are priced twice a month in cities for 
which an index is published and in Hamilton, London, and 
Windsor, and monthly in 15 other cities. Prices are col- 
lected in both 228 self-service and 256 full-service stations 
and include all federal and provincial taxes. 


Electricity has a weight of 1.89 in the CPI. From informa- 
tion on the average annual consumption and on the rate 
structure (given by the suppliers), a typical bill is estimated 
for a hypothetical average consumer. The index includes 
service charges, discounts and any other charges paid by 
the consumer. Electricity is normally priced in January and 
July, in 64 cities. 


The weight for piped natural gas in the Canada All-items 
CPI is 0.85. As for electricity, a typical bill is calculated for 
an average consumer. This includes service charges, dis- 
counts and any other charges paid by the consumer (in 
some cities, transportation charges account for more than 
half of the bill). Natural gas is normally priced in January 
and July, in 20 cities. Piped gas is not available east of 
Quebec City. 


The price per litre of Grade 2 fuel oil (light furnace oil), is 
collected from 137 outlets in 34 cities (not in Edmonton 
and Calgary). Fuel oil is priced every month except June, 
July, August. 


As energy use shifted from one type of energy to another, 
weights of these components in the CPI have changed. At 
one time, for example, coal had a weight comparable to 
that of piped gas. The CPI for energy still includes a 
residual imputed index for other fuels, but its weight is 
negligible (0.08). 


FIGURE - 4 


Energie, gaz naturel et électricité, Variation de la moyenne 
annuelle 


Procédures d’échantillonnage de l’enquête 


L'indice des prix a la consommation pour |’énergie est une moyenne 
pondérée de quatre types de carburants: l'essence, l'énergie élec- 
trique, le gaz canalisé et le mazout. Le premier fait partie de l'indice 
des transports et les trois autres, de celui de l'habitation. A l'heure 
actuelle, le poids de l'indice de l'énergie dans lIPC d'ensemble est 
de16:23: 


L'indice de prix de l'essence a un poids de 3.09 dans lIPC. C'est 
une moyenne pondérée des indices de prix de différentes qualités 
d'essence. Le prix de l'essence sans plomb ordinaire, intermédiaire 
et supérieure est relevé deux fois par mois dans les villes pour 
lesquelles on publie un indice ainsi qu’à Hamilton, London et Wind- 
sor, et une fois par mois dans 15 autres villes. Les prix sont 
recueillis dans 238 stations libre-service et 256 stations offrant un 
service complet et ils comprennent toutes les taxes fédérales et 
provinciales. 


L'énergie électrique a un poids de 1.89 dans l'IPC. À partir des 
renseignements sur la consommation annuelle moyenne et sur les 
tarifs (fournis par les compagnies d'électricité), on estime une facture 
type pour un consommateur moyen fictif. L'indice comprend les frais 
de service, les rabais et tous les autres frais que paie le consom- 
mateur. Le prix de l'énergie électrique est relevé normalement en 
janvier et en juillet dans 64 villes. 


Le poids du gaz naturel canalisé dans l'indice d'ensemble est de 


0.85. Comme pour l'énergie électrique, on calcule une facture type. 


pour un consommateur moyen. || comprend les frais de service, les 
rabais et tous les autres frais que paie le consommateur (dans 
certaines villes, les frais de transport représentent plus de la moitié 
de la facture). Le prix du gaz naturel est relevé habituellement en 
janvier et en juillet dans 20 villes. Le gaz naturel canalisé n’est pas 
distribué à l’est de Québec. 


Le prix du litre de mazout de qualité 2 (mazout léger) est relevé 
dans 137 points de vente de 34 villes (sauf Edmonton et Calgary). 
Le prix du mazout est relevé chaque mois, sauf en juin, juillet et 
août. 


Comme la consommation d'énergie est passée d'une catégorie à 
une autre, le poids de ces composantes dans l'IPC a changé. À un 
moment, par exemple, le charbon avait un poids comparable à celui 
du gaz canalise. L'IPC de l'énergie comprend encore un indice 
imputé résiduel pour les autres carburants, mais son poids est 
négligeable (0.08). 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix à la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, - 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 ( 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
ee EL M PR ee 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and  alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 SA 34.8 44.3 45:5 46.3 32.0 
1976 AUS) 2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 STE 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57. 39.9 D 223 52.4 54.0 41.3 
1978 505 57.9 64.4 50.6 So 59.6 43.1 55% OPA Ses 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 SE 61.9 637 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 TE 84.2 TAN Woe 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 TD 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 1077 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 tales 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 ( 
1989 Anton 11453 114.1 AMEN. 114.4 MIO 125922 Wi 74 111497 11526 106.8 
1990 IS 119.5 ES Wales: 120.0 WANES 136.1 12053 ON 120% 11724 
1991 F2122 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 1595 127.3 126.5 127268 12872 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125154 136241 
F 120.9 123.9 12727 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 1251 126.1 1247 
M 12158 123.6 129.3 118.7 12746 129.4 156.0 126.4 125.9 1274 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 177 12875 129.3 1572 126.4 126.1 12722 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 12741 126.5 127.6 ca 
ÿ 1245 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 1272 127.0 127.8 1225 
J 12875 124.9 129.0 119 129.0 129.5 163.4 127.6 1270 128.0 124.1 
A 122.0 1252 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 12772 12835 12358 
S 120.4 1253 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 12740 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132% 165.3 Went 126.9 128.8 1223} 
N 119.6 12577 128.3 120.5 128.8 eal 165.2 128.6 127.4 129.3 122.2 
D 118.7 125.5 127.1 119.3 128.8 1324 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
F 

M 

A 

M 

J 

Ÿ 

A 

S 

O 

N 

D 

(1) For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the ( 


end of this publication. 
(1) Pour information concernant l'aspect continue des séries voir “Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John's: 
1987 RON HOT 10241 102.4 1027 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 10579 
1989 106.2 1071 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 WARS iV2.5, 112.9 1N226 112.6 SA 113.9 114.3 114.7 1115) 116.1 19075 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 Wee WS} 121.6 120874 AT 121.4 12181 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 10514 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 NIMES 112.4 Test 1H8:0 LL pi 113.8 ASS Tes 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 1762 1727 118.2 118.6 1N92 120.1 AN 
1991 12487 12555 126.0 125.9 25.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 1257 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 1051 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 102 110.9 Pies 1258 1MOZ OZ de:6 113.8 114.5 114.7 1925 
1990 1 SM 116.4 116.8 116.8 TRAITÉS Mes 1e) 118.6 119.0 119.4 1210).7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 1255 124.8 H25 1 12510 1251 124.8 1252 12572 126.0 1252 1254 
1992 125.2 
Saint John: 
1987 10182 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 105.5 HOSS OSs 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 L2A 1131 118 UNA 112.8 ANS? Wal Shee un 277 
1990 114.0 115.4 115.4 159 ST 116.0 Near 116.8 1742 iors 11922 119.8 1677 
1991 12875 ACT 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 12573 124.8 124.3 
1992 124.6 
Quebec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 1078 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 10725 
1989 108.9 109.9 11072 AOL? antes 121 111724) 112.4 112.6 TASES 1186 Ul Si Ines 
1990 14e 114.8 Se 114.9 11575 116.0 NO 116.9 Mr20 118.4 119.3 119.5 141649 
1991 12877 123.9 124.6 124.9 12522 12927 125.4 1256 126.0 126.2 126.3 125.4 12572 
1992 12629 
Montreal: 
1987 102.2 102.8 103.1 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 OSs 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 NO? 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 12e INISr2 RICO) 114.4 114.3 114.1 114.7 AS 114.6 tiles 
1990 11528 111623 HO 116.6 ives 17e 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 12578 12523 126.1 126.2 126.8 12728 12723 127.4 12725 12767 127.9 127.5 126.9 
1992 128.5 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 10522 105.6 1055 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 1NIOES 108.3 
1989 110.9 Vies 111.9 Tes 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 1516 116.0 116.0 11827 
1990 116.9 NAS) 117.9 Wales) 11183 118.7 119.3 Aloe 119.8 120.6 83 12175 119.1 
1991 124.6 124.9 12156) 125.2 125.9 1268 126.3 126.5 126.2 1261 126.7 1268 125.9 
1992 1207 
Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 10557 106.7 106.8 106.8 106.9 1072 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 Allin lar lat 11222 113.0 ARISES 113.6 110.9 
1989 114.3 112 NS THO} res 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 1111720) 
1990 121.0 12119 122.3 12272 12227 1233 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1254 123.4 
1991 127.4 12723 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 12091 129.2 128.6 128.6 
1992 1287 


ee = es ——————— 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) _ 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Thunder Bay: 
1987 TOWES 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 Het aul 1227 ANGES 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 WGA 116.4 116.1 O7 1e 118.2 118.2 TASES 119.6 120.4 120.4 lave 
1991 28 123.4 124.0 1287 124.0 125% 25a 1254 1252 VAS 125.6 12520 124.6 
1992 125.8 
Winnipeg: 
1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 lOve2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 172 111.6 2 AI UPR thee AUS 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 UEC NS 
1990 116.4 dul) 11740 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 12188 1202 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 12516 125.0 12618 125% 125.0 
1992 1297 
Regina: 
1987 102.2 102.7 103.2 OSS 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 1072 110723 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 ANOS 110.8 11027 109.4 
1989 MAS Mer lle a 111292 114.4 11H27 VSS 115.6 115.6 dion 116.2 US 114.4 
1990 116.4 stile 1NI873 118.4 1NI8*S 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 12720 126.3 126.6 12972 124.9 1256 
1992 1258 
Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 1087 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 10745 VOWe7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 TOM 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 mahi! Aa 11229 11227 TARE ne) Wied HAS Sit iors 115.9 NS 114.1 
1990 Whee Uw 117.9 118.0 HS? 118.8 119.4 ANONS 119.9 120.7 124128) 1216 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 1258 126.2 1256 126.0 126.3 126.3 125% 120 124.4 12553) 
1992 12425 
Edmonton: 
1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 10547 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 10575 105.8 106.4 LOO 107.3 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 i 10721 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 AAS 112.4 113.0 112.9 koe his? 1316 TKSES Wie 
1990 114.8 115.0 in 4 116.1 116.7 117.4 118.4 ex 119.1 120.1 120.9 120.5 hla 
1991 123.9 12225 1284 123.4 124.6 124.6 12572 12040 12582 124.8 128772 124.6 124.4 
1992 125.4 
Calgary: 
1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 10575 103.8 
1988 105.6 10573 106.3 106.7 106.6 106.6 OMe 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 10727 108.5 108.6 ON MAO 1220 ulead WZ 112.6 113.0 SES 107 
1990 114.5 ISA 115.4 111673 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 12326 123.3 124.3 124.6 1255 125.9 2987 1253 129.6. 1250 124.6 
1992 12572 
Vancouver: 
1987 LON2 101.9 102.3 102.2 102.7 10277 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 1er 2 WO 107 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 aOR 109.7 110.8 Al 111.9 11129 112.8 MOT 1e 113.8 IPS 
1990 IIS Ions 116.2 116.5 116.9 lao 117.8 1181 118.8 119.2 120.1 TON 117206 
1991 123.0 12872 128;3 12:86) 1280) 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 128% 
1992 125.4 
Victoria: 
1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 10273 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102% 
1988 OSG 104.7 10533 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 1077 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 UUW Les 112.0 1225 UUs 113.6 113.6 142 
1990 114.1 115.0 el Devs 115.9 116.4 11720 a) Fee) 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 101721 
1991 123.0 123.4 1297 12915 12876 124.3 124 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 


1992 124.6 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 10723 106.0 
1989 1077 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 ie) nez Wud 112.0 110.0 
1990 Wie T2 112.8 tor 113.8 114.2 Ualisssil AMIS 1156 116.0 116.5 116.8 1145 
1991 120.8 VZV 121.8 122.1 121.8 121.9 12222 12222 122.5 122.4 12227 122.4 122.0 
1992 122.4 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 10572 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 10722 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 es 1iie2 111.9 ds 7 112.0 11225 11228 112.9 aa a8) 
1990 Wisi 11379 114.3 114.4 5.5: 11573 116.4 116.6 116.6 is) 117.4 118.0 WU ms 
1991 12187 121.8 12247 122.8 123.6 out 12355 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 12372 
1992 123.8 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Goods - Biens: 
1987 102.1 102.5 102.9 11033 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 ATOR 1MH1EO 12% 1131 Wiehe 1185 113.4 11857 1142 HSE 11215 
1990 1152 115.8 sow 115.8 116.3 10720 Wakes! 117.2 Wal Che 118.2 119.2 118.8 11170 
1991 122.2 121:6 12275 122.4 123.2 124.0 123.9 123.8 1232 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 12370 
Services: 
1987 102.1 102.6 1032 103.7 104.1 104.3 11055 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 11078 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 nes 111.9 112.0 109.6 
1989 112225 1184 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 no d 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 12126 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 12572 125.3 122.4 
1991 128:5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 LCR) 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects.only pure price move- 
ment. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a representa- 
tive CPI in each province. Urban centre CPI’s indicate which 
urban centres have higher (lower) rates of price change (be- 
tween one time period and another). They do not indicate 
higher (lower) prices between urban centres or between urban 
centres and Canada. Price level comparisons between urban 
centres for a selected number of items in the CPI "basket" 
are published separately in Consumer Prices and Price 
Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices inclu- 
sive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and gaso- 
line, because of their volatility, are collected twice a month. 
Prices for commodities having less frequent price change (e.g. 
property taxes, electricity rates, etc.) are collected at intervals 
longer than one month. Special pricings are carried out for 
any commodity where there is evidence that significant price 
changes have occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Definition 


L’indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des vari- 
ations des prix a la consommation, telles que perçues par une popula- 
tion cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d'un centre urbain à l’autre, où si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux don- 
nées relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les niveaux 
de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de produits 
faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à chaque 
trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, n° 
62-010 au catalogue. 


Champ d’observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s’ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
Strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient ensem- 
ble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 pour 
toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant urbains 
que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent étre 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l’importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu'une variation importante du prix s'est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 


Si 


Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
Official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the bas- 
ket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure pat- 
terns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from Fam- 
ily Expenditure Survey data. Text Table | compares expen- 
diture shares, corresponding to the latest three CPI baskets, 
i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure shares in 
Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the expen- 
diture shares are expressed in survey year prices, i.e. for 
1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981=100 a 
1986=100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des dépen- 
ses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de lIPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - I 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l'indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 
expenditures 


expenditures 


1978 Composantes principales 
expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
PNR PR PR URI EU AM es PEL ON RE Es D à ASS “rie PR Oe SS eS See 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 PES 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 3525 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17-5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 371 Shai Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, iecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 
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(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 


2 
Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such cal- 
culations is described in the The Consumer Price Index Refer- 
ence Paper). Further explanations can be obtained, upon 
request, from the Consumer Prices Section. Please note also 
that the published CPI series on a 1986 time base is a linked 
series and, as such, should not be interpreted or calculated as 
a weighted average of the corresponding component price 
indexes. In exceptional cases, the linking procedure may 
cause the percentage change and/or the level of an ag- 
gregate index to fall outside the range of its component 
indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned accom- 
modation index for these two centres comparable to that in 
concept of the national CPI. The nature and the relatively 
small size of the housing market in these two centres are 
such that Statistics Canada has been unable to construct 
reliable price indexes for new houses. It was decided that as 
an interim and only available alternative measure, the price 
movement of rental accommodation would be used to repre- 
sent that of owned accommodation. As a consequence, the 
All-items and shelter indexes published for these centres are 
not comparable to those for Canada or for any of the other 
sixteen urban centres for which a CPI is produced. The rent 
data used are collected on a quarterly basis by the respective 
territorial governments. For rents, the data are incorporated 
into the consumer price indexes for these two centres with a 
two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation". 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être inter- 
prétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des prix 
des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l’indice d’ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes pon- 
dérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont en- 
chainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, afin 
de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu'en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les chan- 
gements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En con- 
séquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu’à compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 


To those of you 

_ who need 

in-depth information 
about 

the labour market ... 


… Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

¢ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 

e labour market participation and family responsibilities 
by province; 

¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 

° and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA 0T6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or cali toll-free 
1-800-267-6677 and use your 


VISA or Master Card. SF 


A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marché du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


+ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d'activité et province; 

¢ _l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d’activité et province; 

¢ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

¢ les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

¢ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

e les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, age et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux États-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d'écrire à l’adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus près (liste des centres 
incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
M charts and graphs that let you instantly scan the trends 
M Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 
industry analyses, investment plans 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
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NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 
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NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale 
Ontario 


(613) 951-7432 
(416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" — "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
by 1.7% between February 1991 and February 1992 reach- 
ing a level of 127.1 (1986=100) in the latest month. This 
12-month rise was similar to the 1.6% rise observed between 
January 1991 and January 1992. 


On a month-to-month basis, the All-items index for 
Canada edged up by 0.1% between January and February. 
This followed an increase of 0.5% observed in January. The 
2.2% increase in the Clothing index contributed predominantly 
to the overall upward pressure. Other noticeable contributors 
to the upward thrust resulted from increases in the Recrea- 
tion, Reading and Education index (0.6%), in the Housing 
index (0.1%) and in the Food index (0.2%). At the same time 
a substantial proportion of the above increases was dam- 
pened by a drop of 1.1% in the Transportation index. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index moved 
up by 0.2% following a marginal 0.1% rise in January and no 
change in December 1991. 


The compound annual rate of increase, based on the sea- 
sonally adjusted index levels over the latest three-month 
period (November 1991 to February 1992) was 0.9%, down 
from the 1.3% rise observed for January. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L’indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
augmente de 1.7% entre février 1991 et février 1992 pour atteindre 
127.1 (1986 =100). Cette hausse sur douze mois est semblable a celle 
de 1.6% enregistrée entre janvier 1991 et janvier 1992. 


D'un mois sur l’autre, l'indice d'ensemble pour le Canada s’accroit 
de 0.1% entre janvier et février. La hausse en janvier avait été de 
0.5%. L’augmentation de 2.2% de l'indice de l'habillement explique la 
plus grande partie de la pression à la hausse. Les autres facteurs 
appréciables sont les indices des loisirs, de la lecture et de la formation 
(0.6%), de l’habitation (0.1%) et des aliments (0.2%). Simultanément, 
une partie appréciable des hausses ci-dessus est atténuée par une 
chute de 1.1% de l'indice des transports. 


Apres désaisonnalisation, l'indice d’ensemble s’accroit de 0.2%, 
apres une hausse minime de 0.1% en janvier et une variation nulle en 
décembre 1991. 


Le taux annuel composé d’augmentation, basé sur les niveaux dé- 
saisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (novembre 1991-février 1992), est de 0.9%, en baisse par rap- 
port à la hausse de 1.3% relevée en janvier. 


TABLEAU - 1 

L'indice des prix à la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 
Février 1992 contre 
February January February January February 
1992 1992 1991 1992 1991 
Février Janvier Février Janvier Février 
All-items 127.1 127.0 125.0 0.1 1.7 Ensemble 
Food . 119.9 oe 120.9 OW 0.8 Aliments 
Housing 126.0 125.9 123.9 0.1 1.7 Habitation 
Clothing 130.4 127.6 12727 Do 2.1 Habillement 
Transportation 119.1 120.4 120.2 -1.1 -0.9 Transports 
Health and personal care 129.2 129.4 127.6 -0.2 1.3 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 131.4 130.6 129.2 0.6 1.7 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 166.9 166.6 144.3 0.2 15.7 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 128.7 128.6 125.9 0.1 2.2 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 129.6 129.1 126.1 0.4 2.8 aliments et l’energie 
Goods 128, 123.0 121.6 0.0 1.2 Biens 
Services 132.0 131.8 129.0 0.2 2.3 Services 


Rs rane? SLSR) PN PRNS PORTER TT EVE Re) Pe eres rc D OUEN Apr CUP LE Vel Pos Mur eles Mir run 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 


in cents, compared to 1986 WET 78.7 80.0 rapport a 1986 
NIE alt ee Re ee ee a eae ce 
All-items (1981 = 100) 168.3 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index rose by 0.2% in February following an in- 
crease of 0.8% in January. The latest rise resulted from 
increases of 0.1% posted by each of the indexes for Food 
Purchased from Stores and that for Food Purchased from 
Restaurants. (The discrepancy between the change in the 
total and the change in the components is due entirely to 
rounding effects). 


The 0.1% rise in the index for Food Purchased from Stores 
resulted from a large number of offsetting price movements. 
Higher prices were found for fresh vegetables (notably for 
tomatoes and cucumbers), for fresh fruit (particularly for ba- 
nanas and grapefruit), for beef, dairy products, bakery pro- 
ducts and concentrated fruit juices. A large proportion of the 
increases was offset by lower prices mainly for carbonated 
beverages, pork, chicken, cured meat, prepared and ready 
cooked meat, eggs, fish, pasta products, cereal grain pro- 
ducts, sugar and coffee. The price drops on many of these 
products resulted, in part, from price wars occuring in grocery 
stores in some of the eastern provinces and in some parts of 
Québec and Ontario. 


Over the 12-month period, February 1991 to February 
1992, the Food index declined by a further 0.8% following a 
drop of 1.0% reported for January. The latest drop was 
mainly attributable to a fall of 2.3% in the index for Food 
Purchased from Stores as the index for Food Purchased from 
Restaurants rose by 2.4%. The 12-month changes in the 
index for Food Purchased from Stores declined continuously 
since October 1991. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index edged up 0.1% in February after rising by 0.4% in 
January. The latest rise was explained by small increases in 
the Recreation, Reading and Education index (0.6%), the 
Housing index (0.1%) and in the Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages index (0.2%). The 2.2% advance in the 
Clothing index was counterbalanced by a decline of 1.1% in 
the Transportation index. 


The latest 2.2% advance in the Clothing index followed a rise 
of 0.4% in January but these were preceded by four months 
of continuous declines extended over September to December 
of 1991. In February, the Women’s Wear index rose by 2.9% 
while the Men’s Wear index climbed less rapidly by 1.7%. In 
addition, the Girls’ Wear and Boys’ Wear indexes rose by 
1.6% and 1.7% respectively. The latest increases were 
traceable to a large number of promotional prices and prices 
on seasonal items returning to their regular levels. 


The 0.6% increase in the Recreation, Reading and Education 
index was attributable mainly to a rise of 0.7% in the Re- 
creation index. Much of the increase in the Recreation index 
was explained by a 9.2% average rise in quotations for 
packaged holiday tours. February marks the start of the high 
season for such types of vacation trios. Other less noticeable 
price increases were noted for sporting and athletic equipment 
and photographic goods. Some offsetting effects resulted from 
lower prices for selected home entertainment equipment and a 
drop in membership fees and dues associated with fitness 
centres. The Reading index rose by 0.3% following subscrip- 
tion increases noted for two daily newspapers and several 
weekly and monthly magazines. 


Aliments 


L'indice des aliments enregistre une augmentation de 0.2% en février, 
comparativement à 0.8% en janvier. Cette dernière augmentation est 
attribuable à un accroissement de 0.1% de l'indice des aliments ac- 
hetés au magasin et de celui des aliments achetés au restaurant. (La 
divergence entre la variation du total et celle des composantes 
s'explique uniquement par les effets de l'arrondissement). 


L’accroissement de 0.1% de l'indice des aliments achetés au magasin 
est imputable à un grand nombre de mouvements compensatoires. Le 
prix des légumes frais (notamment des tomates et des concombres), 
des fruits frais (en particulier des bananes et des pamplemousses), du 
boeuf, des produits laitiers, des produits de boulangerie et des jus de 
fruits concentrés est en progression. Une partie importante des hausses 
est neutralisée par une diminution de prix, principalement pour les 
boissons gazeuses, le porc, le poulet, la viande de salaison, les prép- 
arations à base de viande et viandes cuites, les oeufs, le poisson, les 
pâtes alimentaires, les produits céréaliers, le sucre et le café. La 
diminution du prix d’un grand nombre de ces produits s'explique en 
partie par des guerres de prix entre les magasins d'alimentation de 
certaines provinces de l'Est et dans certaines régions du Québec et de 
Ontario. 


Au cours de la période de douze mois allant de février 1991 a 
février 1992, l’indice des aliments baisse de 0.8%, après une diminu- 
tion de 1.0% en janvier. Pour février, la baisse est due principalement 
à un recul de 2.3% de l'indice des aliments achetés au magasin, 
puisque celui des aliments achetés au restaurant s’accroit de 2.4%. 
Les variations d'un mois à l’autre de l'indice des aliments achetés au 
magasin baissent de façon continue depuis octobre 1991. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois sur l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments aug- 
mente de 0.1% en février, après une hausse de 0.4% en janvier. Cette 
dernière augmentation résulte des faibles hausses de l'indice des loisirs, 
de la lecture et de la formation (0.6%) ainsi que de ceux de l’habitation 
(0.1%) et des produits du tabac et des boissons alcoolisées (0.2%). 
L'accroissement de 2.2% de l'indice de l'habillement est compensé par 
une baisse 1.1% de celui des transports. 


La hausse de 2.2% de l'indice de l'habillement fait suite à une autre de 
0.4% en janvier, mais elles ont été précédées de quatre mois de 
baisses continues entre septembre et décembre 1991. En février, 
l'indice des vêtements pour femmes augmente de 2.9% tandis que 
celui des vêtements pour hommes s’accroit moins rapidement (1.7%). 
Par ailleurs, les indices des vêtements pour filles et garçons sont en 
hausse de 1.6% et de 1.7%. Ces dernières hausses se rattachent à un 
grand nombre de promotions et au retour des prix des articles saison- 
niers à un niveau normal. 


La hausse de 0.6% de l'indice des loisirs, de la lecture et de la 
formation résulte avant tout d’un accroissement de 0.7% de l'indice des 
loisirs, dont la plus grande partie est représentée par un relèvement 
moyen de 9.2% du prix des voyages organisés tout compris. Février 
marque le début de la haute saison pour ce genre de voyages. On 
relève d'autres augmentations de prix moins marquantes pour le 
matériel de sport et d'athlétisme et les produits photographiques. La 
diminution du prix de certains types de matériel de divertissement au 
foyer et la baisse des cotisations pour les centres de conditionnement 
ont eu des effets compensatoires. L'indice de la lecture augmente de 
0.3% en raison de la majoration des abonnements pour deux quotidiens 
et plusieurs hebdomadaires et mensuels. 


¢ 
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The 0.1% rise in the Housing index reflected a large number 
of offsetting price movements. Higher charges were posted for 
rented accommodation and for services related to child care, 
basic telephone and water. Higher prices were also observed 
for household textiles, selected furniture and appliances and 
horticultural goods. Offsetting these advances, to a large ex- 
tent, were declines in owned accommodation charges largely 
due to lower mortgage interest costs and a further drop in 
new house prices. Other price declines were noted for fuel oil 
and piped gas, pet food, detergent and soap, household 
chemical specialties and paper products. Some further de- 
clines in traveller accommodation charges were observed. In 
addition, long distance telephone charges to some countries 
of Western Europe fell. 


The drop of 1.1% in the Transportation index exerted a major 
dampening effect on the overall performance of the All-items 
excluding Food index. The Private Transportation and the 
Public Transportation indexes fell by 1.1% and 0.8% respec- 
tively. The fall in the former was due to a 5.2% drop in 
gasoline prices continuing the trend in falling prices noted 
since October. In February 1992 gasoline prices were 8.5% 
below their levels a year ago. A drop of 2.3% in air fares 
explained the latest fall in the Public Transportation index. 
Lower excursion fares in Canada and to some European 
destinations and a decline in domestic "seat-sale" prices 
caused the overall fall in air fares. 


A rise of 0.2% in the Tobacco Products and Alcoholic Bev- 
erages index and a drop of 0.2% in the Health and Personal 
Care index contributed marginally to the overall change. The 
increase in the former was caused by a 0.4% rise in the 
prices of alcoholic beverages. The price of alcoholic bev- 
erages purchased in stores rose mainly in New Brunswick 
and Québec. The 0.2% decline in the Health and Personal 
Care index resulted mainly from a drop of 0.7% in selected 
personal care supplies. 


Over the 12-month period, February 1991 to February 
1992, the All-items excluding Food index increased by 2.2%, 
slightly above the 2.1% rise reported for January. 


All-items excluding Food and Energy 


In February, the All-items excluding Food and Energy index 
increased by 0.4%, up from the 0.2% rise observed in 
January. Over the 12-month period, February 1991 to Feb- 
ruary 1992, the index climbed by 2.8%, marginally lower than 
the 2.9% increase registered in January. 


Goods and Services 


The Goods index remained unchanged in February while the 
Services index climbed by 0.2%. This contrasted with the 
Goods index rising by 0.8% and the Services index by 0.2% 
in the month before. In the latest month the stability noted in 
the Goods index resulted from a 2.0% rise in the index for 
Semi-durable Goods while the Non-durable Goods index fell 
by 0.6% and the Durable Goods index remained unchanged. 
Between February 1991 and February 1992, the Goods index 
rose 1.2% while the Services index was up 2.3%. These 
compared to increases of 0.7% and 2.6% registered by the 
Goods and Services indexes respectively between January 
1991 and January 1992. 


L’accroissement de 0.1% de l'indice de I’habitation traduit une grand 
nombre de mouvements de prix compensatoires. Le logement en loca- 
tion et les services reliés aux soins d’enfants, les tarifs téléphoniques de 
base et la taxe d’eau sont en hausse. On note aussi une majoration de 
prix pour les articles ménagers en matière textile, certains meubles et 
articles ménagers et les produits horticoles. Ces hausses sont 
neutralisées dans une large mesure par une baisse des coûts des 
intérêts hypothécaires et un autre repli du prix des maisons neuves. On 
relève d’autres diminutions de prix pour le mazout et le gaz canalisé, 
les aliments pour animaux de maison, le détersif et le savon, les 
produits chimiques ménagers spéciaux et les produits du papier. Les 
frais d'hébergement des voyageurs baissent également. Les tarifs in- 
terurbains vers certains pays d'Europe occidentale diminuent. 


La chute de 1.1% de l'indice des transports exerce un effet atténuateur 
important sur le comportement général de l'indice d'ensemble sans les 
aliments. Les indices du transport privé et du transport public baissent 
respectivement de 1.1% et de 0.8%. Dans le premier cas, cette 
diminution s'explique par une chute de 5.2% du prix de l'essence, qui 
marque la poursuite de la tendance à la baisse des prix que l’on 
observe depuis octobre. En février 1992, le prix de l'essence est 
inférieur de 8.5% à son niveau d’un an plus tot. La chute de 2.3% des 
tarifs aériens est la cause principale de la dernière diminution de l'indice 
du transport public. La baisse des tarifs excursion au Canada et vers 
certaines destinations européennes ainsi qu'une diminution de prix des 
ventes de billets sont les raisons du recul général des tarifs aériens. 


La hausse de 0.2% de l'indice des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées et la baisse de 0.2% de celui de la santé et des soins 
personnels n’ont joué qu’un rôle négligeable dans la variation générale. 
La hausse dans le premier cas s'explique par une majoration de 0.4% 
du prix des boissons alcoolisées. Le prix des boissons alcoolisées 
achetées au magasin augmente principalement au Nouveau-Brunswick 
et au Québec. La diminution de 0.2% de l'indice de la santé et des 
soins personnels résulte avant tout d’une chute de 0.7% du prix de 
certains articles de soins personnels. 


Au cours de la periode de 12 mois allant de février 1991 à février 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 2.2%, soit un 
peu plus qu’en janvier (2.1%). 


Indice d'ensemble sans les aliments et l’énergie 


En février, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie augmente 
de 0.4%, soit une hausse par rapport à l'accroissement de 0.1% 
observé en janvier. Au cours de la période de 12 mois allant de février 
1991 à février 1992, l'indice s'accroît de 2.8%, un peu moins qu’en 
janvier (2.9%). 


Biens et services 


L'indice des biens reste inchangé en février, et celui des services 
progresse de 0.2%. Le mois précédent, par contre, l'indice des biens 
s'était accru de 0.8%, et celui des services, de 0.2%. En février, la 
stabilité de l'indice des biens résulte d’une hausse de 2.0% de l'indice 
des biens semi-durables et d’un recul de 0.6% de celui des biens non 
durables, l'indice des biens durables restant inchangé. Entre février 
1991 et février 1992, l'indice des biens augmente de 1.2%, et celui 
des services, de 2.3%. Entre janvier 1991 et janvier 1992, les aug- 
mentations avaient été respectivement de 0.7% et de 2.6%. 
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City Highlights 


Between January and February, changes in the All-items 
indexes for cities for which CPI’s are published varied from a 
decline of 0.1% in both Winnipeg and Edmonton to a rise of 
0.8% in St. John’s. In both Winnipeg and Edmonton, greater 
than average declines were registered in their Transportation 
and Health and Personal Care indexes. In addition, Winnipeg 
reported a small drop in its Housing index. In St. John’s, 
higher than average increases were posted in the Food and 
Clothing indexes. 


Between February 1991 and February 1992, increases in city 
CPls fluctuated between a low of 0.4% in Charlotte- 
town/Summerside to a high of 2.6% in Montréal. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 


Points saillants des indices des villes 


Entre janvier et février, les variations des indices d’ensemble pour les 
villes dont l'IPC est publié sont comprises entre une baisse de 0.1% 
pour Winnipeg et Edmonton et une hausse de 0.8% a St. John’s. A 
Winnipeg et Edmonton, les indices des transports et de la santé et des 
soins personnels enregistrent des diminutions supérieures a la 
moyenne. De plus, l'indice de l'habitation de Winnipeg baissent légère- 
ment. A St. John’s, les indices des aliments et de l'habillement aug- 
mentent plus que la moyenne. 


Entre février 1991 et février 1992, les variations de IPC des villes sont 
comprises entre un minimum de 0.4% à Charlottetown/Summerside et 
un maximum de 2.6% à Montréal. 


GRAPHIQUE - 1 

Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
par ville! 


February 1992 / février 1992 
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’ See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE - 2 
L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 3 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 


All-items excluding food 
Ensemble sans les aliments 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année precedente, Canada 

% % 
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GRAPHIQUE - 6 
Current annual rate of change based on the three month Taux de variation courant basé sur la variation 
change for the seasonally adjusted indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l'année précédente 

% % 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February January February 
1992 1992 1991 1992 1991 
Février Janvier Février Janvier Février 
ALL-ITEMS 127.1 127.0 125.0 0.1 1.7 ENSEMBLE 
FOOD 119.9 119.7 120.9 0.2 -0.8 ALIMENTS 
Food purchased from stores 114.2 114.1 116.9 0.1 -2.3 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.1 116.8 120.9 -0.6 -4.0 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) SZ ler 118.9 0.0 -4.4 (sauf la volaille) 
Beef 115.4 1142 120.3 test -4.1 Boeuf 
Pork 103.9 107.5 Wises -3.3 -8.3 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 119.6 121.6 124.3 -1.6 -3.8 fraiche ou congelée 
Cured meat 98.5 100.6 110.8 -2.1 Sei Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations a base de 
ready-cooked meat 126.0 1273 12727 -1.0 -1.3 viande et viandes cuites 
Fish 124.6 1251 124.7 -0.4 -0.1 Poisson 
Dairy products and eggs 116.3 116.3 WEE 0.0 1.0 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 15 re 1157 0.3 1.6 Produits laitiers 
Fluid whole milk 116.6 115.8 114.5 0.7 1.8 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 118.0 VIS WI az 0.4 0.7 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 105.0 109.2 110.3 -8.8 -4.8 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 113.9 114.1 114.8 -0.2 -0.8 et autres produits céréaliers 
Bakery products 116.2 10525 114.8 0.6 122 Produits de boulangerie 
Bread 114.2 113.8 ies 0.4 7 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 112.9 SZ 119.0 -2.0 -5.1 et produits céréaliers 
Fruit 108.6 Over Antic? 0.8 SEULS 
Fresh fruit 107.0 105.3 120.5 1.6 -11.2 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 108.6 110.2 10724 sete. 0.8 (sauf concentré) 
Vegetables 119.9 113.0 115.4 6.1 3.9 Légumes 
Fresh vegetables Will 110.9 112.6 9.2 a5 Légumes frais 
Frozen vegetables 120.7 12225 1257 -1.5 -4.0 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations a 
vegetable preparations 113.9 1156 119.8 -1.5 -4.9 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 112.6 115.2 128.4 -2.3 -12.8 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 1054 108.9 129.2 -3.5 -18.7 Sucre 
Coffee and tea 7407 76.2 80.5 -2.0 -7.2 Café et thé 
Fats and oils 107.4 107.9 111.0 -0.5 -3.2 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 121.9 12222 1237 -0.2 -1.5 préparations alimentaires 
Food purchased from restaurants 135.0 134.9 131.9 0.1 2.4 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February January February 


1992 1992 1991 1992 1991 
Février Janvier Février Janvier Février 
HOUSING 126.0 125.9 123.9 0.1 1.7 HABITATION 
Shelter 129.3 129.3 126.9 0.0 1.9 Logement 
Principal accommodation 129.8 129.8 12722 0.0 2.0 Logement principal 
Rented accommodation 124.0 12397 120.5 0.2 2.9 Logement en location 
Rent 124.4 124.1 120.9 0.2 2.9 Loyer 
Owned accommodation 133.9 134.0 132.3 -0.1 11 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 134.4 134.9 137.4 °-0.4 -2.2 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 131.6 1917 129.2 -0.1 1.9 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 127.9 127.9 123.8 0.0 88 pour le logement principal 
Water 145.7 144.0 134.5 152 8.3 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.8 120.5 143.5 -0.6 -16.5 combustibles liquides 
Piped gas 100.5 100.7 95.2 -0.2 5.6 Gaz naturel 
Electricity 143.3 143.3 1895 0.0 Hoe) Electricité 
Non-principal accommodation 117.9 118.2 118.3 -0.3 -0.3 Logement secondaire 
Traveller accommodation ini 22 112.9 114.6 -0.4 -1.8 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.9 118.7 116.7 0.2 1.9 Dépenses de ménage 
Communications 97.1 96.7 95.2 0.4 2.0 Communications 
Telephone services 93.8 93.2 92.1 0.6 1.8 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 114.4 116.6 114.4 -1.9 0.0 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.6 121.9 1207 -1.1 -0.1 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 114.4 116.9 123.2 -2.1 -7.1 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 119.0 119.6 121.6 -0.5 -2.1 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.8 116.2 116.3 0.5 0.4 services connexes 
Household furnishings 120.2 119.0 118.4 1.0 1.5 Articles d'ameublement 
Furniture 120.4 119.5 119.4 0.8 0.8 Meubles 2 
Household textiles 124.1 UW ez 118.9 2.0 4.4 Articles ménagers en matiere 
Household equipment 110.4 110.4 Ui ews 0.0 -1.2 Équipement ménager 
Household appliances 104.7 104.6 106.3 0.1 315 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
equipment 134.3 134.3 19175 0.0 2.1 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


————_———————————————— — —————————…——…— ZE 


Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February January February 


1992 1992 1991 1992 1991 
Février Janvier Février Janvier Février 

Te NN mm te ES Ee 
CLOTHING 130.4 127.6 127.7 2.2 2.1 HABILLEMENT 
DÉNONCER Re de € RE 
Women’s wear 130.8 127.1 128.7 2.9 1.6 Vêtements pour femmes 
PE RD D canta kt ie D Gee 2: “ES 2 SONS NE eT Bee hn EDN e meine SE TS 
Girls’ wear 130.4 128.4 125.6 1.6 3.8 Vêtements pour filles 
Se PE SR = A ee a ee 
Men’s wear 129.2 127.0 126.1 1.7 2.5 Vêtements pour hommes 
Oe ty ds i el ee 
Boys’ wear 127.9 125.8 124.8 1.7 2.5 Vêtements pour garçons 
TT OR nn pa al pe eS Da Re NS a pue | sn. ce DURE MR 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 132.3 132.1 129.3 0.2 2.3 articles et services vestimentaires 
DR A en ee 8 pa ee 
TRANSPORTATION 119.1 120.4 120.2 -1.1 -0.9 TRANSPORTS 
CN ee gg oe Se i a ae NS à Le DORE eee 
Private transportation 118.8 120.1 120.1 -1.1 -1.1 Transport privé 
wep et Ws eee ee a a ee ee AR PSE ne 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 2:5 11225 111.4 0.0 1.0 automobiles 
LT me dope a PER AR SR PR PR EE ES 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 12740 129.8 130.2 -2.2 -2.5 automobiles 

Gasoline 115.8 122 126.6 one -8.5 Essence 

Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 

not covered by insurance 132.6 132.6 132.6 0.0 0.0 non couverts par l’assurance 

Parking 169.7 169.7 163.3 0.0 3.9 Stationnement 

Private and public Primes d’assurance 

insurance premiums 140.2 140.2 134.3 0.0 4.4 (régimes publics et privés) 
Public transportation 129.5 130.6 128.9 -0.8 0.5 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 144.5 144.1 133.8 0.3 8.0 local et de banlieue 

Street car, city bus and subway 147.1 146.5 138 0.4 10.5 Tramway, autobus et métro 

Local taxi 137.4 137.4 135.4 0.0 eS Taxi local 
Inter-city transportation 1225 124.3 128.5 SAS) -4.8 Transport interurbain 

Air 117.0 119.7 126.6 -2.3 -7.6 Avion 

Highway bus 1151:8 151.8 143.3 0.0 5.9 Autocar 
HEALTH AND SANTÉ ET SOINS 
PERSONAL CARE 129.2 129.4 127.6 -0.2 1.3 PERSONNELS 
Health care 133.2 133.1 129.1 0.1 3.2 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 145.4 145.1 142.6 0.2 2.0 pharmaceutiques 
Personal care 126.2 126.7 126.3 -0.4 -0.1 Soins personnels 


Supplies and equipment 116.7 110725 119.2 -0.7 -2.1 Articles et accessoires 


TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February January February 


1992 1992 1991 1992 1991 
Février Janvier Février Janvier Février 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.4 130.6 129.2 0.6 1.7 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.5 123.6 125.4 0.7 -0.7 Loisirs 
Recreation equipment and services 116.4 116.4 He OFS 0.0 -2.4 Matériel et services de loisirs 
Sporting and athletic equipment 125.6 124.3 126.4 1.0 -0.6 Matériel de sport et d’athlétisme 
Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 103.3 103.8 108.6 -0.5 -4.9 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 138.8 135.9 135.9 2.1 2.1 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.7 145.2 142.6 0.3 2.2 et autres imprimés 
Education 158.1 158.2 140.1 -0.1 12.8 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 166.9 166.6 144.3 0.2 15.7 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 224.2 224.3 167.8 0.0 33.6 articles pour fumeurs 
Cigarettes 224.2 224.3 167.8 0.0 33.6 Cigarettes 
Alcoholic beverages 136.4 135.9 131.5 0.4 3.7 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 142.6 142.1 139.2 0.4 2.4 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 13320 1325 1272 0.4 4.6 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 123.0 123.0 121.6 0.0 1.2 Biens 
Durable goods Vue 1277 Weiss 0.0 -0.5 Biens durables 
Semi-durable goods 130.2 127.6 127.4 2.0 2.2 Biens semi-durables 
Non-durable goods 126.5 1278 124.6 -0.6 1.5 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 136.3 137.8 130.6 -1.1 4.4 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 125.7 125% 1231 0.0 2.1 achetés au magasin 
Services 132.0 131.8 129.0 0.2 2.3 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 134.1 133% 130.3 0.3 2.9 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 128.7 128.6 125.9 0.1 2.2 Ensemble sans les aliments 
Energy 121.0 124.2 124.7 -2.6 -3.0 Energie : 
All-items excluding energy 127.6 12772 125.1 0.3 2.0 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 120.2 121.0 122.0 -0)7 -1.5 Aliments et energie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 129.6 129.1 126.1 0.4 2.8 etl’énergie 
All-items excluding shelter 126.2 126.0 124.2 072 1.6 Ensemble sans le logement 


ee a ee 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Ocr Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(7) 
Indexes Indices 
1973 34.5 ALT 34.8 Soe 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 ere 37.4 36.0 
1974 Or 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 Sn 51.6 51.8 GT 52.6 52.9 53.3 513 
1978 5975 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 572 57.6 57.8 5519 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 Weds) UPL: TEA 73.7 74.3 7959 76.1 76.7 Tes 78.0 78.7 79.1 71949) 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 JS 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111.6 ere 11225 Wee 114.3 115:0 HSM 11573 IIS 24 116.1 116.0 114.0 
1990 117.0 ir 118.1 118.1 118.7 119.2 119.8 119.9 120.2 121.2 12192188 119.5 
1991 125.0 125.0 12975 12575 126.1 1207 126.8 126.9 126.7 126.5 12720 126.4 126.2 
1992 127.0 12724 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 sie) 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 tiles IES ou 10.9 10.9 ANA idee 12.3 10.8 
1975 11.9 VAS We 11.1 10.2 10.3 1142 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 an 6.7 6.2 6.4 6.2 5:7 5.9. 75 
1977 6.3 6.5 Woe Wal 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 Vee) Adee 10.2 
1981 1251 12.1 1235 12.7 WAZ 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 1251 12.2 12.4 
1982 Tikes 11.6 11.6 ie 12.0 lies 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 ULE 6.7 5.4 5.6 55 G?5 4.9 4.9 4.2 4.5 Ser 
1984 53 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 Où 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 a7. ce 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 .4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5:3 5.4 oe 5:3 52 53 52 5.0 
1990 59 979 5.3 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 Mat 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 8a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


GRAPHIQUE - 8a 

Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois ( ' 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


February 1992 / février 1992 
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1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 8b 
Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - 8b 


Taux de variation de l'indice des prix à la consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 


correspondant 


de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 


comparaison avec le Canada 


February 1992 / février 1992 
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Health and personal care 
Santé et soins personnels 


Tobacco products and alcoholic beverages 
Produits du tabac et boissons alcoolisées 
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Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 


5 10 1 
1] 
{ 
LÉ 
Canada 


All-items excluding food and energy! 
L'ensemble sans les aliments et l’énergie! 


5 20% 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 


i 


a 


- 
À 
f 
1 
b 

+ 

7 ¢ 
1 
{| 

4 
| t 
‘ 
' 

& 


mee yy CAO) Ge? emer iit Où MONET ES NuaT to tr 


p + J . i ams £ 
Se ene me om | = = | = La pee 


1. Sn RS 1 PE | 


Me ONG Leo (4 tye tar ary? 


vd ras UE “fh mem) an ee Siren ha a | 


oe = OT, | UOMAERAP RE 


Eu) re Tee sang OS lie Mt SEY RES OMS lee date CNE 
WINS ety. DORE GRA 2S PRET ing: iw eos (OEE 
SONG 7 sate eo ne weiss RUE 

SS ‘ 


P Te ee ee tert -M TER Nee | 


1 : , , 
? 
} t / 
| } | 
‘om _ 
7 4 o>} 14 
| de 
4 | 
{ x = 
' a —_—_— 7 
À | 
| 
ene te | 
x ; | | 
| | ie | 
è La 
Remo Bin = a A ~ oe tee Ss See 
t + n Asset 4 
Sn EN dot tm ti de. pie ws 
= at rte 
ri 
SE Fe ng ‘ 


, 
i 
Nm $ a eee ee 
yy st Lt 2 


meet She mm on À À" 
iow ve 
+ 


1 i , ~ | 
t IN 1 (1 i 
i 4 aha Peau 
{ Jp | ' a 
f 
0 tof 
! " "s 
| TS | 
\ > 
L > t i 4 
A ‘ 1 Pn) 
! 3 thet | [MES 
Vs = + bee 
, 7 
| à | | 
2 M ’ 


hare , ru [aus 


ss 2 r on pe: | a j i 
| L | LA Bh velrées eghil À | | 
f he ri 
‘ | i? « Li 4 ‘ 
A ib caw ik 
| | ——— | solstihilate. L 211 
- . 


ps tte @ À } 7 


10 start gai ae ‘1 some sv hong | 


L i | 


> 


a _ ot Rm te mme 


a 


MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


Advances in prices for women’s wear, fresh produce, dairy 
products and soft drinks were among the main contributors to 
the 0.8% rise in the All-items index. Increased charges for 
household furnishings and equipment and higher recreational 
expenses also contributed to the overall rise. Between Feb- 
ruary 1991 and February 1992, the All-items index rose 
1#500: 


Charlottetown/Summerside 


Higher clothing prices were the dominant factor in the 0.2% 
rise in the All-items index. Other notable contributors were 
higher prices for fresh vegetables and soft drinks, and in- 
creased charges for personal care supplies. Further upward 
pressure resulted from higher charges for cablevision services 
and increased prices for packaged holiday trips. The Housing 
index fell slightly as decreased charges for owned accom- 
modation, electricity and long-distance telephone calls more 
than offset higher charges for fuel oil and rented accommoda- 
tion. Since February 1991, the All-items index has risen 
0.4%. 


Halifax 


The All-items index rose 0.4%, with most of the advance 
associated with a sharp rise in the Clothing index. Increased 
charges for rented accommodation, higher household operat- 
ing expenses and increased prices for packaged holiday trios 
were also recorded. The Food index fell slightly, reflecting 
lower prices for sugar, pork, Cured and prepared meats, ce- 
real and bakery products and eggs. Since February 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Saint John 


The 0.3% rise in the All-items index was largely attributable to 
higher prices for clothing and, to a lesser extent, to higher 
prices for food. The rise in the latter reflected higher prices for 
fresh produce, bakery products and chicken. Further upward 
pressure resulted from higher prices for personal care supplies 
and packaged holiday trios. A considerable moderating effect 
was exerted by the Housing index, where declines in elec- 
tricity charges, owned accommodation costs and household 
furnishings and equipment prices were recorded. Since Feb- 
ruary 1991, the All-items index has risen 1.1%. 


25 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


La hausse du prix des vétements pour femmes, des fruits et legumes 
frais, des produits laitiers et des boissons gazeuses est une des 
principales causes de l’augmentation de 0.8% de l'indice d’ensemble. 
La progression générale s'explique aussi par la majoration du prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager et des dépenses de 
loisirs. Entre février 1991 et février 1992, l’indice d’ensemble a aug- 
menté de 1.5%. 


Charlottetown/Summerside 


La hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble s’explique principalement 
par la majoration du prix des vétements. Parmi les autres causes 
notables, on peut citer l'augmentation du prix des légumes frais et des 
boissons gazeuses et le relevement des frais pour les produits de soins 
personnels. La progression des frais des services de télédistribution et 
la majoration du prix des voyages organisés, tout compris, ont aussi 
exercé une pression à la hausse. L'indice de l'habitation se replie 
légèrement car une réduction des frais pour le logement en propriété, 
l'électricité et les appels téléphoniques interurbains a plus que com- 
pensé la hausse des frais pour le mazout et le logement en location. 
Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.4%. 


Halifax 


L'indice d'ensemble augmente de 0.4%, a cause surtout d’une forte 
hausse de l'indice de l'habillement. On relève également un accrois- 
sement des frais pour le logement en location, les dépenses de ménage 
et le prix des voyages organisés, tout compris. L'indice des aliments est 
en légère baisse à cause d’un recul du prix du sucre, du porc, de la 
viande de salaison et des préparations à base de viande, des produits 
céréaliers et de boulangerie et des oeufs. Depuis février 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Saint John 


La hausse de 0.3% de l'indice d'ensemble est attribuable principale- 
ment à la majoration du prix des vêtements et, dans une moindre 
mesure, des aliments. Dans ce dernier cas, la hausse s'explique par 
l'accroissement du prix des fruits et légumes frais, des produits de 
boulangerie et du poulet. Le relèvement du prix des produits de soins 
personnels et des voyages organisés, tout compris, exerce aussi une 
pression à la hausse. L'indice de l'habitation se traduit par un effet 
modérateur considérable, en raison du recul des frais d'électricité, des 
coûts du logement en propriété et des articles d'ameublement et 
d'équipement ménager. Depuis février 1991, l’indice d'ensemble a 
augmenté de 1.1%. 
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Quebec 


Higher food prices, particularly for fresh produce and beef, 
and a rise in clothing prices explained most of the 0.2% rise 
in the All-items index. The Housing index advanced slightly, 
as increased charges for basic telephone services and higher 
prices for household textiles more than offset declines in 
furniture prices and decreased charges for long-distance tele- 
phone calls. Lower prices for gasoline had a major dampening 
effect. Since February 1991, the All-items index has risen 
2.3%. 


Montréal 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
declines in three of the major component indexes offset ad- 
vances in the remaining four. Most of the upward pressure 
came from higher prices for clothing and food, the latter due 
mainly to price increases for fresh produce, restaurant meals 
and bakery products. The downward pressure came mainly 
from the Transportation index, and was largely the result of 
lower prices for gasoline. The Housing index fell slightly, 
reflecting decreased charges for owned accommodation, fuel 
oil and long-distance telephone calls. Since February 1991, 
the All-items index has risen 2.6%. 


Ottawa 


The All-items index remained unchanged. overall. Higher 
prices for clothing exerted a major upward thrust, as did price 
increases for alcoholic beverages. A major offset resulted 
from lower food prices, mainly reflecting price decreases for 
dairy products, soft drinks, cereal and bakery products, beef, 
Cured and prepared meats and chicken. Price declines for 
gasoline, air fares, personal care supplies and non-prescribed 
medicines were also recorded. The Housing index registered 
no change due to several offsetting price movements. Since 
February 1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Toronto 


Higher clothing prices, increased charges for packaged holi- 
day trips and higher prices for alcoholic beverages were 
among the main contributors to the 0.2% rise in the All-items 
index. Within the Housing index, price increases were re- 
corded for rented accommodation, water, child care, house- 
hold textiles and basic telephone services. These advances 
were completely offset by decreased charges for owned and 
traveller accommodation and lower charges for long-distance 
telephone, calls. A considerable dampening effect was exerted 
by lower prices for gasoline, air fares and personal care 
supplies. The Food index fell marginally. Since February 
1991, the All-items index has risen 1.3%. 


Quebec 


L’augmentation du prix des aliments, en particulier des fruits et legumes 
frais et du boeuf, et la majoration de celui des vêtements sont la cause 
principale de la hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble. L'indice de 
l'habitation s'accroît légèrement car le relèvement des frais des services 
téléphoniques de base et du prix des articles ménagers en matière 
textile est plus que compensé par une baisse du prix des meubles et 
des frais pour les appels interurbains. La diminution du prix de 
l'essence a eu un important effet d'atténuation. Depuis février 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 2.3%. 


Montreal 


L'indice d'ensemble reste sans changement, car la diminution de trois 
des principales composantes compense la hausse des quatre autres. 
La pression a la hausse résulte surtout d’une augmentation du prix des 
vétements et des aliments, dans ce dernier cas a cause principalement 
d’une progression du prix des fruits et legumes frais, des repas pris au 
restaurant et des produits de boulangerie. La pression a la baisse 
s’explique principalement par le recul de l'indice des transports et 
résulte surtout de la diminution du prix de l’essence. L’indice de 
l'habitation se replie légèrement a cause de la baisse des frais pour le 
logement en propriété, le mazout et les appels téléphoniques interur- 
bains. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble s’est accru de 2.6%. 


Ottawa 


L'indice d'ensemble reste inchangé. L’accroissement du prix des vête- 
ments a exercé un puissant effet à la hausse, de même que la 
majoration du prix des boissons alcoolisées. La diminution du prix des 
aliments a eu un effet compensatoire important et elle traduit prin- 
cipalement une baisse de prix pour les produits laitiers, les boissons 
gazeuses, les produits céréaliers et de boulangerie, le boeuf, la viande 
de salaison et les préparations à base de viande et le poulet. On note 
par ailleurs une baisse du prix de l'essence, des tarifs aériens, des 
produits de soins personnels et des médicaments sans ordonnance. 
L'indice de l'habitation reste inchangé en raison de plusieurs mouve- 
ments de prix compensatoires. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 1.4%. 


Toronto 


Les causes principales de l'augmentation de 0.2% de l'indice 
d'ensemble sont la hausse du prix des vêtements, le relèvement des 
frais pour les voyages organisés, tout compris, et-la hausse du prix des 
boissons alcoolisées. S'agissant de l'indice de l'habitation, on note des 
hausses de prix pour le logement en location, l’eau, les soins d'enfants, 
les articles ménagers en matière textile et les services téléphoniques de 
base. Ces hausses sont complètement neutralisées par une baisse des 
frais de logement en propriété et de l'hébergement des voyageurs ainsi 
que des appels téléphoniques interurbains. La baisse du prix de 
l'essence, des tarifs aériens et des produits de soins personnels devait 
exercer un effet atténuateur considérable. L'indice des aliments baisse 
de façon minime. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 1.3%. 
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Thunder Bay 


Increased housing charges, particularly for rented and owned 
accommodation and for household furnishings and equipment, 
explained a large part of the 0.2% rise in the All-items index. 
Higher clothing prices and increased recreational expenses 
also exerted a considerable upward impact. The Food index 
rose marginally, reflecting several offsetting price movements. 
Dampening these advances were lower prices for served 
alcoholic beverages, gasoline and air travel. Since February 
1991, the All-items index has risen 2.2%. 


Winnipeg 


The All-items index fell 0.1%, reflecting declines in three of 
the seven major component indexes. The greatest downward 
pressure came from the Transportation index where lower 
prices for gasoline and decreased air fares were recorded. 
Other notable declines were registered for personal care sup- 
plies, long-distance telephone calls and for owned accom- 
modation. A major upward influence resulted from higher 
clothing prices and increased charges for packaged holiday 
trios. Prices for beer purchased from stores advanced as well. 
The Food index also rose, reflecting higher prices for fresh 
vegetables, bakery products, beef, pork and dairy products. 
Since February 1991, the All-items index has risen 1.2%. 


Regina 


The All-items index registered a marginal 0.1% increase, with 
the largest upward influence originating in the Clothing index. 
Price increases for household furnishings and equipment and 
increased charges for rented accommodation also exerted a 
notable upward impact. Higher food prices were recorded, 
particularly for fresh vegetables, bakery products, dairy pro- 
ducts, prepared meats and chicken. A drop in gasoline prices 
had a major dampening effect. Since February 1991, the 
All-items index has risen 1.6%. 


Saskatoon 


The All-items index rose slightly (0.1%), as a rise in the 
Clothing index exerted a major upward influence. Other nota- 
ble advances were observed in the prices of household fur- 
nishings and equipment, and in overall food prices, particularly 
for fresh vegetables, beef and bakery products. A notable 
dampening effect was exerted by the Transportation index, as 
lower prices for gasoline were recorded. Since February 
1991, the All-items index has risen 0.5%. 


Thunder Bay 


La hausse de 0.2% de l'indice d’ensemble est attribuable au re- 
levement des frais d’habitation, en particulier du logement en location et 
en propriété ainsi que des articles d’ameublement et de l'équipement 
ménager. L’accroissement du prix des vêtements et l'augmentation des 
dépenses de loisirs ont également exercé une pression considérable. 
L'indice des aliments s'accroît de façon minime a cause de plusieurs 
mouvements de prix compensatoires. Ces augmentations sont at- 
ténuées par la baisse du prix des boissons alcoolisées servies dans les 
débits de boisson, de l'essence et des tarifs aériens. Depuis février 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.2%. 


Winnipeg 


L'indice d'ensemble baisse de 0.1%, en raison d’une diminution de 
trois des sept principales composantes. La pression à la baisse la plus 
forte provient de l'indice des transports, pour lequel on observe une 
diminution du prix de l'essence et des tarifs aériens. On relève d'autres 
baisses notables pour les produits de soins personnels, les appels 
téléphoniques interurbains et le logement en propriété. La hausse du 
prix des vêtements et des frais pour les voyages organisés, tout 
compris, devait exercer une pression à la hausse importante. Le prix de 
la bière achetée au magasin augmente lui aussi. L'indice des aliments 
s'accrot à cause de la majoration du prix des légumes frais, des 
produits de boulangerie, du boeuf, du porc et des produits laitiers. 
Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 


Regina 


L'indice d'ensemble enregistre une hausse minime de 0.1%, en raison 
principalement de l'indice des vêtements. L'augmentation du prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager ainsi que du loge- 
ment en location a exercé également une pression à la hausse notable. 
Le prix des aliments s’accroit, en particulier celui des légumes frais, des 
produits de boulangerie, des produits laitiers, des préparations à base 
de viande et du poulet. La baisse du prix de l'essence a eu un effet 
atténuateur majeur. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a aug- 
menté de 1.6%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble augmente légèrement (0.1%) a cause de la forte 
pression à la hausse exercée par l'indice de l'habillement. On observe 
d’autres progressions notables du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager et de l’ensemble des prix des aliments, en 
particulier pour les légumes frais, le boeuf et les produits de boulan- 
gerie. L'indice des transports a une influence atténuante notable com- 
pte tenu de la baisse du prix de l'essence. Depuis février 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.5%. 
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Edmonton 


The All-items index fell 0.1%, largely due to lower prices for 
gasoline and decreased air fares. Higher food prices exerted a 
considerable upward influence, most notably for beef, fresh 
vegetables, bakery products, cured and prepared meats, dairy 
products and chicken. Price advances for packaged holiday 
trios and alcoholic beverages added further upward pressure. 
The Housing index remained unchanged overall as several 
offsetting price movements were observed. Since February 
1991, the All-items index has risen 2.3%. 


Calgary 


Advances in the Clothing and Food indexes, the latter reflect- 
ing higher prices for beef, fresh vegetables, chicken and soft 
drinks, explained a large part of the 0.4% rise in the All-items 
index. Higher prices for alcoholic beverages and household 
textiles were recorded, along with increased charges for ren- 
ted, owned and traveller accommodation. Further upward 
pressure came from higher prices for packaged holiday trips, 
recreational equipment and personal care supplies. Moderat- 
ing these advances was a fall in gasoline prices and air fares. 
Since February 1991, the All-items index has risen 2.3%. 


Vancouver 


Advances in the Food, Clothing and Housing indexes ac- 
counted for most of the 0.2% rise in the All-items index. 
Within Food, higher prices were recorded for fresh produce, 
beef, bakery products, restaurant meals and dairy products. 
The rise in the Housing index reflected increased charges for 
child care, rented and owned accommodation, furniture and 
water. Moderating these advances were declines in three 
major component indexes, with the greatest downward impact 
resulting from lower prices for gasoline. Since February 1991, 
the All-items index has risen 1.9%. 


Victoria 


Higher clothing prices and increased housing charges (par- 
ticularly for rented and owned accommodation, child care and 
water) were among the main contributors to the 0.4% rise in 
the All-items index. Other notable price increases were ob- 
served for fresh produce, bakery products and restaurant 
meals, as well as for personal care supplies and services. 
Higher prices for packaged holiday trips, recreational equip- 
ment and newspapers added further upward pressure. The 
overall rise was dampened by decreased charges for gaso- 
line, air fares and served alcoholic beverages. Since February 
1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Edmonton 


L'indice d’ensemble baisse de 0.1%, principalement a cause de la 
diminution du prix de l’essence et des tarifs aériens. L’augmentation du 
prix des aliments a exercé une influence à la hausse considérable, en 
particulier du boeuf, des légumes frais, des produits de boulangerie, de 
la viande de salaison et des préparations à base de viande, des 
produits laitiers et du poulet. La progression du prix des voyages 
organisés, tout compris, et des boissons alcoolisées a accentué la 
pression a la hausse. L'indice de l'habitation reste dans l’ensemble 
inchangé en raison de plusieurs mouvements de prix compensatoires. 
Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.3%. 


Calgary 


La hausse des indices de l’habillement et des aliments, dans ce dernier 
cas à cause de la progression du prix du boeuf, des légumes frais, du 
poulet et des boissons gazeuses, explique dans une large mesure 
l'accroissement de 0.4% de l'indice d'ensemble. On relève une aug- 
mentation du prix des boissons alcoolisées et des articles ménagers en 
matière textile, de même qu'une hausse des frais du logement en 
location, en propriété et de l'hébergement des voyageurs. La majoration 
du prix des voyages organisés, tout compris, du matériel de loisirs et 
des produits de soins personnels devait s'ajouter à la pression à la 
hausse. Ces augmentations sont atténuées par une baisse du prix de 
l'essence et des tarifs aériens. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 2.3%. 


Vancouver 


L'augmentation des indices des aliments, de l’habillement et de 
l’habitation explique la plus grande partie de l’accroissement de 0.2% 
de l’indice d’ensemble. S’agissant de l'indice des aliments, on relève 
une hausse du prix des fruits et legumes frais, du boeuf, des produits 
de boulangerie, des repas au restaurant et des produits laitiers. 
L'augmentation de l'indice de I’habitation résulte de la majoration des 
frais des soins d’enfants, du logement en location et en propriété, des 
meubles et de l’eau. Ces augmentations sont compensées. par une 
baisse de trois des principales composantes, la pression la plus forte 
résultant de la diminution du prix de l'essence. Depuis février 1991, 
indice d'ensemble a augmenté de 1.9%. 


Victoria 


L'augmentation du prix des vêtements et des frais d'habitation (en 
particulier pour le logement en location et en propriété, les soins 
d'enfants et l’eau) est une des principales causes de la hausse de 


0.4% de l'indice d'ensemble. On observe d’autres hausses de prix 


notables pour les fruits et légumes frais, les produits de boulangerie et 
les repas au restaurant, ainsi que pour les produits de soins personnels 
et les services. La hausse du prix des voyages organisés, tout compris, 
du matériel de loisirs et des journaux devait accentuer la pression à la 
hausse. L’accroissement général est atténué par la baisse des frais 
pour l'essence, des tarifs aériens et des boissons alcoolisées servies 
dans les débits de boisson. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.4%. 
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Whitehorse 


The 0.2% rise in the All-items index was mainly due to 
increased recreational expenses and higher prices for food 
and clothing. Within Recreation, price increases were re- 
corded for home entertainment equipment and cablevision 
services, while the Food index reflected higher prices for 
poultry, fresh vegetables, pork, bakery products and dairy 
products. Moderating these advances were decreased air 
fares and lower prices for served alcoholic beverages. The 
Housing index fell marginally, as lower prices for fuel oil, 
long-distance telephone calls and household textiles more 
than offset price increases for electricity and furniture. Since 
February 1991, the All-items index has risen 1.2%. 


Yellowknife 


Advances in the Clothing and Food indexes accounted for 
most of the 0.2% rise in the All-items index. Within Food, 
most of the increase was due to higher prices for fresh 
produce, beef, and cereal and bakery products. Price in- 
creases for served alcoholic beverages, personal care sup- 
plies and non-prescribed medicines were also recorded. The 
Housing index rose slightly, as higher prices for household 
furnishings and equipment more than offset lower prices for 
fuel oil and decreased charges for long-distance telephone 
service. Partially offsetting these advances were declines in 
air fares, and lower prices for recreational and home enter- 
tainment equipment. Since February 1991, the All-items index 
has risen 1.9%. 


Whitehorse 


La hausse de 0.2% de l'indice d’ensemble s’explique principalement 
par la progression des dépenses de loisirs et la majoration du prix des 
aliments et des vêtements. S'agissant des loisirs, on relève une aug- 
mentation du prix du matériel de divertissement au foyer et des services 
de télédistribution, alors que la hausse de l'indice des aliments 
s'explique par la majoration du prix de la volaille, des légumes frais, du 
porc, des produits de boulangerie et des produits laitiers. Ces aug- 
mentations sont atténuées par une baisse des tarifs aériens et du prix 
des boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson. L'indice de 
habitation baisse de façon minime car la réduction du prix du mazout, 
des appels téléphoniques interurbains et des produits ménagers en 
matière textile a plus que neutralisé une augmentation du prix de 
l'électricité et des meubles. Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.2%. 


Yellowknife 


L'augmentation des indices de l'habillement et des aliments explique la 
plus grande partie de la hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble. En ce 
qui concerne les aliments, la progression résulte surtout de la hausse 
du prix des fruits et légumes frais, du boeuf et des produits céréaliers et 
de boulangerie. On relève également une majoration du prix des bois- 
sons alcoolisées servies dans les débits de boisson, des produits de 
soins personnels et des médicaments sans ordonnance. L'indice de 
l’habitation progresse légèrement car la hausse du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager a plus que compensé la 
baisse du prix du mazout et des services téléphoniques interurbains. 
Ces augmentations sont en partie compensées par la diminution des 
tarifs aériens et du matériel de loisirs et de divertissement au foyer. 
Depuis février 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.9%. 
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TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 
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St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Février Janvier Février Février Janvier Février 
AR EE Reg ee 
1 All-items 121.6 0.8 1.5 126.0 0.2 _04 
2 Food 115.2 1.4 -2.9 123.5 0.2 -1.5 
3 Food purchased from stores 111.8 1.6 -4.1 Lo 0.2 -2.5 
4 Meat 119.8 -0.5 -4.4 W270 -1.5 -6.2 
5 Dairy products and eggs 116.9 220 -0.4 123.5 0.2 1.6 
6 Bakery and other cereal 
products 113.0 1.4 -3.3 12275 -3.1 -1.6 
7 Fruit 104.7 578 -6.5 120.4 ee -5.6 
8 Vegetables 109.5 TES 4.4 1250 10.2 PR 
9 Sugar and sugar preparations NEO 0.0 -16.9 124.0 -§.1 -21.9 
10 Coffee and tea 74.9 -2.5 -5.8 78.4 0.5 -5.2 
11 Fats and oils 108.2 2.4 -2.5 109.2 -0.6 -2.1 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 116.9 -0.4 -5.6 127.6 -1.8 “0/5 
13 Food purchased from restaurants 130.2 -0.1 1.6 134.8 0.1 ae 
14 Housing 118.1 0.3 0.9 119.7 -0.1 -1.3 
15  Shelter 120.2 0.0 0.8 119.1 0.0 -2.1 
16 Principal accommodation 120.2 -0.1 0.9 119.2 0.0 -2.1 
11% Rented accommodation 11227 0.1 les 114.8 0.1 1.8 
18 Rent 11972 0.1 1.8 114.9 0.2 1.8 
19 Owned accommodation 125.9 -0.2 7 126.6 -0.2 2.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.7 0.0 -4.9 114.7 0.1 -12.6 
21 Household operation 109.5 -0.4 0.7 12975 -0:5 Où 
22 Household furnishings, equipment : 
and related services 116.7 Poof 1.4 118.0 0.0 0.9 
23 Clothing 131.0 4.4 6.4 122.1 322 0.8 
24 Women’s wear 19522 8.9 8.7 125.4 TU 2.4 
25 Men's wear 12185 -2.0 1.8 115.9 -0.8 -1.6 
26 Transportation 116.3 0.0 -2.0 116.6 -0.1 -3.2 
27 Private transportation hey 1 0.1 -1.9 116.2 0.0 =3.6 
28 Gasoline ISO 0.2 -10.4 119.0 0.3 -13.8 
29 Public transportation 120.6 -1.1 -4.0 124.6 -1.0 2.1 
30 Health and personal care 126.3 0.0 2.9 133.0 0.5 2.2 
31 Health care 127.8 0.2 5.9 134.8 -0.4 3.9 
32 Personal care 125.5 0.0 1.4 US 1.0 2 
33 Recreation, reading and education 130.6 1.0 3.5 131.3 0.2 2.5 
34 Recreation 124.2 cs 0.2 1275 0.2 1.2 
35 Reading materials and other printed matter 144.1 0.3 6.2 142.4 0.4 4.8 
36 Education 143.5 0.0 AG, 144.7 0.0 10.0 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 139.9 0.0 12.0 186.3 -0.2 17.8 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.8 0.1 33.9 250.5 0.0 34.6 
39  Alcoholic beverages 12497 0.0 3.2 142.0 -0.4 2.0 
Selected special aggregates: 
40  Al-items excluding food 123.0 0.7 2.5 126.7 0.3 0.9 
41 Energy 114.4 0.1 -7.1 VITA 0.2 -13.4 
42 ~~ All-items excluding energy 122.4 0.9 a5 1274 0.3 ae. 
43 Food and energy 114.8 0.9 -4.5 120.9 0.2 “5.7; 
44  Al-items excluding food and energy 124.3 0.8 3.9 128.3 0.4 g:2 
45 All-items excluding shelter 121.8 ist 157 128.6 0.4 153 


46  All-items converted to 1981 = 100 160.0 160.0 
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TABLEAU - 4 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Février Janvier Février Février Janvier Février No 
125.7 0.4 0.6 125.0 0.3 1.1 Ensemble 1 
128.4 -0.1 -1.5 123.5 0.7 -1.0 Aliments 2 
1257 -0.1 -2.4 120.2 0.8 -2.3 Aliments achetés au magasin 3 
119.2 -2.3 -7.6 1125 -2.3 -10.1 Viande 4 
126.0 =O 3.6 119.2 -0.3 eal Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
133.4 -0.9 2.0 129.1 25 6.4 céréaliers 
17 2.9 -8.9 129.8 4.6 -3.0 Fruits 7 
142.1 4.4 0.6 132.8 6.3 4.3 Légumes 8 
11224 -10.7 -29.9 118.1 -11.0 -22.0 Sucre et préparations à base de sucre 9 
83.1 0.1 -1.2 82.7 159 -2.1 Café et thé 10 
126.2 2.8 4.0 110.2 0.5 -3.9 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
146.7 125 5.4 19925 0.8 1.8 préparations alimentaires 
136.0 0.0 1.0 136.1 0.1 3.7 Aliments achetés au restaurant 13 
119.5 0.2 0.3 119.6 -0.6 -0.4 Habitation 14 
120.7 0.2 -0.2 120.0 -0.3 -0.3 Logement 1S 
12110 0.2 0.1 119.9 -0.4 -0.3 Logement principal 16 
UULE 0.7 2.4 118.1 0.3 Zal Logement en location 17 
119.2 (027 22 117.9 0.3 2.3 Loyer 18 
119.7 0.0 1.0 124.0 -0.3 0.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
123.9 0.0 25.1 114.8 -1.1 -4.8 pour le logement principal 
121.2 0.6 6 121.9 0 0.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
110.8 -1.0 0.4 15:3 27 -2.5 ménager et services connexes 
127.3 5:3 1.6 127.4 4.8 1.4 Habillement 23 
130.4 8.8 Za 131.4 7.8 1.6 Vêtements pour femmes 24 
124.6 1.9 -0.4 12975 1.4 -1.2 Vêtements pour hommes 25 
116.6 -0.2 -2.3 117.5 0.0 -0.8 Transports 26 
116.1 0.0 -2.4 117.0 0.2 0.1 Transport privé 27 
118.1 -0.1 -11.5 116.5 ‘0.4 -5.7 Essence 28 
126.2 -1.2 -1.2 124.4 =e -9.1 Transport public 29 
126.9 0.2 -0.8 127.5 0.7 0.7 Santé et soins personnels 30 
128.7 0.5 tee 138.1 0.3 1.9 Soins de santé Si 
1257 0.1 -1.7 122.0 0.9 0.1 Soins personnels 32 
127.6 0.4 3.4 126.1 0.6 1.7 Loisirs, lecture et formation 33 
T2: 0.4 List 121.4 0.7 0.6 Loisirs 34 
145.0 0.3 4.8 141.0 0.4 2.5 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
145.0 0.1 11.4 145.8 0.4 7.1 Formation 36 
172.2 -0.1 9.5 181.0 -0.2 17.4 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.2 0.0 20.2 254.0 0.2 32.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.2 -0.1 126) SE -0.8 2.5 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.2 0.6 1.0 125.3 0.2 1.5 Ensemble sans les aliments 40 
120.2 -0.1 -8.1 114.1 -0.4 -5.9 Energie 41 
126.3 0.5 1.4 126.5 0.4 1.7 Ensemble sans l'énergie 42 
12957 -0.1 -3.6 119.9 0.3 -2.7 Aliments et énergie 43 
125% 0.6 2.1 1272 0.3 2.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
127.6 0.5 0.8 126.7 0.6 1.4 Ensemble sans le logement 45 
ne RÉ eat ee QE rm ee 1m PR A ele Anne M 
165.5 165.5 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Québec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Février Janvier Février Février Janvier Février 
1 All-items 126.8 0.2 2.3 128.5 0.0 2.6 
2 Food 118.5 1.1 -0.6 119.9 0.3 -0.6 
3 Food purchased from stores 112.6 1.6 -2.0 113.6 0.4 217 
4 Meat 107.4 Crea -6.4 106.9 -2.3 HS) 
5 Dairy products and eggs 118.4 Ors es 116.7 0.2 2.2 
6 Bakery and other cereal 
products tallies 0.1 -2.4 114.6 =022 2154 
7 Fruit 109.1 8.0 -7.4 113.0 3.6 10 
8 Vegetables 12728 8.0 9.6 125.4 WAS 8.2 
9 Sugar and sugar preparations 11722 17 -9.4 103.9 -3.6 -9.7 
10 Coffee and tea 7225 5.4 SOI 73.4 -0.8 -4.2 
lat Fats and oils 84.9 -2.2 -7.6 93.6 -2.7 -7.4 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 125.8 225 1.0 123.9 We} -1.9 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.0 3.2 138.5 0.3 1.9 
14 Housing 126.0 0.1 2.3 128.4 -0.1 2.2 
15 Shelter 129.2 -0.1 2.6 131.4 -0.2 275 
16 Principal accommodation 129.5 -0.1 2.6 132.0 -0.2 2.6 
17 Rented accommodation 119.7 0.0 2.8 123% 0.0 2.5 
18 Rent 120.1 0.0 2 124.3 0.0 229 
19 Owned accommodation 133.4 -0.1 2.9 138.3 -0.3 2.9 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 13577 0.0 1e) 18972 -0.4 1.6 
21 Household operation 116.5 0.6 2.0 116.3 -0.3 29 
22 Household furnishings, equipment , 
and related services 119.9 0.0 0.3 124.4 0.8 0.2 
23 Clothing 134.4 0.9 2.1 134.7 te 29 
24 Women's wear 135:3 Unt 1.6 136.6 0.9 2.0 
25 Men's wear EN) 0.9 hey 132.6 129 2-4 
26 Transportation 111973 -0.8 -0.3 116.4 -1.2 -0.9 
27 Private transportation 114.2 -0.9 -1.0 114.4 AS) -1.6 
28 Gasoline 118.8 -3.4 -7.0 114.4 -6.0 -10.7 
29 Public transportation 133.4 -0.4 7.8 1959 -0.7 4.4 
30 Health and personal care 130.6 0.5 2.6 130.1 -0.3 1.6 
31 Health care 136.2 0.3 3.8 19272 + O0 59 
32 Personal care 126.1 0.6 1.8 128.7 -0.5 0.6. 
33 Recreation, reading and education 132.5 0.0 3.9 136.1 0.1 4.1 
34 Recreation 118.8 0.0 -0.9 1221 0.3 -1.4 
35 Reading materials and other printed matter 148.0 0.1 0.9 148.6 0.1 2.3 
36 Education 200.6 0.0 27.0 205.5 -0.3 29.2 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 166.2 -0.1 16.9 170.8 0.1 19.2 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 207.7 -0.4 36.6 208.6 0.0 35:6 
39  Alcoholic beverages 142.5 0.1 4.3 142.1 0.2 4.9 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.6 0.0 3.0 130.8 -0.1 3.3 
41 Energy 1272 -1.5 -2.8 126.4 -2.8 -4.0 
42  Al-items excluding energy 126.6 0.3 2.8 128.8 0.2 3.0 
43 Food and energy 121.0 0.2 -1.2 12425 -0.5 -1.5 
44 All-items excluding food and energy 128.8 0.2 3.6 1318 0.2 4.0 
45 All-items excluding shelter 126.0 0.3 2.3 12729 0.0 25 


46  All-items converted to 1981 = 100 170.5 172.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Février Janvier Février Février Janvier Février No 
126.7 0.0 1.4 128.9 0.2 1.3 Ensemble 1 
117.0 -1.2 -1.8 120.5 -0.1 -2.3 Aliments 2 
107.5 -2.2 -4.3 11875 -0.2 -4.4 Aliments achetés au magasin 3 
lee eS -1.1 Wildes’ -0.5 -4.1 Viande 4 
MIS -5.0 -1.4 120.0 121 -2.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
106.5 -1.0 -2.0 109.1 -0.1 -4 4 céréaliers 
105.0 0.0 -5.8 108.4 -2.4 -11.9 Fruits i 
106.6 18 -9.7 15e 3.6 127 Légumes 8 
105.0 -1.4 0.0 115.2 07 -15.5 Sucre et préparations à base de sucre 9 
727 -5.6 -11.2 69.6 -2.4 -15.3 Café et thé 10 
96.2 1.4 -4.3 102.7 -0.6 -7.3 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
115.1 -1.9 0.5 1127 -3.5 -7.4 préparations alimentaires 
136.7 0.4 25 136.9 0.0 2.1 Aliments achetés au restaurant 13 
125.7 0.0 1.9 130.3 0.0 1.5 Habitation 14 
129.1 0.0 2% 134.2 0.0 1.4 Logement 15 
129.9 0.1 2.4 1952 0.1 127 Logement principal 16 
in 05 4.0 12728 0.4 2.6 Logement en location 17 
127.4 0.4 4.0 12704 0.4 PATE Loyer 18 
SZ -0.2 1.0 141.8 -0.2 0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
ee 0.0 3.4 1252 0.7 6.5 pour le logement principal 
119.4 -0.2 1.9 123.6 0.1 1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
115.8 0.8 182 115.1 0.3 1.2 ménager et services connexes 
129.8 1.7 2.0 130.4 2.5 1.7 Habillement 23 
130.5 2.2 173 128.5 4.0 0.5 Vêtements pour femmes 24 
128.3 1.4 2.8 13127 1.8 3.5 Vêtements pour hommes 25 
121.9 -0.2 -0.8 120.2 -1.1 -0.8 Transports 26 
121.4 -0.2 -1.0 120.4 -1.1 -0.8 Transport privé 27 
1227 -0.9 -8.4 116.2 -6.1 -4.4 Essence 28 
136.6 -0.9 0.9 128.1 -0.9 -0.5 Transport public 29 
132.8 -1.1 0.3 133.5 -0.4 1.5 Santé et soins personnels 30 
139.9 -0.6 4.2 133.0 0.0 2.9 Soins de santé 31 
127.3 -1.5 -2.0 1997 -0.7 0.8 Soins personnels 32 
130.9 0.2 1.0 133.1 1.3 1.0 Loisirs, lecture et formation 33 
125.8 0.2 -0.2 128.0 er -0.6 Loisirs 34 
145.4 0.2 2.0 148.0 0.3 1.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
146.3 0.0 6.7 147.3 0.0 7.2 Formation 36 
EERIE Bac ee tp ee ia a ae Pr Sea I ga a RN Oe a Ah 
163.1 0.8 15.1 161.9 0.3 15.9 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
228.5 0.2 34.3 227.6 0.1 35.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.1 159 4.7 etes 0.4 4.4 Boissons alcoolisées 39 


Te ES i al aa 
Certains agregats spéciaux: 


128.7 0.2 21 130.9 0.2 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
126.1 -0.4 -2.5 118.0 9:38 0.3 Energie 41 
126.7 0.0 152 129.8 0.4 1.3 Ensemble sans l'énergie 42 
119.5 -1.0 -2.0 119.8 -0.9 -1.6 Aliments et énergie 43 
129.0 0.2 275 132.0 0.5 2.0 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
125% 0.0 122 126.8 0.2 1.2 Ensemble sans le logement 45 
ane PV Tr M Se ET I ee ee | ES RS eu en RE 
169.0 1735 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Février Janvier Février Février Janvier Février 
1 All-items 126.1 0.2 2.2 125.6 -0.1 1.2 
2 Food 118.5 0.1 1.2 123.1 0.3 0.3 
3 Food purchased from stores 114.2 0.1 0.8 120.7 0.4 -0.3 
4 Meat 117.0 -2.6 -3.0 130.7 0.6 -1.4 
5 Dairy products and eggs 122.8 4.3 6.9 114.9 0.3 ore 
6 Bakery and other cereal 
products 109.0 -2.3 -0.1 124.7 125 3.4 
7 Fruit 105.5 -1.8 -3.2 103.8 -4.9 -6.5 
8 Vegetables 122.2 4.7 10.9 120.3 50 1.9 
9 Sugar and sugar preparations 108.9 =1.5 -4.8 124.3 -0.2 -12.9 
10 Coffee and tea 76.5 0.7 -1.9 87.8 0.3 -3.2 
11 Fats and oils 113.0 -0.5 3.9 116.7 3:1 1.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 116.3 A0 0.1 18341 0.5 CTI 
13 Food purchased from restaurants 1922 0.1 Bie 129.6 0.0 iets! 
14 Housing 124.1 0.6 321 123.4 -0.1 2.7 
15  Shelter 128.2 0.8 4.1 12373 -0.2 3.0 
16 Principal accommodation 128.8 0.8 4.4 12375 =O oa 
liz Rented accommodation 12178 O7 3.4 12120 0.1 3:6 
18 Rent 12125 0.8 3.6 121.0 0.1 3:5 
19 Owned accommodation 130.8 12 913 123.9 -0.5 2.6 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 130.9 0.0 on 126.9 0.0 3.8 
21 Household operation 11728 07 975 129.7 -0.2 3.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 114.4 -0.3 -1.1 aS 0.8 0.3 
23 Clothing 130.1 1.4 2.6 129.9 1.4 25 
24 Women's wear 13175 ee 3.4 130.8 152. 3.4 
25 Men's wear 12675 1.0 0.7 126.5 1.0 0.9 
26 Transportation 121.2 -0.3 -2.3 117.1 -1.4 -4.6 
27 Private transportation 1213 -0.2 -2.2 115.8 -1.6 -5.0 
28 Gasoline 125.9 -1.1 -8.4 99.0 -7.6 -19.1 
29 Public transportation 128.8 -1.4 -3.2 131.4 0.0 -2.0 
30 Health and personal care 125.7 0.6 1.6 127.2 . 70.8 0.2 
31 Health care 129.2 0.1 25 131.4 0.2 4.3 
32 Personal care 123.6 0.9 121 123.9 125 -2.7 
33  Recreation, reading and education 130.5 1.0 1.5 130.1 0.5 0.9 
34 Recreation 126.3 es -0.2 122% 0.6 -1.7 
35 Reading materials and other printed matter 148.2 0.2 8.3 142.4 0.6 1.6 
36 Education 145.9 0.0 6.6 162.3 0.1 11.6 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 167.6 -1.6 15.6 162.1 0.5 11.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 233.8 0.0 35.8 231.2 0.0 26.2 
39 = Alcoholic beverages 129.9 -3.2 0.5 128.0 0.9 1.9 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 127.9 0.2 215 126.3 -0.2 1.4 
41 Energy 12856 -0.5 -0.5 11077 -3.9 -9.0 
42  Al-items excluding energy 126.1 0.3 25 27/40, 0.2 2.0 
43 Food and energy 121.6 -0.2 0.6 119.6 -0.8 2 
44 All-items excluding food and energy 128.1 0.4 2.8 128.1 0.2 2.4 
45  Al-items excluding shelter 125.7 0.1 1.8 126.7 0.0 0.6 


46 All-items converted to 1981 = 100 167.2 164.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Février Janvier Février Février Janvier Février No 
125.4 0.1 1.6 124.6 0.1 0.5 Ensemble 1 
125.5 0.3 0.4 124.9 0.5 0.4 Aliments 2 
123.6 0.5 -1.0 123.0 0.8 -0.2 Aliments achetés au magasin 3 
129.7 0.4 -3.9 131.8 0.8 -2.6 Viande 4 
M2 0.4 2 114.1 0.2 1) 27 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
130.6 0.5 Biz 130.2 0.7 54 céréaliers 
720 -3.0 3.5) 114.7 -4.7 -6.4 Fruits iC 
122.7 6.8 1.2 125.8 8.2 0.4 Légumes 8 
111726 0.5 -12.9 120.1 tare -16.2 Sucre et préparations a base de sucre 9 
90.2 0.2 -3.2 91.5 1.9 ila Café et thé 10 
1287 SA 0.5 1258 1.5 4.0 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
140.7 1.6 5 142.5 229 4.9 préparations alimentaires 
130.0 0.0 3.5 129.6 -0.1 1.6 Aliments achetés au restaurant 13 
117.6 0.3 0.9 118.4 0.3 0.3 Habitation 14 
118.0 0.0 1.0 119.6 -0.1 0.9 Logement 1S 
i729 0.0 1.0 119.4 -0.2 0.8 Logement principal 16 
112.0 0.3 ES al aes On 2.0 Logement en location 1 
11232 0.3 127 Hes 0.1 1.9 Loyer 18 
LES -0.1 0.9 119.6 -0.4 0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
129.1 0.0 0.5 136.0 0.0 0.4 pour le logement principal 
120.9 0.2 0.7 120.2 0.1 1.0 Dépenses de menage 21 
Articles d’ameublement, equipement 22 
1498 1.6 1.4 113.0 2.9 -2.8 ménager et services connexes 
129.7 2.4 2.9 128.7 2.5 2.9 Habillement 23 
18223 Pail 32 132.0 2.9 3.2 Vêtements pour femmes 24 
128.3 2.3 DAT 126.2 2.2 2.2 Vêtements pour hommes 25 
122.6 -2.0 -1.0 117.6 -1.8 -4.6 Transports 26 
121.9 -2.0 -0.8 Mes -1.8 -5.0 Transport privé 214 
125.7 -8.6 -1.8 116.6 °-7.5 -16.0 Essence 28 
13172 -1.2 -1.8 12579 -1.0 -1.3 Transport public 29 
139.0 -0.3 1.0 150.8 0.1 1.0 Santé et soins personnels 30 
175.6 0.1 35 184.5 0.1 2.6 Soins de santé 31 
116.2 -0.5 -0.8 12728 0.1 -0.2 Soins personnels 32 
I PE Cea ee eg ER ne ER Er AS eS a  RES 
129.4 0.4 2.6 126.9 0.0 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
129 0.4 0.2 120.2 -0.1 -1.9 Loisirs 34 
140.0 0.6 1.9 137.8 0.7 3.4 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
155.8 0.0 13.4 1EUse 0.0 13.3 Formation 36 
Le ET OR A M ER RO a EP RER EU + EE EP RO 
160.6 0.6 12.7 149.7 -0.4 8.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
203.6 0.0 COM 202.3 -0.4 21.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
131.9 1126 3.6 2723 -0.5 1.5 Boissons alcoolisées 39 


mm 


Certains agrégats spéciaux: 


125.4 0.0 1:9 124.5 0.0 0.5 Ensemble sans les aliments 40 
126.1 -4.5 isi 121.9 -3.9 -8.8 Energie 41 
1253 0.5 1.8 124.8 0.4 1.1 Ensemble sans l'énergie 42 
125.8 -1.2 -0.1 124.1 -0.8 -2.4 Aliments et énergie 43 
125 0.5 2H 124.8 0.4 1.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.1 0.1 1.8 126.5 0.2 0.4 Ensemble sans le logement 45 
160.8 161.1 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


Tae 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de vafiation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Février Janvier Février Février Janvier | Février 
1 All-items 125.3 -0.1 2.3 125.7 0.4 2.3 
2 Food 120.7 1.3 1.4 121.4 0.9 0.7 
3 Food purchased from stores 1115.3 1.9 -0.3 118.2 1.5 -0.4 
4 Meat 127.0 i 0.2 127.6 3.8 121 
5 Dairy products and eggs 114.5 -0.4 02 Woe, -0.5 1.4 
6 Bakery and other cereal 
products 116.1 120 3.8 122.4 -0.3 4.2 
7 Fruit 93.4 -3.9 -10.2 102.8 -0.2 -7.6 
8 Vegetables 115.6 Wes 6.7 113.8 6.1 1.6 
9 Sugar and sugar preparations 121.6 -1.9 -17.6 122.0 -2.0 -14.8 
10 Coffee and tea 87.4 2.9 4.0 Vila -0.5 -2.9 
11 Fats and oils 121.4 -0.7 -0.7 V2767 0.2 4.4 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 129.7 0.0 5.4 12773 0.2 1.9 
13 Food purchased from restaurants 135.0 0.0 5.0 19307 =D 2.8 
14 Housing 122.0 0.0 1.9 121.9 0.2 2.2 
15  Shelter 124.7 -0.2 2.4 124.4 0.2 27 
16 Principal accommodation 125.4 -0.3 2.4 125.0 0.2 27 
iz Rented accommodation W227 0.4 4.0 12822 Or Zh 
18 Rent 122.7 0.3 3.8 123.4 0.2 2 
19 Owned accommodation 12772 -0.3 125 1254 0.2 Ned 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 125.8 -1.3 1.9 12723 0.0 8.2 
21 Household operation 116.9 0.4 1.6 1375 02 0.9 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 113.4 0.6 -0.4 Wales) 0.2 to 
23 Clothing 129.0 3.3 2.6 129.6 2.8 2.0 
24 Women’s wear odes 4.0 Pope 119229 3.8 241 
25  Men’s wear 126.0 3.4 3.4 120% SES, ow 
26 Transportation 116.0 -2.9 0.4 115.3 -0.8 0.6 
27 Private transportation HS oul 0.7 116.7 -0.8 0.8 
28 Gasoline 108.5 -13.8 -2.3 110.2 -4.3 -1.9 
29 Public transportation 19173 -1.4 -1.6 122" 0.0 -0:5 
30 Health and personal care 1272 -0.5 1.0 1257 ._ 0.6 1.9 
31 Health care 134.6 0.2 Sait 1924 -0.2 3.0 
32 Personal care 12225 -0.8 -0.2 121.6 Tal TT 
33 Recreation, reading and education 130.5 0.2 174 130.3 0.3 1.4 
34  Recreation 125.4 0.2 0.1 129513 0.4 -0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.6 0.3 225) 139.5 08 2.0 
36 Education 146.3 0.0 9.7 153.6 0.0 9.2 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 178.6 0.4 14.6 178.0 0.7 127 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.2 -0.1 3672 265.7 0.3 28.5 
39  Alcoholic beverages 139.8 0.9 2.0 145.5 de 4.2 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 126.3 0.3 225 126.3 0.2 215 
41 Energy 112.6 -8.8 milk 118.8 225i 2.8 
42 All-items excluding energy 126.2 0.6 25 126.0 0.6 2.2 
43 Food and energy 118.5 -1.7 0.7 120.5 0.1 lad 
44 All-items excluding food and energy 12725 0.4 ZT 127.1 0.5 215 
45  All-items excluding shelter 125.4 0.0 279 126.1 0.5 sil 
46  All-items converted to 1981 = 100 160.8 160.6 


(1) December 1984 =100 
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TABLEAU - 4 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 1992 from February 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Février 1992 contre Février 1992 contre 
February January February February January February 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Février Janvier Février Février Janvier Février No 
125.6 0.2 1.9 125.1 0.4 1.4 Ensemble 1 
125.5 1.0 2.0 124.0 0.6 1.6 Aliments 2 
122.2 es} 2.0 12151 0.8 0.8 Aliments achetés au magasin 3 
18497 1.6 0.6 120.5 -2.4 -4.7 Viande 4 
Vi led le 63 106.3 ee es Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
120.6 -0.2 3.4 125.4 1.8 3.0 céréaliers 
108.2 22 -4.2 122.9 Ale) 6.6 Fruits 7 
138.6 121 16.4 135.6 7.0 10.1 Légumes 8 
118.8 -3.4 -13.9 12187 -0.7 -10.2 Sucre et préparations a base de sucre 9 
79.9 Se -4.3 86.5 0.3 9 Café et thé 10 
132.0 07 3.0 130.8 4.4 PLT Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
132.8 2.0 4.0 139.8 2.8 275 préparations alimentaires 
132.8 0.3 2.1 130.8 0.2 3.4 Aliments achetés au restaurant 116) 
119.9 0.4 1.0 118.2 0.3 0.5 Habitation 14 
121.4 0.2 0.9 119.0 0.3 0.6 Logement 1S 
121.9 02 1.0 119.1 0.3 0.6 Logement principal 16 
12571 0.3 2.6 128.7 0.4 5:2 Logement en location ie 
125.0 0.3 Pai 129.2 0.4 53 Loyer 18 
122.2 On -0.4 114.9 0.3 -1.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
113.4 0.1 3.0 114.1 02 2 pour le logement principal 
Wilwee Wee 2.8 117.1 183 1.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.6 0.9 -0.6 IS -0.9 -1.9 ménager et services connexes 
124.3 2.0 2.7 125.9 2.5 3.4 Habillement 23 
124.1 Pot 3.2 126.3 3.1 4.2 Vêtements pour femmes 24 
124.4 PT 3.0 124.2 2.9 2.9 Vêtements pour hommes 25 
126.9 -1.6 0.8 127.5 -0.2 -0.5 Transports 26 
128.9 -1.7 0.9 127.9 -0.2 -0.8 Transport privé 27 
115.9 TS) -16.0 121.2 Sahel Sho Essence 28 
1223 -0.9 0.2 130.9 LS 0.7 Transport public 29 
122.1 -0.7 0.2 123.6 1.4 1.7 Santé et soins personnels 30 
122.6 0.2 ean 123.0 0.5 2.6 Soins de santé 31 
TW -1.3 -0.9 123.9 2.1 1.1 Soins personnels 32 
mn er A pomme arm tn om ee mre M ED TER nm eee 
129.0 -0.1 1.7 129.8 0.2 -0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
124.1 -0.2 -0.6 125.9 0.1 -2.8 Loisirs 34 
141.0 0.3 14 147.9 1.6 3.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.8 0.2 9.8 138.9 0.1 8.2 Formation 36 
156.3 0.4 11.0 156.5 -0.1 10.4 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
228.4 0.0 37.8 239.3 0.0 40.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
136.1 0.7 2.3 135.5 -0.2 1.3 Boissons alcoolisées 39 


Rd RS ie tm mt Ph nr mo as EN ON Po SS ne 6 ee 
Certains agrégats spéciaux: 


125.7 0.0 19 125.5 0.4 1.4 Ensemble sans les aliments 40 
1SC -4.2 -8.1 116.6 -0.5 -10.5 Energie 41 
126.5 0.5 2.8 125.9 0.5 2.3 Ensemble sans l'énergie 42 
122.2 -0.4 -0.8 122.0 0.3 -1.9 Aliments et énergie 43 
126.8 0.3 2.8 126.4 0.5 2.4 Ensemble sans les aliments et |’energie 44 
12722 0.2 Pus 12727 0.5 1.7 Ensemble sans le logement 45 
Re ee M ee 
162.4 130.0(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


tm re IG a 
(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage Change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February 
1992 1992 1991 
Février Janvier Février 
1 All-items 122.6 0.2 1.2 
2 Food 118.1 0.5 0.9 
3 Food purchased from stores 12210) 0.7 0.4 
4 Meat We 3.8 -2.8 
5 Dairy products and eggs 113.6 0.8 89 
6 Bakery and other cereal 
products 117.6 1.6 4.7 
Wf Fruit 106.1 = Sail -3.0 
8 Vegetables 111.6 3.0 01 
9 Sugar and sugar preparations je : aig 
10 Coffee and tea 81.5 1.0 -0.1 
11 Fats and oils 113.0 -0.9 2.8 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations =f à: a 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.0 2.3 
14 Housing 122.2 -0.1 1:7 
15  Shelter + # We 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.0 -0.4 0Z 
21 Household operation 120.5 -0.1 4.0 
22 Household furnishings, equipment ; 
and related services 14323 -0.1 -0.8 
23 Clothing 125.6 0.9 -0.7 
24 Women’s wear 130.8 3.8 1.9 
25 Men's wear 119.0 -0.8 -3.8 
26 Transportation A7 -0.3 -3.3 
27 Private transportation VAs 0.0 -3.2 
28 Gasoline ies} 0.0 -12.4 
29 Public transportation 118.3 -1.5 -3:4 
30 Health and personal care 128.5 -0.2 2.3 
31 Health care 130.6 0.3 6.9 
32 Personal care 12741 -0.6 -0.1 
33 Recreation, reading and education 125.3 1.4 155 
34 Recreation 119.0 127 OS 
35 Reading materials and other printed matter oe "he -+ 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.5 -0.3 8.6 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 189.1 0.0 28.6 
39  Alcoholic beverages 133.6 -0.5 0.8 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 12875 0.1 ater 
41 Energy 1SSZ -0:2 -6.9 
42 All-items excluding energy 12975 0.2 1.8 
43 Food and energy 116.7 0 =1.5 
44 All-items excluding food and energy 124.8 0.1 2.0 
45 All-items excluding shelter 121.9 0.2 1.0 
46 All-items converted to 1981 = 100 148.6 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 


L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(1) 


Indexes Percentage change 
February 1992 from 
Indices Taux de variation 


Février 1992 contre 


February January February 
1992 1992 1991 
Février Janvier Février No 
124.1 0.2 1.9 Ensemble 1 
117.9 0.9 1.2 Aliments 2 
Takes 153 0.4 Aliments achetés au magasin 3 
112.7 121 -0.3 Viande 4 
110.1 0.0 38 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
113.0 0.9 4.1 céréaliers 
111870 23 -1.7 Fruits 7 
110223 AO) -3.4 Légumes 8 
te Be ye Sucre et préparations a base de sucre 9 
76.6 -1.8 -6.4 Café et thé 10 
129.1 0.0 123 Huiles et matieres grasses i 
Autres aliments, ingrédients et 12 
de ie a: préparations alimentaires 
132.9 0.0 2.8 Aliments achetés au restaurant 1 
119.8 0.1 1.4 Habitation 14 
we iy oe Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location ile 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
129.9 -1.4 0.0 pour le logement principal 
113.9 +0). 2.0 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
ANS 7 2.2 -0.2 ménager et services connexes 
130.7 1.9 2.2 Habillement 23 
129.5 3.4 225 Vêtements pour femmes 24 
129.5 123 3.8 Vêtements pour hommes 25 
116.3 -0.4 -2.6 Transports 26 
117.4 -0.1 0:20 Transport privé or 
107.2 0.0 -15.3 Essence 28 
120.6 -1.6 -4.4 Transport public 29 
121.0 0.8 3.9 Sante et soins personnels 30 
124.0 0.9 5.4 Soins de santé 31 
119.0 0.9 2.9 Soins personnels 32 
125.0 -0.6 0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
12140 -1.0 -0.6 Loisirs 34 
_: . .: Matériel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 
161.1 0.3 9.7 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
209.1 0.0 30.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
146.3 0.4 23 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.4 0.2 2.0 Ensemble sans les aliments 40 
ds -0.9 -7.4 Energie 41 
124.6 0.3 225 Ensemble sans l'énergie 42 
1175 0.3 -1.1 Aliments et énergie 43 
126.0 0.2 Qh Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.4 0.4 ee) Ensemble sans le logement 45 
157.6 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 


a ge Le 
(1) Voir notes techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


PROVINCIAL INDEXES 


In addition to the 18 city indexes listed in this publication, 
Statisitcs Canada compiles price indexes for each province 
which are published in the quarterly publication (Catalogue 
62-010). A description of the method used to compile them 
was published in the July-September 1988 edition. In particu- 
lar it is mentionned that provincial indexes are based on 
observations made for several other cities of which 18 are 
published. This enhances provincial coverage in some cases. 
For example, Saint Jonn in New Brunswick covers 45.6% of 
the whole population surveyed in this province. By contrast, 
coverage of Prince Edward Island is 100% when observations 
are made in Charlottetown/Summerside. Therefore, the pub- 
lished city indexes are not necessarily representative of the 
corresponding provincial indexes. 


Although changes in provincial price indexes over the last 
three years were sometimes different, all provincial inflation 
rates are now virtually identical, and lower than in previous 
years. Over the long term, the differences between the prov- 
inces were not highly significant. 


Minor Differences Between Provinces 
Over the Long Term 


Over the period 1979-1991, the average annual rate of infla- 
tion in Prince Edward Island and Alberta was 5.3%. Close 
behind came Newfoundland and British Columbia with an 
inflation rate of 5.4%, and Saskatchewan, where prices in- 
creased by 5.5%. In Nova Scotia, Manitoba and New Bruns- 
wick the inflation rate was 5.6%, and prices in Québec and 
Ontario rose by 5.8% and 6.1%, respectively. The average of 
the provincial annual rates was 5.6% over the same period. 
Except in Ontario and Québec, inflation rates in all provinces 
were very close. 


ARTICLE SPECIAL 


LES INDICES PROVINCIAUX 


En plus des indices pour 18 villes que l’on retrouve dans cette publica- 
tion, Statistique Canada compile également des indices de prix pour 
chaque province, qui sont disponibles dans la publication trimestrielle n° 
62-010 au catalogue. La description de la méthode utilisée pour leur 
compilation se trouve dans le numéro de Juillet-Septembre 1988. En 
particulier, on y mentionne que les indices provinciaux sont fondés sur 
des observations faites dans de nombreuses autres villes, dont 18 avec 
des indices publiés. Cela améliore de beaucoup la couverture provin- 
ciale dans certains cas. Par exemple, dans le cas du Nouveau-Bruns- 
wick, la ville de Saint John ne représente que 45.6% de la population 
enquêtée alors que Charlottetown et Summerside comptent pour 100% 
de toute la population enquêtée dans l'Ile-du-Prince-Edouard. L'indice 
des villes publiées n'est donc pas nécessairement représentatif de 
l'indice provincial. 


Si les provinces ont enregistré des évolutions de prix parfois différentes 
depuis trois ans, maintenant elles affichent toutes des taux d'inflation 
quasi identiques et à la baisse par rapport aux années précédentes. A 
long terme, les différences entre provinces sont finalement peu sen- 
sibles. 


Peu de differences entre provinces a long terme 


Pour la période de 1979 a 1991, l'inflation moyenne annuelle 
s'établissait à 5.3% pour l’Ile-du-Prince-Edouard et l'Alberta. Suivent 
de près Terre-Neuve et la Colombie-Britannique avec une inflation de 
5.4% et la Saskatchewan avec 5.5% d’augmentation des prix. La 
Nouvelle-Ecosse, le Manitoba et le Nouveau-Brunswick affichent des 
hausses de 5.6%, alors que le Québec et |’Ontario enregistrent des 
augmentations respectivement de 5.8% et 6.1%. La moyenne des taux 
annuels d’inflation par province s’établit a 5.6% pour la même période. 
Sauf dans le cas de l'Ontario et du Québec, les taux d'inflation des 
autres provinces sont tres proches les uns des autres. 


FIGURE - 1 


Annual Inflation by Province between 1979 and 1991 
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Inflation annuelle par province entre 1979 et 1991 
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These minor variations between the provincial all-items rates 
were the result of price changes in food, clothing, transporta- 
tion, and recreation, reading and education. For food and 
clothing, not only was the variation small between provinces 
but the inflation rate for all the provinces was lower than the 
overall rate in all provinces. For transportation and recreation, 
the variation was small, and the inflation rate was roughly 
equal to the all-items average. In the third component group, 
housing and health, variations were greater and inflation was 
about the same as the all-items rate. Finally, prices for to- 
bacco products and alcoholic beverages varied widely be- 
tween the provinces and the inflation rate in this component 
was high. 


In Ontario, where inflation was somewhat higher than the 
average for the last ten years, prices rose more rapidly in 
most components, with the exception of tobacco and alcohol. 


Changes Over the Short Term 


From 1989 to mid-1990, the annual rate of inflation was 
about 4.5%. Inflation then accelerated to a nigh in early 1991, 
and dropped far below the level observed in early 1989. The 
period was characterized by fluctuations followed by a sharp 
upward movement, then a very pronounced decline. This 
profile was more accentuated in the Maritimes and Quebec, 
and less accentuated in the other provinces. 


Although peaks and troughs occurred within one or two 
months of one another, their amplitude was not the same in 
all provinces. Beginning in mid-1990, inflation resumed a 
gradual upward trend. This increase was accentuated by the 
introduction of the GST and, in some provinces, by tax 
changes. Distinct patterns emerged in three groups of prov- 
inces: Québec and the Maritimes, where prices rose most 
rapidly; the Prairies, where the upward trend was only half as 
strong; and Ontario and British Columbia, where inflation in- 
creased by only one point. In all provinces, the most signifi- 
cant changes occurred in 1991. Beginning in the middle of 


Une dispersion aussi faible entre provinces au niveau de l'indice 
d'ensemble se retrouve dans certaines composantes: alimentation, 
habillement, transports et loisirs, lecture et formation. Dans le cas de 
l'alimentation et de l'habillement, non seulement la dispersion entre 
provinces est faible mais l'inflation pour toutes les provinces se situe en 
dessous de la moyenne pour l’ensemble des produits. Pour les trans- 
ports et les loisirs, l'inflation se situe à peu près à la moyenne de 
l’ensemble des produits et la dispersion est également faible. Vient 
ensuite un troisième groupe de composantes, habitation et santé, 
caractérisé par une dispersion plus importante et un taux d'inflation 
toujours proche de celui de l'indice d'ensemble. Finalement, les produits 
du tabac et les boissons alcoolisées se distinguent à la fois par une 
grande dispersion entre provinces et une forte inflation. 


L’Ontario qui se démarque par une inflation un peu plus forte que la 
moyenne depuis dix ans affiche des augmentations plus rapides des 
prix dans la plupart des composantes, a l'exception des tabacs et 
alcools. | 


Quelques particularités à court terme 


De 1989 au milieu de 1990, les taux annuels d'inflation se situent à 
environ 4.5%, puis accelérent et culminent au début de 1991 pour 
enfin ralentir jusqu'à des taux très inférieurs à ceux enregistrés au 
début de 1989. La période considérée commence donc avec des 
fluctuations suivies d’une forte poussée de l'inflation puis d’un repli très 
prononcé. Ce profil est plus accentué pour les Maritimes et le Québec, 
moins pour les autres provinces. 


En effet, si les sommets et les creux des cycles sont les mêmes à un 
ou deux mois près, l'amplitude des mouvements diffère d’une province 
a l’autre. Dès la mi-90, l'inflation recommence à augmenter de façon 
générale. Cette augmentation est accentuée par l'introduction de la 
TPS et, dans certaines provinces, par des changements de taxes. Trois 
groupes de provinces se distinguent: le Québec et les Maritimes où 
l'accélération des prix est la plus forte, les Prairies où elle n’a qu'une 
amplitude de moitié, enfin l'Ontario et la Colombie-Britannique où les 
taux d'inflation n’augmentent que d’un point. Dans toutes les provinces, 
c'est en 1991 qu'ont lieu les changements les plus importants. A partir 
du milieu de l’année, l'inflation ralentit partout, plus fortement dans les 
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the year, inflation slowed down everywhere, but more sub- 
stantially in the Maritimes than in other regions. In Ontario, the 
inflationary trend that started in mid-1990 was less pro- 
nounced than in the other provinces; since mid-1991, the 
deflationary trend was also less significant in Ontario than in 
the other regions. 


Provincial Variations in Certain Components 


The trends in food and transportation prices were very similar. 
In Health and personal care prices, the differences between 
the provinces were more significant, but no characteristic 
profile emerges. However, in four components: tobacco and 
alcohol, reading, recreation and education, clothing, and hous- 
ing, the provincial profiles were very similar, with the excep- 
tion of one or two provinces. 


As with the ten-year trend, the tobacco and alcohol compo- 
nent showed the greatest variations between the provinces. 
However, the case of New Brunswick was unique. In 1989, 
increases in the index were clearly greater in New Brunswick. 
Manufacturers of alcoholic beverages increased their prices 
substantially in April 1989 and February 1990, and the retail- 
ers followed suit in August 1989. 


Maritimes qu’ailleurs. En Ontario, l’accélération a partir de la mi-90 
avait ete moins marquée que dans les autres provinces; depuis la 
mi-91 c’est la aussi que le ralentissement est le moins prononcé. 


Variations provinciales sur certaines composantes 


Les évolutions provinciales sont très semblables pour deux composan- 
tes: alimentation, transport. Pour la santé et les soins personnels, les 
différences entre les provinces sont plus fortes mais on ne distingue 
pas de profil caractéristique. Par contre pour quatre composantes: 
tabacs et alcools, lecture, loisirs et formation, habillement et logement, 
la majorité des provinces ont des profils très proches dont s’éloignent 
une Ou deux provinces particulières. 


Comme c'était le cas pour la tendance sur dix ans, c’est pour la 
composante des produits du tabac et des boissons alcoolisées que l'on 
observe le plus de divergences entre les provinces. Une province se 
démarque pourtant des autres; en 1989, le Nouveau-Brunswick affiche 
des hausses de l'indice nettement supérieures. Les producteurs de 
boissons alcoolisées y ont augmenté fortement leurs prix en avril 1989 
et en février 1990 et les détaillants en août 1989. 
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The provincial recreation, reading and education indexes were 
roughly the same until mid-1990. In Quebec, post-secondary 
tuition fees rose significantly in September 1990 and Septem- 
ber 1991. Tuition fees in Québec had not increased in the 
previous two decades, and are still lower than Ontario tuition 
fees. In January 1991, Quebec introduced a tax on maga- 
zines sold in newsstands in a move to partially harmonize the 
provincial sales tax with the GST. Increases in this component 
in 1991 were smaller in New Brunswick and Nova Scotia 
than in the other provinces. 


In the clothing component, Quebec and Saskatchewan har- 
monized their tax systems with the GST in January and April 
1991, but Saskatchewan reversed its position in November 
1991. 


Annual inflation rates for housing peaked in Ontario, British 
Columbia and Alberta in early 1989, 1990, and 1991, respec- 
tively, then gradually decreased. All provinces now have simi- 
lar rates of inflation. 
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Nova Scotia and British Columbia are found between 


the maximum and the minimum lines. 
Toutes les provinces à l'exception du Nouveau- 
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Britannique se trouvent entre les lignes maximum et 
minimum. 


d’une province à l’autre jusqu’à la mi-90. Le Québec affiche ensuite 
d'importantes hausses pour les frais de scolarité postsecondaires, en 
septembre 1990 et septembre 1991: ces derniers n'avaient pas aug- 
menté depuis une vingtaine d’années et ne rattrapent toujours pas ceux 
de l'Ontario. Par ailleurs, le Québec a introduit en janvier 1991 une 
taxe sur les magazines vendus en kiosque, dans le cadre de 
l'harmonisation partielle de sa taxe provinciale avec la TPS. En 1991, 
le Nouveau-Brunswick et la Nouvelle-Ecosse affichent des hausses de 
cette composante qui sont moins fortes que dans les autres provinces. 


Quant à l'habillement, le Québec et la Saskatchewan ont harmonise 
leur système de taxation avec la TPS en janvier et en avril 1991, 
tandis qu'en novembre 1991, la Saskatchewan est revenu sur ses 
positions. 


Pour le logement, les taux annuels d’inflation ont atteint un maximum en 
Ontario, Colombie-Britannique et Alberta respectivement au début de 
1989, 1990 et 1991 et ont ensuite diminué progressivement. Les 
niveaux d’inflation enregistrés dans toutes les provinces sont maintenant 
similaires. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, ¢ 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items  Al-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and  alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Sante et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports SOINS lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments |’énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 Sie 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 a) 2 4222 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 Sn 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 Bice 48.5 48.7 508 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 Whee! 39.9 5226 52.4 54.0 Aes 
1978 56.5 eye) 64.4 50.6 56% 59.6 43.1 557 Sen SWS) 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 9579 61.9 8X6}; 7/ 46.2 60.1 62.2 (STE 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 SA 66.1 68.3 6725 S76 
1981 78.9 VSS 84.2 Aa 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 71515 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 ¢ 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 MES 114.6 108.9 109.1 109.6 10872 
1989 UT 114.3 Wey) abil 114.4 116.2 1252 Were a 1156 106.8 
1990 HS 111925 Wiles lives 120.0 TAs 136.1 120!3 119.7 12094 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 12749 126.5 127.8 12372 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 1255 132.1 
F 120.9 123.9 VETTE 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 125 126.1 124.7 
M HAS 12916 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127% 120.6 
A Zino 128378 129.2 mal Here 1285 129.3 1572 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118:5 128.8 129.6 162.0 Wal 126.5 127.6 1224 
J 124.3 124.5 128.6 T'es 129.0 129.4 163.0 VE 12720 127.8 1225 
J 12975 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 1271 128.0 124.1 
A 122.0 12512 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 1272 128.5 123.8 
S 120.4 12578 129.2 119.3 1285 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 111875 128.0 13241 1655 128.1 126.9 128.8 tee 
N 119.6 12597 128.3 120.5 128.8 1921 1652 128.6 127.4 129.3 122.2 
D 87 1255 WA Tea 119.3 128.8 12 165.2 128.1 126.9 ° 128.9 120.6 
1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 1272 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 

A 

M 

J 

J 

A 

S 

O 

N 

D 


— 
= 


For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 MOS OM 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 111.5 WAS 11229 1126 112.6 SN 113.9 114.3 114.7 575 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 12182 121.3 121:6 1217 1217 121.4 Alea 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 THRO 11156 112.4 1211 113.0 113" 113.8 MS 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 avs 118.2 118.6 119.2 120.1 11791 
1991 124.7 1255 126.0 125.9 12575 125.9 126.1 12672 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 1297 126.0 
Halifax: 
1987 102.1 1027 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 1052 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 TOL 110.9 112.3 112.8 NS AEG 113.6 113.8 114.5 114.7 1125 
1990 ANS 116.4 116.8 116.8 W775 117.8 TMSES 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 11852 
1991 124.8 125.0 12915 124.8 12551 125.0 12541 124.8 12522 1252 126.0 12582 ASS 
1992 1252 129% 
Saint John: 
1987 11012 TOMES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 10335 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 1055 105.3 105.3 105.4 106.0 10702 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 11211 11351 14951 WZ 112.8 113.2 Ieee 17 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 1er 116.0 116.7 116.8 Dire 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 12325 1297 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 12573 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 
Quebec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 1085 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 HO 111.8 112.1 1M2ÈS 112.4 112.6 11925 113.6 11822 11dcs 
1990 114:3 114.8 Aloud 114.9 155 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 129.7 123.9 124.6 124.9 1252 WSF 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 12522 
1992 126.5 126.8 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 11035 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 Osa 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 aes) 172.1 143.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 (Ms 114.6 Hiss 
1990 115.8 116.3 UENO TA 116.6 15178 UN ere 1672 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 1253 12519 126.1 126.2 126.8 12729 ves 127.4 12725 1277 127.9 17270) 126.9 
1992 128.5 128.5 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 1097 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 1055 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 1074 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 ae 5 111.9 112.1 113.0 113.6 114.4 a5 114.8 W516 116.0 116.0 11e 
1990 116.9 Tee) 117.9 148729 118.3 nse 119.3 119.5 119.8 120.6 121-3 ales 119.1 
1991 124.6 124.9 12573 1252 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 120% 
Ia ee ee — 
Toronto: 
1987 102.7 103°3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 WO) 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 los 1 tar TIME 112.1 112.2 113.0 11925 113.6 110.9 
1989 aes 1452 115.8 116.3 11075 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 12229 12222 12247 129:8 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 123.4 
1991 127.4 1279 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 


ee ——————_—— 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Thunder Bay: 
1987 OWS 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 110828 
1988 104.9 105% 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 ae Tt) Thetss 112277 AMIS 114.0 114.1 1389 114.5 114.9 114.9 108:0 
1990 HSE 116.1 116.4 116.1 MONA 11725 ins? 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 in) 718 
1991 123.2 123.4 124.0 12397 124.0 125% 1251 12941 125.2 1252 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 | 
Winnipeg: : 
1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.5 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 10S 110.4 110.8 108.5 
1989 tT MEZ MALTE) Wes 111222 1MSr2 MSA 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 JUIL TA AN 287 
1990 116.4 17410) 11720 IN726 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 207 124183 12187 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 1256 125.6 1250 126.3 12557 125:0 
1992 1257 125.6 
Regina: 
1987 102.2 102.7 1OS2 103:3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 11073 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 a Hh ahete) 10272 1129 1222 114.4 114.7 115.6 115.6 156 1 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 ANNE. 118.3 118.4 Wass) 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 JAMES O2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 12720 126.3 126.6 12572 124.9 125.6 
1992 1253 125.4 
Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 10727 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 tle 12% 11125 i are TS 114.3 Set 11159 TON 11572 115.9 (i537 114.1 
1990 116.2 ae 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 1207 11221 6 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125.7 125.1 124.4 125% 
1992 124.5 124.6 
Edmonton: 
1987 10178 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 1057 1055 105.8 VOSS, 4 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 Owes NOMA 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 ASS: 112.4 nn .6 10) 112.9 11341 WG 11876 113.8 111.8 
1990 114.8 11150 115:4 1N10:1 116.7 11744 118.4 187 119.1 120.1 120.9 120 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 12582 12578 12672 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 12523) 
Calgary: 
1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 1055 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 10720 106.3 106.6 
1989 106.8 1077 108.5 108.6 110.1 111.0 11210 IN 11227 112.6 SO 11975 110.7 
1990 114.5 VASA 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 + W20%5 17) 
1991 123.9 122.9 123.6 1295 124.3 124.6 1255 125.9 125% 12578 125.6 125.0 124.6 
1992 12572 1257 
Vancouver: 
1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 10722 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 TON 109.7 110.8 TM 111.9 1112.39 112.8 113.4 11877 1188 TES 
1990 NON 115.8 116.2 116.5 116.9 TES 16 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 12392 123.3 1268 12375 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 1287 
1992 125.4 125.6 
Victoria: 
1987 100.4 100.6 102.1 101.4 10212 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 OSs 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 1077 107.8 106.4 
1989 108.4 109.9 109.3 110.0 1MO 110.9 LA 7 112.0 1225 TEL 143:6 113.6 PA 
1990 114.1 115.0 1 HS). 74 115.9 116.4 Wao, 1175 11728; 1132 118.6 119.5 119.6 1e 
1991 123.0 123.4 1267 1255 12356 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 


1992 124.6 12551 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
‘ average 
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 OMe OWES, 106.0 
1989 1077 107872 108.7 108.7 109.7 TO 110.8 110.9 111.0 dae 118 112.0 110.0 
1990 1122 1187 112.8 113.4 113.8 114.2 Set 115.4 1136 116.0 116.5 116.8 11470 
1991 120.8 12182 121.8 1224 121.8 121.9 12222 12272 12275 122.4 1227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 10225 1027 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 1072 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 Anlst 1) Wala 111.9 10127 112.0 1125 112.8 112.9 111.0 
1990 113.1 113.9 ieee’ 114.4 115.5 1199 116.4 116.6 116.6 117.0 1174 118.0 Mer 
1991 12127 121.8 122% 122.8 123.6 12581 123.5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123:2 
1992 123.8 124.1 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Goods - Biens: 
1987 102.1 1025 102.9 OSs 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 HO Sm MeO Gro 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 1107 ae) 11227 SA MON 11:35 113.4 NS 114.2 1187 IIS 
1990 11972 lee 116.2 115.8 41633 RFA 1172 1472 1172 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 122-5 122.4 12922 124.0 123.9 123.8 Zone 122.4 12320 122.0 122.9 
1992 12970 123.0 
Services: 
1987 102.1 102.6 DS WORRY 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 NOMS 1064 08:6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 TS 111.9 112:0 109.6 
1989 1022 aan 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119 119.9 120.4 12120 12170 12176 122.8 1292 123.9 124.8 12572 1255 122.4 
1991 1285 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 oes eyo) 130.2 


1992 1318 132.0 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price move- 
ment. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a representa- 
tive CPI in each province. Urban centre CPI’s indicate which 
urban centres have higher (lower) rates of price change (be- 
tween one time period and another). They do not indicate 
higher (lower) prices between urban centres or between urban 
centres and Canada. Price level comparisons between urban 
centres for a selected number of items in the CPI "basket" 
are published separately in Consumer Prices and Price 
Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices inclu- 
sive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and gaso- 
line, because of their volatility, are collected twice a month. 
Prices for commodities having less frequent price change (e.g. 
property taxes, electricity rates, etc.) are collected at intervals 
longer than one month. Special pricings are carried out for 
any commodity where there is evidence that significant price 
Changes have occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des vari- 
ations des prix à la consommation, telles que perçues par une popula- 
tion cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, Ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux don- 
nées relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les niveaux 
de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de produits 
faisant partie du “panier” de l'IPC sont publiées séparément à chaque 
trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, n° 
62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient ensem- 
ble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 pour 
toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant urbains 
que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de lIPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu'une variation importante du prix s’est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the bas- 
ket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure pat- 
terns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from Fam- 
ily Expenditure Survey data. Text Table | compares expen- 
diture shares, corresponding to the latest three CPI baskets, 
i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure shares in 
Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the expen- 
diture shares are expressed in survey year prices, i.e. for 
1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Major components 1986 1982 


Référence temporelle de I’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981=100 a 
1986=100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attriouables à l’arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des dépen- 
ses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de “l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L’IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l'indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1978 Composantes principales 


expenditures expenditures, expenditures(7) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 215 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 3515 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 977 3.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5.2 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 
1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such cal- 
culations is described in the The Consumer Price Index Refer- 
ence Paper"). Further explanations can be obtained, upon 
request, from the Consumer Prices Section. Please note also 
that the published CPI series on a 1986 time base is a linked 
series and, as such, should not be interpreted or calculated as 
a weighted average of the corresponding component price 
indexes. In exceptional cases, the linking procedure may 
cause the percentage change and/or the level of an ag- 
gregate index to fall outside the range of its component 
indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned accom- 
modation index for these two centres comparable to that in 
concept of the national CPI. The nature and the relatively 
small size of the housing market in these two centres are 
such that Statistics Canada has been unable to construct 
reliable price indexes for new houses. It was decided that as 
an interim and only available alternative measure, the price 
movement of rental accommodation would be used to repre- 
sent that of owned accommodation. As a consequence, the 
All-items and shelter indexes published for these centres are 
not comparable to those for Canada or for any of the other 
sixteen urban centres for which a CPI is produced. The rent 
data used are collected on a quarterly basis by the respective 
territorial governments. For rents, the data are incorporated 
into the consumer price indexes for these two centres with a 
two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans l’IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation". 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être inter- 
prétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des prix 
des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes pon- 
dérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont en- 
chainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, afin 
de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les chan- 
gements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En con- 
séquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix a la 
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
inclusivement. 
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depth information 
about 
othe labour market . 


.. Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
I 990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ..  Quick- 


reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 


in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly i issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 
¢ full-time and part-time employment by industry and 
province; 
® occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 
¢ industries for CMAs and economic regions; 
¢ labour market participation and family responsibilities 
by province; 
¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 
¢ and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA OT6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free _ 
1-800-267-6677 and use your 


VISA or Master Card. ee el 


| À ceux d’entre vous 


qui désirent obtenir 
de l'information 

plus détaillée 
sur le marche du travail ... 


.. Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


¢ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d'activité et province; 

l'emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d’activité et province; 

les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

les secteurs d'activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, âge et province; 

_et bien d'autres. 


— Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 


l’approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matiére d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 


39 $ au Canada, 47 $ US aux États-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d'écrire à l’adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus près (liste des centres 
incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard, 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


B concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
M charts and graphs that let you instantly scan the trends 
Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M guidance on kow to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 
industry analyses, investment plans 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de première classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider à suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l’année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

Hs des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement . 
les tendances ‘ 

M Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes | 

M = des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

MB Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l'évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d’un aide- 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
USS. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez à Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
KIA OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 
le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms .... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Écosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de l'Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications | 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 
figures not appropriate or not applicable 
nil or zero 
- amount too small to be expressed 
p preliminary figures 
revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 
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NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, RH. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 . Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 
Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 


numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region 
Ontario 


(613) 951-7431 
(416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 -— 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 
néant ou zéro 
- nombres infimes 
p nombres provisoires 
nombres rectifiés 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


=~ 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix a la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent étre obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


(613) 951-7432 
(416) 973-5690 


Région de la capitale nationale 
Ontario 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" - “Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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Release Dates for the Consumer Price 


Index - 1992 


Index for the Month of 


November - 1991 
December - 1991 
January - 1992 
February - 1992 
March - 1992 
April - 1992 

May - 1992 

June - 1992 
July - 1992 
August - 1992 
September - 1992 
October - 1992 
November - 1992 
December - 1992 


Release Date 


December 20, 
January 21, 
February 21, 
March 20, 
April 16, 

May 21, 

June 19, 

July 16, 
August 20, 
September 18, 
October 15, 
November 19, 
December 18, 
January 21, 


1991 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1993 


Dates d’émission de l'indice des prix a la 


consommation - 1992 


Indice pour le mois de 


Novembre - 1991 
Décembre - 1991 
Janvier - 1992 
Février - 1992 
Mars - 1992 
Avril - 1992 

Mai - 1992 

Juin - 1992 
Juillet - 1992 
Août - 1992 
Septembre - 1992 
Octobre - 1992 
Novembre - 1992 
Décembre - 1992 


Date d'émission 


20 décembre 1991 
21 janvier 1992 

21 février 1992 

20 mars 1992 

16 avril 1992 

21 mai 1992 

19 juin 1992 

16 juillet 1992 

20 août 1992 

18 septembre 1992 
15 octobre 1992 
19 novembre 1992 
18 décembre 1992 
21 janvier 1993 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada in- 
creased by 1.6% between March 1991 and March 1992 to a 
level of 127.5 (1986=100). In the first three months of the 
year, the 12-month rises have remained relatively stable, 
1.6% in January, 1.7% in February and 1.6% in March. 


On a month-to-month basis, the All-items index rose by 
0.3% between February and March following a moderate 
0.1% increase in February. In the latest month, six of the 
seven major component indexes registered increases ranging 
from 0.2% for Clothing to 1.2% for Transportation. The Hous- 
ing index declined 0.1%. The largest contribution to the 0.3% 
rise in the CPI was attributable to the Transportation index, 
followed by the Food index. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index moved up by 
0.4% after registering no change in December 1991 and 
increasing by 0.1% and 0.2% in January and February re- 
spectively. 


The compound annual rate of increase, based on the season- 
ally adjusted index levels over the latest three-month period 
(December 1991 to March 1992) was 2.5%. This was higher 
than in recent months and suggests a moderately accelerating 
trend. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L'indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
a augmenté de 1.6 % entre mars 1991 et mars 1992 pour atteindre 
127.5 (1986=100). Au cours des trois premiers mois de l’année, la 
progression sur 12 mois est restée relativement stable, soit 1.6% en 
janvier, 1.7% en février et 1.6% en mars. 


D'un mois à l’autre, c'est-à-dire de février à mars, l'indice 
d'ensemble a grimpé de 0.3% alors que l'augmentation correspondante 
en février avait été de 0.1% à peine. Au cours du dernier mois écouié, 
six des sept indices de composante principale ont inscrit des hausses 
comprises entre 0.2% pour l'habillement et 1.2% pour les transports. 
L'indice de l'habitation a fléchi de 0.1%. L'indice des transports est 
celui qui a le plus contribué à la progression de 0.3% de l'IPC, suivi de 
indice des aliments. 


Après désaisonnalisation, l'indice d’ensemble s’est accru de 0.4% 
après une progression nulle en décembre 1991 et des augmentations 
de 0.1% et de 0.2% en janvier et en février respectivement. 


Le taux annuel composé d'augmentation, basé sur les niveaux dé- 
saisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois mois 
(décembre 1991 à mars 1992), a été de 2.5%. Ce résultat dépasse 
ceux des derniers mois et révèle une tendance légèrement à la hausse. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre 
March February March February March 

1992 1992 1991 1992 1991 

Mars Février Mars Février Mars 
All-items 127.5 127.1 125.5 0.3 1.6 Ensemble 
Food 120.4 119.9 12123 0.4 0.7 Aliments 
Housing 125.9 126.0 123.6 -0.1 1.9 Habitation 
Clothing 130.6 130.4 129.3 0.2 1.0 Habillement 
Transportation 120.5 119.1 118.7 1.2 1.5 Transports 
Health and personal care 129.4 129.2 127.6 0.2 1.4 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education ower, 131.4 129.4 0.2 1.8 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 167.4 166.9 156.0 0.3 7.3 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 129.1 128.7 126.4 0.3 2.1 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.0 129.6 1274 0.3 2.3 aliments et l'énergie 
Goods 123.6 123.0 122.5 ONS 0.9 Biens 
Services 132.2 132.0 129.0 0.2 2.5 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 78.4 Te" 79.7 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 168.8 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index climbed by 0.4% in March following a rise of 
0.2% in February. In the latest month, the Food Purchased 
from Stores index advanced sharply by 0.7% (0.1% in Feb- 
ruary) while the index for Food Purchased from Restaurants 
edged up by 0.1%. 


A large proportion of the 0.7% rise in the index for Food 
Purchased from Stores was attributable to an increase of 
8.1% in tne Fresh Vegetables index. In March, prices of salad 
type vegetables (tomatoes, lettuce, cucumbers and celery) 
usually fall causing the Fresh Vegetables price index to de- 
cline. In March of this year, however, tomato prices rose by 
22.2% attributable mainly to a cold damp Spring in the 
growing areas of the United States: As well, some price 
increases were noted for fresh fruit, (apples and bananas) 
beef, eggs, bakery products, breakfast cereal and fruit juices. 
However, partly counterbalancing these increases were lower 
prices for low fat milk, chicken, pork, veal and carbonated 
beverages. A price war among grocery chain stores in On- 
tario, which began in January and continued into March, 
explained the lower prices. 


Over the 12-month period, March 1991 to March 1992, 
the Food index fell by a further 0.7% following declines of 
1.0% and 0.8% in January and February respectively. As in 
January and February, it is the decline in the Food Purchased 
from Stores index which pulled the Food index down, while 
price increases in the Food Purchased from Restaurants index 
continued to be registered. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index increased by 0.3% in March following a slight 0.1% rise 
noted in February. The advance of 1.2% in the Transportation 
index was the major contributor to the latest change. Lesser 
contributions were made by Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages (0.3%) and Recreation, Reading and Education 
(0.2%). A small proportion of the overall increase was eroded 
by a 0.1% decline in the Housing index. 


The largest influence on the 1.2% rise in the Transportation 
index resulted mostly from an average increase of 2.8% in 
the prices of new automobiles. In turn, much of this increase 
resulted from reductions in manufacturers’ rebates associated 
mainly with North American models. Increased insurance pre- 
miums in Manitoba and Alberta were also a factor. Further 
upward pressures emerged from an increase in fares intro- 
duced by the Toronto Transit Commission. In addition, air 
fares rose an average of 3.2% as a result of increases in 
domestic excursion fares, a seasonal rise in fares to southern 
destinations and seat sale fares to Europe. A notable offset to 
these increases came from a drop of 1.4% in gasoline prices. 
Gasoline prices were 5.0% lower on average than their levels 
of March 1991. 


The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index rose 
by a moderate 0.3%. Cigarette prices increased 0.4% as tax 
increases came into effect in British Columbia. Prices of liquor 
purchased from stores also rose. 


The Recreation, Reading and Education index rose by a 
moderate 0.2% with the increase concentrated in the Re- 
creation index, up 0.4%. Quotations on packaged holiday 
tours increased by 2.5%, mainly for Florida destinations 
(March is a peak month for vacations in Florida). Less notice- 
able price increases were registered for the purchase of 
recreational vehicles and for photographic goods. A small 
offset resulted from a 0.5% drop in book prices. 


Aliments 


L’indice des aliments a grimpé de 0.4% en mars comparativement a 
0.2% en février. Au cours du dernier mois écoulé, l'indice des aliments 
achetés au magasin a fait un bond de 0.7% (0.1% en février) pendant 
que l’indice des aliments achetés au restaurant gagnait 0.1%. 


La montée de 0.7% de l'indice des aliments achetés au magasin 
s'explique dans une large mesure par l'accroissement de 8.1% de 
l'indice des légumes frais. En mars, les prix des légumes à salade 
(tomates, laitue, concombre et céleri) fléchissent habituellement ce qui 
fait chuter l'indice des légumes frais. En mars de cette année toutefois, 
les prix des tomates ont grimpé de 22.2% à cause principalement du 
printemps froid et humide dans les régions de culture des Etats-Unis. 
D'autres majorations ont aussi été observées pour les fruits frais (pom- 
mes et bananes), le boeuf, les oeufs, les produits de boulangerie, les 
céréales de table et les jus de fruit Ces hausses ont toutefois été 
contrebalancées en partie par les baisses des prix du lait à basse 
teneur en gras, du poulet, du porc, du veau et des boissons gazeuses. 
Une guerre de prix entre les chaînes d’alimentation en Ontario, qui a 
débuté en janvier et s'est poursuivi en mars, explique la diminution des 
prix. 


Au cours de la période de 12 mois allant de mars 1991 à mars 
1992, l'indice des aliments a encore fléchi de 0.7% après les reculs de 
1.0% et de 0.8% observés en janvier et en février respectivement. 
Comme cela avait été le cas en janvier et en février, l'indice des 
aliments a été freiné par le recul de l'indice des aliments achetés au 
magasin, alors que des majorations de prix des aliments achetés au 
restaurant étaient encore enregistrées. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a aug- 
menté de 0.3% en mars, alors qu'il avait progressé d’à peine 0.1% en 
février. L'avance de 1.2% de l'indice des transports a été le principal 
facteur expliquant le dernier changement. Y ont également contribué, 
dans une moindre mesure, l'indice des produits du tabac et des bois- 
sons alcoolisées (0.3%) et celui des loisirs, de la lecture et de la 
formation (0.2%). L'augmentation globale a été quelque peu érodée par 
le recul de 0.1% de l'indice de l'habitation. 


La montée de 1.2% de l'indice des transports est due en grande partie 
aux prix des automobiles neuves qui ont augmenté de 2.8% en 
moyenne à cause surtout de la réduction des remises du fabricant 
applicables principalement aux modèles nord-américains. Le relèvement 
des primes d'assurance au Manitoba et en Alberta a aussi été un 
facteur. Un effet d'entraînement a par ailleurs été exercé par la hausse 
des tarifs décrétée par la Toronto Transit Commission. En plus, les 
tarifs aériens ont grimpé de 3.2% en moyenne à la suite de 
augmentation des tarifs excursion pour les vols intérieurs, des hausses 
saisonnières des tarifs pour les destinations du sud et des tarifs vers 
Europe. La chute de 1.4% des prix de l'essence a fait contrepoids de 
manière appréciable. Les prix de l'essence ont été en moyenne 5.0% 
plus bas qu’en mars 1991. 


L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées a progressé 
d'à peine 0.38%. Les prix des cigarettes ont augmenté de 0.4% avec 
l'entrée en vigueur des hausses de taxe en Colombie-Britannique. Les 
prix des spiritueux achetés au magasin sont aussi en hausse. 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a grimpé de 0.2% 
seulement, les hausses ayant été observées surtout à l'intérieur de 
l'indice des loisirs, qui a progressé de 0.4%. Les prix des voyages 
organisés tout compris ont augmenté de 2.5%, la hausse ayant frappé 
principalement les voyages à destination de la Floride (mars est la 
haute saison des vacances en Floride). Des majorations moins éviden- 
tes ont été enregistrées pour les véhicules de loisirs et le matériel 
photographique. Une faible contrepartie a été la diminution de 0.5% 
des prix des livres. 


Both the Clothing index (up 0.2%) and the Health and Per- 
sonal Care index (up 0.2%) contributed marginally to the 
latest change in the All-items index. The Clothing index re- 
flected a rise of 0.7% in the Men’s Wear index, but this was 
substantially eroded by declines of 0.1% in the Women’s 
Wear index and 0.3% in the Clothing Materials index. The 
rise in the Men’s Wear index was largely due to previously 
discounted prices returning to their regular levels while the 
drop in the Women’s Wear index resulted from large dis- 
counts offered on new seasonal stocks by several retailers. 
The rise in the Health and Personal Care index resulted from 
price increases for prescribed medicines, prescription eye- 
glasses and selected personal care supplies. 


The marginal 0.1% decline in the Housing index provided 
some counterbalancing effect. Most of the decline resulted 
from a drop of 0.3% in the Owned Accommodation index 
associated with declines in mortgage interest costs, home 
maintenance and repair charges, homeowners’ insurance pre- 
miums and prices of new homes. March marked the fifth 
consecutive month in which the Owned Accommodation index 
has fallen largely as a result of continuous declines in mort- 
gage interest costs and in the prices of new homes. Lower 
prices were also observed for long-distance telephone ser- 
vices, detergent and soap, textiles, area rugs and mats and 
selected appliances. On the other hand, higher charges for 
rented accommodation and increased prices for basic tele- 
phone services were registered. 


Over the 12-month period, March 1991 to March 1992, 
the All-items excluding Food index increased 2.1% compared 
with increases of 2.1% and 2.2% for January and February 
respectively. 


Energy 


Between February and March the Energy index fell by 0.6%, 
down from the 2.6% decline observed in February. This latest 
decline was due entirely to a drop of 1.4% in gasoline prices 
as all the other energy components registered small in- 
creases. Over the 12-month period, March 1991 to March 
1992, the Energy index fell by 0.2% marking the sixth month 
in a row in which this index has registered declines. 


All-items excluding Food and Energy 


In March, the All-items excluding Food and Energy index rose 
by 0.3% compared to increases of 0.2% and 0.4% in 
January and February respectively. Over the 12-month period 
ending in March 1992, the index edged up by 2.3%, notice- 
ably less than the increases of 2.9% and 2.8% posted in 
January and February respectively. A similar type of pattern 
was observed with the Clothing price index. 


Goods and Services 


The Goods index and the Services index rose by 0.5% and 
0.2% respectively in March. In February, the Goods index 
was unchanged while the Services index had increased by 
0.2%. The latest rise in the Goods index was influenced 
heavily by an increase of 1.2% in the price of Durables (due 
mainly to automobile prices), and a more moderate 0.2% rise 
in the prices of Non-durables. At the same time, the prices of 
Semi-durables declined 0.1%. Between March 1991 and 
March 1992 the Goods index rose 0.9% while the Services 
index advanced by 2.5%. These compared to increases of 
1.2% in the Goods index and 2.3% in the Services index 
found in the 12 months ending in February 1992. 
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L'indice de l’habillement (en hausse de 0.2%) comme celui de la santé 
et des soins personnels (en hausse de 0.2%) ont contribué modeste- 
ment au dernier changement de l'indice d'ensemble. La montée de 
l’indice de l'habillement traduit la hausse de 0.7% de l'indice des 
vêtements pour hommes, hausse qui a cependant été effacée en 
grande partie par la baisse de 0.1% de l'indice des vêtements pour 
femmes et par le recul de 0.3% de l'indice du tissu pour vêtements. La 
progression de l'indice des vêtements pour hommes est due surtout au 
retour des prix réguliers après les soldes, et le recul de l'indice des 
vêtements pour femmes résulte des rabais importants consentis par 
plusieurs détaillants sur les nouveaux stocks saisonniers. Le gain de 
l'indice de la santé et des soins personnels est le résultat des hausses 
de prix des médicaments sur ordonnance, des lunettes sur ordonnance 
et de certains produits de soins personnels. 


Le fable recul de 0.1% de l'indice de l'habitation a fait un peu 
contrepoids. Ce recul résulte surtout de la baisse de 0.3% de l'indice 
du logement en propriété occasionnée par la diminution des intérêts 
hypothécaires, des frais d'entretien et de réparation de logement, des 
primes d’assurance à la charge du propriétaire et des prix des maisons 
neuves. La diminution de l'indice du logement en propriété en mars est 
la cinquième en autant de mois et s'explique principalement par le recul 
constant des intérêts hypothécaires et des prix des maisons neuves. 
Les frais d'appels interurbains ont aussi diminué de même que les prix 
du détersif et du savon, des textiles, des carpettes et des paillassons et 
de certains appareils ménagers. Par contre, les frais de logement en 
location ont augmenté de même que les prix des services télépho- 
niques de base. 


Au cours de la période de 12 mois allant de mars 1991 à mars 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 2.1%, alors 
qu'il avait progressé de 2.1% en janvier et de 2.2% en février. 


Énergie 


Entre février et mars, l'indice de l'énergie a fléchi de 0.6%, alors qu'il 
avait diminué de 2.6% en février. Le dernier recul est dû entièrement à 
la baisse de 1.4% des prix de l'essence, toutes les autres composantes 
de l'énergie étant légèrement en hausse. Au cours de la période de 
12 mois allant de mars 1991 à mars 1992, l'indice de l'énergie a 
chuté de 0.2% de sorte que la dernière baisse mensuelle de cet indice 
est la sixième d'affilée. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


En mars, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a grimpé de 
0.3%, alors qu'il avait augmenté de 0.2% en janvier et de 0.4% en 
février. Au cours de la période de 12 mois terminée en mars 1992, 
l'indice a progressé de 2.3%, ce qui est nettement moins que les 
hausses de 2.9% et de 2.8% inscrites en janvier et en février respec- 
tivement. L'indice des prix de l'habillement a suivi une courbe analogue. 


Biens et services 


L'indice des biens à grimpé de 0.5% et l'indice des services, de 0.2% 
en mars. En février, l'indice des biens n'avait pas bougé alors que 
l'indice des services avait augmenté de 0.2%. La dernière hausse de 
l'indice des biens découle en grande partie de l'augmentation de 1.2% 
des prix des biens durables (due surtout aux prix des automobiles) et 
d’une hausse plus modeste de 0.2% des prix des biens non durables. 
Parallèlement, les prix des biens semi-durables fléchissait de 0.1%. 
Entre mars 1991 et mars 1992, l'indice des biens a grimpé de 0.9% et 
l'indice des services a avancé de 2.5%. Ces résultats se comparent a 
des hausses de 1.2% de l'indice des biens et de 2.3% de l'indice des 
services pour la période de 12 mois terminée en février 1992. 
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City Highlights 


Between February and March, increases in the All-items in- 
dexes for cities for which CPI’s are published ranged from 
0.1% in Québec to 0.7% in Whitehorse. In Québec, the 
sharp drop in the Transportation index, associated with a 
major decline in gasoline prices, explained the marginal overall 
rise in its CPI. In Whitehorse, larger than average increases 
were registered in its indexes for Housing and Clothing. 


Between March 1991 and March 1992, increases in city 
CPS varied from a low of 0.6% in  Charlotte- 
town/Summerside and in Saskatoon to a high of 2.4% ob- 
served in Edmonton and in Vancouver. 


Points saillants des indices des villes 


Entre février et mars, les augmentations des indices d’ensemble dans 
les villes pour lesquelles un IPC est publié ont été comprises entre 
0.1% à Québec et 0.7% à Whitehorse. À Québec, la faible progres- 
sion globale de l’IPC s'explique par le recul marqué de l'indice des 
transports suite à la forte baisse des prix de l'essence. A Whitehorse, 
des augmentations supérieures à la moyenne ont été enregistrées pour. 
les indices de l'habitation et de l'habillement. 


Entre mars 1991 et 1992, les augmentations des IPC des villes ont 
varié de 0.6% à Charlottetown/Summerside et à Saskatoon à 2,4% à 
Edmonton et Vancouver. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 
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GRAPHIQUE - 1 

Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
par ville! 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 


Semi-logarithmic scale 
Echelle semi-logarithmique 
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GRAPHIQUE - 2 
L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 


Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
% % 
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| 
CHART - 6 GRAPHIQUE - 6 


Current annual rate of change based on the three month 
change for the seasonally adjusted indexes 


Taux de variation courant basé sur la variation 
de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l’année précédente 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats speciaux 
(Not Seasonaliy Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
RU RS 
Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March February March 
1992 1992 1991 1992 1991 
Mars Février Mars Février Mars 
Vg ee MERE CORRE RS 
ALL-ITEMS 127.5 127.1 125.5 0.3 1.6 ENSEMBLE 
peer eatin Ee ee I Oe est LE" SP ee ES Ce ER Rae 
FOOD 120.4 119.9 121.3 0.4 -0.7 ALIMENTS 
RS a a EES PR RER EE ES. Te PE ee 
Food purchased from stores 115.0 114.2 117.3 0.7 -2.0 Aliments achetés au magasin 
DR APN à ee RES OR ER De ET TED RCE © MR FERRER PE 
Meat 1516 116.1 120.2 -0.4 -3.8 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) 114.0 She 118.2 0.3 -3.6 (sauf la volaille) 
Beef 116.8 115.4 120.4 1.2 =3.0 Boeuf 
Pork 101.9 103.9 110.0 -1.9 -7.4 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat UT 1 119.6 IAS -2.1 -3.6 fraiche ou congelée 
Cured meat 97.3 98.5 110.8 -1.2 -12.2 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations a base de 
ready-cooked meat 125% 126.0 128.4 -0.2 -2.1 viande et viandes cuites 
Fish 1252 124.6 124.7 0.5 0.4 Poisson 
eR Sa RU ere CR ER RSR Re eee ee 
Dairy products and eggs 115.9 116.3 116.6 -0.3 -0.6 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 116.9 NS (NA -0.5 -0.2 Produits laitiers 
Fluid whole milk 116.9 116.6 115.8 0.3 0.9 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 116.0 118.0 119.2 -1.7 PT Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 106.3 105.0 112.0 eZ -5.1 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 114.4 113.9 Ses 0.4 -1.0 et autres produits céréaliers 
Bakery products 116.6 116.2 114.6 0.3 127 Produits de boulangerie 
Bread 114.3 11422 112.2 0.1 1.9 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 113.4 112.9 122.1 0.4 -7.1 et produits céréaliers 
Fruit 110.9 108.6 1227 2 -9.2 Fruits 
Fresh fruit 109.5 107.0 129.1 2.3 -15.2 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 111225 108.6 108.2 3.6 4.0 (sauf concentré) 
Vegetables 1272 119.9 Wiles} 6.1 14.3 Légumes 
Fresh vegetables 130.9 1214 107.1 8.1 222 Légumes frais 
Frozen vegetables 122.7 120.7 125.0 157 -1.8 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 114.0 113.9 119.3 0.1 -4.4 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 112.9 112.6 126.9 0.3 -11.0 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 105.5 105.1 126.6 0.4 -16.7 Sucre 
Coffee and tea 74.9 74.7 80.5 0.3 -7.0 Café et the 
Fats and oils 108.6 107.4 110.7 HA -1.9 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 122.3 121.9 123.8 ORG -1.2 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 135.1 135.0 132.2 0.1 2.2 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March February March 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mars Février Mars Février Mars 
HOUSING 125.9 126.0 123.6 -0.1 1.9 HABITATION 
Shelter 129.2 129.3 126.5 -0.1 2.1 Logement 
Principal accommodation 129.7 129.8 126.8 -0.1 2.3 Logement principal 
Rented accommodation 124.2 124.0 120.7 0.2 2.9 Logement en location 
Rent 124.6 124.4 Zales 0.2 2.9 Loyer 
Owned accommodation 133.5 133.9 131.7 -0.3 1.4 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 133.8 134.4 18787 -0.4 -2.8 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 1el-e 1316 127.6 -0.2 2.9 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 128.2 127.9 W223), 0.2 5.0 pour le logement principal 
Water 146.0 145.7 134.6 0.2 8.5 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 120.4 119.8 130.9 0.5 -8.0 combustibles liquides 
Piped gas 100.7 100.5 95.2 0.2 5.8 Gaz naturel 
Electricity 143.5 143.3 13875 0.1 7.5 Electricité 
Non-principal accommodation ilies 117.9 119.7 -0.1 -1.6 Logement secondaire 
Traveller accommodation 112.6 1N235 117.0 0.1 -3.8 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.9 118.9 116.7 0.0 1.9 Dépenses de ménage 
Communications 97.2 97.1 95.2 0.1 2.1 Communications 
Telephone services 93.8 93.8 92.1 0.0 1.8 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 112.4 114.4 113.9 187 -1.3 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.2 120.6 119.0 -0.3 1.0 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities (NS 114.4 120.8 0.6 -4.7 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 119.2 119.0 122.1 0.2 -2.4 plastique et en papier d’aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.7 116.8 116.2 -0.1 0.4 services connexes 
Household furnishings 119.7 120.2 118.4 -0.4 1.1 Articles d'ameublement 
Furniture 120.4 120.4 119.4 0.0 0.8 Meubles 
Household textiles 122.9 124.1 119.6 -1.0 2.8 Articles ménagers en matière 
Household equipment 110.6 110.4 111.5 0.2 -0.8 Équipement ménager 
Household appliances 104.6 104.7 106.4 -0.1 -1.7 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 136.1 134.3 131.8 18 3.3 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March February March 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mars Février Mars Février Mars 
CLOTHING 130.6 130.4 129.3 0.2 1.0 HABILLEMENT 
Women’s wear 130.7 130.8 129.8 -0.1 0.7 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 130.5 130.4 128.2 0.1 1.8 Vêtements pour filles 
Men's wear 130.1 129.2 128.9 0.7 0.9 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 127.4 127.9 126.2 -0.4 1.0 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 131.9 132.3 130.1 -0.3 1.4 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 120.5 119.1 118.7 1.2 1.5 TRANSPORTS 
Private transportation 119.9 118.8 118.2 0.9 1.4 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles lise) 225 ON 215 4.2 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 126.6 127.0 127.4 -0.3 -0.6 automobiles 
Gasoline 114.2 115.8 120.2 -1.4 -5.0 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 
not covered by insurance 132.6 132.6 132.6 0.0 0.0 non couverts par l’assurance 
Parking 169.7 169.7 163.3 0.0 3.9 Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 14121 140.2 18478 0.6 SUL (régimes publics et privés) 
Public transportation 133.3 129.5 130.8 2.9 1.9 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 149.5 144.5 134.2 95 11.4 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 154.6 147.1 13321 Bal 16.2 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 137.4 137.4 136.7 0.0 0.5 Taxi local 
Inter-city transportation 125.4 122-3 131.4 225 -4.6 Transport interurbain 
Air 120.8 Wiese) 130.1 672 eel Avion 
Highway bus 151.8 SiS 143.3 0.0 5.9 Autocar 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 129.4 129.2 127.6 0.2 1.4 PERSONNELS 
Health care 133.5 133.2 129.5 0.2 3.1 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 146.0 145.4 143.0 0.4 2.1 pharmaceutiques 
Personal care 126.4 126.2 125.9 0.2 0.4 Soins personnels 


Supplies and equipment 116.9 116.7 84 0.2 -1.5 Articles et accessoires 


TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March February March 


1992 1992 1991 1992 1991 

Mars Février Mars Février Mars 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 19104 131.4 129.4 0.2 1.8 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 125.0 124.5 125.6 0.4 -0.5 Loisirs 
Recreation equipment and services 116.6 116.4 119.4 0.2 -2.3 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 126.0 125.6 126.8 0.3 -0.6 Matériel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 103.3 103.3 108.6 0.0 -4.9 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 139.7 138.8 136.6 0.6 2.3 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Materiel de lecture 
other printed matter 145.0 145.7 143.0 -0.5 1.4 et autres imprimés 
Education 157.9 158.1 140.3 -0.1 12.5 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 167.4 166.9 156.0 0.3 7.3 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.1 224.2 201.6 0.4 11.7 articles pour fumeurs 
Cigarettes 225.1 224.2 201.8 0.4 11.5 Cigarettes 
Alcoholic beverages 136.7 136.4 131.7 0.2 3.8 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 142.5 142.6 139.4 -0.1 2.2 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 18925 133.0 12779 0.4 4.9 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclasseé par biens et services: 
Goods 123.6 123.0 122.5 0.5 0.9 Biens 
Durable goods 114.1 10227 112.9 ee 1.1 Biens durables 
Semi-durable goods 130.1 130.2 128.9 -0.1 0.9 Biens semi-durables 
Non-durable goods 126.8 126.5 126.0 0.2 0.6 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 136.2 136.3 19227 -0.1 2.6 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.2 1257 124.1 0.4 1.7 achetés au magasin 
Services 132.2 132.0 129.0 0.2 2.5 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 134.7 134.1 130.5 0.4 3.2 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 1294 128.7 126.4 0.3 2.1 Ensemble sans les aliments 
Energy 120.3 121.0 120.6 -0.6 -0.2 Energie 
All-items excluding energy 128.1 127.6 125.9 0.4 1.7 Ensemble sans |’energie 
Food and energy 120.4 120.2 121% 0.2 -0.6 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 130.0 129.6 127.1 OFS 2.3 etl’énergie 


All-items excluding shelter 126.8 126.2 125.0 0.5 1.4 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 GP? 37.4 36.0 
1974 er 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48-700 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 SA 51.6 51.8 5241 52.6 52.9 53:3 "51:50 
1978 Doro 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 5697 56.6 Ova 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 Giles 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 7072 70.5 OW 
1981 TAS 72.2 93% TT 74.3 TS 76.1 76:7 Pies 78.0 AS 79.1 15:5 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 602 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 ie) 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95:3 95:5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 Ones 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 HOSS 104.1 104.4 105.1 1052 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 1078 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 10% 11073 108.6 
1989 110.9 111.6 i222 11225 lle 114.3 115.0 Sal 111573 is 7 116.1 116.0 114.0 
1990 line in 118.1 ate ee. 7 119.2 119.8 119.9 120.2 124-2 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 12525 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 12615 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 12701 12745 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 545 5.8 5.8 GA 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 1018 9.9 ties tie HA 10.9 10.9 AN 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 Uns) 11.2 11.1 10.2 Ox 12 10.8 TORS 10.4 10.3 95 10.8 
1976 95, 9.4 9.1 8.8 8.8 TO 6.7 6.2 6.4 6.2 SV 5.9 745 
1977 6.3 6.5 TS HAT WAS 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 Tdlxs: 142 10.2 
1981 12.1 et 2:5 12:7 122 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 12.1 122 12.4 
1982 Was} 11.6 ire 1153 12.0 dies 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 ee 6.7 5.4 5.6 595 O25 4.9 4.9 4.2 4.5 ih 
1984 5:3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 27 3.8 3.4 41. 3.8 4.4 
1985 S16 8 STE 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 39 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5 5.4 Sez 518 52 ore 52 50 
1990 5.5 525) 523 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5:0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 58 5.4 4.4 4.2 Skis! 5.6 
1992 1.6 1% 1.6 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 8a GRAPHIQUE - 8a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix a la consommation 

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


March 1992 / mars 1992 
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CHART - 8b 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - 8b 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


March 1992 / mars 1992 


St. John's 
Charlottetown/ 
Summerside 


Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 


5 


St. John's 
Charlottetown/ 
Summerside 
Halifax 


Saint John 
Québec 
Montréal 
Ottawa 
Toronto 
Thunder Bay 
Winnipeg 
Regina 
Saskatoon 
Edmonton 
Calgary 
Vancouver 
Victoria 
Whitehorse 


Yellowknife 


All-items excluding food and energy! 


Tobacco products and alcoholic beverages 


: ; CE ‘ensemble sans les aliments et l'énergie! 
Produits du tabac et boissons alcoolisées L’ensemb g 


——— ES —_____ EEE 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 


24 


MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index rose 0.4%, with the largest contribution 
arising from the Transportation index, where price advances 
for new cars and air travel were recorded. Further upward 
oressure came from the Food index, particularly for fresh 
produce. Price increases for men’s wear and packaged holi- 
day trios were also registered. Moderating these advances 
were decreased charges for personal care supplies, owned 
accommodation and household furnishings. Since March 
1991, the All-items index has risen 0.9%. 


Charlottetown/Summerside 


Price increases for clothing, new cars and food (particularly 
for fresh produce, cereal products and beef) explained a large 
part of the 0.6% rise in the All-items index. Higher prices for 
personal care supplies and increased charges for packaged 
holiday trios added further upward pressure. These advances 
were partially offset by a drop in the Housing index, reflecting 
declines in owned accommodation charges, household operat- 
ing expenses and household furnishings and equipment 
prices. Since March 1991, the All-items index has risen 
0.6%. 


Halifax 


Higher transportation charges, most notably for new cars, air 
fares, vehicle registration fees and drivers’ licences, were 
among the main contributors to the 0.6% rise in the All-items 
index. Price increases for clothing and food (particularly for 
fresh fruit, pork, Sugar, cereal and bakery products, prepared 
meats and beef) were also recorded. Charges for packaged 
holiday trips and personal care supplies advanced as well. 
Since March 1991, the All-items index has risen 0.8%. 


Saint John 


Advances in six of the seven major component indexes 
(Health and Personal Care declined) explained the 0.4% rise 
in the All-items index. The largest upward thrust came from 
the Transportation index, where higher prices for new cars 
and air travel were registered. Other notable price advances 
were recorded for clothing, household operating expenses, 
household textiles and packaged holiday trios. The Food index 
rose slightly, reflecting higher prices for beef, sugar, fresh 
vegetables and pork. Since March 1991, the All-items index 
has risen 1.4%. 


Quebec 


The All-items index rose by a marginal 0.1%, as a number of 
offsetting effects were recorded. Price increases for food 
(most notably fresh vegetables and beef), packaged holiday 
trios, clothing, personal care supplies and prescribed and 
non-prescribed medicines were among those factors exerting 
an upward influence. Moderating these advances were de- 
clines in gasoline prices, household operating expenses, and 
the costs of household textiles. Since March 1991, the All- 
items index has risen 1.8%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d’ensemble augmente de 0.4%, principalement a cause de la 
hausse de l'indice des transports, pour lequel on enregistre une pro- 
gression du prix des voitures neuves et des tarifs aériens. La progres- 
sion de l'indice des aliments devait accentuer a cette poussée à la 
hausse, en particulier à cause des fruits et légumes frais. On observe 
également une augmentation du prix des vêtements pour hommes et 
des voyages organisés, tout compris. Ces augmentations sont compen- 
sées par la diminution des frais des produits de soins personnels, du 
logement en propriété et des articles d'ameublement. Depuis mars 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 


Charlottetown/Summerside 


La hausse de 0.6% de l'indice d'ensemble s'explique dans une large 
mesure par la majoration du prix des vêtements, des voitures neuves et 
des aliments (en particulier les fruits et légumes frais, les produits 
céréaliers et le boeuf). La hausse du prix des produits de soins 
personnels et des voyages organisés, tout compris, devait également 
exercer une pression à la hausse. Ces augmentations sont compensées 
en partie par une chute de l'indice de l'habitation qui s’explique par le 
recul des frais de logement en propriété, des dépenses de ménage et 
des articles d'ameublement et de l'équipement ménager. Depuis mars 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Halifax 


La principale cause de l’augmentation de 0.6% de l'indice d'ensemble 
est la majoration des frais de transports, en particulier pour les voitures 
neuves, les tarifs aériens, les droits d’immatriculation de véhicules 
automobiles et les permis de conduire. On observe également une 
hausse du prix des vêtements et des aliments (en particulier pour les 
fruits frais, le porc, le sucre, les produits céréaliers et de boulangerie, 
les préparations à base de viande et le boeuf). Les frais des voyages 
organisés, tout compris et des produits de soins personnels progressent 
également. Depuis mars 1991 l'indice d'ensemble a augmenté de 
0.8%. 


Saint John 


La hausse de six des sept principaux indices (l'indice de la santé et des 
soins personnels diminue) explique l’accroissement de 0.4% de l'indice 
d'ensemble. La poussée à la hausse la plus forte émane de l'indice des 
transports, pour lequel on enregistre une augmentation de prix des 
voitures neuves et des tarifs aériens. On relève d’autres progressions 
notables de prix pour les vêtements, les dépenses de ménage, les 
produits ménagers en matière textile et les voyages organisés, tout 
compris. L'indice des aliments augmente légèrement à cause du re- 
lèvement du prix du boeuf, du sucre, des légumes frais et du porc. 
Depuis mars 1991, l'indice a augmenté de 1.4%. 


Québec 


L'augmentation de l'indice d'ensemble est minime (0.1%) en raison 
d’un certain nombre de mouvements de sens opposé. La majoration du 
prix des aliments (en particulier des légumes frais et du boeuf), des 
voyages organisés, tout compris, des vêtements, des produits de soins 
personnels et des médicaments avec ou sans ordonnance explique en 
partie la progression. Ces hausses sont freinées par la baisse du prix 
de l'essence, des dépenses de ménage et du coût des articles 
ménagers en matière textile. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.8%. 
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Montréal 


Higher prices for food, particularly for fresh vegetables and 
beef, and increased prices for clothing and new cars ac- 
counted for a large part of the 0.2% rise in the All-items 
index. Higher air fares and increased charges for packaged 
holiday trios were also recorded. Moderating these advances 
were lower prices for gasoline, vehicle rentals and personal 
care supplies. The Housing index fell slightly, reflecting de- 
clines in owned accommodation charges, household operating 
expenses and the costs of household equipment. Since March 
1991, the All-items index has risen 2.1%. 


Ottawa 


Price increases for new cars, air travel, packaged holiday trips 
and men’s wear were among the main contributors to the 
0.2% rise in the All-items index. Other notable increases were 
recorded for cigarettes, liquor purchased from stores and 
rented accommodation. Moderating these advances were 
price decreases for gasoline, vehicle rentals, personal care 
supplies, Owned accommodation, and household furnishings 
and equipment. The Food index also declined, reflecting lower 
prices for dairy products, restaurant meals, prepared meats 
and pork. Since March 1991, the All-items index has risen 
12896: 


Toronto 


A rise in the Transportation index, reflecting price increases 
for new cars, local transit and air travel, explained a large part 
of the 0.4% rise in the All-items index. Further upward pres- 
sure came from price increases for fresh produce, liquor 
purchased from stores, personal cares supplies, recreational 
equipment and packaged holiday trips. Decreased charges for 
owned accommodation and lower prices for clothing and 
household furnishings had a moderating effect. Since March 
1991, the All-items index has risen 1.3%. 


Thunder Bay 


Advances in new car prices and air fares, and a rise in the 
Food index (the latter due mainly to higher prices for fresh 
produce and cereal and bakery products) helped explain the 
0.3% rise in the All-items index. Price increases were also 
recorded for liquor purchased from stores, recreational equip- 
ment and packaged holiday trips. The Housing index rose 
marginally, as higher prices for household furnishings and 
equipment were largely offset by decreased charges for own- 
ed accommodation. Since March 1991, the All-items index 
has risen 2.0%. 


Winnipeg 


Higher prices for fresh produce and new cars, and a rise in 
vehicle insurance premiums accounted for a large part of the 
0.2% rise in the All-items index. Vehicle registration fees, air 
fares and vehicle rental charges advanced as well. A consid- 
erable dampening effect was exerted by declines in owned 
accommodation charges and by lower prices for gasoline, 
household furnishings, and personal care supplies. Decreased 
charges for recreational equipment and for packaged holiday 
trips were also recorded. Since March 1991, the All-items 
index has risen 1.0%. 


Montréal 


L'augmentation du prix des aliments, en particulier des légumes frais et 
du boeuf, ainsi que des vêtements et des voitures neuves explique 
dans une large mesure la hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble. On 
observe également une majoration des tarifs aériens et des frais pour 
les voyages organisés, tout compris. Ces progressions sont atténuées 
par la baisse du prix de l’essence, des frais de location de véhicules et 
des produits de soins personnels. L'indice de l’habitation diminue 
légèrement, à cause de la baisse des frais de logements en propriété, 
des dépenses de ménage et du coût de l'équipement ménager. Depuis 
mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.1%. 


Ottawa 


La hausse du prix des voitures neuves, des tarifs aériens, des voyages 
organisés, tout compris, et des vêtements pour hommes fait partie des 
principales causes de la croissance de 0.2% de l'indice d'ensemble. 
On observe d’autres progressions notables dans le cas des cigarettes, 
des spriritueux achetés au magasin et du logement en location. Ces 
progressions sont atténuées par une baisse du prix de l'essence, des 
frais de location de véhicules, des produits de soins personnels, du 
logement en propriété et des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager. L'indice des aliments diminue lui aussi à cause de la baisse 
du prix des produits laitiers et des repas pris au restaurant, des 
préparations à base de viande et du porc. Depuis mars 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.3%. 


Toronto 


La hausse de l’indice des transports, résultant de la majoration du prix 
des voitures neuves, du transport en commun local et des tarifs 
aériens, explique dans une large mesure la progression de 0.4% de 
l'indice d'ensemble. Le relèvement du prix des fruits et légumes frais, 
des spiritueux achetés au magasin, des produits de soins personnels, 
du matériel de loisirs et des voyages organisés, tout compris, devait 
exercer une pression à la hausse. La baisse des frais du logement en 
propriété et du prix des vêtements et des articles d'ameublement a 
exercé un effet de modération. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.3%. 


Thunder Bay 


La hausse du prix des voitures neuves et des tarifs aériens ainsi que 
l'accroissement de l'indice des aliments (à cause de la majoration du 
prix des fruits et légumes frais et des produits céréaliers et de boulan- 
gerie) a contribué a la progression de 0.3% de l'indice d'ensemble. On 
relève une hausse de prix également pour les spiritueux achetés au 


‘magasin, du matériel de loisirs et des voyages organisés, tout compris. 


L'indice de l'habitation augmente de façon minime, car le relèvement 
du prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager est 
compensé dans une large mesure par une baisse du logement en 
propriété. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.0%. 


Winnipeg 


La hausse du prix des fruits et légumes frais, des voitures neuves ainsi 
que des primes d'assurance automobile explique dans une large mes- 
ure l'accroissement de 0.2% de l'indice d'ensemble. Les frais 
d’immatriculation des véhicules, des tarifs aériens et de location de 
véhicules augmentent également. La diminution des frais de logement 
en propriété et du prix de l'essence, des articles d'ameublement 
ménager et des produits de soins personnels devait exercer un effet 
atténuateur considérable. On note une diminution des frais pour le 
matériel de loisirs et les voyages organisés, tout compris. Depuis mars 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 
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Regina 


Increased charges for basic telephone service, for electricity 
and for natural gas were among the main contributors to the 
0.5% rise in the All-items index. Higher transportation 
charges, notably for new cars, air travel and vehicle rentals, 
also exerted a considerable upward impact. Higher food prices 
were recorded as well, particularly for fresh produce. Partially 
offsetting these advances were lower prices for gasoline and 
decreased charges for long-distance telephone service. Since 
March 1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Saskatoon 


The All-items index rose 0.3%. Among the main contributors 
were increased charges for basic telephone services, elec- 
tricity and natural gas. Higher food prices were also recorded, 
most notably for fresh produce. The Transportation index 
advanced marginally, as higher prices for new cars and in- 
creased air fares were largely offset by lower prices for 
gasoline. Moderating these advances were declines in 
charges for long-distance telephone calls and lower prices for 
household furnishings and personal care supplies. Since 
March 1991, the All-items index has risen 0.6%. 


Edmonton 


A sharp rise in the Transportation index, due mainly to higher 
prices for new cars, gasoline and vehicle insurance, explained 
most of the 0.6% advance in the All-items index. Of the 
remaining six major components, four registered declines and 
two remained unchanged. The greatest downward influence 
was registered by the Food index, where lower prices were 
recorded for chicken, beef, cereal and bakery products, dairy 
products, and cured and prepared meats. Declines in owned 
accommodation charges and household operating expenses 
also exerted a considerable dampening effect. Lower prices 
for women’s wear and for personal care supplies were regis- 
tered as well. Since March 1991, the All-items index has 
risen 2.4%. 


Calgary 


A sharp rise in the Transportation index, due mainly to higher 
prices for gasoline, vehicle insurance, new cars and air fares, 
accounted for the 0.3% rise in the All-items index. Three of 
the remaining six major components declined, while the other 
three remained unchanged. The greatest downward impact 
originated in the Food index, where lower prices were re- 
corded for chicken, dairy products, cereal and bakery pro- 
ducts, fresh fruit and beef. Declines in owned accommodation 
charges, household operating expenses and personal care 
supply charges were also registered. Since March 1991, the 
All-items index has risen 2.0%. 


Regina 


Le relèvement des frais des services téléphoniques de base, de 
l'électricité et du gaz naturel est une des principales causes de 
l'augmentation de 0.5% de l'indice d’ensemble. Le relèvement des frais 
de transports, notamment pour les voitures neuves, les tarifs aériens et 
la location de véhicules, devait aussi exercer une pression à la hausse 
considérable. On note une progression du prix des aliments, en par- 
ticulier pour les fruits et légumes frais. Ces augmentations sont en 
partie compensées par une baisse du prix de l'essence et des appels 
interurbains. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.4%. 


Saskatoon 


L'indice d’ensemble s’accroit de 0.3%. Parmi les principales causes de 
cette augmentation figurent les frais des services téléphoniques de 
base, d'électricité et de gaz naturel. On relève une hausse du prix des 
aliments, en particulier pour les fruits et légumes frais. L'indice des 
transports s’accroit de façon minime, car la hausse du prix des voitures 
neuves et des tarifs aériens est compensée dans une large mesure par 
une baisse de celui de l'essence. Ces augmentations sont atténuées 
par le recul des frais pour appels interurbains et la baisse du prix des 
articles d'ameublement ménager et des produits de soins personnels. 
Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Edmonton 


La forte progression de l'indice des transports, résultant principalement 
du relèvement du prix des voitures neuves, de l'essence et de 
l'assurance automobile, est la cause principale de la progression de 
0.6% de l'indice d'ensemble. En ce qui concerne les six autres prin- 
cipales composantes, on enregistre une baisse pour quatre tandis que 
deux restent inchangées. La principale pression à la baisse résulte de 
l'indice des aliments, pour lequel on observe une diminution du prix du 
poulet, du boeuf, des produits céréaliers et de boulangerie, des produits 
laitiers ainsi que de la viande de salaison et des préparations à base de 
viande. La diminution des frais de logement en propriété et des dépen- 
ses de ménage exerce aussi une pression à la baisse considérable. Le 
prix des vêtements pour femmes et des produits de soins personnels 
diminue également. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 2.4%. ; 


Calgary 


La forte hausse de l'indice des transports, résultant principalement du 
relèvement du prix de l’essence, de l'assurance automobile, des voi- 
tures neuves et des tarifs aériens, explique la hausse de 0.3% de 
indice d'ensemble. Trois des autres principales composantes diminuent 
et les trois autres restent inchangées. La pression à la baisse la plus 
forte émane de l'indice des aliments pour lequel on observe une 
diminution du prix du poulet, des produits laitiers, des produits céréaliers 
et de boulangerie, des fruits frais et du boeuf. On observe également 
une diminution des frais de logement en propriété, des dépenses de 
ménage et des produits de soins personnels. Depuis mars 1991, 
indice d'ensemble a augmenté de 2.0%. 
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Vancouver 


The All-items index rose 0.6%, with advances recorded in all 
seven major component indexes. The greatest upward pres- 
sure came from the Food index, where higher prices were 
observed for fresh produce, dairy products, cereal and bakery 
products, and eggs. Advances in new house prices, house- 
hold operating expenses, cigarette prices (tax increase) and 
transportation costs also exerted a considerable upward influ- 
ence. The rise in Transportation reflected price increases for 
new cars, air travel and vehicle rentals. Since March 1991, 
the All-items index has risen 2.4%. 


Victoria 


A rise in the Food index (reflecting price increases for fresh 
vegetables, beef, chicken, cereal and bakery products, dairy 
products and eggs) and higher prices for cigarettes (tax in- 
crease) explained most of the 0.2% rise in the All-items index. 
Price advances for clothing, household furnishings and equip- 
ment and water were also registered. The Transportation 
index fell slightly, as lower prices for gasoline and vehicle 
rentals more than offset higher prices for new cars and air 
travel. Price declines for personal care supplies were recorded 
as well. Since March 1991, the All-items index has risen 
1.4%. 


Whitehorse 


Higher clothing prices and increased transportation costs ex- 
plained a large part of the 0.7% rise in the All-items index. 
The rise in Transportation was mainly due to price increases 
for automotive vehicles, air fares, vehicle insurance and gaso- 
line. Further upward pressure came from higher prices for 
food, personal care supplies, and recreational equipment. 
Since March 1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Yellowknife 


The All-items index rose 0.3%. Among the main contributors 
were higher prices for automotive vehicles, air travel, clothing, 
and food (the latter reflecting higher prices for fresh vegeta- 
bles, beef, pork and restaurant meals). Increased charges for 
cablevision services and for recreational equipment were also 
recorded. Lower prices for personal care supplies and a slight 
drop in the Housing index moderated the overall rise. Since 
March 1991, the All-items index has risen 1.5%. 


Vancouver 


L'indice d’ensemble augmente de 0.6%, car les sept principaux indices 
qui le composent sont a la hausse. La pression la plus forte provient 
des aliments, en raison d’une hausse de prix des fruits et legumes frais, 
des produits laitiers, des produits céréaliers et de boulangerie et des 
oeufs. La hausse du prix des maisons neuves, des dépenses de 
ménage, du prix des cigarettes (hausse de taxes) et du cout des 
transports exerce également une pression a la hausse considérable. Le 
relèvement de l’indice des transports s’explique par la majoration du 
prix des voitures neuves, des tarifs aériens et de la location de véhi- 
cules. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.4%. 


Victoria 


L'augmentation de l'indice des aliments (résultant de la hausse du prix 
des légumes frais, du boeuf, du poulet, des produits céréaliers et de 
boulangerie, des produits laitiers et des oeufs) et la majoration du prix 
des cigarettes (hausse de taxes) expliquent la plus grande partie de 
l’accroissement de 0.2% de l'indice d'ensemble. On observe également 
une hausse de prix pour les vêtements, les articles d'ameublement et 
l'équipement ménager et de l’eau. L'indice des transports est en légère 
baisse, la diminution du prix de l’essence et de la location de véhicules 
compensant la hausse du prix des voitures neuves et des tarifs aériens. 
On observe également une diminution de prix pour les produits de soins 
personnels. Depuis mars 1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 
1.4%. 


Whitehorse 


La hausse du prix des vêtements et des frais de transports explique 
une grande partie de l'augmentation de 0.7% de l'indice d'ensemble. 
La hausse de l'indice des transports résulte principalement du re- 
lèvement du prix des véhicules automobiles, des tarifs aériens, de 
l'assurance automobile et de l'essence. La majoration du prix des 
aliments, des produits de soins personnels et du matériel de loisirs 
exerce par ailleurs une pression à la hausse. Depuis mars 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.4%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble s’accroit de 0.3%. Parmi les principales causes 
figurent la hausse du prix des véhicules automobiles, des tarifs aériens, 
des vêtements et des aliments (dans ce dernier cas à cause de la 
hausse du prix des légumes frais, du boeuf, du porc et des repas pris 
au restaurant). On note également une hausse des frais des services 
de télédistribution et du matériel de loisirs. La diminution du prix des 
produits de soins personnels et un léger recul de l'indice de l'habitation 


freinent la hausse générale. Depuis mars 1991, l'indice d'ensemble a 


augmenté de 1.5%. 
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D a 
TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mars Février Mars Mars Février — Mars 
1  All-items ( 122.1 0.4 0.9 126.8 0.6 0.6 
2 Food 115.9 0.6 -2.0 124.4 0.7 -1.0 
3 Food purchased from stores 112.8 0.9 -2.9 120.8 0.9 -1.9 
4 Meat 118.6 1.0 -3.9 114.4 425 =5:3 
5 Dairy products and eggs 116.9 0.0 -0.9 123.0 -0.4 Vey 
6 Bakery and other cereal 
products 11377 0.6 -3.6 2557 2.6 lez 
7 Fruit OW 2.9 -6.2 124.9 3.7 -6.7 
8 Vegetables 114.6 4.7 11.0 128.9 Sat 6.9 
9 Sugar and sugar preparations 114.7 2E5 29 128.7 3.8 -14.0 
10 Coffee and tea 74.4 -0.7 -4.4 71.8 -8.4 -12.2 
11 Fats and oils 109.5 122 -8.0 109.4 0.2 -1.7 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 119.9 2.6 -3.8 1278 -0.2 -1.2 
13 Food purchased from restaurants 130.2 0.0 15 1955 0.2 1.4 
14 Housing 117.9 -0.2 0.7 119.5 -0.2 -1.0 
15  Shelter 120.0 -0.2 0.5 119.1 0.0 -1.2 
16 Principal accommodation 120.0 -0.2 0.6 119.1 -0.1 1.8 
17 Rented accommodation 112.8 0.1 1.6 114.9 0.1 ley 
18 Rent ees 0.1 1.7 11570 0.1 127 
19 Owned accommodation 12525 -0.3 0.1 126.2 -0.3 1.8 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation On, 0.0 0.5 114.8 0.1 291 
21 Household operation 109.9 0.4 1.8 123.0 -0.4 0.2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 116.0 -0.6 0.9 116.9 -0.9 -1.6 
23 Clothing 132.3 1.0 2.5 126.1 34 4.9 
24 Women’s wear 135.5 0.2 1.9 128.9 2.8 5.1 
25 Men's wear 125.4 3.2 1.8 123.0 6.1 7.8 
26 Transportation 118.4 1.8 1.5 117.9 EL -0.6 
27 Private transportation 118.2 1.8 2.1 Wales la -0.8 
28 Gasoline iat -0.8 -5.5 118.4 -0.5 -9.4 
29 Public transportation 122.6 1107 -3.8 126.4 1.4 222 
30 Health and personal care 125.0 -1.0 1.2 134.0 0.8 1.4 
31 Health care 128.3 0.4 6.2 1952 0.3 3:59 
32 Personal care 12323 -1.8 12 1226 1.0 0.2 
33 Recreation, reading and education 131.2 0.5 3.9 131.9 0.5 2.5 
34 Recreation 125.6 ai ed 128.3 0.6 1:93 
35 Reading materials and other printed matter 142.9 -0.8 4.5 141.9 -0.4 3.6 
36 Education 142.7 -0.6 10.3 145.2 0.3 10.0 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 139.9 0.0 2.6 186.3 0.0 7.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.8 0.0 125 250.5 0.0 12.6 
39  Alcoholic beverages 124.7 0.0 672 142.0 0.0 2.0 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129375 0.4 1.6 127.4 0.6 1.0 
41 Energy 114.1 -0:3 ez 116.9 -0.2 915 
42 ~~ All-items excluding energy 123.0 0.5 1.2 127-9 0.6 1.8 
43 Food and energy ANS 0.3 -2.0 LATE 0.5 -3.9 
44 All-items excluding food and energy 124.9 05 2.0 129.1 0.6 2.6 
45 All-items excluding shelter 1226 Onn ite 129.6 0.8 1:3 


46 All-items converted to 1981 = 100 160.7 161.0 


TABLEAU - 4 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mars Février Mars Mars Février Mars No 
126.5 0.6 0.8 125.5 0.4 1.4 Ensemble 1 
129.0 0.5 -0.6 123.7 0.2 -0.2 Aliments 2 
126.4 0.6 -1.3 120.4 0.2 -1.3 Aliments achetés au magasin 3 
War 2.1 -3.3 1154 2.8 -6.5 Viande 4 
126.1 0.1 ST 118.3 -0.8 1.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
136.0 1.9 5.5 125.9 -2.5 tee céréaliers 
123.1 4.6 -7.4 12740 22 -7.8 Fruits i 
141.5 -0.4 4.5 136.5 2.8 11526 Légumes 8 
130.3 16.2 -26.1 1378 16.3 -23.3 Sucre et préparations à base de sucre 9 
81.7 SZ -1.7 79.0 -4.5 -6.5 Cafe et the 10 
127.8 Woe! 2 114.1 35 -2.1 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
142.9 -2.6 1.3 132.0 -1.1 0.3 préparations alimentaires 
136.0 0.0 1.0 136.2 0.1 3.7 Aliments achetés au restaurant 13 
119.5 0.0 0.6 119.8 0.2 0.3 Habitation 14 
120.8 0.1 0.5 120.0 0.0 0.3 Logement 15 
12101 0.1 0.7 119.9 0.0 0.3 Logement principal 16 
119.5 0.2 22 118.1 0.0 2.0 Logement en location lz 
119.4 0.2 2.1 118.0 0.1 23 Loyer 18 
119.8 0.1 0.9 124.1 0.1 1.0 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricite 20 
123.9 0.0 -1.6 114.8 0.0 -2.6 pour le logement principal 
Wide 0.1 ee 12225 0.5 1.4 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
1NOSZ -0.1 0.2 (NS 0.3 -1.5 ménager et services connexes 
128.9 1.3 1.3 129.2 1.4 1.3 Habillement 23 
13219 155 3.0 133.4 ils, 2.6 Vêtements pour femmes 24 
126.8 1.8 -1.4 126.3 2.3 -1.3 Vêtements pour hommes 25 
118.8 1.9 0.9 118.7 1.0 2.6 Transports 26 
118.3 1.9 eZ 118.1 0.9 3.7 Transport privé 27 
118.4 0.3 -5.6 114.6 -1.6 1.0 Essence 28 
128.3 Az Tail 126.4 1.6 -8.9 Transport public 29 
127.6 0.6 0.0 127.1 -0.3 1.0 Sante et soins personnels 30 
129.2 0.4 eS 139.2 0.8 3.0 Soins de santé 31 
126.5 0.6 -0.7 121.0 -0.8 -0.1 Soins personnels 32 
128.4 0.6 3.3 126.7 0.5 2.0 Loisirs, lecture et formation 33 
122.4 el let 12253 07 1.2 Loisirs 34 
144.2 -0.6 2.9 140.7 -0.2 1.4 Matériel de lecture et autres imprimés 95 
144.8 -0.1 10.2 145.4 -0.3 6.5 Formation 36 
172.2 0.0 1.6 181.0 0.0 7.6 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.2 0.0 2 254.0 0.0 12.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.2 0.0 12 13 1st 0.0 2.5 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.0 0.6 Teal 125.9 0.5 1.8 Ensemble sans les aliments 40 
120:3 0.1 929 WIS -0.8 1.4 Energie 41 
1274 0.6 12 12722 0.6 1.7 Ensemble sans l'énergie 42 
126.1 0.3 -1.6 119.7 -0.2 -0.6 Aliments et énergie 43 
126.6 0.7 1.6 128.0 0.6 2.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.6 0.8 0.9 127.4 0.6 1.8 Ensemble sans le logement 45 


166.6 166.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Quebec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mars Février Mars Mars Février Mars 
1 All-items 126.9 0.1 ise! 128.7 0.2 2.1 
2 Food 119.6 0.9 0.2 120.5 0.5 -0.4 
3 Food purchased from stores 114.0 12 -1.0 114.5 0.8 -1.2 
4 Meat 110.0 2.4 -4.9 107.4 0.5 -6.5 
5 Dairy products and eggs 118.3 -0.1 0.3 116.4 -0.3 We 
6 Bakery and other cereal 
products eZ -0.1 22 Whe: OS -0.6 
7 Fruit 109.7 0.5 -6.6 114.3 122 -11.1 
8 Vegetables 1995 6.4 17.4 18375 6:5 20.9 
9 Sugar and sugar preparations 119.4 1.9 -82 102.9 -1.0 -10.8 
10 Coffee and tea 70.0 -3.4 -3.0 TNT -1.0 -6.7 
1 Fats and oils 83.2 -2.0 1108 93.0 -0.6 -6.3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.9 -3:1 e213 122.6 -1.0 25 
13 Food purchased from restaurants 136.7 =O el 138.5 0.0 1.6 
14 Housing 125.9 -0.1 2.0 128.3 -0.1 2.2 
15  Shelter 129.2 0.0 2.4 131.4 0.0 2.6 
16 Principal accommodation 129.5 0.0 225 132.0 0.0 PT 
i Rented accommodation 119.8 0.1 27 123.8 0.1 29 
18 Rent 120.2 0.1 2.6 124.4 0.1 2:5 
19 Owned accommodation 133.4 0.0 1.8 138.0 -0.2 2:3 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 11857 0.0 4.3 133.8 0.5 4.7 
21 Household operation 116.1 -0.3 ae) 116.0 -0:3 2.6 
22 Household furnishings, equipment ; 
and related services 119.9 0.0 0.7 124.1 -0.2 -0.1 
23 Clothing 135.1 0.5 1.4 135.4 0.5 17 
24 Women’s wear 18510 -0.2 0.8 136.4 201 122 
25 Men's wear 134.1 2.0 2 18572 2.0 257, 
26 Transportation 114.1 -1.0 -0.1 116.9 0.4 0.8 
27 Private transportation 112.9 -1.1 -0.6 114.8 0.3 0.3 
28 Gasoline 109.0 -8.2 -9.7 110.5 -3.4 -8.3 
29 Public transportation 134.3 0.7 7.1 136.6 1.0 4.0 
30 Health and personal care 131.0 0.3 2.7 130.1 0.0 12 
31 Health care 136.3 0.1 83 132.6 0.3 3.4 
32 Personal care 126.7 05 2.2 128.3 -0.3 -0.2 
33 Recreation, reading and education 133.3 0.6 3.9 136.8 0.5 4.0 
34  Recreation 119.9 0.9 -0.6 1282 0.9 -1.1 
35 Reading materials and other printed matter 148.1 0.1 0.1 148.0 -0.4 ES) 
36 Education 200.6 0.0 26.7 205.2 -0.1 28.8 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 166.2 0.0 8.1 170.8 0.0 9.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 207.8 0.0 12.9 208.6 0.0 135 
39  Alcoholic beverages 142.5 0.0 4.3 142.1 0.0 4.9 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 1285 -0.1 22. iehilelo) 0.2 247 
41 Energy 122-2 -3.9 -2.5 124.9 -1.2 -1.1 
42  Al-items excluding energy 12722 0.5 273 129.2 0.3 229 
43 Food and energy 120.4 -0.5 -0.6 121.6 0.1 -0.5 
44 All-items excluding food and energy 129.2 0.3 Pi 19127 0.3 ‘Sal 
45 All-items excluding shelter 126.1 0.1 17 127.9 0.3 1.9 
46  All-items converted to 1981 = 100 1707 173.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), | 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mars Février Mars Mars Février Mars No 
126.9 0.2 1.3 129.4 0.4 1.3 Ensemble 1 
116.8 -0.2 -2.2 121.2 0.6 -2.6 Aliments 2 
1075 0.0 -4.5 114.3 OM -4.7 Aliments achetés au magasin 3 
111.4 -0.4 ae 118.1 03 =i) Viande 4 
108.8 -3.8 -5.9 118.8 -1.0 -5.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
107.1 0.6 -1.1 109.2 0.1 -5.4 céréaliers 
108.4 92 -3.8 110.3 1.8 -11.8 Fruits if 
110.8 3.9 -3.1 1214 5:6 9.5 Légumes 8 
105.0 0.0 0.0 113.8 -1.2 -14.6 Sucre et préparations a base de sucre 9 
Vom 0.6 -11.3 69.5 -0.1 -14.6 Café et thé 10 
100.3 4.3 4.6 107.1 4.3 =6\ 7h Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
11229 -1.9 =2.3 114.4 as: Sao préparations alimentaires 
136.3 =0F3 2.0 137.4 0.4 1.8 Aliments achetés au restaurant 13 
125.6 -0.1 157 130.0 -0.2 2.0 Habitation 14 
129.0 -0.1 1.8 133.8 078 2.1 Logement 5 
129.8 Op 29 134.7 -0.4 2.4 Logement principal 16 
127.4 0.2 3.9 12707 03 2.8 Logement en location 17 
127.7 0.2 4.0 128.0 0.2 2.8 Loyer 18 
131.4 -0.2 0.6 140.7 -0.8 ales) Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
Silat 0.0 50 12572 0.0 F5 pour le logement principal 
119.4 0.0 1.5 122% 0.1 1.6 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
115.4 -0.3 10 114.8 = 056) 1.2 ménager et services connexes 
130.0 0.2 1.0 130.1 -0.2 0.2 Habillement 23 
130.5 0.0 05 128.5 0.0 -0.4 Vétements pour femmes 24 
129.3 0.8 1126 es -0.2 0.4 Vêtements pour hommes 25 
123.0 0.9 1.7 122.6 2.0 1.4 Transports 26 
122.3 0.7 11224 121.8 nr? 0.8 Transport privé 2% 
121.1 15e) -3.4 114.5 -1.5 -6.2 Essence 28 
138.3 ez 0.9 136.8 6.8 4.9 Transport public 29 
132.2 -0.5 0.2 134.1 0.4 2.2 Santé et soins personnels 30 
140.2 0.2 4.0 132.1 -0.7 2.1 Soins de santé 31 
126.1 -0.9 -2.1 134.7 dat 2.3 Soins personnels 32 
131.6 0.5 ee 133.3 0.2 1.1 Loisirs, lecture et formation 33 
126.7 0.7 0.2 128.5 0.4 -0.3 Loisirs 34 
145.1 -0.2 ites 147.0 -0.7 1.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
146.3 0.0 6.4 147.0 02 7.1 Formation 36 
163.7 0.4 7.8 162.4 0.3 7.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.1 ORS 12.0 227.6 0.0 11.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.7 0.4 5.2 132.0 0.6 5.0 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.0 0.2 2.0 131.3 0.3 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
125:3 -0.6 1.0 ee -0.7 -0.1 Energie 41 
127.0 0.2 1.4 18078 0.4 1.2 Ensemble sans l'énergie 42 
119.2 -0.3 -1.2 120.1 0.3 -2.0 Aliments et énergie 43 
129.3 0.2 2.0 19275 0.4 2.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
126.0 0.2 let 2726 0.6 0.9 Ensemble sans le logement 45 
CE a PEA 
169.3 174.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


a 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars. 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mars Février Mars Mars Février Mars 
1 All-items 126.5 0.3 2.0 125.8 0.2 1.0 
2 Food 119.2 0.6 1.9 123.9 0.6 0.7 
3 Food purchased from stores ISA 0.8 187 121.8 0.9 0.2 
4 Meat 116.2 -0.7 -1.8 126.9 -2.9 -4.4 
5 Dairy products and eggs 123.0 0.2 5.9 VU = 125) ales! 
6 Bakery and other cereal 
products 112.8 99 223 124.4 -0.2 S7 
7 Fruit 107.6 2.0 -6.7 113.9 9.7 co 
8 Vegetables 126.4 3.4 23.8 135.1 12.3 18.1 
9 Sugar and sugar preparations 106.8 -1.9 -6.6 124.2 -0.1 -13.0 
10 Coffee and tea TES ites 0.1 88.8 Wea -1.3 
41 Fats and oils 114.4 172 4.9 114.1 -2.2 -0:3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 118.1 155 1.3 136.1 223 6.3 
13 Food purchased from restaurants 19222 0.0 272 129.8 0.2 2.0 
14 Housing 124.2 0.1 3.1 123.2 -0.2 2.1 
15 Shelter 127.9 -0.2 3.5 1291 -0.2 22 
16 Principal accommodation 128.5 -0.2 3.9 123.4 -0.1 2.4 
il Rented accommodation 121.4 0.1 978 121.0 0.0 3.2 
18 Rent VAS 0.0 3.4 121.0 0.0 3.1 
19 Owned accommodation 130.3 -0.4 2.6 123.7 -0.2 1.8 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 130.9 0.0 8.1 126.8 -0.1 2.6 
2il Household operation 11729 0.2 3.8 129.8 0.1 3.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services Wales 1.0 0.5 117.0 -0.3 0.0 
23 Clothing 130.0 -0.1 1.3 129.9 0.0 1.2 
24 Women’s wear 130.8 -0.4 1.9 130.4 -0.3 1.8 
25 Men's wear 127.4 0.7 -0.4 1279 0.8 -0.2 
26 Transportation 122.2 0.8 -0.4 117.6 0.4 -2.0 
27 Private transportation 122.1 0.7 -0.2 116.2 0.3 -1.9 
28 Gasoline 128.0 279 -6.0 92.1 -7.0 -16.3 
29 Public transportation 131.4 2.0 -3.0 133% 1.6 -2.0 
30 Health and personal care 125.5 -0.2 1.0 126.7 .-0.4 0.7 
31 Heaith care 129.3 Ont 2.4 131.8 OS 4.5 
32 Personal care 1292 -0.3 0.2 1227 -1.0 2100 
33 Recreation, reading and education 130.7 0.2 1.4 129.9 -0.2 0.6 
34 Recreation 126.6 0.2 0.1 12166 -0.2 -1.8 
35 Reading materials and other printed matter 147.7 -0.3 Poll 142.0 -0.3 0.6 
36 Education 145.6 -0.2 5.8 162.2 -0.1 10.9 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.0 0.2 6.5 162.1 0.0 3.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 233.8 0.0 127 2312 0.0 6.0 
39  Alcoholic beverages 130.7 0.6 122 128.0 0.0 Wer 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.2 0.2 2.0 126.4 0.1 1.0 
41 Energy 126.9 =a 1.0 106.9 3.4 7.6 
42 All-items excluding energy 126.6 0:44 251 1225 0.4 1.6 
43 Food and energy 121.6 0.0 WAS 119.0 0.5 eile 
44 All-items excluding food and energy 128.6 0.4 2.1 128.5 0.3 1.8 
45 All-items excluding shelter 126.3 0.5 1.6 1270) 0.2 0.6 


46  All-items converted to 1981 = 100 167.7 164.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mars Février Mars Mars Février Mars No 
126.0 0.5 1.4 125.0 0.3 0.6 Ensemble 1 
126.3 0.6 0.6 125.8 0.7 0.7 Aliments 2 
124.8 1.0 -0.3 124.3 qi 0.6 Aliments achetés au magasin 
129.1 -0.5 -4.0 130.9 -0.7 -3.5 Viande 4 
110.6 129 0.3 112.9 -1.1 0.2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
131.6 0.8 220 130.8 0.5 4.7 céréaliers 
123.6 4.9 -5.5 123.4 7.6 -6.3 Fruits 7 
See 6.9 15.4 134.6 7.0 14.9 Légumes 8 
116.2 -0.9 111929 119.1 -0.8 145 Sucre et préparations à base de sucre 9 
91.4 1:38 0.4 90.2 -1.4 0.7 Café et thé 10 
122.8 -0.7 vx 126.9 159 47 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
142.1 1.0 5.3 143.8 0.9 6.3 préparations alimentaires 
130.1 0.1 3 129.6 0.0 1.1 Aliments achetés au restaurant 13 
118.3 0.6 ES 119.0 0.5 1.0 Habitation 14 
118.7 0.6 120 120.3 0.6 1.6 Logement 15 
118.7 0.7 tes 120.1 0.6 IES Logement principal 16 
1121 0.1 1.4 Waves) 0.2 2.0 Logement en location 1% 
Wie 0.1 Way, ME 74 0.1 1.8 Loyer 18 
1H72 -0.1 0.5 119.3 -0.3 0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.1 3.9 4.6 141.3 3.9 4.4 pour le logement principal 
121.6 0.6 1187 120.9 0.6 1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
113.4 0.1 0.6 1192 0.2 -2.2 ménager et services connexes 
129.7 0.0 1.6 128.7 0.0 1.7 Habillement 23 
131.5 -0.6 2.0 15122 -0.6 1.9 Vêtements pour femmes 24 
129.5 0.9 12 127.2 0.8 0.7 Vêtements pour hommes 25 
RÉ PE A A ee 
123.4 0.7 0.2 11727 0.1 -2.3 Transports 26 
122.6 0.6 0.4 117.3 #02 -2.5 Transport privé Pik 
123.8 -1.5 -1.3 111.8 -4.1 -11.2 Essence 28 
18833) 1.8 -1.8 1273 1.6 -1.2 Transport public 29 
139.6 0.4 1.3 150.7 -0.1 1.1 Sante et soins personnels 30 
176.1 0.3 GZ 185.3 0.4 3.7 Soins de santé 31 
116.8 0.5 0.0 12677 -0.5 -0.8 Soins personnels 32 
129.3 -0.1 2.6 127.1 0.2 1.7 Loisirs, lecture et formation 33 
12372 0.1 0.3 120.4 0.2 -1.6 Loisirs 34 
139.4 -0.4 1.8 138.0 0.1 3.2 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
19572 -0.4 13% lioves 0.0 13.2 Formation 36 
160.6 0.0 3.0 149.7 0.0 1.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
203.7 0.0 2.4 202.3 0.0 2.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
131.9 0.0 3.6 127.3 0.0 1.4 Boissons alcoolisées 39 


mm mo sss 


Certains agrégats spéciaux: 


125.9 0.4 1.5 124.8 0.2 0.6 Ensemble sans les aliments 40 
128.2 Wed 1154 12238 0 -3.5 Energie 41 
1267 0.3 153 12572 0.3 0.9 Ensemble sans l'énergie 42 
127.0 1.0 1.0 124.8 0.6 -0.6 Aliments et énergie 43 
125.6 0.2 1.4 1254 0.2 1.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.6 0.4 123 126.7 0.2 0.3 Ensemble sans le logement 45 
161.5 161.6 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mars Février Mars Mars Février ' Mars 
1 All-items 126.0 0.6 2.4 126.1 0.3 2.0 
2 Food 119.7 -0.8 1.6 120.7 -0.6 0.2 
3 Food purchased from stores 114.0 -1.1 Ont Wage -0.9 -1.0 
4 Meat 120.9 -4.8 0.8 12474 -2.3 -0.7 
5 Dairy products and eggs 113.4 -1.0 LS 112.8 -2.0 AZ 
6 Bakery and other cereal 
products 114.0 -1.8 2.6 120.6 -1.5 2.0 
7 Fruit 97.6 4.5 -9.9 1027 -0.1 -8.1 
8 Vegetables 120.3 4.1 19.6 ies) AES 5.4 
9 Sugar and sugar preparations 120.7 -0.7 -17.8 121.1 -0.7 -8.0 
10 Coffee and tea 86.5 -1.0 0.3 79.1 2.6 -2.7 
11 Fats and oils 114.0 -6.1 S15) 128.2 0.4 2.6 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 129.7 0.0 8.0 1272 -0.1 2.8 
13 Food purchased from restaurants 134.8 -0.1 4.8 130.8 0.1 2.4 
14 Housing 121.8 -0.2 1.9 121.7 -0.2 1.8 
15 Shelter 124.6 -0.1 ao 124.2 -0.2 25 
16 Principal accommodation 12523 -0.1 25 124.8 -0.2 28 
17 Rented accommodation 122.9 0.2 3.8 12878 0.1 2.0 
18 Rent 123.0 0.2 er 1295 0.1 2.7 
19 Owned accommodation 126.8 -0.3 1.3 124.7 -0.3 0.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 125.8 0.0 3.9 12728 0.0 8.3 
21 Household operation 1161 -0.7 0.7 11372 -0.3 0.7 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 113.9 0.4 0.6 11727 0.2 0.7 
23 Clothing 128.9 -0.1 17 129.6 0.0 1.1 
24 Women's wear 130.2 -0.8 1.6 131.2 -0.8 1:5 
25 Men's wear WATE 0.9 1.0 128.0 1.0 ted 
26 Transportation 120.6 4.0 3.4 118.9 34 3.8 
27 Private transportation 120.6 4.2 4.1 120.5 SES) 4.2 
28 Gasoline 119.3 10.0 V2 118.4 7.4 4.0 
29 Public transportation 133.9 2.0 eS) 124.4 1.9 -0.4 
30 Health and personal care 126.9 -0.2 1.1 125.1 .-0.5 0.9 
31 Heaith care 134.5 -0.1 PASS. 13325 We 37 
32 Personal care 12241 -0.3 0.3 119.9 -1.4 -0.9 
33 Recreation, reading and education 130.5 0.0 1.6 130.3 0.0 1.5 
34 Recreation 12525 0.1 0.2 125.4 0.1 0.0 
35 Reading materials and other printed matter 149.0 -0.4 1.4 139.3 -0.1 1.8 
36 Education 146.1 -0.1 8.9 153.4 -0.1 9.0 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 178.6 0.0 Seif 178.0 0.0 5.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.2 0.0 TOs 265.8 0.0 fal 
39  Alcoholic beverages 139.7 O1 2.0 145.5 0.0 4.2 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 127.3 0.8 2.4 127.0 0.6 2:3 
41 Energy 118.8 5:5 1.9 123.0 35 5.8 
42  Al-items excluding energy 126.5 0.2 2.3 126.3 0.2 1.8 
43 Food and energy 119.6 0.9 ee 121.2 0.6 1.8 
44  All-items excluding food and energy 128.1 0.5 CES 1275 0:3 25 
45 All-items excluding shelter 126.4 0.8 28 126.8 0.6 1.9 


46  All-items converted to 1981 = 100 161.7 161.2 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 1992 from March 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mars 1992 contre Mars 1992 contre 
March February March March February March 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mars Février Mars Mars Février Mars No 
126.3 0.6 2.4 125.4 0.2 1.4 Ensemble 1 
127.2 1.4 2.7 125.0 0.8 1.7 Aliments 2 
247 2.0 2.9 12275 12 1.0 Aliments achetés au magasin 3 
odes =216 di 12275 127 -3.3 Viande 4 
11S 0) 3.0 45 107.8 1.4 te Produits laitiers et oeufs S 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
123.1 Za 3.4 1274 1.4 2.2 céréaliers 
114.2 55 -8.8 121.5 HA -2.8 Fruits 
150.6 en 28.5 142.8 58 18.6 Légumes 8 
118.3 -0.4 -10.4 12197 0.0 -8.2 Sucre et préparations à base de sucre 9 
83.0 3.9 -0.4 88.2 2.0 0.7 Café et thé 10 
19977 Le 4.8 130.5 -0.2 2.8 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
136.4 Dif 7.8 140.5 O%5 3.9 préparations alimentaires 
133.0 0.2 22 130.9 0.1 3.4 Aliments achetés au restaurant 13 
120.3 0.3 1.6 118.3 0.1 0.5 Habitation 14 
121724 0.2 107 118.9 -0.1 0.6 Logement We 
122.2 0.2 ile 119.1 0.0 0.7 Logement principal 16 
125.3 0.2 225 129.1 023 4.8 Logement en location 117 
1251) 0.1 2-5 129.6 0.3 4.9 Loyer 18 
1227 0.4 0.9 114.6 -0.3 ES Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
113.4 0.0 3.4 114.2 0.1 0e pour le logement principal 
118.7 0.8 2.9 117.4 0.3 1.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.8 072 -0.2 115.9 0.2 -2.1 ménager et services connexes 
124.4 0.1 1.1 126.1 0.2 1.8 Habillement 23 
124.4 0.2 1.6 126.7 0.3 2.3 Vêtements pour femmes 24 
124.1 -0.2 et 123.9 -0.2 1.0 Vêtements pour hommes 25 
127.5 0.5 3.7 127.2 -0.2 1.1 Transports 26 
129.2 0.2 4.3 127.1 -0.6 1.1 Transport privé 27 
Mes -2.1 -7.4 114.3 13), 7/ 106 Essence 28 
124.3 126 0.3 12820 1.6 0.8 Transport public 29 
122.6 0.4 0.4 123.2 -0.3 2.0 Santé et soins personnels 30 
123.6 0.8 2.2 123.8 0.7 4.3 Soins de santé 31 
121.8 0.1 -0.7 1227 -1.0 0.5 Soins personnels 32 
129.1 0.1 1.9 129.5 -0.2 -0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
124.3 0.2 -0.4 125.8 -0.1 -2.3 Loisirs 34 
140.6 -0.3 1.6 145.9 -1.4 0.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.6 -0.1 9.5 138.2 -0.5 7.2 Formation 36 
158.0 1.1 6.3 159.0 1.6 6.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
237.4 3.9 18.9 2527 5.6 23.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.8 -0.2 ee 135.4 -0.1 0.6 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.1 0.3 2.4 125.6 0.1 1.2 Ensemble sans les aliments 40 
112.4 | 2€) UNCLE 2. -7.4 Energie 41 
127.3 0.6 2.8 126.5 0.5 1.9 Ensemble sans l'énergie 42 
12812 0.8 Wee 121.9 -0.1 -0.8 Aliments et énergie 43 
127.4 0.5 2.8 126.8 0.3 2.0 Ensemble sans les aliments et l’énergie 44 
128.1 0.7 Ball 128.1 OS) 1.6 Ensemble sans le logement 45 
163.3 130.3 (1) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Whitehorse(7) 


Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March 
1992 1992 1991 
No Mars Fevrier Mars © 
1 All-items 123.5 0.7 1.4 
2 Food 118.7 0.5 0.5 
3 Food purchased from stores 112.9 0.8 -0.1 
4 Meat 1W (0) -0.4 -3.6 
5 Dairy products and eggs 1197 0.1 3.4 
6 Bakery and other cereal 
products 119.2 1.4 5,7 
7 Fruit 106.0 -0.1 -12.3 
8 Vegetables 114.5 2.6 0.2 
9 Sugar and sugar preparations DE > 
10 Coffee and tea 82.6 123 3.9 
11 Fats and oils lines AU 135 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations A 
13 Food purchased from restaurants 135.4 -0.4 1.8 
14 Housing 122.2 0.0 1.8 
15 Shelter ae 28 4e 
16 Principal accommodation 
114 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.4 0.3 3.8 
21 Household operation 120.2 -0.2 3.8 
22 Household furnishings, equipment | 
and related services 114.8 128 -0.7 
23 Clothing 130.2 3.7 197 
24 Women’s wear 19325 ee’ 22 
25  Men’s wear 128.0 7.6 133 
26 Transportation 113.5 1.6 0.0 
27 Private transportation 113.9 le 0.7 
28 Gasoline 114.0 0.6 100 
29 Public transportation 12481 2.4 -3.2 
30 Health and personal care 130.3 1.4 4.2 
ai Health care 1e: 0.8 VAT 
32 Personal care 129.4 1.8 275 
33 Recreation, reading and education 125.9 0.5 2.0 
34  Recreation 119.8 07 1.3 
35 Reading materials and other printed matter -. .. 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.5 0.0 2.1 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 189.1 0.0 4.6 
39  Alcoholic beverages 133.6 0.0 0.8 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.5 0.8 1.6 
41 Energy 114.2 0.4 =186 
42 All-items excluding energy 124.5 0.8 ier 
43 Food and energy VAs 0.5 -0.1 
44 All-items excluding food and energy 125.9 0.9 2.0 
45  Al-items excluding shelter 1284 1.0 153 
46  All-items converted to 1981 = 100 149.7 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982 =100 


TABLEAU - 4 (Fin) 
L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(7) 


Indexes Percentage change 
March 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mars 1992 contre 


March February March 
1992 1992 1991 
Mars Février Mars 
124.5 0.3 1.5 Ensemble 
118.5 0.5 1.6 Aliments 
112.0 0.5 0.9 Aliments achetés au magasin 
114.8 1.9 0.1 Viande 
110.1 0.0 2.8 Produits laitiers et oeufs 
Produits de boulangerie et autres produits 
113.1 0.1 4.3 céréaliers 
Walsh -1.6 -6.4 Fruits 
106.1 SLT 8.6 Légumes 
as > Sucre et préparations à base de sucre 
TAG, 0.5 -4.0 Café et thé 
1816 1.9 SG Huiles et matières grasses 
Autres aliments, ingrédients et 
se mé se préparations alimentaires 
183% 0.3 GA Aliments achetés au restaurant 
119.7 -0.1 eS Habitation 
oe at de Logement 
Logement principal 
Logement en location 
Loyer 
Logement en propriété 
Eau, combustible et électricité 
129.9 0.0 0.7 pour le logement principal 
113.6 -0.3 2.0 Dépenses de ménage 
Articles d'ameublement, équipement 
114.0 0.3 0.3 ménager et services connexes 
131.7 0.8 1.9 Habillement 
130.0 0.4 PIS Vétements pour femmes 
Hours 1.4 4.8 Vêtements pour hommes 
117.9 1.4 -0.8 Transports 
118.6 1.0 0.3 Transport privé 
107.2 0.0 11-4 Essence 
129% 2.4 -4.3 Transport public 
119.7 -1.1 1.1 Santé et soins personnels 
124.1 0.1 Bus Soins de santé 
rer -1.9 17 Soins personnels 
125.9 0.7 1.6 Loisirs, lecture et formation 
122.0 0.8 0.4 Loisirs 
. . -. Matériel de lecture et autres imprimés 
Formation 
161.1 0.0 3.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 
208.9 -0.1 7.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
146.3 0.0 PE Boissons alcoolisées 
Certains agrégats spéciaux: 
125.7 0.2 ieee) Ensemble sans les aliments 
171 0.0 52 Energie 
125.0 0.3 2.0 Ensemble sans l'énergie 
117.9 0.3 -0.2 Aliments et énergie 
126.4 0.3 2.0 Ensemble sans les aliments et l'énergie 
125.0 0.5 eo Ensemble sans le logement 
158.1 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


(2) Mars 1982 =100 
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FEATURE ARTICLE 


MAIN EVENTS INFLUENCING THE 
CONSUMER PRICE INDEX IN 1991 


by Harold Harnarine* 
Overall Performance 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada in- 
creased by 5.6% in 1991 compared to a rise of 4.8% in 
1990. Although the increases in the CPI in recent years were 
nowhere as large as those found in the decade ending with 
1982 the rise in 1991 was only marginally lower than the 
5.7% increase posted in 1983. Since 1983, increases in the 
CPI declined for three years in a row. That trend was re- 
versed in 1986. With minor departures noted in 1988 and 
1990, the advance in 1991 may be seen as a continuation of 
the moderately higher rates of increase starting with the 4.2% 
rise in 1986. 


Although the annual rise in 1991 was comparatively large in 
comparison with recent years, the change over the year was 
characterized by a sharp initial rise followed by almost a 
steady and somewhat rapid decline in the rate of increase. In 
January, the 12-month increase (i.e. between January 1990 
and January 1991) was 6.8%. By December, however, this 
had fallen off to a rise of 3.8%. A plot of these 12-month 
changes shows that the decline in the rate of increase was 
more pronounced in the case of the total Goods index than in 
the total Services index (see figure 1). 


ARTICLE SPECIAL 


PRINCIPAUX FACTEURS DES CHANGEMENTS DE 
L’'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION EN 
1991 


par Harold Harnarine* 
Performance générale 


L'augmentation de l'indice d’ensemble des prix a la consommation 
(IPC) pour le Canada a été de 5.6% en 1991, comparativement à 
4.8% en 1990. Même si la progression de l’IPC a été bien moins forte 
ces dernières années que durant la décennie terminée en 1982, la 
hausse observée en 1991 est à peine inférieure à l'accroissement de 
5.7% enregistré en 1983. A partir de 1983, le taux d’accroissement de 
rIPC s’est ralenti pendant trois ans. Un revirement de cette tendance 
s'est produit en 1986. Il est permis de dire que l'avance de 1991 
s'inscrit dans cette même tendance ascendante modérée amorcée avec 
augmentation de 4.2% en 1986 et poursuivie depuis, même si les 
résultats de 1988 et de 1990 s’en écartent quelque peu. 


L'augmentation annuelle en 1991 est relativement importante, par rap- 
port à celles des dernières années, mais le changement durant l’année 
a été caractérisé par une forte hausse initiale suivie d’une série 
presque ininterrompue de ralentissements assez rapides du taux de 
progression. En janvier, augmentation sur 12 mois (de janvier 1990 a 
janvier 1991) était de 6.8%. En décembre, elle n'était plus que de 
3.8%. Le tracé de ces changements sur 12 mois montre que le recul 
du taux d’accroissement a été plus prononcé pour l'indice total des 
biens que pour l'indice total des services (voir la figure 1). 
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In 1991, the CPI was influenced by several opposing and 
dominant factors. Some represented a continuation of events 
that had originated the year before. The index was pulled up 
by major changes in indirect taxes and by the price setting 
behaviour of several government or pseudo-government agen- 
cies. At the same time it was pulled down by a continuation of 
persistent recessionary forces and a somewhat high and sta- 


«Economist, Consumer Prices Section, Prices Division 


En 1991, plusieurs facteurs dominants ont exercé des effets contraires 
sur l’IPC. Dans certains cas, les événements en cause avaient débuté 
l’année précédente. L'indice a subi leffet d’entrainement des taxes 
indirectes, qui ont fait l’objet de changements importants, et des prix 
fixés par plusieurs organismes gouvernementaux Ou paragouvernemen- 
taux. Parallèlement, il a été freiné par une conjoncture de recession 
persistante et par la valeur assez stable et élevée du dollar canadien. 


* Économiste, Section des prix a la consommation, Division des prix 
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ble exchange rate. The decline in interest rates appeared to 
have little effect in counteracting the widespread pessimism 
underlying consumer and business spending. 


Outline of the Principal Factors 


The trend in retail price movements was distorted by the 
introduction of the 7% Federal Goods and Services tax (GST) 
in January 1991. Associated with this was the simultaneous 
removal of the Federal Sales tax (FST) of 13.5% on manu- 
factured goods. At the same time, the Province of Québec, in 
attempting to harmonize its sales tax with the GST, reduced 
its provincial sales tax from 9% to 8% but extended its tax 
base to include several major classes of goods and services. 
These tax changes in January were compounded by several 
subsequent Federal and Provincial initiatives making inflation 
due to fiscal actions a major factor in explaining the rise in the 
CPI. 


A pervasive, but relatively important factor, was associated 
with the hesitatingly downward adjustment of the prices of 
crude petroleum from the unsustainably high levels reached in 
the brief period leading up to the Gulf War. The tumbling 
prices of gasoline and fuel oil for most of 1991 played an 
important role, directly and indirectly, in moderating the overall 
rate of price increase. 


Probably the most important dampening influence resulted 
from the poor health of the overall economy. The expected 
recovery did not materialize. Instead the total economy which 
had grown by a weak 0.3% in 1990 actually shrank by 1.1% 
in 1991. Associated with this disappointing performance was 
a rise in the rate of unemployment from 8.1% in 1990 to 
10.3% in 1991 on average. Wage increases for unionized 
workers averaged 3.6% in the latest year, the lowest in the 
past five years. Many federal and provincial government em- 
ployees were forced to accept no increases in wages. AS a 
result, Consumer confidence in the economy continued to 
decline in 1991 in spite of what appeared to be some encour- 
aging signs in the Spring. 


The failing ecomomy gave rise to another form of pessimism 
on the supply side. Producer incomes fell with lower prices for 
manufactured goods, raw materials and farm produce. This 
was accompanied by noticeable increases in unused producer 
capacity. Business bankrupties were up 15.8% extending the 
34.5% rise in 1990. These put the squeeze on business 
profits and confidence leading to a noticeable reduction in 
private business investment expenditure. Business behaviour 
lowered the prospects for job creation reinforcing the 
slowdown on consumer demand. 


The external economy hesitated as well. The canadian dollar 
exchange rate reached a thirteen year high averaging out at 
87.28 cents (U.S) in 1991. The Canadian dollar also streng- 
thened against the currencies of its major European trading 
partners as the index of G-10 countries rose by 1.6%. One 
outcome of this was a noticeable drop in the merchandise 
trade balance (from $10.9 B in 1990 to $7.4 B in 1991). The 
nigh dollar also contributed to the rise in retail shopping in U.S 
border towns having some noticeable adverse effects on the 
retail industry in Canada. 


Much of the decline in the external economy was due to the 
deteriorating economic conditions in the United States, 
Canada’s largest trading partner. In constant 1987 dollars, the 
GDP of the United States fell by 0.7% in 1991 after growing 
by 2.5% and 1.0% in 1989 and 1990 respectively. The 
unemployment rate rose from 5.5% in 1990 to 6.6% in 1991 
with some of the highest rates found in the industrial North 
Eastern States. 


Le recul des taux d’intérét n’a pas fait grand chose semble-t-il pour 
contrer le pessimisme généralisé expliquant le faible niveau des dépen- 
ses des consommateurs et des entreprises. 


Résumé des principaux facteurs 


Le mouvement général des prix au détail a été faussé par l'adoption de 
la taxe fédérale de 7% sur les biens et les services (TPS) en janvier 
1991. Cette mesure a coincidé avec l'abandon de la taxe de vente 
fédérale (TVF) de 13.5% sur les biens manufacturés. De son côté, le 
Québec réduisait sa taxe de vente provinciale de 9% à 8% pour tenter 
de l’harmoniser avec la TPS mais élargissait pour ce faire son assiette 
fiscale à plusieurs catégories importantes de biens et de services. A 
ces changements fiscaux de janvier sont venues s'ajouter plusieurs 
mesures fédérales et provinciales subséquentes de sorte que l'inflation 
de source fiscale est devenu un facteur important de la montée de 
HEC: 


Un autre facteur peu apparent mais non négligeable a été l’hésitation à 
rajuster à la baisse les prix du pétrole brut qui avaient atteint des 
niveaux artificiellement élevés juste avant la guerre du Golfe. La dégrin- 
golade des prix de l'essence et du mazout pendant la plus grande 
partie de 1991 avait exercé, directement et indirectement, un effet 
modérateur important sur le taux d'augmentation global des prix. 


Mais le premier facteur de ralentissement a sans doute été la mauvaise 
santé de l’économie en général. La reprise attendue ne s’est pas 
matérialisée. Il y a plutôt eu déclin de 1.1% de l’économie totale en 
1991, après une croissance d’a peine 0.3% en 1990. A ce résultat 
décevant s'ajoute le relèvement du taux de chômage qui est passé de 
8.1% en 1990 à 10.3% en moyenne en 1991. Les augmentations 
salariales accordées aux travailleurs syndiqués ont été de 3.6% en 
moyenne, les plus faibles des cinq dernières années. De nombreux 
employés fédéraux et provinciaux ont dû renoncer à toute augmentation 
salariale. En conséquence, la confiance des consommateurs dans 
l'économie s'est effritée davantage en 1991 malgré quelques signes 
encourageants au printemps. 


L'économie chancelante a donné lieu à une autre forme de pessimisme 
du côté de l'offre. La baisse des prix des biens manufacturés, des 
matières brutes et des produits agricoles a fait chuter les revenus des 
producteurs. Parallèlement, la capacité de production inutilisée a crû de 
manière non négligeable. Le nombre des faillites commerciales, qui 
avait déjà augmenté de 34.5% en 1990, a encore progressé de 15.8% 
en 1991. Les profits et la confiance des entreprises privées en ont 
souffert ce qui a incité ces dernières à réduire de façon appréciable 
leurs investissements. Le comportement des entreprises a terni les 
perspectives de création d'emplois ce qui a érodé encore davantage la 
demande des consommateurs. 


L'économie extérieure a aussi été hésitante. La valeur moyenne du 
dollar canadien a atteint en 1991 son plus haut niveau des treize 
dernières années, soit 87.28 cents (US). Le dollar canadien a aussi 
pris de la valeur par rapport aux monnaies des principaux partenaires 
commerciaux européens du Canada, l'indice des pays du G-10 ayant 
augmenté de 1.6%. Il en est résulté notamment une baisse sensible de 
la balance du commerce de marchandises (de 10.9 milliards de dollars 
en 1990 à 7.4 milliards de dollars en 1991). La vigueur du dollar a 
aussi contribué à la montée du magasinage dans les villes frontalières 
américaines, ce qui a eu comme on le sait certaines répercussions 
néfastes sur la vente au détail au Canada. 


Le ralentissement de l'économie extérieure est dû en grande partie à la 
détérioration des conditions économiques aux Etats-Unis, principal par- 
tenaire commercial du Canada. En dollars constants de 1987, le PIB 
des Etats-Unis, qui avait augmenté de 2.5% en 1989 et de 1.0% en 
1990, a diminué de 0.7% en 1991. Le taux de chômage est passé de 
5.5% en 1990 à 6.6% en 1991, certains taux parmi les plus élevés 
ayant été enregistrés dans les états industrialisés du nord-est. 
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The relatively high and stable Canadian dollar exchange rate 
with the U.S. dollar contributed in stabilizing the rate of infla- 
tion in 1991. A sudden depreciation of the Canadian currency 
would have caused the price of imports to rise thus adding to 
prices in the domestic economy. 


The Consumer Price Index by Goods and 
Services 


Both the Goods index and the Services index advanced by 
higher rates of increases in 1991 (5.0% and 6.4% respec- 
tively) compared to 1990 (4.0% and 5.6% respectively). In 
1991, both indexes were affected by the tax changes intro- 
duced in January. However in the Goods component the 
Semi-durable group registered an extremely sharp upturn in 
January principally due to changes in the Clothing index. 
There were two main reasons for this (see figure 2). Clothing 
manufactured in the domestic economy was generally exempt 
from the Federal Sales tax as an indirect method of protecting 
the industry from foreign competition. Hence the 7% GST 
was an add on to retail prices without any deductions for the 
elimination of the FST. A second reason was that Clothing 
was generally exempt from the provincial sales tax (PST) in 
Québec. However, in harmonizing the Québec PST with the 
Federal GST, the provincial tax base was extended to include 
clothing. Thus, in Québec, clothing prices advanced by over 
15% in January mainly due to tax changes. 


At the other extreme, changes in the prices of durable goods 
were on the downtrend since mid 1989. By mid 1990, prices 
of durables had actually declined and remained virtually un- 
changed up to the end of 1991. In 1991, the weakness was 
most evident in the prices of automotive vehicles (-2.0%), in 
home entertainment equipment (1.1%), in 35mm cameras 
(-1.6%) and in household appliances (0.8%). This perfor- 
mance reflected the low level of consumer confidence in the 
economy. Attempts to stimulate spending by lowering interest 
rates did not produce any tangible results as consumer credit 
weakened and actually declined in the third quarter of the 
year. 


La valeur relativement élevée et stable du dollar canadien par rapport a 
la devise américaine a contribué à stabiliser le taux d'inflation en 1991. 
Une dépréciation soudaine de la monnaie canadienne aurait fait aug- 
menter les prix des produits importés ce qui aurait gonflé les prix dans 
l'économie nationale. 


Indice des prix à la consommation pour les biens 
et les services 


L'indice des biens et celui des services ont progressé plus rapidement 
en 1991 (5.0% et 6.4% respectivement) qu’en 1990 (4.0% et 5.6% 
respectivement). En 1991, ces deux indices ont été touchés par les 
changements fiscaux de janvier. Toutefois, la composante des biens 
semi-durables de l'indice des biens a fait un bond très marqué en 
janvier à cause surtout des changements intervenus dans l'indice de 
l’habillement. Deux raisons principales expliquent ce résultat (voir la 
figure 2). La première est que les fabricants de vêtements dans 
l’économie nationale étaient généralement exemptés de la taxe de 
vente fédérale ce qui constituait une façon indirecte de les protéger de 
la concurrence étrangère. La TPS de 7.0% est donc venue s'ajouter 
aux prix de vente au détail sans contrepartie pour compenser 
l'élimination de la TVF. La seconde est que la taxe de vente provinciale 
(TVP) du Québec ne s’appliquait généralement pas aux vêtements. 
Toutefois, le Québec a décidé d'élargir son assiette fiscale aux vête- 
ments dans le cadre des mesures d'harmonisation de sa TVP avec la 
TPS fédérale. Les prix des vêtements au Québec ont donc progressé 
de plus de 15% en janvier en grande partie à cause des changements 
fiscaux. 


À l'autre extrême, un ralentissement des prix des biens durables 
s’observe depuis le milieu de 1989. A la mi-1990, ces prix avaient en 
fait diminué et sont ensuite restés pratiquement inchangés jusqu'à la fin 
de 1991. En 1991, la faiblesse des prix était manifeste surtout dans le 
cas des véhicules automobiles (-2.0%), du matériel de divertissement 
au foyer (1.1%), des appareils photo 35 mm (-1.6%) et des appareils 
ménagers (0.8%). Ce résultat traduit le manque de confiance des 
consommateurs dans l’économie. On a cherché à stimuler les dépen- 
ses en baissant les taux d'intérêt mais sans grand succès, le crédit à la 
consommation ayant en fait faibli pour finalement baisser au troisième 
trimestre de l’année. 
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The 6.4% rise in the Services index was pressured upwards 
from several sources. Some private sector prices were heavily 
influenced by tax changes, notably food and alcoholic bev- 
erages purchased from restaurants and taverns (see figure 3). 
Restrictions in transfer payments from provincial and federal 
sources emerged as significant increases in university tuitions 
fees (see figure 4) and in property taxes. Regulatory agencies 
conceded to large price increases for basic telephone ser- 
vices, postal services and several modes of public transporta- 
tion (see figure 5) with the exception of air travel. The air fare 
index (up 14.1% in 1991, almost the same as the 14.3% rise 
in 1990) reflected attempts by airlines to reduce losses in the 
face of declining demand, heavy debt loads and large excess 
capacity. Between 1990 and 1991 several large U.S. airlines 
were forced into bankruptcy. 


La montée de 6.4% de l'indice des services s'explique de différentes 
façons. Certains prix dans le secteur privé ont durement subi le con- 
trecoup des changements fiscaux, notamment les aliments et les bois- 
sons alcoolisées achetées dans les restaurants et les tavernes (voir la 
figure 3). Les restrictions dans les paiements de transfert de source 
fédérale et provinciale se sont traduites par d'importantes augmenta- 
tions des impôts fonciers et des frais de scolarité dans les universités 
(voir la figure 4). Les organismes de réglementation ont consenti 
d'importantes majorations des tarifs de base du téléphone, de la poste 
et de plusieurs modes de transport public (voir la figure 5) a l'exception 
de l’avion. L'indice des tarifs aériens (en hausse de 14.1% en 1991, 
soit une augmentation tres proche de celle de 1990 (14.3%)) reflète les 
efforts que font les compagnies aériennes pour réduire leurs pertes: 
malgré le recul de la demande, un lourd endettement et une capacité 
excédentaire importante. Entre 1990 et 1991, plusieurs grands tran- 
sporteurs aériens américains ont été acculés à la faillite. 
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Some of the large price increases were noted in the Re- 
creation, Reading and Education component of the CPI. 
These included tickets to the movies, to sporting events and 
plays, fees for the use of recreational facilities and packaged 
holiday tours. In addition, large price increases were regis- 
tered for hair washing and grooming services and dry-cleaning 
services. 


Quelques hausses de prix importantes ont été observées dans la 
composante des loisirs, de la lecture et de la formation de l'IPC, 
notamment pour les billets d'entrée au cinéma, aux spectacles sportifs 


et aux pièces de théâtre, pour l’usage des installations de loisirs et pour : 


les voyages organisés tout compris. De plus, les prix des services de 
coiffure et des services de nettoyage à sec ont fortement augmenté. 
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The Services index could have risen much more had it not 
been for the moderating influence of such large components 
as rented and owned accommodation charges. The mortgage 
interest cost index fell in monthly terms from June onwards. 
The new House (Replacement Cost) price index fell for most 
of 1991 in annual terms recovering only towards the end of 
the year (see figures 6 and 7). Traveller accommodation 
charges also rose modestly while long-distance telephone 
charges, cablevision rates and membership dues to health 
clubs actually fell in 1991. 


The behaviour of the Energy Index 


The Energy index was on the uptrend through most of 1989 
and the early part of 1990 (see figure 8). The slowdown of 
the economy in 1990 had begun to put the downward pres- 
sure on energy prices. However this was shortlived as events 
in the Persian Gulf began to propel the prices of crude 
petroleum upwards and, along with that, the prices of gasoline 
and fuel oil. In terms of year-to-date changes, gasoline prices 
reached their peak in December 1990 from which point they 
fell rapidly. The 12-month change in December 1991 was 
-16.1%, a considerable decent from the 24.6% registered in 
December 1990. An over-supply in the international market 
accompanied by a secular decline in demand which was 
worsened by the recession have given rise to widespread 
price-wars in the gasoline market. 


The behaviour of the Energy index was almost entirely attrib- 
utable to the fluctuations in gasoline prices and, to a lesser 
extent, to fuel oil prices. The prices of piped gas took a 
surprising turn in 1991 rising by 9.7% in the year, following 
five years of continuous decline. Excess supplies of piped gas 
were forcing prices down. However suppliers claimed that the 
cost of serving clients have risen in 1991. 


L'indice des services aurait pu augmenter beaucoup plus n’eut été 
l'effet modérateur de composantes importantes comme les frais de 
logement en location et en propriété. L'indice des coûts hypothécaires 
s'est replié depuis juin. En termes annuels , l'indice des prix des 
maisons neuves (coût de remplacement) a diminué dans la plus grande 
partie de 1991 et ne s'est redressé que vers la fin de l’année (voir les 
figures 6 et 7). La progression des frais d'hébergement de voyageurs a 
aussi été modeste alors que les tarifs de l’interurbain et de la 
télédistribution, de même que les frais d'adhésion à des clubs de santé, 
ont en fait diminué en 1991. 


Comportement de l'indice de l’énergie 


L'indice de l'énergie a suivi une courbe ascendante pendant la plus 
grande partie de 1989 et au début de 1990 (voir la figure 8). Le 
ralentissement de l’économie en 1990 commençait à peine à se faire 
sentir sur les prix de l'énergie lorsque les événements dans le golfe 


‘Persique ont amorcé une tendance à la hausse des prix du pétrole brut 


et, par la même occasion, des prix de l'essence et du mazout. Les 
variations sur 12 mois des prix de l'essence ont culminé en décembre 
1990 pour ensuite fléchir rapidement. De décembre 1990 à décembre 
1991 on constate une diminution de 16.1% ce qui représente une 
chute importante par rapport a la hausse de 24.6% d'une année à 
l'autre observée en décembre 1990. Un excédent sur le marché inter- 
national, conjugué à une baisse persistante de la demande accentuée 
par la récession, ont fait éclater des guerres de prix généralisées sur le 
marché de l'essence. 


Le comportement de l'indice de l'énergie s'explique en quasi-totalité par 
les fluctuations des prix de l'essence et, dans une moindre mesure, des 
prix du mazout. Les tarifs du gaz canalisé ont, contre toute attente, 
augmenté de 9.7% en 1991, après cinq baisses annuelles successives. 
Un excédent de gaz naturel aurait dû faire fléchir les tarifs mais les 
fournisseurs ont fait valoir que les coûts des services à la clientèle 
avaient augmenté en 1991. 
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The price of electricity proved less sensitive to changes in 
economic conditions rising by 6.0% in 1990 and 14.3% in 
1991. Some electricity generating corporations claimed that 
electricity was underpriced leading to excess demands on 
capacity. Some also claimed that in expanding capacity to 
meet that demand large debts were incurred. The debt burden 
had to be shifted to consumers. 


Les tarifs de l'électricité ont été moins sensibles aux changements de la 
conjoncture économique, ayant progressé de 6.0% en 1990 et de 
14.3% en 1991. Certains sociétés productrices d’électricité ont affirmé 
que l'électricité était sous-évaluée ce qui entrainait une demande ex- 
cessive. D’autres ont de plus fait valoir qu’elles s’étaient lourdement 
endettées pour accroître leur capacité afin de répondre à cette de- 
mande et que le fardeau de la dette devait être transféré aux consom- 
mateurs. 
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Tax changes in the CPI 


As total economic activity remained weak in 1991, tax rev- 
enues collected by governments continued to decline. Both 
the Federal and Provincial governments continued to increase 
taxes in the established areas of cigarettes (see figure 9), 
gasoline and alcoholic beverages. The extent of the increases 
occurring in the year for gasoline and cigarettes is shown in 
Table 1. 


The provinces tapped several other areas to increase rev- 
enues. The expansion of the tax base in Québec following the 
harmonization of its PST with the GST has already been 
mentioned. The tax base was also extended, to a lesser 
extent, in Prince Edward Island and Saskatchewan with the 
latter Province rescinding that position in late October. Both 
New Brunswick and Ontario increased automobile registration 
fees while the latter also introduced a tax on fuel inefficient 
vehicles. Tax increases were not as explicit on alcoholic 
beverages since, with the provincial monopoly on distribution, 
additional revenues may be secured by increasing price mark- 
ups. Tax increases on alcoholic beverages were, however, 
pursued by Ontario and Québec. 


Les changements fiscaux dans le cadre de l’IPC 


Les recettes fiscales des pouvoirs publics ont encore diminué en 1991 
en raison de la faiblesse de l’activité économique totale. Les gouver- 
nements, tant au niveau fédéral que provincial, ont imposé de nouvelles 
hausses de taxe sur les cigarettes (voir la figure 9), l’essence et les 
boissons alcoolisées, qui étaient déjà des sources établies de recettes 
fiscales. L'ordre de grandeur des augmentations observées durant 
l’année pour l'essence et les cigarettes est indiqué au tableau 1. 


Les provinces se sont tournées vers plusieurs autres sources pour. 
accroître leurs revenus. Il a déjà été question de l'élargissement de 
l'assiette fiscale au Québec à la suite de l’harmonisation de la TVP 
avec la TPS. L’assiette fiscale a aussi été élargie, mais dans une 
mesure moindre, à l’Ile-du-Prince-Edouard et en Saskatchewan, bien 
que cette dernière province soit revenue sur sa décision à la fin 
octobre. Le Nouveau-Brunswick et l'Ontario ont augmenté les droits 
d’immatriculation des véhicules automobiles et l'Ontario a de plus a- 
dopté une taxe sur les véhicules à forte consommation de carburant. 
Les hausses de taxe n’ont pas été aussi évidentes sur les boissons 
alcoolisées puisque le monopole que détiennent les provinces sur la 
distribution de ces produits leur permet d'accroître leurs recettes en 
augmentant les marges bénéficiaires. Les taxes sur les boissons al- 
coolisées ont néanmoins été augmentées par le Québec et l'Ontario. 
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TABLE - 1 


The Rate of Sales Taxes and the Level of Indirect Taxes on 


Cigarettes and Gasoline by the Federal and Provincial 
Governments at January and December 1991. 


Bed) NEED 


Féd.  T.-N. 


Rate of Sales - Tax in % - 
Taux des taxes de vente 
en % 1991 720 12.0 


Cigarettes (cents per pkg 


of 25) — Cigarettes (cents Jan. - Janv. 1.48 U2 
par paquet de 25) Dec. - Déc. 2.23 1e70)-+ 
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TABLEAU - 1 


Taux des taxes de vente et niveau des taxes indirectes des 
gouvernements federal et provinciaux pour les cigarettes et 
l'essence en janvier et décembre 1991. 


N.S N.B. Alta. B.C. 
À Qué. Ont. Man.  Sask. 
N.-E. N.-B. Alb. C.-B. 


10.0 11.0 8.0 8.0 7.0 7.0 0.0 6.0 


1870) 2e ARE NTIC aes Er TE NAT 1.40 WAYS 
ADRESSÉE Ga eed OO) 2 00 TE GT 1275 1.88 


13.8 NES NOLO CE mils 9.0 10.0 Hae 11.0 
1223 122% VAOERATS 0 10.5 10.0 9.0 8.8 


In BC a package contains 20 cigarettes compared to 25 cigarettes elsewhere. 


; En Colombie-Britannique le paquet contient 20 cigarettes, alors qu'il en contient 25 ailleurs. 


ERE + 


Users of CPI information are sometimes interested in the 
quantifiable impact of these types of tax changes on the CPI. 
In January 1991 it was estimated that the initial combined 
effect of the introduction of the GST, the removal of the FST 
and the harmonization of the PST with the GST in Québec 
explained 1.6% of the 2.6% or, approximately 60% of the 
increase in the CPI in that month. No estimate of the subse- 
quent tax changes on the CPI was available at the time of 
writing. 


By using a different approach i.e. adjusting the market prices 
of commodities to their factor cost levels by taking into ac- 
count their indirect tax and subsidy components, the national 
accounting division of Statistics Canada was able to produce 
a net price index. This index represents changes in the factor 
cost of the goods and services observed. In the latest es- 
timates the net price index rose by 3.5% in 1991 while the 
CPI rose by 5.6%. The difference of 2.1% or some 38% of 
the annual increase in the CPI for 1991 was attributable to 
fiscal changes on consumer prices. 


The Bank of Canada also attempts to measure the contribu- 
tion of indirect taxes to changes in the CPI in a more direct 
fashion. This is part of an on-going exercise related to the 
Bank’s pursuit of inflationary targets. Data available for the 
first three quarters of the year indicated that 2.1% increase in 
the CPI was due to increases in such taxes. 


Private Sector vs Public Sector Inflation 


Many have argued that the influence of government’s action 
on market prices exceeds those of merely changing indirect 
taxes and subsidies. There is a large collection of goods and 
services in the CPI over which some government or pseudo- 
governement authority has the power to set prices or influ- 
ence price changes. Prices determined this way are defined 
as “regulated"(1). They are distinguished from the “non- 
regulated", that is, those prices that adjust in response to 
changes in market conditions. The former is associated with 
public sector behaviour and the latter with private sector 
behaviour. 


(1) See McCrae, Linda, “The Regulated Consumer Price 
Index". Canadian Economic Observer, Catalogue 
11-010, Monthly, October 1991. 


Provincial Sales Taxes are added onto the retail prices of cigarettes and gasoline in these provinces. 

Les taxes de vente provinciales sont ajoutées au prix de détail des cigarettes et de l'essence dans ces provinces. 
Based on an assumed average price of 54.64 per litre and an average PST of 10.64. 

Basé sur un prix moyen supposé de 54.64 du litre et un TVP de 10.64. 


Les utilisateurs de l'information de l'IPC se montrent parfois intéressés 
par les répercussions quantifiables des changements fiscaux de ce 
genre sur l'IPC. On a estimé que 1.6% sur l'augmentation de 2.6% de 
lIPC en janvier 1991, soit quelque 60%, s'explique par l'effet combiné 
initial de l'adoption de la TPS, de la suppression de la TVF et de 
l'harmonisation de la TVP avec la TPS au Québec. Aucune autre 
estimation portant sur les répercussions sur lIPC des changements 
fiscaux ultérieurs n'était disponible au moment où ces lignes ont été 
écrites. 


La Division des comptes nationaux de Statistique Canada a pu produire 
un indice des prix nets en adoptant une autre approche, soit en ajustant 
les prix du marché des produits en fonction des coûts des facteurs en 
tenant compte des taxes et des subventions indirectes applicables. Cet 
indice mesure les changements du coût des facteurs des biens et des 
services observés. Les dernières estimations indiquent que l'indice des 
prix nets a monté de 3.5% en 1991 alors que l’IPC progressait de 
5.6%. L'écart de 2.1%, ou de 38%, par rapport à l’avance annuelle de 
lIPC en 1991 est attribuable aux changements fiscaux touchant les prix 
à la consommation. 


La Banque du Canada a aussi tenté de mesurer, mais de façon plus 


directe, la contribution des taxes indirectes aux changements de l'IPC 
dans le cadre des efforts constants qu’elle fait pour contrer l'inflation. 
Les données disponibles pour les trois premiers trimestres de l’année 
indiquent que les augmentations de ces taxes à elles seules ont fait 
grimper l'IPC de 2.1%. 


Inflation due au secteur privé et au secteur public 


Beaucoup ont fait valoir que les gouvernements influent sur les prix du 

marché autrement que par les seules taxes et subventions indirectes. 
Le panier de l'IPC comprend de nombreux biens et services dont les 
prix sont fixés ou influencés par des pouvoirs publics Ou parapublics. 
Les prix ainsi fixés sont dits "réglementés" (1) et se distinguent des prix 
“non réglementés" qui changent en fonction des conditions du marché. 
Les premiers sont liés au comportement du secteur public et les 
seconds, au comportement du secteur privé. 


(1) Voir McCrae, Linda, “L'indice réglementé des prix à la consom- 
mation". L'Observateur économique canadien, n° 11-010 au 
catalogue, mensuel, octobre 1991. 
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Percentage Change from the Same Month of 
the Previous Year 


Taux de variation par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente 


The behaviour of these two classes of prices is depicted in 
figure 10. On average, non-regulated prices rose by 4.5% in 
1991 while regulated prices advanced by 9.6%, almost twice 
as fast. The difference was not as drammatic in 1990 as 
non-regulated prices increased by 4.5% compared to that of 
5.7% posted by regulated prices. À major inference from the 
divergence noted in 1991 is that regulatory bodies appeared 
to be less sensitive to the depressed nature of the economy 
compared to the rest of the market. 


Price changes by Major Components and 
Sub-groupings 


Using year-to-date changes (12-month changes) the behav- 
iour of the major components relative to the All-items index is 
depicted in figures 11, 12, and 13. Although the rates of 
increase in all the major components fell for most of the year 
the deviation from the All-items index was quite noticeable. 
The indexes exerting the most powerful downward pressures 
were to be found in Transportation, Food and Housing. Prices 
that were pulling up the CPI were found in Clothing, Tobacco 
Products and Alcoholic Beverages, Recreation, Reading and 
Education and Health and Personal Care. 


Figure 10 


Regulated 
Réglementés 


All-items 
Ensemble 


Non-regulated 
Non réglementés 


Le comportement de ces deux catégories de prix est illustré a la figure 
10 En moyenne, les prix non réglementés ont augmenté de 4.5% en 
1991 et les prix réglementés ont progressé presque deux fois plus vite, 
soit de 9.6%. L'écart n'était pas aussi frappant en 1990 puisque les 
prix non réglementés avaient alors gagné 4.5% et les prix réglementés, 
5.7%. Il est donc permis de conclure, devant l'écart de 1991, que les 
organismes de réglementation sont moins sensibles à la conjoncture de 
récession que le reste du marché. 


Changements de prix par composante principale et 
sous-groupe 


Le comportement cumulatif (changements sur 12 mois) des composan- 
tes principales par rapport à l'indice d'ensemble est illustré aux figures 
11, 12, et 13. Même s'il y a eu ralentissement des taux 
d’accroissement de toutes les composantes principales durant la 
majeure partie de l’année, les écarts par rapport à l'indice d'ensemble 
ont été assez marqués. L'effet modérateur a surtout été exercé par les 
indices compris dans les composantes des transports, des aliments et 
de l'habitation. Les prix ayant eu un effet d'entrainement sur l’IPC ont 
été ceux de l'habillement, des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées, des loisirs, de la lecture et de la formation et de la santé et 
des soins personnels. 
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Percentage Change from the Same Month of 
the Previous Year 


Taux de variation par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente 


% Figure 11 


All-items excluding food 
6 Ensemble sans les aliments 
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Food 
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% Figure 12 


Clothing 
Habillement 


All-items 
Ensemble 


Housing 
Habitation 


! Transportation 


; Transports 


1989 1990 1991 


% Figure 13 


Tobacco products and 
alcoholic beverages 


Produits du tabac et 
boissons alcoolisées 


Health and personal care 


i : Recreation, 
Santé et soins personne 


1989 


reading and 
education 


Loisirs, lecture 
et formation 


All-items 
Ensemble 


1990 1991 


A more interesting insight into price developments in 1991 
may be gained by sorting out price movements in terms of 
their departures from the average change represented by their 
major component groupings (see table 2). If these extreme 
movements by lower groups are perceived as separate mar- 
kets then it is evident that different markets respond in dif- 
ferent ways and at different speeds to the same set of overall 
economic conditions. The overall price performance in the 
economy over a year depends, no doubt, on the dominant 
factors influencing the total demand and total supply of goods 
and services in that economy. Nevertheless, the peculiarities 
of specific markets must also be taken into account in under- 
standing the changes that have taken place in the general 
price level. 


ll est possible de se faire une meilleure idée de l’évolution des prix en 
1991 en triant les mouvements de prix en fonction de l'importance de 
l'écart qui les sépare du mouvement moyen pour les groupes de la 
même composante (voir le tableau 2). Si les mouvements extrêmes des 
groupes inférieurs sont assimilés à des marchés distincts, il devient 
alors évident que les marchés ne réagissent pas tous de la même 
façon et à la même vitesse à des conditions économiques générales 
identiques. La performance globale des prix dans une économie durant 
une année dépend, à n’en pas douter, des influences dominantes qui 
s’exercent sur la demande totale et sur l'offre totale de biens et de 
services dans cette méme économie. Néanmoins, les particularites des 
différents marchés doivent aussi être considérés pour comprendre les 
changements intervenus dans le niveau général de prix. 
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TABLE - 2 


A Selection of Extreme Price Movements in the CPI in 1991 by 
Major Components (Percentage Changes derived from annual 


averages) (Weights shown in brackets) 


Food - Aliments 
(17.59) 


Negative or small increases in % 
Augmentation négatives ou faibles en % 


TABLEAU - 2 


Sélection de mouvements significatifs de prix de IPC en 1991 
par composantes majeures (Taux de variation calculés à partir 
des moyennes annuelles)(Pondérations entre parenthèses) 
1990 1991 
4.1 4.8 


Large increases 
Fortes augmentations 


1990 1991 1990 1991 
Beef — Boeuf (1.27) 3.9 0.6 Fresh Fruit — Fruits frais (.74) 7.8 19.4 
Pork — Porc (.35) 9.0 -2.4 Peanuts - Arachides (.02) 2 171 
Chicken — Poulet (.45) Si -2.1 Chocolate bars - Tablettes de chocolat (.04) 2.6 13.6 
Turkey — Dinde (.07) 2.6 0.2 Peanut butter - Beurre d’arachide (.06) 5.2 14.0 
Cured meat - Viande de salaison (.21) 12.3 -0.4 Food Purchased from Restaurants — Aliments 
Fish — Poisson (.34) -1.6 2.6 achetés au restaurant (5.08) 4.9 10.9 
Dairy products — Produits laitiers (2.02) 3.2 StS 
Eggs — Oeufs (.19) oat -0.3 
Bakery products - Produits de 
boulangerie (1.65) 916 Woe 
Pasta products — Pâtes alimen- 
taires (.12) -1.1 Je 
Rice — Riz (.06) 0.9 le, 
Flour — Farine (.05) 0.8 -1.9 
Breakfast Cereal - Céréales de 
table (.21) 9.3 -0.6 
Cencentrated fruit juice — Jus de 
fruit concentré (.17) 8.9 -17.6 
Fresh vegetables - Légumes 
frais (.83) 0.3 0.1 
Sugar - Sucre (.06) 137 -14.1 
Coffee - Café (.19) -2.4 -4.6 @ 
Tea - Thé (.06) 6.5 -0.6 
Fats and Oils — Huiles et matières 
grasses (.18) 0.9 0.5 
Carbonated beverages - Boissons 
gazeuses (.37) PASS 3.4 
Clothing - Habillement 1990 1991 
(8.72) 2.8 9.5 
Negative or small increases in % Large increases 
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations 
1990 1991 1990 1991 
Women’s fur coats - Manteaux de Women’s suits and dresses — Tailleurs et 
fourrure pour femmes (.16) -9.2 -5.4 robes pour femmes (.74) 4.9 10.9 
Women’s jewellery — Bijoux pour Women’s sportswear — Vêtements tout-aller 
femmes (.45) See 1.4 pour femmes (1.15) 3.9 11.9 
Men's suits —- Complets pour Foundation garments - Vêtements de base (.56) 5.0 10.5 
hommes (.34) 125 8.3 Women’s footwear —- Chaussures pour 
Men’s jewellery — Bijoux pour femmes (.56) Chil TAO 
hommes (.15) 2.8 2.3 Girls’ wear - Vêtements pour filles (.35) 3.3 10.5 
Men's sweaters - Chandails pour hommes (.16) 2.2 15.8 
Men's footwear - Chaussures pour 
hommes (.40) 1.9 9.8 
Men’s coats and jackets - Manteaux 
et vestes pour hommes (.27) 1.0 10.3 
Men’s pants - Pantalons pour 
hommes (.42) 0.0 10.5 
Boys’ wear — Vêtements pour garcons (.29) 1.6 10.4 
Clothing material — Tissu pour vêtements (.19) 1.2 9.2 


Dry-cleaning services —- Services de nettoyage 
à sec (.32) 6.4 1222 


TABLE - 2 (Continued) 


A Selection of Extreme Price Movements in the CPI in 1991 by 
Major Components (Percentage Changes derived from annual 
averages) (Weights shown in brackets) 
Housing - Habitation 
(36.67) 


Negative or small increases in % 
Augmentation négatives ou faibles en % 


1990 1991 

Homeowners’ insurance premiums — Primes 

d’assurance de propriétaires (.73) 2 -2.9 
Replacement cost - Coût de remplace- 

ment (3.31) 11) -4.2 
Traveller accommodation - Hébergement 

des voyageurs (.97) 2.9 2.4 
Long distance telephone - Frais d’appels 

interurbains (.75) -4.9 -7.8 
Pet expenses — Dépenses pour animaux 

domestiques (.52) 533 2.8 
Chemical specialties — Produits chimiques 

spéciaux (.22) 2.9 2.3 
Paper products — Articles en papier (.87) 3.6 les 
Area rugs and mats — Tapis et 

carpettes (.09) -2.3 -0.9 
Appliances - Appareils ménagers (1.03) 0.0 0.8 
Tableware and flatware - Couverts et 

articles de table (.13) BS -0.5 
Lawn-mowers - Tondeuses à gazon (.05) 1.9 -0.6 


Transportation - Transports 
(17.87) 


Negative or small increases in % 
Augmentation négatives ou faibles en % 


1990 1991 
Automobile purchase — Achat 
d'automobiles (7.17) 0.4 -2.1 
Truck purchase — Achat de 
camions (1.02) 6.7 -6.9 
Gasoline — Essence (3.09) 14.8 -1.5 
Tires —- Pneus (.26) 229 -0.5 


TABLEAU - 2 (Suite) 
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Sélection de mouvements significatifs de prix de IPC en 1991 
par composantes majeures (Taux de variation calculés à partir 


des moyennes annuelles)(Pondérations entre parenthèses) 


1990 1991 
4.5 4.4 


Large increases 
Fortes augmentations 


Homeowners’ maintenance and repairs — 
Entretien et réparations de propriété (1.32) 
Property taxes - Impôts fonciers (2.83) 
Mortgage interest cost - Coûts 
d'intérêt hypothécaire (4.31) 
Water - Eau (.33) 
Fuel oil - Mazout (.40) 
Piped gas - Gaz naturel (.85) 
Electricity — Electricité (1.89) 
Basic charges for telephones — Frais 
de base des téléphones (.60) 
Postal rates — Services postaux (.15) 
Child care — Soins d'enfants (.85) 
Detergent and soap - Détersif et savon (.40) 
Horticultural goods - Produits horticoles (.46) 
Furniture - Meubles (1.55) 
Household textiles — Articles ménagers 
en matière textile (.62) 
Maintenance and repairs of furniture and 
appliances — Entretien et réparations 
de meubles et appareils ménagers (1.9) 


1990 1991 
5.6 1.8 


Large increases 
Fortes augmentations 


Batteries — Batteries (.05) 

Repair jobs — Travaux d’entretien (1.27) . 

Oil change - Vidanges d’huile (.20) 

Tune-ups — Mises au point (.21) 

Body maintenance - Entretien de la 
carrosserie (.18) 

Parking -— Stationnement (.15) 

Driving lessons - Cours de conduite (.04) 
Drivers’ licence - Permis de conduire (.07) 
Insurance premiums — Primes d’assu- 
rance (2.14) 

Auto registration fees — Frais d’immatriculation 
d’automobiles (.21) 

Street car, city bus, subway — Tramway, 
autobus et métro (.49) 

Local taxi - Taxi local (.14) 

Air transportation — Transport par avion (.65) 

Rail transportation — Transport partrain (.06) 

Highway bus — Autocar (.05) 


1990 


1991 


Aa 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 


A Selection of Extreme Price Movements in the CPI in 1991 by Sélection de mouvements significatifs de prix de ’IPC en 1991 
Major Components (Percentage Changes derived from annual par composantes majeures (Taux de variation calculés a partir 


averages) (Weights shown in brackets) des moyennes annuelles)(Pondérations entre parentheses) 
Health and personal care - 1990 1991 
Santé et soins personnels 
(4.20) 4.9 710 
Negative or small increases in % Large increases 
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations 
1990 1991 1990 1991 
Contact lenses - Verres de contact (.05) -0.6 -0.4 Razors and blades — Rasoirs et lames de 
Oral hygiene products — Produits rasoir (.06) 9.4 Bore 
d'hygiène buccale (.16) -0.8 -2.6 Disposable diapers - Couches jetables (.12) 2.9 10.6 
Soap - Savon (.11) Se 4.4 Hair washing and grooming - Lavage et 5 1375 
Toilet preparation and cosmetics — Produits coupe de cheveux (.73) 
de toilette et produits de beauté (.98) 4.8 4.1 
Recreation, reading, and education - 1990 1991 
Loisirs, lecture et formation 
(9.04) 4.4 (Xe) 
Negative or small increases in % Large increases 
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations 
1990 1991 1990 1991 
Cameras (35mm) - Appareils photo Movies — Films (.19) Sal 10 
(35mm) (.07) -2.4 -1.6 Sports events - Evénements sportifs (.11) Wet. 122 
Films — Pellicules (.09) 18.5 -9.2 Staged performances — Spectacles sur 
Processing — Traitement (.19) 6.5 2.0 scène (.19) 8.5 15.6 
Camping and picnic equipment - Matériel Fees and dues - Recreational facilities — 
de camping et de pique-nique (.05) 0.8 3.8 Cotisations et droits pour des clubs ; 
Audio combinations —- Combinés récréatifs (.43) 6.7 11.8 
audio (.09) ale -0.7 Travel tours — Voyages organisés (.77) 207 Was 
Televison sets - Téléviseurs (.25) -1.2 -5.2 Newspapers — Journaux (.34) 6.4 17.6 
Videos — Vidéos (.22) -1.7 0.8 Magazines - Revues (.20) 3.9 tates 
Audio components - Composantes Books — Livres (.27) 5.9 MUR 
audio (.19) 2.4 -2.2 Post-secondary education fees — Frais 
Blank audio tapes - Bandes audio d'enseignement postsecondaire (.60) 10.4 16.7 
vierges (.05) Wee. 2725 
Cablevision — Télédistribution (.49) 55 -1.0 
Tobacco products and alcoholic beverages - 1990 1991 
Produits de tabac et boissons alcoolisees 
(5.91) 8.7 1722 
Negative or small increases in % Large increases 
Augmentation négatives ou faibles en % Fortes augmentations 
1990 1991 1990 1991 
Alcoholic Beverage from Stores — Cigarettes - Cigarettes (1.94) 14.2 31.6 
Boissons alcoolisées dans les Served Alcoholic Beverages - Boissons 
magasins (2.41) 5.4 5°2 alcoolisées servies (1.40) 5.6 11.9 


The 
consumer 
price index 


Part III 


Historical 
Consumer 
Price 
Index 


L’indice 
des prix a la 
consommation 


Partie Ill 


L’indice 

des prix ala 
consommation 
historique 


52 


TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items  All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and  alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 


1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 SZ 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 Som 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 573 39.9 5248 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 567 59.6 43.1 557 GTA Sy) 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 5575 61.9 63:7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 753 84.2 74.1 154 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 7515 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 1077 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 TIMES 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 RUE 114.3 114.1 haute 114.4 11072 1252 114.7 114.7 T1516 106.8 
1990 1e 119.5 11720 11720 120.0 12133 136.1 120.3 119.7 120.7 NES 
1991 1242 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 1595 12776 126.5 127.8 12372 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 1295 132.1 
F 120.9 123.9 LATE 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 12521 126.1 1247 
M 12188 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127041 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 raz 128.5 129.3 1572 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127748 126.5 12726 1224 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 12275 
J 1285 124.9 129.0 119.1 129.0 1295 163.4 127.6 127.1 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 119.5 Wen 129.6 163.8 128.0 VA 128.5 123.8 
S 120.4 1253 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 Uaksys 128.0 1821 165:3 128.1 126.9 128.8 122% 
N 119.6 125% 128.3 120.5 128.8 13241 165.2 128.6 127.4 - 129.3 122.2 
D 118.7 12575 127.1 119.3 128.8 1924 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 

J WAT 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
E 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 pote 166.9 128.7 127.6 129.6 12120 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 TSHEK 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 

M 

J 

J 

A 

> 

O 

N 

D 


For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" a la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s 
1987 TON OME 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 1101 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 TAS) NDS 112.9 112.6 112.6 119.1 113.9 114.3 114.7 Wises) 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 12470 1212 IAS 121.6 WAAR TATÈZ 121.4 121.1 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 AS 1229 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 TES 112.4 Wei 113.0 11131 113.8 Wales AGES 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 117.2 eT, 182 118.6 119.2 120.1 tale 
1991 124.7 25.5 126.0 125.9 25:5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125-8 125.9 
1992 125% 126.0 126.8 
Halifax 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 10573 103.6 
1988 10572 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 312.3 112.8 1187 1197 113.6 113.8 114.5 dr 112.5 
1990 Ion 116.4 116.8 116.8 les 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 12575 124.8 1251 125.0 125% 124.8 12922 2572 126.0 125.2 125" 
1992 1252 125% 126.5 
Saint John: 
1987 10182 10175 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 10575 105.3 105.3 105.4 106.0 1072 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 1124 ileal UCL A227, 112.8 1132 182 nez 
1990 114.0 115.4 115.4 1115:9 io 116.0 116.7 116.8 Wee 1H GE 119.2 119.8 LN6:7 
1991 1235 123% 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125:8 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 12979 
Québec 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 10325 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107:3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 HORS 
1989 108.9 109.9 1102 OL? 111.8 2d 11225 112.4 112.6 113.5 113.6 ie 111.8 
1990 114.3 114.8 aoe 114.9 WSS 116.0 116.7 116.9 114-0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 1237 123.9 124.6 124.9 12572 12OR7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 12572 
1992 126.5 126.8 126.9 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 1085 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 levers 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 1164 111.6 112.1 13:2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115i 114.6 1183 
1990 115-8 116.3 116.7 116.6 11773 Uae 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 12510 125.3 126.1 126.2 126.8 ves 1273 127.4 12725 12747 12729 WANE: 126.9 
1992 128.5 12875 1287 
Ottawa 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 1103 108.3 
1989 110.9 11.5 111.9 à PE 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 1197 
1990 116.9 ras 179 117.9 118.3 1187 119.3 1195 119.8 120.6 12106 1245 119.1 
1991 124.6 124.9 12953 125% 125.9 126.3 12673 126.5 126.2 2Ont 126.7 1268 125.9 
1992 1267 126.7 126.9 
Toronto 
1987 102.7 1108:3 103.8 104.5 105.3 LOS 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 ei 107 Wale 1n272 113.0 1195 113.6 110.9 
1989 114.3 IMI52 115.8 116.3 lies 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 1223 122.2 122% 12373 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 123.4 
1991 127.4 12728 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 128.7 128.9 129.4 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Thunder Bay: 
1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 der 111.8 11227 asks? 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 1167 les 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7, 124.0 125.1 1251 1251 1252 125.2 125.6 1250 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 
Winnipeg: 
1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 Whi Wald VIZ 111222 11372 ised ows 114.8 114.9 Wise 116.0 MR TAS 
1990 116.4 117.0 TAS 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121.3 save 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 1257 125.0 
1992 125% 125.6 125.8 
Regina: 
1987 1022 10227 103.2 Osis 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 1073 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 111078 110.8 110.7 109.4 
1989 US) 11222 1127 WZ 114.4 114.7 11576 115.6 115.6 115-7. 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 1er 118.3 118.4 StS 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 12720 1270 12678 126.6 12572 124.9 125.6 
1992 1258 125.4 126.0 
Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 ides 12 11225 W227 113% 11428 LS Vales WISE EE 115.9 1N ST 114.1 
1990 116.2 ah! 77e le 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 Wye} 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 1257 125.) 124.4 12518 
1992 124.5 124.6 125.0 
Edmonton: | 
1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 1057 1055 105.8 105.8 104.2 
1988 OSS 105.8 106.4 107.0 10723 1071 107.3 107.4 107.6 107.6 1070 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 11370 112.9 ISA 111872 WUGLE 113.8 TAS 
1990 114.8 11:5:0 115.4 116.1 116.7 117.4 118.4 TKS 70 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 129% 123.4 124.6 124.6 12572 12529 125.2 124.8 12522 124.6 124.4 
1992 125.4 125.3 126.0 
Calgary: 
1987 1ONS 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 10538 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 10721 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 1121 UA 112.6 113.0 StS 110.7 
1990 114.5 HSA 1154 116.3 116.6 Vie 118.0 118.4 118.9 119.7 120:4 — #2055 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 1238 124.3 124.6 125.5 12079 1257 1258 1256 125:0 124.6 
1992 12572 125% 126.1 
Vancouver: 
1987 LOUEZ 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 110727 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 lables: 111.9 11228 112.8 113.4 119372 113.8 1S 
1990 115.1 115.8 116.2 116.5 116.9 lines 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 ON 117.6 
1991 123.0 12382 1283 126:3 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 1297 
1992 125.4 125.6 126.3 
Victoria: 
1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 lil 112.0 a2 5 19 113.6 113.6 115152 
1990 114.1 115.0 Mal Se, 115.9 116.4 117.0 lies 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 17e 
1991 123.0 123.4 1297 12975 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 


1992 124.6 1254 125.4 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 107.7 10727 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 Ube) buse aia bets} 112.0 110.0 
1990 272 Wea 112.8 113.4 113.8 114.2 LS 115.4 115.6 116.0 111625 116.8 114.5 
1991 120.8 12172 121.8 12231 121.8 121.9 122.2 12222 12275 122.4 12227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12975 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 1072 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 it See Vite ME O PTT RS OT Tie. Fr 279 111.0 
1990 1961 113.9 1143401144 115:5%115:3 196.4 O66 116.6" °° 117-0 117.4 08400 1157 
1991 VE the 121.8 1227 122.8 12876 12934 128-5 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 12372 
1992 12878 124.1 124.5 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Goods - Biens: | 
1987 102.1 102.5 102.9 VOSS 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.45 110:7 TO. 12.7 Beats 11437 1135801134 MST NTI 217 1125 
1990 1152 HSE NTIC PROMOS 11031170 JT MP ier aoe toe) TIES Hz: 0 
1991 12222 121.6 12225 122.4 123.2 124.0 12979 123.8 1282 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 
Services: 
1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 1055 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 LOS 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 ia ass 111129 112.0 109.6 
1989 IAS IS 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 tale 117.4 118.1 118.4 118.8 Talons) 
1990 a hPa 119.9 120.4 12120 VAS 12188 122.8 12322 123.9 124.8 1252 1297 122.4 
1991 12625 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 Tee 131.8 131.6 130.2 


1992 131.8 132.0 18222 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price move- 
ment. 


Separate CPls are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a representa- 
tive CPI in each province. Urban centre CPI’s indicate which 
urban centres have higher (lower) rates of price change (be- 
tween one time period and another). They do not indicate 
higher (lower) prices between urban centres or between urban 
centres and Canada. Price level comparisons between urban 
centres for a selected number of items in the CPI "basket" 
are published separately in Consumer Prices and Price 
Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices inclu- 
sive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CP! 
commodities are collected monthly, prices for food and gaso- 
line, because of their volatility, are collected twice a month. 
Prices for commodities having less frequent price change (e.g. 
property taxes, electricity rates, etc.) are collected at intervals 
longer than one month. Special pricings are carried out for 
any commodity where there is evidence that significant price 
Changes have occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des vari- 
ations des prix à la consommation, telles que perçues par une popula- 
tion cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux don- 
nées relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les niveaux 
de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de produits 
faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à chaque 
trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, n° 
62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient ensem- 
ble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 pour 
toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant urbains 
que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de lIPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu’une variation importante du prix s'est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 


Time Reference of the CPI 


The CPl's for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the bas- 
ket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure pat- 
terns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from Fam- 
ily Expenditure Survey data. Text Table | compares expen- 
diture shares, corresponding to the latest three CPI baskets, 
i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure shares in 
Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the expen- 
diture shares are expressed in survey year prices, i.e. for 
1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Major components 1986 1982 
expenditures 


expenditures 
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Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981=100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attriouables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans Il’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis a 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des dépen- 
ses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "lenchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l'indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1978 Composantes principales 
expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 2175 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35:5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 ET 3.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such cal- 
culations is described in the The Consumer Price Index Refer- 
ence Paper). Further explanations can be obtained, upon 
request, from the Consumer Prices Section. Please note also 
that the published CPI series on a 1986 time base is a linked 
series and, as such, should not be interpreted or calculated as 
a weighted average of the corresponding component price 
indexes. In exceptional cases, the linking procedure may 
cause the percentage change and/or the level of an ag- 
gregate index to fall outside the range of its component 
indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned accom- 
modation index for these two centres comparable to that in 
concept of the national CPI. The nature and the relatively 
small size of the housing market in these two centres are 
such that Statistics Canada has been unable to construct 
reliable price indexes for new houses. It was decided that as 
an interim and only available alternative measure, the price 
movement of rental accommodation would be used to repre- 
sent that of owned accommodation. As a consequence, the 
All-items and shelter indexes published for these centres are 
not comparable to those for Canada or for any of the other 
sixteen urban centres for which a CPI is produced. The rent 
data used are collected on a quarterly basis by the respective 
territorial governments. For rents, the data are incorporated 
into the consumer price indexes for these two centres with a 
two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CP! for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans I’ IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation. 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu’à ce titre, elle ne doit pas être inter- 
prétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des prix 
des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l’indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes pon- 
dérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont en- 
chainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, afin 
de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les chan- 
gements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé a l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En con- 
séquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S’agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l’'IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
inclusivement. 
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about 

the labour market ... 


... Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
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The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

¢ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 
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by province; 
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¢ and more. 
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Canada’s customer-driven approach to business information. 
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A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marche du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


+ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d’activité et province; 

¢ l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d’activité et province; 

+ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

+ les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

¢ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

e les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, age et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux Etats-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d’écrire à l’adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus près (liste des centres 
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without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
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first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
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Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d’extraction de Statistique Canada. 
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Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l’information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
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NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 
Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 


numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region 
Ontario 


(613) 951-7431 
(416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 

n'ayant pas lieu de figurer 

néant ou zéro 

nombres infimes 

nombres provisoires 

nombres rectifiés 

confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


Se | 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 


sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien: 


d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 
Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 


de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale 
Ontario 


(613) 951-7432 
(416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" — “Permanence of Paper for Printed Library Materials”, 
ANSI Z39.48 -— 1984. 


ee 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
by 1.7% between April 1991 and April 1992 to a level of 
127.6 (1986 = 100). This latest change was in line with the 
year-over-year increases recorded in the first three months of 
1992. A stretch of twelve month increases as low as these 


were last observed about thirty years ago. 


On a month-to-month basis, the All-items index edged up 
by 0.1% in April following a rise of 0.3% in March. In the 
latest month several offsetting movements were registered. 
Four of the major components showed increases varying from 
0.2% for Transportation to 1.2% for Health and Personal 
Care. The remaining three components, Recreation, Reading 
and Education, Clothing and Housing fell 0.5%, 0.4% and 
0.1% respectively. The largest upward impact on the latest 
change in the All-items CPI was due to a 0.4% increase in 
the Food index. The most important downward pressure 
resulted from the 0.1% decline in the Housing index. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index rose by 
0.2% in April after increases of 0.1% in January, 0.2% in 
February and 0.4% in March. 


The compound annual rate of increase, based on the 
seasonally adjusted index levels over the latest three-month 
period (January to April) was 2.9%. This followed increases 
of 1.3%, 0.9% and 2.5% in January, February and March, 
and shows a mildly increasing trend. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 
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POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L'indice d’ensemble des prix à la consommation (IPC) pour le Canada 
augmente de 1.7% entre avril 1991 et avril 1992 pour atteindre 127.6 
(1986 = 100). Cette dernière variation correspond aux augmentations 
d'une année sur l’autre enregistrées au cours des trois premiers mois 
de 1992. Une série d’augmentations sur douze mois aussi basses ont 
été observées pour la dernière fois, il y a à peu près trente ans. 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble augmente de 0.1% en avril, 
après une hausse de 0.3% en mars. En avril, on observe plusieurs 
mouvements compensatoires. Quatre des composantes principales ont 
augmenté, de 0.2% pour les transports à 1.2% pour la santé et les 
soins personnels. Les indices des loisirs, de la lecture et de la 
formation, de l’habillement et de l'habitation reculent respectivement de 
0.5%, de 0.4% et de 0.1%. La pression à la hausse la plus forte sur 
indice d'ensemble s'explique par un accroissement de 0.4% de 
l'indice des aliments. La pression à la baisse la plus importante est 
attribuable au recul de 0.1% de l'indice de l’habitation. 


Après désaisonnalisation, l'indice d'ensemble augmente de 0.2% en 
avril, après s'être accru de 0.1% en janvier, de 0.2% en février et de 
0.4% en mars. 


Le taux annuel composé d'augmentation, basé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (janvier-avril), s'établit à 2.9%, en légère hausse par rapport aux 
augmentations de 1.3%, de 0.9% et de 2.5% respectivement de 
janvier, février et mars. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non desaisonnalises), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
April 1992 from 
Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre 

April March April March April 

1992 1992 1991 1992 1991 

Avril Mars Avril Mars Avril 
All-items 127.6 127.5 125.5 0.1 1.7 Ensemble 
Food 120.9 120.4 121.8 0.4 -0.7 Aliments 
Housing 125.8 125.9 WSS) O1 1.6 Habitation 
Clothing 130.1 130.6 129.2 -0.4 0.7 Habillement 
Transportation 120.7 12075 18727 0.2 2.5 Transports 
Health and personal care 131.0 129.4 128.5 he 1.9 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education ile Tee 129.3 2019 1.4 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 168.2 167.4 WORE OFS 7.0 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 129.1 129.1 126.4 0.0 2.1 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.0 130.0 12782 0.0 2.2 aliments et l'énergie 
Goods 1297 123.6 122.4 0.1 1.1 Biens 
Services 19278 152% 129.4 0.1 2.2 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 78.4 78.4 79.7 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 168.9 Ensemble (1981 = 100) 
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a 


Food 


The Food index rose by 0.4% in April, the same rate as in 
March. In the latest period, the Food Purchased from Stores 
index advanced 0.5% while the index for Food Purchased 
from Restaurants advanced 0.1%. 


A considerable proportion of the 0.5% increase in the index 
for Food Purchased from Stores was due to higher prices for 
fresh vegetables and fresh meat. Higher seasonal prices were 
noted for nearly all types of fresh vegetables with the largest 
impact resulting from price increases for tomatoes, lettuce, 
celery and storage type vegetables such as onions, cabbage 
and carrots. Prices of beef, veal, pork and chicken rose. 
Other price increases were observed for soft drinks, bakery 
products, eggs and fats and oils. Part of these upward 
increases was offset by lower prices for turkey (attributable to 
Easter “specials") cured meat, fresh milk, coffee, sugar and 
some types of fresh fruit, notably bananas and oranges. Price 
wars in grocery stores, which took place in the last three 
months mostly in Ontario and Québec, extended to another 
chain store in Montréal. 


As in March, the Food index fell 0.7% over the 12-month 
period April 1991 to April 1992. Declines of 1.0% and 0.8% 
were registered in January and February. In the latest 
12-month period the index for Food Purchased from Stores 
declined by 1.9% while the index for Food Purchased from 
Restaurants rose by 2.0%. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index remained unchanged in April following a rise of 0.3% in 
March. The latest result reflected a large number of offsetting 
price movements. The largest upward impact resulted from an 
advance of 1.2% in the Health and Personal Care index while 
the greatest downward effect was found in the 0.1% decline 
in the Housing index. 


Much of the 1.2% advance in the Health and Personal Care 
index was attributable to a 5.6% rise in dental care charges 
after the introduction in most of the provinces of the 1992 
Suggested Fee Guides for dental surgeons. In addition, higher 
prices were reported for selected personal care supplies such 
as toilet goods and disposable diapers as well as for 
non-prescribed medicines. 


The Transportation index rose by 0.2% as a result of a 0.3% 
increase in the Private Transportation component and a 0.5% 
drop in the Public Transportation index. Some proportion of 
the rise in Private Transportation was due to higher prices for 
selected imported vehicles. As well, gasoline prices rose by 
0.7% after two consecutive declines. Automobile insurance 
premiums increased in Nova Scotia and Ontario and 
widespread advances in tune-up charges were reported. At 
the same time, prices of tires, batteries, oil changes and 
expenses related to automobile body maintenance fell. The 
Public Transportation index decreased as air fares declined by 
1.7%, mostly due to lower “seat-sale" prices and excursion 
fares to London and lower seasonal prices to the Caribbean. 
This decline was moderated slightly by a rise in highway bus 
fares in Ontario and western Canada. 


The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index 
increased by 0.5% in April. Most of this increase was 
explained by a 1.6% advance in prices of alcoholic beverages 
purchased from stores. Beer prices rose 2.2% because of 
supplier increases in Newfoundland, Ontario and the Yukon 
and because of a tax rise in British Columbia. Wine prices 
and liquor prices rose 1.4% and 1.2% in response to higher 
markups in Newfoundland, tax increases in British Columbia, 
higher prices on imported products in Québec, and supplier 


Aliments 


L’indice des aliments augmente de 0.4% en avril, soit autant qu’en 
mars. Au cours du dernier mois étudié, l’indice des aliments achetés au 
magasin s’accroit de 0.5%, et celui des aliments achetés au restaurant, 
de 0.1%. 


La hausse de 0.5% de l'indice des aliments achetés au magasin 
s'explique dans une très large mesure par la majoration du prix des 
légumes frais et de la viande fraîche. On observe une hausse des prix 
saisonniers pour presque tous les types de légumes frais, la pression la 
plus forte s’expliquant par la hausse du prix des tomates, de la laitue, 
du céleri et des légumes d'entreposage, tels que les oignons, les choux 
et les carottes. Le prix du boeuf, du veau, du porc et du poulet 
s’accroit. On observe d’autres hausses de prix pour les boissons 
gazeuses, les produits de boulangerie, les oeufs et les huiles et corps 
gras. Une partie de ces hausses est compensée par une diminution du 
prix de la dinde (à cause des “spéciaux de Pâques"), de la viande de 
salaison, du lait frais, du café, du sucre et de certaines catégories de 
fruits frais, notamment les bananes et les oranges. Les guerres de prix 
dans les magasins d'alimentation au cours des trois derniers mois, 
principalement en Ontario et au Québec, se sont étendues à une autre 
chaîne à Montréal. 


Tout comme en mars, l'indice des aliments baisse de 0.7% au cours 
de la période de 12 mois allant d'avril 1991 à avril 1992. On avait 
observé des diminutions de 1.0% et de 0.8% en janvier et en février. 
Au cours de la dernière période de 12 mois, l'indice des aliments 
achetés au magasin baisse de 1.9%, tandis que celui des aliments 
achetés au restaurant s’accroit de 2.0%. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments reste 
inchangé en avril, après s'être accru de 0.3% en mars. Cette stabilité 
s'explique par un grand nombre de mouvements de prix 
compensatoires. La pression à la hausse la plus forte s'explique par 
une progression de 1.2% de l'indice de la santé et des soins 
personnels, tandis que le recul de 0.1% de l'indice de l'habitation 
devait exercer la pression à la baisse la plus forte. 


La plus grande partie de la hausse de 1.2% de l'indice de la santé et 
des soins personnels résulte d’une majoration de 5.6% des frais de 
soins dentaires après la mise en oeuvre de la plupart des provinces du 
guide des honoraires suggérés en 1992 pour les dentistes. Par ailleurs, 
on signale une hausse des prix pour certains articles de soins 
personnels tels que les produits de toilette ainsi que les couches 
jetables et les médicaments sans ordonnance. 


L'indice des transports augmente de 0.2%, à cause d’un accroissement 
de 0.3% de la composante du transport privé, puisque l'indice du 
transport public baisse de 0.5%. Une partie de la hausse de l'indice de 
transport privé s’explique par la majoration du prix de certains véhicules 
importés. Par ailleurs, le prix de l’essence s’accroit de 0.7%, apres 
deux diminutions consécutives. Les primes d’assurance automobile sont 
majorées en Nouvelle-Ecosse et en Ontario, et on observe une hausse 
généralisée des frais de mise au point. En même temps, le prix des 
pneus, des batteries, des vidanges d’huile et des dépenses reliées a 
l'entretien de la carrosserie diminuent. L'indice du transport public 
baisse a cause d’une diminution de 1.7% des tarifs aériens, résultant 
principalement du recul des prix des “ventes de siège” et des tarifs 
excursion pour Londres ainsi que des prix saisonniers pour les 
destinations des Caraibes. Cette diminution est freinée légèrement par 
le relèvement des tarifs d'autobus interurbains en Ontario et l’ouest du 
Canada. 


L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées augmente de 
0.5% en avril. La plus grande partie de cette hausse s'explique par une 
majoration de 1.6% du prix des boissons alcoolisées achetées dans 
des magasins. Le prix de la bière s’accroit de 2.2% en raison d’un 
accroissement des prix des fournisseurs à Terre-Neuve, en Ontario et 
au Yukon et d’une hausse de taxe en Colombie-Britannique. Le prix 
des vins et des spiritueux augmente respectivement de 1.4% et de 
1.2% en raison du relèvement des marges à Terre-Neuve, des 
hausses de taxe en Colombie-Britannique et de prix plus élevés pour 
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price increases for liquor in Manitoba. Some part of the 
overall increase in the Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages index was offset by a 0.3% decline in cigarette 
prices resulting from increased competition and a drop in 
taxes on cigarettes in New Brunswick. 


The Housing index declined 0.1% as lower charges for 
owned accommodation, piped gas and furniture outweighed 
the impact of higher charges for rented accommodation, 
electricity, child care, pet food, detergent and soap and 
household textiles. The Owned Accommodation index fell by 
0.2% mostly due to continuing declines in mortgage interest 
costs and a sharp (2.2%) drop in home maintenance and 
repair charges. This price decline was offset slightly by a rise 
of 0.1% in new house prices following four successive 
months of price falls. The price of piped gas decreased as 
some distributing companies shifted to lower summer rates. 
The decline in furniture prices was attributable mainly to 
increased competition at the retail level accompanied by 
promotional activity. 


Declines were registered in both the Recreation, Reading and 
Education index (-0.5%) and the Clothing index (-0.4%). For 
the first index, declines in the prices of home entertainment 
equipment and cablevision charges were observed. 
Cablevision charges fell as specialty channels previously 
available only through Pay TV were introduced as part of the 
basic service. The 0.4% drop in the Clothing index reflected 
declines of 0.5% noted in both the Women’s Wear as well as 
the Men’s Wear index. Prices declined for most categories of 
Women’s Wear except for foundation garments and footwear. 
This reflected the predominance of sales and promotional 
prices over scattered price increases. Price increases 
represented a return to regular price levels from previously 
posted sales prices. 


Over the 12-month period, April 1991 to April 1992, the 
All-items excluding Food index climbed by 2.1%, extending 
the trend of relatively stable price increases which fluctuated 
between 2.1% and 2.2% since January. 


Energy 


Between March and April, the Energy index edged up by 
0.1%, following declines of 2.6% and 0.6% in February and 
March. The latest change was explained by an increase of 
0.7% in gasoline prices and a drop of 2.7% in the price of 
piped gas. Over the 12-month period, April 1991 to April 
1992, the Energy index rose by 1.5% after six months of 
continuous declines. 


All-items excluding Food and Energy 


In April, the All-items excluding Food and Energy index 
remained unchanged following an average monthly rise of 
0.3% in the first three months of 1992. Over the 12-month 
period ending in April 1992, the index rose 2.2%, about the 
same increase as noted in March. 


Goods and Services 


Both the Goods as well as the Services index moved up by 
0.1% in April. In March, the Goods index advanced 0.5% 
while the Services index increased 0.2%. All the increase in 
the Goods index in April resulted from a 0.4% rise in the 
Non-durable component, as the Durable and Semi-durable 
components fell by 0.3% and 0.2%. Between April 1991 and 
April 1992, the Goods index edged up by 1.1%, slightly 
above the 0.9% reported in March. Over the same period, the 
Services index climbed 2.2%, compared to a 2.5% increase 
in March. 


les produits importés au Québec. Par ailleurs, la hausse du prix des 
Spiritueux au Manitoba est attribuable à la majoration des prix des 
fournisseurs. Une partie de l’augmentation générale de l'indice des 
produits du tabac et des boissons alcoolisées est compensée par une 
diminution de 0.3% du prix des cigarettes à cause d’une concurrence 
accrue et d’une baisse des taxes sur les cigarettes au Nouveau- 
Brunswick. 


L'indice de l'habitation diminue de 0.1% car la baisse des frais du 
logement en propriété, du gaz canalisé et des meubles neutralise 
l'incidence d’une hausse des frais pour le logement en location, de 
l'électricité, des soins d'enfants, des aliments pour animaux de maison, 
du détersif et du savon et des articles ménagers en matière textile. 
L’indice du logement en propriété recule de 0.2% surtout en raison de 
la baisse persistante des coûts des intérêts hypothécaires et d’une forte 
chute (2.2%) des frais d'entretien et de réparation des maisons. Cette 
diminution de prix est légèrement compensée par une hausse de 0.1% 
du prix des maisons neuves, après quatre mois successifs de baisse de 
prix. Le prix du gaz canalisé diminue, alors que certaines compagnies 
de distribution adoptent les tarifs d'été plus bas. La diminution du prix 
des meubles résulte principalement de concurrence accrue au niveau 
du détail et des promotions. 


La diminution des indices des loisirs, de la lecture et de la formation et 
des vêtements a été de 0.5% et de 0.4%. S'agissant du premier 
indice, on observe une baisse du prix du matériel de divertissement au 
foyer et des frais de télédistribution. Ces derniers diminuent lorsque des 
canaux spécialisés qui n'étaient jusqu'à présent disponibles que sur la 
télévision payante sont devenus un élément des services de base. La 
chute de 0.4% de l'indice de l'habillement s'explique par des 
diminutions de 0.5% pour les vêtements pour femmes et pour hommes. 
Le prix de la plupart des catégories de vêtements pour femmes 
diminue, à l’exception des gaines et des chaussures. Ceci traduit la 
prédominance des ventes et des prix promotionnels sur quelques 
augmentations de prix dispersées. La hausse des prix constitue le 
retour aux niveaux normaux apres la fin des promotions. 


Au cours de la période de 12 mois allant d'avril 1991 à avril 1992, 
l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 2.1%, ce qui 
prolonge la tendance de hausses de prix relativement stables, 
comprises entre 2.1% et 2.2% depuis janvier. 


Énergie 


Entre mars et avril, l'indice de l'énergie s’accroit de 0.1%, après avoir 
baissé de 2.6% en février et de 0.6% en mars. La dernière variation 
s'explique par une majoration de 0.7% du prix de l’essence et une 
diminution de 2.7% du prix du gaz canalisé. Au cours de la période de 
12 mois allant d'avril 1991 à avril 1992, l'indice de l'énergie s'accroît 
de 1.5%, après six mois de baisses continues. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


En avril, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie reste 
inchangé, après avoir enregistré une augmentation mensuelle moyenne 
de 0.3% au cours des trois premiers mois de 1992. Au cours de la 
période de 12 mois se terminant en avril 1992, l'indice augmente de 
2.2%, Soit à peu pres autant qu’en mars. 


Biens et services 


L'indice des biens et celui des services augmentent tous les deux de 
0.1% en avril. En mars, l'indice des biens avait augmenté de 0.5%, et 
celui des services, de 0.2%. La hausse de l'indice des biens en avril 
est attribuable uniquement à un accroissement de 0.4% pour les biens 
non-durables, puisque les composantes des biens durables et 
semi-durables se replient respectivement de 0.3% et de 0.2%. Entre 
avril 1991 et avril 1992, l'indice des biens augmente de 1.1%, soit un 
peu plus qu'en mars (0.9%). Au cours de cette même période, l'indice 
des services s'accroît de 2.2%, comparativement à 2.5% en mars. 
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City Highlights Points saillants des indices des villes 

Entre mars et avril, les variations des indices d'ensemble des villes pour 
lesquelles on publie un IPC sont comprises entre une diminution de 
0.6% a Saint John et Whitehorse et une augmentation de 0.6% a 
Winnipeg. A Saint John, on reléve de fortes baisses pour les transports 
et les produits du tabac et les boissons alcoolisées. A Whitehorse, on 
note d’importantes diminutions des indices des aliments et de 
habitation. La plus forte hausse, celle de Winnipeg s’explique par des 
progressions appréciables des indices de |I’habitation, des transports et 
de la santé et des soins personnels. 


Between March and April, changes in the All-items indexes 
for cities for which CPI’s are published fluctuated between a 
decline of 0.6% observed in Saint John and Whitehorse to an 
increase of 0.6% in Winnipeg. In Saint John, sharp declines 
were observed in the Transportation and Tobacco Products 
and Alcoholic Beverages indexes. In Whitehorse, major 
declines were reported in the Food and Housing indexes. The 
largest rise noted in Winnipeg resulted from significant 
increases in the Housing, Transportation and Health and 
Personal Care indexes. 


Entre avril 1991 et avril 1992, les variations des IPC des villes sont 
comprises entre une diminution de 0.5% a Saskatoon et une 
augmentation de 2.8% a Vancouver. 


Between April 1991 and April 1992, changes in city CPIl’s 
ranged from a decline of 0.5% in Saskatoon to a rise of 2.8% 
in Vancouver. 


GRAPHIQUE - 1 
Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 


CHART - 1 
Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 


Year, by City! par ville! 
April 1992 / avril 1992 
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From previous month 
Par rapport au mois précédent 


See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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From same month of the previous year 


Par rapport au mois correspondant 
de l’année précédente 


Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalises) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated' and Non- 
Regulated Price Indexes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 


GRAPHIQUE - 6 

L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
réglementés! et non réglementés 

(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l'indice des prix à la consommation, des 
Regulated’ and Non-Regulated indices des prix réglementés! et non réglementés 
Price Indexes from the Same Month of the Previous (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
Year (not seasonally Adjusted), Canada l’année précédente, Canada 
% % 
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1 The "regulated" commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The “weight” 
associated with such commodities in the 1986 basket 
iS 25.99%. For further details see McCrae, Linda: “The 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. 


1 


Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
dont l’approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
“oonderation” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
25.99%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 
L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 

D Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 

Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante G 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 

Previous Year l’année précédente 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
cl gC Ss ean 

Indexes Percentage change 

April 1992 from 
Indices Taux de variation 


Avril 1992 contre 


April March April March April 


ee — ———_—_—_"——_— ”—”—”—”—"—"—”—"”—”———"—"—…"—”—"—"—"—…—"’—…"…"—"—"…"—"…"…"—"—"…"—"’…"—"’_…— —’— ’ _ ———…—"’"…"’…—"’"…"’"…"—"—"— — — 


ee ee anne 


ES arenes ane EEE 


1992 1992 1991 1992 1991 
Avril Mars Avril Mars Avril 
ALL-ITEMS 127.6 127.5 125.5 0.1 1.7 ENSEMBLE 
FOOD 120.9 120.4 121.8 0.4 -0.7 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.6 115.0 117.8 0.5 -1.9 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.0 115.6 118.8 0.3 -24 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) MO 114.0 1077 1.1 -1.7 (sauf la volaille) 
Beef VAT 116.8 118.4 0.8 -0.6 Boeuf 
Pork 103.3 101.9 112.6 1.4 -8.3 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 115.8 TA 117.9 -1.1 -1.8 fraîche ou congelée 
Cured meat 96.4 97.3 109.3 -0.9 -11.8 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 1255 12527 12747 -0.2 -1.7 viande et viandes cuites 
Fish 12572 12572 124.4 0.0 0.6 Poisson 
Dairy products and eggs 115.8 115.9 115 0}. 1 -0.1 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 116.8 116.9 116.5 -0.1 0.3 Produits laitiers 
Fluid whole milk 116.4 116.9 ies -0.4 0.8 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 116.0 116.0 118.5 0.0 2 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 106.8 106.3 110.7 0.5 -8.5 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 1147 114.4 tn Sar 0.3 -0.3 et autres produits céréaliers 
Bakery products alia 116.6 114.7 0.5 Dope Produits de boulangerie 
Bread IN 72 114.3 111.6 0.8 2 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 112.6 MIS 120.7 -0.7 -6.7 et produits céréaliers 
Sa Aker en a 
Fruit 110.8 110.9 121.3 -0.1 -8.7 Fruits 
Fresh fruit 109.3 109.5 12742 -0.2 -14.1 Fruits frais 
Fruit juice , Jus de fruits 
(except concentrated) 1275 11225 108.9 02 Sn) (sauf concentré) 
RL LE VE AR LR Re ei a TF ae Re ee ap et à 
Vegetables 118170 1272 123.9 972 6.0 Légumes 
Fresh vegetables 1972 130.9 125.0 4.8 9.8 Légumes frais 
Frozen vegetables 118.3 122.7 124.0 -3.6 -4.6 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations Wes! 114.0 118.6 -0.6 -4.5 base de légumes, en boîte 
NEE ee ee SS PR Re ie PR SRE © nr. ee Ne eee 
Sugar and sugar preparations 110.9 112.9 124.6 -1.8 -11.0 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 104.6 10575 123.4 -0.9 -15.2 Sucre 
er dal siete) nt ES Lege) Te eee a ME ER EEE RSS 
Coffee and tea 74.5 74.9 80.1 -0.5 -7.0 Café et the 
me el ai ahr ee Ee ee a ee eee ee ee 
Fats and oils 109.6 108.6 ATI; 0.9 -1.9 Huiles et matières grasses 
RS ee ee 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 128.5 122.3 125.4 1.0 -1.5 préparations alimentaires 
Food purchased from restaurants 135.2 135.1 132.6 0.1 2.0 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

April 1992 from 
Indices Taux de variation 


Avril 1992 contre 


April March April March April 


1992 1992 1991 1992 1991 
Avril Mars Avril Mars Avril 
HOUSING 125.8 125.9 123.8 -0.1 1.6 HABITATION 
Shelter 129.0 129.2 126.6 -0.2 1.9 Logement 
Principal accommodation 129.6 129.7 126.9 -0.1 2.1 Logement principal 
Rented accommodation 124.4 124.2 120.9 0.2 2.9 Logement en location 
Rent 124.8 124.6 1218 0.2 2.9 Loyer 
Owned accommodation 1832 133.5 1822 -0.2 0.8 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 133.6 133.8 137.8 -0.1 -3.0 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 131.4 1813 128.7 0.1 2.1 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 127.6 128.2 12154 =0:5 5.4 pour le logement principal 
Water 146.3 146.0 1854 0.2 8.3 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 120.4 120.4 1241 0.0 -0.6 combustibles liquides 
Piped gas 98.0 100.7 94.9 -2.7 3:3 Gaz naturel 
Electricity 143.8 143.5 134.1 0.2 We Electricité 
Non-principal accommodation 17e 117.8 119.7 -0.1 -1.7 Logement secondaire 
Traveller accommodation 1] 1277 112.6 11720 0.1 07 Hébergement des voyageurs 
Household operation 119.0 118.9 117.0 0.1 1.7 Dépenses de ménage 
Communications 97.2 97.2 95.1 0.0 2.2 Communications 
Telephone services 93.9 93.8 92.1 0.1 2.0 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 1320) 112.4 WS} 0.5 -2.4 (Sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 118.0 120.2 ae 7 -1.8 -0.6 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 114.5 lal Set 122.0 -0.5 -6.1 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 118.8 119.2 122.0 -0.3 -2.6 plastique et en papier d’aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related equipement menager et 
services 116.2 116.7 116.8 -0.4 -0.5 services connexes 
Household furnishings 118.7 119.7 119.6 -0.8 -0.8 Articles d’ameublement 
Furniture 118.6 120.4 120.9 -1.5 -1.9 Meubles 
Household textiles 124.0 122.9 119.9 0.9 3.4 Articles ménagers en matière 
Household equipment 11/075 110.6 alles ON -0.9 Équipement ménager 
Household appliances 104.6 104.6 106.3 0.0 -1.6 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 136.1 136.1 131.8 0.0 3.3 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

April 1992 from 
Indices Taux de variation 


Avril 1992 contre 


April March April March April 


1992 1992 1991 1992 1991 
Avril Mars Avril Mars Avril 
CLOTHING 130.1 130.6 129.2 -0.4 0.7 HABILLEMENT 
Women’s wear 130.1 130.7 129.9 -0.5 0.2 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 130.3 130.5 128.2 -0.2 1.6 Vêtements pour filles 
Men’s wear 129.5 130.1 128.4 -0.5 0.9 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 127.5 127.4 124.1 0.1 2.7 Vêtements pour garcons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 131.8 131.9 130.2 -0.1 1.2 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 120.7 120.5 117.7 0.2 2.5 TRANSPORTS 
Private transportation 120.3 119.9 117.2 0.3 2.6 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 115.6 115.3 109.7 0.3 5.4 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 127.1 126.6 126.3 0.4 0.6 automobiles 
Gasoline 115.0 114.2 11745 0.7 -2.1 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 19229 132.6 133.4 0.2 -0.4 non couverts par l'assurance 
Parking 169.7 169.7 HGS: 0.0 3.9 Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 142.0 141.1 134.4 0.6 SET (régimes publics et privés) 
Public transportation 132.6 133.3 129.8 -0.5 2.2 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 149.7 149.5 134.4 0.1 11.4 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 154.6 154.6 SSS 0.0 16.0 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 137.4 19724 136.7 0.0 0.5 Taxi local 
Inter-city transportation 124.0 125.4 129.7 -1.1 -4.4 Transport Interurbain 
Air 118.7 120.8 128.0 -1.7 -7.3 Avion 
Highway bus 156.2 151.8 143.5 2.9 8.9 Autocar 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 131.0 129.4 128.5 122 1.9 PERSONNELS 
Health care 137.1 133.5 132.2 277 3.7 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 146.4 146.0 143.2 0.3 2.2 pharmaceutiques 
Personal care 127.0 126.4 125.8 0.5 1.0 Soins personnels 
Supplies and equipment igs 116.9 118.4 0.8 -0.5 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) | 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
(“kee 
Indexes Percentage change 
April 1992 from 
Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre 

April March April March April 

1992 1992 1991 1992 1991 

Avril Mars Avril Mars Avril 
ns ee se le 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.1 19187 129.3 -0.5 1.4 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.3 125.0 125.4 -0.6 -0.9 Loisirs 
ees ee ee se eee 
Recreation equipment and services 116.6 116.6 118.9 0.0 -1.9 Materiel et services de loisirs . 

Sporting and athletic equipment 125.9 126.0 126.4 -0.1 -0.4 Materiel de sport et d’athletisme 
Home-entertainment equipment Materiel et services de 
and services 101.6 103.3 107.5 -1.6 -5.5 divertissement au foyer = 
Cultural and recreation services 138.9 139.7 137.4 -0.6 1.1 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.0 145.0 143.2 0.0 1.3 et autres imprimes 
Education 157.9 157.9 140.4 0.0 12.5 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 168.2 167.4 1572 0.5 7.0 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 224.4 225.1 203.2 -0.3 10.4 articles pour fumeurs 
Cigarettes 224.4 2254 203.4 -0.3 10.3 Cigarettes 
Alcoholic beverages 138.3 136.7 1927 1£2 4.2 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 143.0 142.5 139.4 0.4 2.6 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 135% 18975 129.0 1.6 5.2 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 123.7 123.6 122.4 0.1 1.1 Biens 
Durable goods 113.8 114.1 112.4 -0.3 1.2 Biens durables 
Semi-durable goods 129.8 130.1 128.7 -0.2 0.9 Biens semi-durables 
Non-durable goods 1279 126.8 126.0 0.4 1.0 Biens non-durables 
ARS APRES CRE EE ae ee EE 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 136.5 136.2 132.4 One 3.1 les aliments achetés au magasin . 
Re kes Pe er Se ee ee ee eae eee 2 en emma 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.2 126.2 123° 0.0 1.9 achetés au magasin 
SL ees 
Services 132.3 132.2 129.4 0.1 2.2 Services 
a ee 
shelter services 135.0 134.7 130.8 0.2 3.2 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agregats spéciaux: 
eee excluding food er ni Usa 0.0 2 Ensemble sans les aliments 
| : À ) 0.1 1.5 Energie 
An excluding energy 128.2 128.1 126.1 0.1 1.7 Ensemble sans l'énergie 
es and energy 120.8 120.4 120.9 0.3 0 Aliments et énergie 
“items excluding Ensemble sans les aliments 

food and energy 130.0 130.0 12732 0.0 2.2 et l'énergie 
All-items excluding shelter 127.0 126.8 125.1 0.2 1.5 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 


Consumer Price Index for Canada, All-items 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 


TABLEAU - 3 
Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
indice d’ensemble (non désaisonnalise), 1973-1992, 1986 = 100 


Jan. Feb. March Aoril May June July Aug. Sept. Oct Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc Moyenne 
Annuelle(7) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 See 37.4 36.0 
1974 724 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 451 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 CSS 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 521 52.6 52.9 599 SES 
1978 53:5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 Sr 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 Oiled 61.5 62.0 625 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 7025 67.2 
1981 eles Tee Gon Woe 74.3 15:9 76.1 767 TTL 78.0 78.7 79.1 ASS 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 Sora 
1983 86.2 86.6 87-5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.C 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 Oday, 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 10572 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 O:S 108.6 
1989 110.9 TUE 1122 11225 1197 114.3 115.0 ls 11533 10927 loi 116.0 114.0 
1990 11170 DA Tia 181 lake 1187 11922 119.8 119.9 120.2 Vedee 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 25:0) 12575 125°5 12641 126.7 126.8 126.9 1267 126.5 12720 126.4 126.2 
1992 12720 12724 12725 127.6 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 525 5.8 5.8 Gar 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7:8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 ales WU VAT 10.9 10.9 7 tire 12:38 10.8 
1975 11.9 less Wee ied 10.2 10.3 1122 10.8 OES 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 To 67 6.2 6.4 6.2 ST 5.9 TS) 
1977 6.3 6.5 740) Wan TAS 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 OZ 10.8 10.9 ites Wie 10.2 
1987 lial 12a 1225 12978 1222 12.9 12.9 1226 12.5 12.6 1e 1272 12.4 
1982 1) 11.6 11.6 nes 12.0 les 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 722 6.7 5.4 5.6 515) BES 4.9 4.9 4.2 4.5 Sai 
1984 Se 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 Car, 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 377 37 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 510 5:3 5.4 52 5:3 52 55 52 5.0 
1990 525 59 56 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 510 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 194 1.6 Une 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 
(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une annee 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 10a GRAPHIQUE - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois G 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


April 1992 / avril 1992 


-10 0 0 5) 10 15% -10 “8 0 5 10 15% 
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! See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 
April 1992 / avril 1992 
-10 9 0 5 10 15% -10 -5 0 5 10 15% 
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Victoria ee Victoria 3 | 
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EM 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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All-items excluding food and energy! 
L'ensemble sans les aliments et l'énergie! 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The 0.2% rise in the All-items index was largely attributable to 
price increases for alcoholic beverages, cigarettes, food and 
personal care supplies. Within the Food index, price increases 
were recorded for chicken, dairy products, bakery products, 
fresh vegetables and beef. Moderating these advances were 
price declines for home entertainment equipment and 
gasoline, decreased household operating expenses and a 
drop in owned accommodation charges. Since April 1991, the 
All-items index has risen 1.0%. 


Charlottetown/Summerside 


Higher prices for food, clothing and alcoholic beverages were 
the major contributing factors in the 0.1% rise in the All-items 
index. Within the Food index, price increases were recorded 
for poultry, cereal products, fish, fresh vegetables, and cured 
and prepared meats. Increased charges for dental care were 
observed as well. A decline in the Housing index, reflecting 
decreased charges for fuel oil, electricity and owned 
accommodation, had a notable dampening effect. Lower 
prices for recreational and home entertainment equipment also 
had a moderating impact. The Transportation index fell 
slightly, as declines in gasoline prices, vehicle maintenance 
charges and air fares more than offset higher prices for 
automotive vehicles. Since April 1991, the All-items index has 
risen 0.8%. 


Halifax 


Increased housing charges, most notably for electricity, owned 
accommodation, household furnishings and water, were 
among the main contributors to the 0.2% rise in the All-items 
index. Further upward pressure came from the Food index, as 
price increases for fresh vegetables, soft drinks, restaurant 
meals, beef, pork and sugar were recorded. Other notable 
increases were observed in automotive vehicle prices, in 
vehicle insurance premiums and in dental care charges. 
Lower prices for women’s wear, home entertainment 
equipment and personal care supplies dampened the overall 
upward movement. Since April 1991, the All-items index has 
risen 1.5%. 


Saint John 


The All-items index fell by 0.6%. Much of the decline was 
associated with lower prices for cigarettes and gasoline, and, 
to a lesser extent, with decreased prices for women’s wear 
and home entertainment equipment. Partially offsetting these 
declines were advances in charges for rented 
accommodation, basic telephone service and furniture. The 
Food index was up slightly, as higher prices for fresh produce 
and soft drinks were recorded. Increased charges for dental 
care were noted as well. Since April 1991, the All-items index 
has risen 0.7%. 


Quebec 


The 0.2% rise in the All-items index was largely associated 
with higher prices for gasoline, alcoholic beverages, dental 
care and recreational equipment. Moderating these advances 
were lower charges for personal care supplies, owned 
accommodation, household furnishings and equipment and 
household operation. The Food index fell slightly, reflecting 
lower prices for fresh fruit, beef, poultry, sugar, soft drinks and 
dairy products. Since April 1991, the All-items index has risen 
1.8%. 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St John’s 


La hausse de 0.2% de l'indice d’ensemble s’explique dans une large 
mesure par le relevement du prix des boissons alcoolisées, des 
cigarettes, des aliments et des produits de soins personnels. Dans le 
cas de l'indice des aliments, on note une hausse du prix du poulet, des 
produits laitiers, des produits de boulangerie, des légumes frais et du 
boeuf. Ces progressions sont atténuées par la baisse du prix du 
matériel de divertissement au foyer et de l'essence, des dépenses de 
ménage et des frais de logement en propriété. Depuis avril 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Charlottetown/Summerside 


La principale cause de la hausse de 0.1% de l'indice d'ensemble est la 
majoration du prix des aliments, des vêtements et des boissons 
alcoolisées. S'agissant de l'indice des aliments, on observe une hausse 
du prix du poulet, des produits céréaliers, du poisson, des légumes frais 
et de la viande de salaison et des préparations à base de viande. Les 
frais de soins dentaires augmentent eux aussi. La diminution de l'indice 
de l'habitation résultant de la baisse du prix du mazout, de l'électricité 
et des frais de logement en propriété exerce un effet atténuateur 
appréciable. Le repli du prix du matériel de loisirs et de divertissement 
au foyer a également un effet modérateur. L'indice des transports se 
replie légèrement, la baisse du prix de l'essence, des frais d'entretien 
des véhicules et des tarifs aériens compensant la hausse du prix des 
véhicules automobiles. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.8%. 


Halifax 


Parmi les principales raisons de la hausse de 0.2% de l'indice 
d'ensemble figure l’augmentation des frais d'habitation, plus 
particulièrement l'électricité, le logement en propriété, les articles 
d'ameublement et l’eau. L'indice des aliments accentue la pression à la 
hausse en raison de l’augmentation du prix des légumes ‘frais, des 
boissons gazeuses, des repas au restaurant, du boeuf, du porc et du 
sucre. On relève d’autres augmentations appréciables dans le cas du 
prix des véhicules automobiles, des primes d’assurance-automobile et 
des soins dentaires. Le mouvement général à la hausse est freiné par 
la baisse du prix des vêtements pour femmes, du matériel de 
divertissement au foyer et des produits de soins personnels. Depuis 
avril 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.5%. 


Saint John 


L'indice d'ensemble diminue de 0.6%. La plus grande partie de cette 
diminution s'explique par la baisse du prix des cigarettes et de 
l'essence et, dans une moindre mesure, par celle du prix des 
vêtements pour femmes et du matériel de divertissement au foyer. Ces 
diminutions sont compensées en partie par une majoration des frais du 
logement en location, des services téléphoniques de base et des 
meubles. L'indice des aliments augmente légèrement en raison d’une 
hausse du prix des fruits et légumes frais et des boissons gazeuses. On 
observe aussi un relèvement des frais de soins dentaires. Depuis avril 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.7%. 


Québec 


La hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble est attribuable dans une 
large mesure au relèvement du prix de l'essence, des boissons 
alcoolisées, des soins dentaires et du matériel de loisirs. Ces 
augmentations sont atténuées par une réduction des frais pour les 
produits de soins personnels, le logement en propriété, les articles 
d'ameublement et l'équipement ménager ainsi que les dépenses de 
ménage. L'indice des aliments baisse légèrement a cause de la 
diminution du prix des fruits frais, du boeuf, de la volaille, du sucre, des 
boissons gazeuses et des produits laitiers. Depuis avril 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.8%. 
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Montréal 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
declines in four of the major component indexes offset 
advances in the remaining three. The greatest downward 
pressure came from the Housing index where decreased 
charges for household furnishings and equipment, 
homeowners’ maintenance and repairs and household 
operating expenses were recorded. The Food index also fell, 
reflecting lower prices for restaurant meals, prepared meats, 
fresh fruit, dairy products, fish, soft drinks cereal products and 
poultry. In addition, lower prices for recreational and home 
entertainment equipment were recorded, along with lower 
prices for clothing. Offsetting these declines were price 
advances for alcoholic beverages, gasoline, dental care, and 
personal care supplies. Since April 1991, the All-items index 
has risen 2.0%. 


Ottawa 


Among the main contributors to the 0.1% rise in the All-items 
index were increased transportation charges (notably for 
automotive vehicles, gasoline, insurance and maintenance and 
repairs) and higher housing costs (particularly for rented 
accommodation, furniture and household appliances). Further 
upward pressure came from higher prices for beer purchased 
from stores and increased charges for dental care. The Food 
index rose marginally, due to higher prices for fresh produce 
and beef. Lower prices for clothing had a dampening effect. 
The Recreation index also fell, as decreased charges for 
Cablevision services more than offset higher prices for 
recreational equipment. Since April 1991, the All-items index 
has risen 1.4%. 


Toronto 


The All-items index fell slightly (-0.1%), reflecting declines in 
the Housing, Clothing and Recreation indexes. Within 
Housing, decreased charges were observed for owned 
accommodation, piped gas and furniture. The fall in the 
Clothing index reflected lower prices for men’s and women’s 
wear. Decreased charges for cablevision services and for 
home entertainment equipment were responsible for the drop 
in the Recreation index. Partially offsetting these declines 
were higher prices for automotive vehicles, vehicle insurance, 
gasoline and beer purchased from stores. The Food index 
also advanced, largely due to higher prices for fresh produce, 
beef, dairy products and bread. Charges for dental care and 
non-prescribed medicines were up as well. Since April 1991, 
the All-items index has risen 1.2%. 


Thunder Bay 


Higher food prices, particularly for fresh produce, bakery 
products, dairy products and fish, and increased housing 
charges (notably for rented accommodation, water, household 
operating expenses, furniture and appliances) explained most 
of the 0.1% rise in the All-items index. Further upward 
pressure came from higher prices for beer purchased from 
stores, increased charges for dental care and price increases 
for non-prescribed medicines and personal care supplies. The 
Transportation index remained unchanged, as advances in 
automotive vehicle prices and vehicle insurance premiums 
were offset by declines in maintenance and repair charges 
and air fares. A drop in the Recreation index, reflecting lower 
prices for recreational and home entertainment equipment as 
well as a decline in charges for cablevision services, had a 
notable dampening effect. Since April 1991, the All-items 
index has risen 2.3%. 


Montréal 


L’indice d’ensemble reste inchangé, la baisse de quatre des principaux 
indices compensant la hausse des trois autres. La pression a la baisse 
la plus forte émane de l'indice de l’habitation, pour lequel on observe 
une diminution du prix des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager, des réparations et des travaux d’entretien ainsi que des 
dépenses de ménage. L'indice des aliments diminue lui aussi à cause 
de la baisse du prix des repas au restaurant, des préparations à base 
de viande, des fruits frais, des produits laitiers, du poisson, des 
boissons gazeuses, des produits céréaliers et de la volaille. Par ailleurs, 
on note une diminution du prix du matériel de loisirs et de 
divertissement au foyer ainsi que des vêtements. Ces baisses sont 
compensées par la majoration du prix des boissons alcoolisées, de 
l'essence, des soins dentaires et des produits de soins personnels. 
Depuis avril 1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 2.0%. 


Ottawa 


Parmi les causes principales de la hausse de 0.1% de l'indice 
d'ensemble figure l'augmentation des frais de transport (notamment les 
véhicules automobiles, l'essence, l'assurance et l'entretien et les 
réparations) ainsi que des frais de logement (en particulier pour le 
logement en location, les meubles et les appareils ménagers). La 
majoration du prix de la bière achetée au magasin et des soins 
dentaires devait s'ajouter à la pression à la hausse. L'indice des 
aliments augmente de façon minime en raison de la hausse du prix des 
fruits et légumes frais et du boeuf. La baisse du prix des vêtements 
exerce un effet de modération. L'indice des loisirs se replie également, 
la diminution des frais de télédistribution compensant la hausse du prix 
du matériel de loisirs. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.4%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble diminue légèrement (-0.1%) a cause de la baisse 
des indices de l'habitation, de l'habillement et des loisirs. S'agissant de 
l'habitation, on relève une diminution des frais du logement en 
propriété, du gaz canalisé et des meubles. La baisse de |’indice de 
l’habillement est attribuable à une diminution du prix des vêtements 
pour hommes et pour femmes. La baisse des frais de télédistribution et 
du matériel de divertissement au foyer est la cause de la chute de 
l'indice des loisirs. Ces diminutions sont en partie compensées par la 
hausse du prix des véhicules automobiles, de l’assurance-automobile, 
de l'essence et de la bière achetée au magasin. L'indice des aliments 
augmente lui aussi en raison surtout de la hausse du prix des fruits et 
légumes frais, du boeuf, des produits laitiers et du pain. Les frais de 
soins dentaires et des médicaments sans ordonnance s’accroissent 
également. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.2%. 


Thunder Bay 


La plus grande partie de l'augmentation de 0.1% de l'indice 
d'ensemble est attribuable à la majoration du prix des aliments, en 
particulier des fruits et légumes frais, des produits de boulangerie, des 
produits laitiers et du poisson, ainsi que des frais d'habitation 
(notamment le logement en location, l'eau, les dépenses de ménage, 
les meubles et les articles ménagers). La hausse du prix de la bière 
achetée dans les magasins, des soins dentaires et des médicaments 
sans ordonnance ainsi que des produits de soins personnels devait 
accentuer la pression à la hausse. L'indice des transports reste 
inchangé, car la hausse du prix des véhicules automobiles et des 
primes d’assurance-automobile est compensée par une diminution des 
frais d’entretien et de réparation et des tarifs aériens. La baisse de 
l'indice des loisirs, attribuable à la diminution du prix du matériel de 
loisirs et de divertissement au foyer et des frais de télédistribution, a 
exercé un effet atténuateur notable. Depuis avril 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.3%. 
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Winnipeg 


The All-items index rose 0.6%. A large part of the upward 
impact originated in the Transportation index, where higher 
prices for gasoline and automotive vehicles were observed. 
Charges for owned and rented accommodation, electricity and 
household furnishings advanced as well. Further upward 
pressure was exerted by higher food prices (mainly beef, 
restaurant meals and bakery products) and increased charges 
for dental care and for personal care supplies. Since April 
1991, the All-items index has risen 1.6%. 


Regina 


The All-items :.dex fell 0.2%, as declines were registered in 
five of the seven major component indexes. The largest 
downward impact came from the Transportation index, where 
lower prices for gasoline were recorded. A decline in the Food 
index also had a significant dampening effect, as lower prices 
for fresh produce, cured and prepared meats, and pork more 
than offset higher prices for beef, bakery products and dairy 
products. Price declines for home entertainment, men’s and 
women’s wear, new houses and household equipment also 
exerted a considerable downward impact. Partially offsetting 
these declines were advances in dental care charges and 
household furnishings prices. Since April 1991, the All-items 
index has registered a 0.3% decline. 


Saskatoon 


Increased housing charges, notably for household furnishings, 
owned accommodation, rented accommodation and household 
operating expenses, explained a large part of the 0.2% rise in 
the All-items index. A rise in the Transportation index, 
reflecting higher prices for automotive vehicles, increased 
charges for vehicle maintenance and repairs and higher fares 
for local bus travel exerted a considerable upward influence. 
Advances in dental care charges were also registered. 
Dampening these advances were lower food prices most 
notably for fresh produce, cured and prepared meats, and 
pork. Price declines were also recorded for recreational 
equipment, nome entertainment equipment and clothing. Since 
April 1991, the All-items index has fallen 0.5%. 


Edmonton 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
advances in four of the major comonent indexes totally offset 
declines in the remaining three. A large part of the upward 
pressure came from the Food index, where higher prices were 
recorded for chicken, cereal and bakery products, fresh fruit 
and dairy products. Increased dental care charges and higher 
prices for personal care supplies contributed a further upward 
influence. Higher prices for cigarettes, home entertainment 
equipment and recreational equipment were also registered. 
Offsetting these advances were declines in charges for 
gasoline, piped gas and household furnishings and equipment. 
Clothing prices fell slightly. Since April 1991, the All-items 
index has risen 2.1%. 


Winnipeg 


L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. Une partie importante de la 
pression à la hausse est due à l'indice des transports, pour lequel on 
constate un accroissement du prix de l’essence et des véhicules 
automobiles. Les frais du logement en propriété et en location, de 
l'électricité et des articles d’ameublement sont égalemnt en hausse. La 
majoration du prix des aliments (principalement le boeuf, les repas pris 
au restaurant et les produits de boulangerie) et le relevement des frais 
de soins dentaires et des produits de soins personnels ont accentué la 
pression à la hausse. Depuis avril 1991, l'indice d’ensemble a 
augmenté de 1.6%. 


Regina 


L'indice d’ensemble diminue de 0.2%, alors qu’on enregistre une 
baisse de cinq des sept indices principaux. La pression a la baisse la 
plus forte provient de l'indice des transports en raison de la diminution 
du prix de l’essence. Le recul de l'indice des aliments exerce lui aussi 
un effet atténuateur appréciable, puisque la diminution du prix des fruits 
et légumes frais, de la viande de salaison et des préparations à base 
de viande et du porc neutralise la hausse du prix du boeuf, des produits 
de boulangerie et des produits laitiers. La diminution du prix du matériel 
de divertissement au foyer, des vêtements pour hommes et pour 
femmes, des maisons neuves et de l'équipement ménager exerce 
également une poussée à la baisse considérable. Ces diminutions sont 
en partie compensée par la majoration des soins dentaires et du prix 
des articles d'ameublement. Depuis avril 1991, l’indice d'ensemble a 
diminué de 0.3%. 


Saskatoon 


La hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble s'explique dans une large 
mesure par l'augmentation des frais d'habitation, notamment les articles 
d'ameublement, le logement en propriété, le logement en location et les 
dépenses de ménage. L’accroissement de l'indice des transports, 
résultant de la majoration du prix des véhicules automobiles, des frais 
d'entretien et de réparation automobiles et des tarifs d'autobus locaux, 
exerce une pression à la hausse considérable. On note par ailleurs un 
relèvement des frais de soins dentaires. Ces augmentations se trouvent 
atténuées par la réduction du prix des aliments, plus particulièrement 
des fruits et légumes frais, de la viande de salaison et des préparations 
à base de viande et du porc. Le prix du matériel de loisirs, du matériel 
de divertissement au foyer et des vêtements baisse également. Depuis 
avril 1991, l'indice d'ensemble a diminué de 0.5%. 


Edmonton 


L'indice d'ensemble reste inchangé. En effet, l'augmentation de quatre 
des indices principaux compense entièrement la baisse des trois autres. 
Une partie importante de la pression a la hausse émane de l'indice des 
aliments, pour lequel on relève une augmentation du prix du poulet, des 
produits céréaliers et de boulangerie, des fruits frais et des produits 
laitiers. La majoration des frais de soins dentaires et des produits de 
soins personnels accentue la pression à la hausse. Le prix des 
cigarettes, du matériel de divertissement au foyer et du matériel de 
loisirs augmente lui aussi. Ces hausses sont compensées par une 
réduction du prix de l'essence, du gaz canalisé et des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager. Le prix des vêtements est 
en légère baisse. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
2.1%. 
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Calgary 


The All-items index fell slightly (-0.1%), largely due to 
decreases in the Transportation and Recreation indexes. 
Within Transportation, lower gasoline prices and decreased air 
fares were recorded. The fall in the Recreation index reflected 
lower prices for home entertainment and recreational 
equipment, as well as a decrease in cablevision charges. The 
Clothing index declined as well. Partly offsetting these 
declines were price increases for fresh vegetables, chicken 
and bakery products. Charges for personal care supplies, 
dental care and non-prescribed medicines advanced as well. 
The Housing index was also up, largely due to higher prices 
for household furnishings and equipment and increased 
household operating expenses. Since April 1991, the All-items 
index has risen 2.2%. 


Vancouver 


Increased charges for alcoholic beverages and gasoline, 
combined with advances in the Food and Housing indexes 
accounted for most of the 0.4% rise in the All-items index. 
Within the Food component, price increases were recorded 
for pork, bakery products, soft drinks and fresh produce. The 
rise in the Housing index was mainly due to increased 
charges for rented and owned accommodation, higher 
household operating expenses and price increases for 
household furnishings and equipment. Charges for dental care 
advanced as well. Since April 1991, the All-items index has 
risen 2.8%. 


Victoria 


The All-items index rose 0.3% with most of the advance 
Originating from higher prices for food and _ alcoholic 
beverages. The rise in the Food index reflected price 
increases for restaurant meals, pork, fresh produce and eggs. 
The Housing index also advanced due to increased charges 
for household furnishings and equipment, new houses and 
rented accommodation. Higher charges for dental care were 
also recorded. Moderating these advances were lower prices 
for clothing, home entertainment equipment, new cars and air 
fares. Since April 1991, the All-items index has risen 1.9%. 


Whitehorse 


Declines in five of the seven major component indexes 
accounted for the 0.6% fall in the All-items index. The largest 
downward influence came from the Food index where lower 
prices were registered for fresh produce, cereal products, pork 
and dairy products. Decreased household operating expenses 
and lower prices for household furnishings and equipment also 
had a major downward influence. Clothing prices declined, as 
did the costs of personal care supplies and home 
entertainment equipment. Some upward pressure was exerted 
by price increases for beer purchased from stores, automotive 
vehicles, and vehicle maintenance and repairs. Charges for 
dental care advanced as well. Since April 1991, the All-items 
index has risen 0.6%. 


Yellowknife 


Declines in the Housing, Food and Clothing indexes 
accounted for most of the 0.3% decline in the All-items index. 
Lower prices for household furnishings and equipment 
explained the drop in the Housing index, while price declines 
for fresh fruit and beef were responsible for the fall in the 
Food index. A sharp rise in the Health and Personal Care 
index dampened the overall decline. Since April 1991, the 
All-items index has risen 1.1%. 


Calgary 


L'indice d’ensemble diminue légèrement (-0.1%) à cause surtout de la 
baisse des indices des transports et des loisirs. S'agissant des 
transports, on observe un recul du prix de l’essence et des tarifs 
aériens. Dans le cas des loisirs, la baisse traduit la diminution du prix 
du matériel de divertissement au foyer et du matériel de loisirs ainsi que 
des tarifs de télédistribution. L'indice de l'habillement se replie lui aussi. 
Ces diminutions sont en partie compensées par le relèvement du prix 
des légumes frais, du poulet et des produits de boulangerie. Les frais 
pour les produits de soins personnels, les soins dentaires et les 
médicaments sans ordonnance augmentent aussi. L'indice de 
l'habitation s'accroît également, principalement en raison de la hausse 
du prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager et des 
dépenses de ménage. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 2.2%. 


Vancouver 


La plus grande partie de l'augmentation de 0.4% de l'indice 
d'ensemble est due au relèvement du prix des boissons alcoolisées et 
de l’essence ainsi qu’à la progression des indices des aliments et de 
habitation. En ce qui concerne les aliments, le prix du porc, des 
produits de boulangerie, des boissons gazeuses et des fruits et légumes 
frais est à la hausse. L'augmentation de l'indice de l’habitation résulte 
principalement de la majoration des frais pour le logement en location 
et celui en propriété, des dépenses de ménage et du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager. Les frais des soins 
dentaires augmentent eux aussi. Depuis avril 1991, lindice d'ensemble 
a augmenté de 2.8%. 


Victoria 


L'indice d'ensemble augmente de 0.3%, principalement à cause de la 
hausse du prix des aliments et des boissons alcoolisées. Pour l'indice 
des aliments, la hausse s'explique par la majoration du prix des repas 
au restaurant, du porc, des fruits et légumes frais et des oeufs. L'indice 
de l'habitation s'accroît en raison de l'augmentation du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager, des maisons neuves et du 
logement en location. Les soins dentaires augmentent eux aussi. Ces 
hausses sont atténuées par la baisse du prix des vêtements, du 
matériel de divertissement au foyer, des voitures neuves et des tarifs 
aériens. Depuis avril 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.9%. 


Whitehorse 


La diminution de 0.6% de l'indice d'ensemble est due à la baisse de 
cinq des sept principaux indices constitutifs. La pression à la baisse la 
plus forte provient de l'indice des aliments, pour lequel on observe une 
diminution du prix des fruits et légumes frais, des produits céréaliers, du 
porc et des produits laitiers. Le recul des dépenses de ménage et du 
orix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager exerce 
aussi une pression à la baisse appréciable. Le prix des vêtements 
diminue, de même que celui des produits de soins personnels et du 
matériel de divertissement au foyer. La majoration du prix de la bière 
achetée au magasin, des véhicules automobiles et des frais d'entretien 
et de réparation automobile ajoute une certaine pression à la hausse. 
Les soins dentaires sont également à la hausse. Depuis avril 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Yellowknife 


La diminution de 0.3% de l'indice d'ensemble est due principalement a 
la baisse des indices de l'habitation, des aliments et de l'habillement. 
Le recul du prix des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager explique la diminution de l'indice de l'habitation, tandis que 
celui des fruits frais et du boeuf est la cause de la baisse de celui des 
aliments. La forte augmentation de l'indice de la santé et des soins 
personnels atténue la baisse générale. Depuis avril 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.1%. 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March — April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
1 All-items 122.4 0.2 1.0 126.9 0.1 0.8 
2 Food 116.6 0.6 -2.4 124.8 0.3 -0.5 
3 Food purchased from stores 113.6 0.7 -3.3 121.6 0.7 -1.1 
4 Meat 120.3 1.4 ale? 116.0 1.4 -1.4 
5 Dairy products and eggs 118.6 HES 0.3 1235 0.4 teal 
6 Bakery and other cereal 
products 151518 1.8 -3.3 124.6 -0.9 ales 
it Fruit 103.1 -4.3 -12.2 123.8 -0.9 -4.7 
8 Vegetables 1176 2.5 52 130.1 0.9 -0:5 
9 Sugar and sugar preparations 114.0 -0.6 107 TIES 2.2 2745 
10 Coffee and tea 7023 -2.8 -6.0 ine 4.7 -4.7 
11 Fats and oils 107.1 -2.2 =f) 110.5 1.0 O7 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 120.8 0.8 -3.9 127.9 0.5 -1.4 
We Food purchased from restaurants 130.4 0.2 16 134.6 -0.4 
14 Housing 117.6 -0.3 0.3 119.1 -0.3 -0.4 
15 Shelter 119.9 -0.1 0.6 iors -0.5 -0.3 
16 Principal accommodation 119.9 -0.1 0.6 118.6 -0.4 -0.2 
né Rented accommodation 112.9 0.1 112 114.9 0.0 aS 
,18 Rent 113.4 0.1 1.4 115.0 0.0 1.5 
19 Owned accommodation W258 -0.2 (Pt 126.2 0.0 1.9 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation MO 0.0 O7 Wee -1.8 -5.6 
21  Household operation 108.6 -1.2 -1.0 123.6 Os | -0.5 
22 Household furnishings, equipment 
and related services ales; -0.1 le 1er 0.2 -0.9 
23 Clothing 132.5 0.2 3.3 127.0 0.7 3.4 
24 Women’s wear 135.0 -0.4 2.4 127.6 -120 0.8 
25 Men's wear 127.4 1.6 3.8 1274 3.6 9.3 
26 Transportation 118.0 -0.3 2.3 117.8 -0.1 ee, 
27 Private transportation 117.9 -0.3 3.0 111725 0.0 leat 
28 Gasoline a -0.8 -1.7 116.1 -1.9 -5.9 
29 Public transportation 121.5 -0.9 -3.6 125.4 ' -0.8 1.8 
30 Health and personal care 126.7 1.4 1.0 134.7 0.5 1.5 
31 Health care 128.6 0.2 2.1 137.3 1.6 2.6 
32 Personal care 125.6 1.9 0.4 19225 -0.1 0.8 
33 Recreation, reading and education 130.6 -0.5 97 13157 -0.2 3.0 
34  Recreation 124.6 -0.8 1.0 128.0 -0.2 1.9 
35 Reading materials and other printed matter 142.9 0.0 4.5 141.9 0.0 3.6 
36 Education 142.7 0.0 HOS 145.2 0.0 10.0 
0 EN ee ee 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 143.2 2.4 3.0 187.5 0.6 2.9 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 19372 2.9 4.0 250.9 0.2 2.4 
39  Alcoholic beverages ieee 2.0 2.4 143.8 ee! exe) 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 12937 0.2 1.8 12725 0.1 esi 
41 Energy 113.7 -0.4 7 114.6 -2.0 -5.9 
42 All-items excluding energy 123.4 0.3 0.9 128.3 0.3 V5 
43 Food and energy 1iSS 0.3 -0.9 121.0 -0.4 -2.3 
44  All-items excluding food and energy 125.2 0.2 7 129.5 0.3 2.0 
45 All-items excluding shelter 123.0 Or 12 130.0 0.3 122 
a D 
46  All-items converted to 1981 = 100 161.1 161.2 
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TABLEAU - 4 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
Spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril No 
126.7 0.2 1.5 124.7 -0.6 0.7 Ensemble 1 
129.4 0.3 -0.4 123.9 0.2 0.1 Aliments 2 
126.9 0.4 -1.0 120.6 0.2 -1.0 Aliments achetés au magasin 3 
T2715 =0.2 -3.0 113.8 21.6 2 Viande 4 
124.9 -1.0 4.1 118.6 0.3 a5 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.4 -2.6 2.9 125% -0.2 Se, céréaliers 
12185 140) -5.3 130.2 25 -1.4 Fruits Us 
147.9 4.5 0.8 138.2 he, 1.6 Légumes 8 
136.5 4.8 -2.4 141.8 Ss) -1.0 Sucre et préparations a base de sucre 9 
85.0 4.0 2.8 81.2 2.8 -1.8 Café et the 10 
12374 -3.4 -0.4 USS -0.5 2.6 Huiles et matieres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
145.4 1157 6 (0) 130.3 -1.3 3.6 préparations alimentaires 
136.3 0.2 1.4 136.4 0.1 3.8 Aliments achetés au restaurant 13 
120.0 0.4 1.6 120.0 0.2 0.9 Habitation 14 
WZies) 0.6 127 120.2 0.2 1.3 Logement 5 
Waly ONS 1.9 120.1 0.2 AES Logement principal 16 
119.6 OM 2A 118.8 0.6 2.8 Logement en location 1174 
119.4 0.0 2.0 118.5 0.4 2% Loyer 18 
120.1 0.3 1.0 124.0 -0.1 ea Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
126.0 157 4.0 114.8 0.0 il (0) pour le logement principal 
124145 0.2 2.0 12215 0.0 0.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
110.9 0.2 0.8 116.4 0.6 0.9 ménager et services connexes 
128.3 -0.5 2.1 128.7 -0.4 2.3 Habillement 23 
130.0 07 2.1 et -1.7 1.9 Vêtements pour femmes 24 
128.6 1.4 DT 127.8 eZ 2.5 Vêtements pour hommes 25 
119.0 0.2 2.2 117.3 -1.2 2.1 Transports 26 
118.6 0.3 3.0 116.6 178 3.1 Transport privé 27 
118.3 -0.1 -1.8 108.3 -5.5 -4.5 Essence 28 
127% -0.9 -3.4 1259 -0.9 9.0 Transport public 29 
128.0 0.3 -0.4 127.5 0.3 0.7 Santé et soins personnels 30 
131.4 14 2.1 141.8 1.9 3.6 Soins de santé 31 
125.9 -0.5 -1.6 120.4 -0.5 -0.7 Soins personnels 32 
127.8 -0.5 3.3 126.2 -0.4 2.4 Loisirs, lecture et formation 33 
121.6 =Q)7, 1.6 121.6 -0.6 tev Hoists 34 
144.2 0.0 2x3 140.7 0.0 1.4 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
144.8 0.0 10.2 145.4 0.0 6.5 Formation 36 
172.3 0.1 1.5 170.5 -5.8 -5.2 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
24322. 0.0 2.1 227.6 -10.4 -9.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.3 0.1 il À oiled 0.0 0.0 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats speciaux: 
126.1 0.1 1.9 124.8 2079 0.8 Ensemble sans les aliments 40 
12125 1.0 1.6 110.1 =2 -2.1 Energie 41 
12762 0.1 1.4 126.6 -0.5 1.0 Ensemble sans l'énergie 42 
126.8 0.6 0.2 118.7 -0.8 -0.7 Aliments et énergie 43 
126.6 0.0 1.9 Nees -0.5 1.3 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.7 0.1 ect 126.2 -0.9 0.5 Ensemble sans le logement 45 
166.9 165.1 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Québec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
1 All-items 127.1 0.2 1.8 128.7 0.0 2.0 
2 Food 119.5 -0.1 -0.8 120.3 -0.2 -1.0 
3 Food purchased from stores 113.9 -0.1 -2.2 114.4 -0.1 -2.0 
4 Meat 109.6 -0.4 -2.3 106.9 -0.5 -4.0 
5 Dairy products and eggs We -0:5 0.1 1S -0.8 0.8 
6 Bakery and other cereal 
products Taian 0.8 A 115.0 -0.2 -1.2 
7 Fruit 103.9 -5.3 -14.9 112.0 -2.0 -10.3 
8 Vegetables 143.9 62 9.5 140.0 4.9 7.9 
9 Sugar and sugar preparations 114.4 -4.2 NES 100.3 -2.5 -9.1 
10 Coffee and tea 64.4 -8.0 -11.4 Flee -2.1 -5.7 
11 Fats and oils 82.2 35 -11.0 93.4 0.4 -9.9 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 124.8 2.4 -0.2 123.4 0.7 -2.3 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.1 2.8 138.0 -0.4 mS 
14 Housing 125.5 -0.3 1.4 127.9 -0.3 1.8 
15 Shelter 129.0 -0.2 229 18173 -0.1 213 
16 Principal accommodation 129.3 -0.2 2.4 131.9 -0.1 215 
17 Rented accommodation 119.8 0.0 2 1297 O1 2.4 
18 Rent 120.2 0.0 2.6 124.5 0.1 AS 
19 Owned accommodation 132.9 -0.4 1.2 137.8 -0.1 lide 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 18534 0.0 5:5 133.8 0.0 5.6 
a Household operation 11152 -0.8 Ors 1MS:5 -O.4. « 1.8 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 119.2 -0.6 AS) 121.9 -1.8 -1.5 
23 Clothing 135.1 0.0 0.7 135.3 -0.1 1.0 
24 Women’s wear 134.9 =O51 0.0 SG -0.2 0.1 
25 Men's wear 134.0 -0.1 eZ 19510 -0.1 1.4 
26 Transportation 115.2 1.0 1.9 11721 0.2 1.8 
27 Private transportation 114.1 del 1.4 IRIS 0.3 15 
28 Gasoline ins 5.6 -2.0 114.8 3.9 -2.5 
29 Public transportation 13:8 -0.4 Tat 135.9 -0.5 4.0 
30 Health and personal care 132.0 0.8 31 132.8 2 323 
31 Health care 141.4 a 5.0 137.6 3:8 5.8 
32 Personal care 124.9 -1.4 147 129.8 122 1.9 
mm om ge D i om Re ec cl cl 
33 Recreation, reading and education 133.7 0.3 3.9 136.6 -0.1 3.4 
34 Recreation 120.3 0.3 -0.6 122.9 -0.2 -1.9 
35 Reading materials and other printed matter 148.1 0.0 -0.1 148.0 0.0 1.0 
36 Education 200.6 0.0 26.7 205.2 0.0 28.8 
ogg a a 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 167.2 0.6 8.2 171.6 0.5 9.4 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 207.8 0.0 12.8 208.6 0.0 13.4 
39  Alcoholic beverages 144.1 den 4.7 143.6 des 92 
Re nie ne ni et tn a 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.8 0.2 2.4 1210 0.0 27 
41 Energy 125.3 2.5 2.0 126.9 1.6 2.0 
42 All-items excluding energy 1274 20 1.8 129.1 0: 2.0 
43 Food and energy 121.2 0.7 -0.1 121.9 0.2 02 
44 All-items excluding food and energy 129.2 0.0 2.4 13185 -0.2 on 
45 All-items excluding shelter 126.5 0.3 1h 128.0 0.1 19 
46 All-items converted to 1981 = 100 170.9 173.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril No 
127.0 0.1 1.4 129.3 -0.1 1.2 Ensemble 1 
116.9 0.1 -2.5 121.5 0.2 -2.5 Aliments 2 
107.5 0.0 -5:2 114.6 0.3 -4.7 Aliments achetés au magasin 3 
Tete 7 0.3 -1.8 116.9 -1.0 ANA Viande 4 
107.8 -0.9 -6.9 120.2 122 -3.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
105.8 2 -2.7 109.5 0.3 -4.6 céréaliers 
110.8 2.2 -1.9 TAG 12 -10.3 Fruits Ti 
115.0 3.8 -4.6 124.5 2.3 2.6 Légumes 8 
90.4 -13.9 -13.9 112.0 1.6 -16.7 Sucre et préparations à base de sucre 9 
ZL i ave -1.9 “12.9 69.6 0.1 1525 Café et thé 10 
101.8 185 0.7 108.8 1.6 -2.8 Huiles et matières grasses 11 
: Autres aliments, ingrédients et 12 
113.4 0.4 -2.4 115.9 ies -5.9 preparations alimentaires 
136.5 0.1 22 1875 0.1 1.9 Aliments achetés au restaurant 13 
125.8 0.2 1.9 129.5 -0.4 1.3 Habitation 14 
129.1 0.1 2.4 1138:3 -0.4 1.5 Logement 15 
129.9 0.1 2.9 134.2 -0.4 1.8 Logement principal 16 
128.0 0.5 4.2 127.8 0.1 Pan Logement en location 1% 
128.2 0.4 4.1 128.3 0.2 2.8 Loyer 18 
131.4 0.0 10 140.1 -0.4 0.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.2 -0.7 6.5 123.2 -1.6 6.8 pour le logement principal 
119.4 0.0 1.4 123.8 0.1 de Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
115.8 0.3 -0.9 114.0 -0.7 -0.4 ménager et services connexes 
129.6 -0.3 0.6 129.2 -0.7 -0.1 Habillement 23 
129.9 -0.5 -0.1 127.6 -0.7 -0.8 Vêtements pour femmes 24 
128.8 -0.4 0.9 130.2 -1.0 0.0 Vêtements pour hommes 25 
123.3 0.2 3.4 123.2 0.5 3.1 Transports 26 
122.8 0.4 CET 122.6 0 2.7 Transport privé 27 
121.6 0.4 23 Wo 0.6 1.6 Essence 28 
19723 -0.7 0.6 136.0 -0.6 5.2 Transport public 29 
132.9 0.5 -0.4 135.2 0.8 2.0 Santé et soins personnels 30 
142.3 1-8 2.5 135.6 2.6 1.9 Soins de santé 31 
126.0 -0.1 202 134.6 -0.1 2.2 Soins personnels 32 
131.2 -0.3 0.6 132.5 -0.6 0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
126.2 -0.4 -0.6 1279 -0.8 -0.8 Loisirs 34 
145.1 0.0 123 147.0 0.0 1.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
146.3 0.0 6.4 147.0 0.0 7.1 Formation 36 
164.5 0.5 7.7 162.5 0.1 7.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.2 0.0 11.9 224.9 172 10.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.8 0.8 4.9 18978 THO 4.7 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.1 0.1 22 131.1 -0.2 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
1251 -0.2 4.7 116.4 -0.7 2.0 Energie 41 
127.1 0.1 ake 19073 0.0 1.2 Ensemble sans l'énergie 42 
119.2 0.0 -0.6 120.2 0.1 -1.4 Aliments et énergie 43 
129.5 0.2 2.0 132.4 -0.1 1.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
126.1 0.1 1.0 12746 0.0 1.0 Ensemble sans le logement 45 
169.4 174.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
1 All-items 126.6 0.1 2.3 126.5 0.6 1.6 
2 Food 119.8 0.5 2.0 124.5 0.5 0.9 
3 Food purchased from stores 115.9 0.7 1.8 1223 0.4 0.2 
4 Meat 114.7 -1.3 -4.3 129.4 2.0 -1.7 
5 Dairy products and eggs 12325 0.4 6.9 13:5 0.3 1.8 
6 Bakery and other cereal 
products Tee! OS sn 126.0 ted 6.4 
7 Fruit 109.8 2.0 -6.2 109.3 -4.0 -11.0 
8 Vegetables 135.0 6.8 23.6 134.7 AOS 9.3 
9 Sugar and sugar preparations 110.0 3.0 4.6 119.6 201 2198 
10 Coffee and tea 74.9 -3.4 -2.3 87.8 -1.1 -0.7 
in Fats and oils 115.4 0.9 oes 152 0 27) 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 118.9 OZ 0.8 138.6 eS 5.8 
13 Food purchased from restaurants 132.4 0.2 25 130.8 0.8 OT 
14 Housing 124.4 0.2 3.4 123.7 0.4 1.8 
15  Shelter 128.1 0.2 3.6 129% 0.5 EG 
16 Principal accommodation 128.7 0.2 4.0 124.0 0.5 1.9 
17 Rented accommodation 121.8 0.3 3.6 12-3 0.2 Sal 
18 Rent 121.9 0.3 3.6 121.2 0.2 Sal 
19 Owned accommodation 130.3 0.0 2.8 124.1 0.3 0.9 
20 Water, fuel and electricity for 
orincipal accommodation ere! 0.4 8.1 128.7 1.5 3.0 
Household operation 118.0 0.4 3.8 129.5 -0.2 . 2:5 
22 Household furnishings, equipment 
and related services i Size! 0.2 1.8 117.4 0.3 0.6 
23 Clothing 129.8 -0.2 22 129.8 -0.1 2:3 
24 Women’s wear 130.9 0.1 270 18075 0.1 2.4 
25 Men's wear 126.9 -0.4 1.4 127.2 -0.2 Pal 
26 Transportation 122.2 0.0 1.0 119.4 15 0.9 
27 Private transportation 12272 0.1 1.4 118.4 1.9 15 
28 Gasoline 128.0 0.0 -1.4 100.4 9.0 2039 
29 Public transportation 130.2 -0.9 “2.9 132.2 -1.0 -1.8 
30 Health and personal care 127.0 1172 1.3 129.3 PIS 1.5 
31 Health care 15277 2.6 3.4 134.2 1.8 3.9 
32 Personal care 123.6 0.3 0.1 12975 2.3 -0.2 
33 Recreation, reading and education 129.1 -1.2 0.5 129.7 -0.2 1.2 
34 Recreation 124.7 -1.5 -0.6 WANT -0.1 -0.9 
35 Reading materials and other printed matter 147.7 0.0 Pall 140.8 -0.8 -0.3 
36 Education 145.6 0.0 5.8 1622 0.0 10.9 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.6 0.4 6.1 162.5 0.2 3.8 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 23381 -0.3 12 231.1 0.0 6.0 
39  Alcoholic beverages 132.0 10) 0.8 128.6 0.5 2.1 
Selected special aggregates: 
40 = All-items excluding food 128.2 0.0 225 12721 0.6 1.8 
41 Energy 126.9 0.0 3.4 112.4 SA 0.5 
42  Al-items excluding energy 126.8 0.2 223 127.8 0.2 1.8 
43 Food and energy 122.0 0.3 2.4 12e 1.8 x5 
44 All-items excluding food and energy 128.6 0.0 2.4 128.7 0.2 1.9 
45 All-items excluding shelter 126.4 0.1 2.0 1274 0.6 les 


46  All-items converted to 1981 = 100 167.9 165.6 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril No 
125.7 -0.2 -0.3 125.2 0.2 -0.5 Ensemble 1 
125.7 -0.5 -2.9 125.4 -0.3 -2.5 Aliments 2 
123.9 -0.7 -2.7 123.6 -0.6 -1.1 Aliments achetés au magasin 3 
129.1 0.0 -4.0 130.3 -0.5 -4.1 Viande 4 
led 0.7 1.0 113.4 0.4 0.8 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.5 0.7 4.0 131.4 0.5 3.9 céréaliers 
116.2 -6.0 -14.7 118.1 -4.3 11189 Fruits T4 
124.6 -5:0 0.3 18275 -1.6 7.0 Légumes 8 
WS -0.9 -14.6 115.8 -2.8 -15.2 Sucre et préparations à base de sucre 9 
91.3 -0.1 -0.2 88.9 -1.4 -0.7 Café et the 10 
124.3 1.2 9% 126.0 -0.7 4.9 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
145.9 22 7 27 145.8 1.4 4.8 préparations alimentaires 
129.9 -0.2 -3.3 129.8 0.2 -5.2 Aliments achetés au restaurant 13 
118.2 -0.1 0.6 119.6 0.5 0.6 Habitation 14 
118.8 0.1 0.5 120.6 0.2 0.6 Logement 15 
118.8 0.1 0.5 120.5 0.3 0.6 Logement principal 16 
123 0.2 127 112.0 0.1 1.8 Logement en location 17 
112.4 0.1 1.8 ates 0.1 ise Loyer 18 
Waly 0.1 0.4 119.9 0.5 0.2 Logement en propriéte 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.0 -0.1 -0.9 141.3 0.0 =O87 pour le logement principal 
121.2 -0.3 0.7 1214 0.2 1.3 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
en -0.3 1.6 114.9 1. -0.1 ménager et services connexes 
129.6 -0.1 -2.8 128.6 -0.1 -2.7 Habillement 23 
131.4 -0.1 -3.2 1312 0.0 -3.1 Vêtements pour femmes 24 
129.2 -0.2 -2.5 127.0 -0.2 -2.8 Vêtements pour hommes 25 
122.7 -0.6 0.2 118.2 | 0.4 -0.6 Transports 26 
12107 -0.7 0.3 117.8 0.4 -0.6 Transport privé Dif 
118.1 -4.6 -4.8 111.9 0.1 -6.4 Essence 28 
Soa -0.3 =1.0 128.1 0.6 -0.3 Transport public 29 
141.0 1.0 1.2 151.7 0.7 1.3 Sante et soins personnels 30 
179.8 2] 3.8 188.6 1.8 1.7 Soins de santé eh 
117.0 0.2 -0.7 126.5 -0.2 1.0 Soins personnels 32 
128.8 -0.4 1.8 126.8 -0.2 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
122.5 -0.6 0.4 120.0 -0.3 -2.3 Loisirs 34 
139.4 0.0 -4.9 138.0 0.0 -1.6 Matériel de lecture et autres imprimés 85 
15522 0.0 12.0 115128 0.0 12.0 Formation 36 
160.6 0.0 -0.4 149.8 0.1 -0.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 97 
203.7 0.0 -3.9 COQ 0.2 -3.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
131.9 0.0 3.6 12773 0.0 1.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
Tenir -0:2 0.2 1252 0.3 -0.1 Ensemble sans les aliments 40 
125.4 -2.2 -3.2 12223 0.0 -4.0 Energie 41 
125.6 -0.1 -0.1 1255 0.2 -0.2 Ensemble sans l'énergie 42 
12527 -1.0 -3.0 124.5 -0.2 -3.0 Aliments et énergie 43 
12507 0.1 0.6 125.4 0.2 0.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.2 -0:3 -0.5 126.9 0.2 -0.9 Ensemble sans le logement 45 
161.1 161.9 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
1 All-items 126.0 0.0 PAS 126.0 -0.1 2.2 
2 Food 120.5 0.7 0.8 121.2 0.4 1.2 
3 Food purchased from stores Wore. 1.1 -0.4 117.9 0.7 OS 
4 Meat 1210 0.1 -0.8 1258 0.5 0.4 
5 Dairy products and eggs 14:50 1.4 -0.4 et -0.6 -1.8 
6 Bakery and other cereal 
products 117.4 3.0 72 122.0 lea 4.9 
7 Fruit 99.1 125 -8.2 100.4 -2.2 -9.3 
8 Vegetables alee 2-7 0.4 123.6 7.0 9.8 
9 Sugar and sugar preparations 121.4 0.6 -17.1 118.0 -2.6 -10.9 
10 Coffee and tea 90.6 4.7 5.0 79.2 0.1 -2.1 
11 Fats and oils 120.1 5.4 -3.1 129.9 183 5:3 
2 Other foods, food preparation 
materials and food preparations Hes 12 ST 128.7 122 an 
13 Food purchased from restaurants 134.8 0.0 Sed 130.6 -072 2.3 
14 Housing 121.7 -0.1 1.6 122.0 0.2 2.3 
15 Shelter 124.4 -0.2 2.1 123.8 -0.3 27 
16 Principal accommodation 125 02 2a 124.4 -0.3 2.8 
17 Rented accommodation 129 0.3 3:8 123.6 0.2 2.6 
18 Rent 12875 0.4 4.0 123.9 0.3 2.6 
19 Owned accommodation 127.1 0.2 1.0 124.8 0.1 0.6 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 122.6 -2.5 PT 123.9 -2.7 led 
21 Household operation 118.2 178 2.0 114.9 15s: Fy 125 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 1HeS -2.1 -1.9 120.1 2.0 0.9 
23 Clothing 128.8 -0.1 2.2 129.5 -0.1 1.7 
24 Women's wear 130.0 -0.2 Ps 13120 -0.2 2.0 
25 Men's wear 127.0 -0.1 2a 127.8 -0.2 2.0 
26 Transportation 119.9 -0.6 4.0 117.0 -1.6 3.6 
27 Private transportation 119.9 -0.6 4.6 118.5 So 4.1 
28 Gasoline 113.0 -5.3 -0.1 107.9 -8.9 1.6 
29 Public transportation Wee -0.9 -1.3 12685 0:7, -0.1 
30 Health and personal care 128.8 1.5 2.3 128.7 2.9 2.3 
31 Health care are 2.4 4.1 1976 oe 3.8 
32 Personal care 12872 0.9 lee 123.0 2.6 ues’ 
33 Recreation, reading and education 130.7 0.2 2.0 129.1 -0.9 0.8 
34 Recreation 125974 0.2 0.6 123.8 -1:3 -1.0 
35 Reading materials and other printed matter 149.1 0.1 1.4 139.4 0.1 1.8 
36 Education 146.2 0.1 9.0 1535 0.1 9.1 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 178.8 0.1 3.2 178.0 0.0 3.4 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.8 0.2 47 265.8 0.0 2.4 
39  Alcoholic beverages 139.7 0.0 2.0 145.5 0.0 4.2 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 1272 -0.1 2.4 126.8 -0:2 2.4 
41 Energy Wap ss) -4.5 0.6 IS S -6.1 6.3 
42 All-items excluding energy 126.9 0.3 224 126.6 0.2 1.9 
43 Food and energy 1e -0.8 07 119.5 -1.4 279 
44 All-items excluding food and energy 128.5 0.3 2.6 127.9 Ore 272 
45 All-items excluding shelter 126.5 0.1 2.2 126.8 0.0 at 


46 All-items converted to 1981 = 100 161.7 161.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 1992 from April 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre Avril 1992 contre 
April March April April March April 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril No 
126.8 0.4 2.8 125.8 0.3 1.9 Ensemble 1 
127.9 0.6 2.9 126.2 1.0 1.4 Aliments 2 
125% 0.8 3.4 123.6 0.9 0.6 Aliments achetés au magasin 3 
133N 1.4 24) 124.2 1.4 -2.0 Viande 4 
114.0 -0.9 3.9 108.8 0.9 127 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.1 0.8 4.0 126.2 = 0). 7 0.1 céréaliers 
MR 7 ies! -6.8 124.3 BS} -0.8 Fruits 7 
150.0 -0.4 16.2 145.2 124 6.3 Légumes 8 
116.8 -1.3 -9.5 119.8 -1.6 -8.1 Sucre et préparations à base de sucre 9 
84.7 2.0 28 90.1 22 -1.2 Café et thé 10 
134.5 0.6 6.8 130.2 -0.2 1.9 Huiles et matières grasses 11 
| Autres aliments, ingrédients et 12 
138.9 1.8 7.0 141.0 0.4 3.8 préparations alimentaires 
18920 0.0 22 132.4 Te 3.4 Aliments achetés au restaurant 13 
120.6 02007 1.4 118.6 0.3 0.6 Habitation 14 
121.8 0.1 (ee: 119.2 0.3 0.5 Logement Ws) 
2258) 0.1 1.4 119.3 0.2 O5 Logement principal 16 
1255 0.2 2.4 129.4 on 4.9 Logement en location 17 
1257 0.2 225 129.8 0.2 5.0 Loyer 18 
122.8 0.1 0.6 114.8 0.2 127 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
11325 0.1 2.8 114.4 0.2 -1.0 pour le logement principal 
11972 0.4 27 Alias -0.1 1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
115.6 C7 0 1722 1 -0.3 ménager et services connexes 
123.6 -0.6 1.6 125.1 -0.8 2.2 Habillement 23 
129% -0.6 ie 12576 -0.7 2.7 Vêtements pour femmes 24 
122.8 -1.0 22 1225 -1.1 2.1 Vêtements pour hommes 25 
128.3 0.6 4.9 127.0 _ 0.2 2.3 Transports 26 
130.3 0.9 5S 127.2 Om 2.7 Transport privé 27 
7e 38 -3.9 TIS 0.6 -9.0 Essence 28 
1237 -0.5 O87, 131.8 -0.9 0.5 Transport public 29 
123.5 0.7 0.7 123.8 0.5 3.2 Santé et soins personnels 30 
125.8 11e 26 125.0 1.0 3.0 Soins de santé 31 
121-8 0.0 -0.5 1228 0.1 3.5 Soins personnels 32 
128.9 -0.2 1.8 129.3 -0.2 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
124.0 02 -0.5 12520 =0%2 =del » sEoISits 34 
140.6 0.0 2.0 145.9 0.0 0.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141806 0.0 9.5 18872 0.0 7.2 Formation 36 
161.4 2.2 8.8 162.1 1.9 9.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
238.5 075 19.7 251.4 -0.5 23.3 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
139.7 2.9 4.4 16975 3.0 3.9 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.6 0.4 2.8 125.9 0.2 2.0 Ensemble sans les aliments 40 
114.3 172 -1.2 113.8 0.3 =O 5 eEMeKgic 41 
127287 0.3 Cal 126.9 0.3 2.4 Ensemble sans |’énergie 42 
124.2 0.8 1.9 122.9 0.8 -0.4 Aliments et énergie 43 
127.8 0.3 She 12781 0.2 2.7 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
12827 OS 3.4 128.6 0.4 2.4 Ensemble sans le logement 45 
TR CP RE PP RO Ps SR Re Re SR RER 
164.0 130.7(1) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


DR, Se ER EN eos 


(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
April 1992 from 
Indices Taux de variation 


Avril 1992 contre 


April March April 
1992 1992 1991 
No Avril Mars Avril 
1 All-items 122.8 -0.6 0.6 
2 Food 115.8 -2.4 -2.4 
3 Food purchased from stores 109.1 -3.4 -4.0 
4 Meat 110.0 -0.9 -4.8 
5 Dairy products and eggs 112.0 NS 0.9 
6 Bakery and other cereal 
products 116.2 -2.5 3.4 
# Fruit 92.6 -12.6 -21.0 
8 Vegetables 107.9 -5.8 63 
9 Sugar and sugar preparations CE: Ac ot 
10 Coffee and tea 7125 -6.2 -2.6 
11 Fats and oils 114.5 2.4 4.1 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations i € C 
13 Food purchased from restaurants 135.0 -0.3 133. 
14 Housing 121.7 -0.4 1.2 
15  Shelter + Se eve 
16 Principal accommodation 
lize Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.0 -0:3 4.6 
21 Household operation 118.7 alee 1274 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 114.0 -0.7 -2.1 
23 Clothing 129.9 -0.2 1.0 
24 Women’s wear 131.6 -0.7 0.8 
25 Men's wear 1275 -0.4 0.9 
26 Transportation 114.1 0.5 1.4 
27 Private transportation 114.8 0.8 ae 
28 Gasoline 11316 -0.4 -2.2 
29 Public transportation 119.6 -1.2 -31 
30 Health and personal care 128.0 -1.8 1.3 
sh Health care 13925 1.4 6.9 
32 Personal care 124.8 -3.6 187 
33 Recreation, reading and education 125.3 -0.5 122 
34  Recreation 119.0 -07 0.2 
35 Reading materials and other printed matter DE - - 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.4 0.6 152 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 189.1 0.0 229 
39  Alcoholic beverages 134.9 1.0 OM, 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.3 -0.2 182 
41 Energy 113.8 -0.4 0.4 
42  All-items excluding energy 1287 -0.6 0.6 
43 Food and energy APSE -1.9 EES 
44 All-items excluding food and energy WS) 7 -0.2 123 
45 All-items excluding shelter 12222 -0.7 0.2 
46  All-items converted to 1981 = 100 148.8 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Yellowknife(7) 
Indexes Percentage change 
April 1992 from 
Indices Taux de variation 
Avril 1992 contre 
April March April 
1992 1992 1991 
Avril Mars Avril No 
124.1 -0.3 1.1 Ensemble 1 
117.5 -0.8 0.4 Aliments 2 
110.6 “13 -1.0 Aliments achetés au magasin 3 
112.9 7 -0.8 Viande 4 
109.8 -0.3 2.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
113.0 -0.1 4.3 céréaliers 
10535 5 -12.1 Fruits Uh 
106.8 07 5.8 Légumes 8 
7 bic = Sucre et préparations a base de sucre 9 
76.1 -1.2 -6.5 Café et thé 10 
131.6 0.0 672 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et IZ 
ws 2e oe preparations alimentaires 
1838 0.0 SA Aliments achetés au restaurant 1e 
119.2 -0.4 1.4 Habitation 14 
ot QC 26 Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location tea 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
1296 0.2 4.0 pour le logement principal 
TABS 0.0 1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
11120 2.6 -3.0 ménager et services connexes 
130.3 -1.1 0.1 Habillement 23 
129.6 -0.3 122 Vêtements pour femmes 24 
128.3 5229 1.9 Vêtements pour hommes 25 
118.0 0.1 1.3 Transports 26 
119.2 0.5 310 Transport prive 2G 
1072 0.0 2.0 Essence 28 
121.9 -1.3 4.2 Transport public 29 
122.1 2.0 1.9 Santé et soins personnels 30 
1277 2.9 See Soins de santé Si 
118.3 1.4 -0.3 Soins personnels 32 
125.9 0.0 -0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
122.0 0.0 11076 Loisirs 34 
- _ + Matériel de lecture et autres imprimés 85 
Formation 36 
161.0 -0.1 2.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
208.6 -0.1 3.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
146.3 0.0 2.8 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.5 0e 12 Ensemble sans les aliments 40 
116.8 -0:3 it Energie 41 
124.6 -0.3 Well Ensemble sans |’énergie 42 
17e -0.7 0.5 Aliments et énergie 43 
126.2 =0.2 122 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.5 -0.4 0 Ensemble sans le logement 45 
157.6(2) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


DIFFERENCES IN CONSUMER PRICE 
MOVEMENTS BETWEEN CANADA AND 
THE UNITED STATES 


by Harold Harnarine and Yves Saint-Pierre* 


A) Economic Interdependence and Price 
Performances 


Movements in the Consumer Price Indexes (CPI) for Canada 
are compared with those of the CPI for the United States in 
making statements about the relative rates of inflation in the 
two countries. Because of the close links between the two 
economies (geography, trading relations and similarity of con- 
sumer behaviour) such comparisons are necessary and un- 
avoidable. 


This article compares price changes at the aggregate as well 
as the single commodity level. It is important to distinguish 
differing rates of price change in the two countries from 
differences in price levels. This article deals with the former 
issue and is silent on the question of price levels. Because 
the CPI’s of both countries are somewhat different (see box), 
consumer price movements at higher levels of aggregation are 
not strictly comparable. Nevertheless, there are enough 
similarities to allow some analysis. 


The span of time chosen for this comparison is 1981 to 1991. 
The start as well as the end of the period was dominated by 
severe recessionary forces in both countries. The decline in 
GDP in real terms was larger in Canada in both 1982 and 
1991. In the period from 1983 to 1990 inclusive, the Cana- 
dian economy grew by an average annual rate of 3.7%, only 
marginally faster than the 3.5% noted for the United States 
economy. The performance of the two economies appears to 
coincide a great deal more from 1981 onwards than in the ten 
year period before that (see Figure 1). 


“Economists, Consumer Prices section, Prices Division. 


ARTICLE SPECIAL 


LES DIFFERENCES DES MOUVEMENTS DES PRIX 
A LA CONSOMMATION ENTRE LE CANADA ET 
LES ETATS-UNIS 


par Harold Harnarine et Yves Saint-Pierre* 


A) Interdépendance économique et mouvement 
des prix 


On compare les mouvements des indices des prix a la consommation 
(IPC) pour le Canada a ceux des Etats-Unis lorsqu’on étudie les taux 
relatifs d’in ation des deux pays. En raison des liens étroits qui existent 
entre les deux économies (géographie, relations commerciales et simili- 
tude du comportement des consommateurs), ces comparaisons devien- 
nent nécessaires et inévitables. 


Dans cet article, on compare les changements de prix au niveau global 
et au niveau du produit. Il est important de faire la distinction entre les 
taux de variation de prix différents dans les deux pays et les différences 
de niveaux de prix. Cet article traite de la première question, mais non 
pas de la deuxième. Comme les IPC des deux pays sont quelque peu 
différents (voir encadré), les mouvements des prix à la consommation à 
des niveaux d’agregation plus élevés ne sont pas strictement com- 
parables. || y a cependant suffisamment de similitudes pour que l’on 
puisse tenter une analyse. 


La période retenue pour la comparaison est 1981-1991. Le début et la 
fin de celle-ci ont été dominés par de graves forces récessionnistes 
dans les deux pays. La baisse du PIB en termes réels a été plus forte 
au Canada en 1982 et 1991. De 1983 à 1990 inclusivement, la 
croissance de l’économie canadienne a été en moyenne de 3.7% par 
an, soit un peu mieux que le chiffre de 3.5% pour les Etats-Unis. La 
performance des deux économies semble coincider beaucoup plus à 
compter de 1981 que pendant la période de dix ans qui l’a précédée 
(figure 1). 


* Economistes, section des prix à la consommation, Division des 
prix. 


FIGURE 1 
GDP/GNP for Canada and the United States 


Annual rate of change (%) 
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FIGURE 1 
PIB/PNB, Canada et États-Unis 
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The parallel performance shown by the two economies was 
mirrored by their price performances as measured by their 
respective CPl's. The high inflation of the 70’s weakened 
noticeably in Canada after 1981, and a year earlier in the 
United States. Between 1983 to 1991, inflation in both coun- 
tries became more moderate: rising by an average annual 
rate of 4.7% in Canada compared to 3.9% in the United 
States. 


B) Trends by Selected Major Component 
Indexes 


The average annual percentage change(1) between Decem- 
ber 1981 and December 1991 was used as a simple mea- 
sure of trends in the movements of the CPI’s and their 
comparable components. As mentioned above, comparability 
is less hazardous at the lower levels of aggregation. However, 
it is necessary to look at differences in trend movements at 
the higher levels as a starting point in the process of discover- 
ing the sources of these differences(2). 


Over the period in question, the U.S. CPI was increasing at a 
slower rate of increase than the Canada CPI. (see Table 1) 
This advantage in favour of the United States was evident in 
several of the major groupings. Some of the larger differences 
were found in alcoholic beverages, tobacco products, and 
energy. The smallest differences were found in food and 
clothing. In both countries, the goods index moved slower 
than the services index. (see Table 1) But Canada’s rate was 
higher than that of the U.S in both groups, with the difference 
in the goods index more than twice as large as the difference 
in the services index. A further interesting observation appears 
when energy and food and energy are excluded from the two 
CPls. The difference in the trend rates of the two CPls 
adjusted this way are considerably smaller than the differen- 
ces between the All-items CPI’s. 


(1) The tenth root of the ratio of the index for December 
1991 to that of December 1981 was used to derive the 
annual average rate of change. 

(2) When American and Canadian index titles differed the 
American titles appear in square brackets. 


L'évolution parallèle des deux économies se retrouve dans celle des 
prix, que mesurent leurs IPC respectifs. La forte inflation des années 
1970 a notablement faibli au Canada aprés 1981, et une année plus 
tôt aux Etats-Unis. De 1983 à 1991, l'inflation dans les deux pays est 
devenue plus modérée, augmentant au taux annuel moyen de 4.7% au 
Canada contre 3.9% aux Etats-Unis. 


B) Tendances selon certains indices composants 
importants 


La variation annuelle moyenne en pourcentage(7) entre décembre 
1981 et 1991 a été utilisée comme mesure simple des tendances des 
mouvements des IPC et de leurs composantes comparables. Comme 
on l’a mentionné plus tôt, la comparabilité est moins hasardeuse aux 
niveaux plus désagrégés. Toutefois, il est nécessaire de considérer les 
différences des mouvements des tendances aux niveaux supérieurs 
comme un point de départ dans le processus de recherche des causes 
de ces différences(2). 


Au cours de la période étudiée, IPC des Etats-Unis a augmenté moins 
rapidement que celui du Canada (tableau 1). Cet avantage en faveur 
des Etats-Unis s’observe dans plusieurs des principaux groupes. Quel- 
ques-unes des différences plus fortes sont relevées dans le cas des 
boissons alcoolisées, des produits du tabac et de l'énergie. Les dif- 
férences les plus faibles touchent les aliments et les vêtements. Dans 
les deux pays, l'indice des biens a varié plus lentement que celui des 
services (tableau 1). Mais le taux du Canada est supérieur à celui des 
Etats-Unis pour les deux groupes, la différence pour l'indice des biens 
étant deux fois plus importante que celle des services. Une autre 
constatation intéressante est faite lorsqu'on exclut tantôt l'énergie, puis 
les aliments et l'énergie des deux IPC. La différence des taux tendan- 
ciels des deux IPC ainsi corrigés devient considérablement inférieure à 
la différence entre les variations des indices d'ensemble. 


(1) On a dérivé la variation annuelle moyenne à partir de la racine 
dixième du ratio de l'indice pour décembre 1991 à celui de 
décembre 1981. 

(2) Lorsque les titres d'indices américains et canadiens diffèrent, 
nous avons mis, dans le texte anglais le titre américain entre 
crochets. 


TABLE - 1 


Movements of Aggregate Indexes 
(Average annual rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991) 


TABLEAU - 1 


Variations d’indices aggrégés 
(Variation annuelle moyenne déc. 1981 - déc. 1991) 


All-items - Ensemble 

Goods - Biens [Commodities] 

Services - Services 

All-items excluding food - Ensemble sans les aliments 


All-items excluding owned private accomodation - Ensemble sans le 
logement privé en propriété [All-items less homeowner’s cost] 


Energy - Energie 
All-items excluding energy - Ensemble sans |’énergie 


All-items excluding food and energy - Ensemble sans les aliments et 


l'énergie 
Transportation - Transports 
Housing - Logement 


Tobacco products and smokers supplies - Produits du tabac et produits 


pour fumeurs 


Alcoholic beverages - Boissons alcoolisées 


CAN US CAN-US 
4.8 3.9 0.9 
4.3 3.0 1.3 
5.4 4.8 0.6 
5.0 3.9 1.0 
4.2 3.4 0.8 
3.9 0.3 3.6 
4.9 4.3 0.6 
5.0 4.5 0.5 
4.1 PT 1.4 
4.7 3.7 1.0 

15.6 10.1 5.4 
6.9 4.4 2.6 
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C) Some Differences in Cyclical Behaviour C) Quelques differences de comportement 
cyclique 

Changes in the CPI measured between a given month and Les variations de l'IPC mesurées entre un mois et le mois correspon- 

the same month of the previous year (12-month changes) dant de l’année précédente (variations sur 12 mois) ont tendance à 

tend to describe a rough cyclical pattern in annual price suivre un profil cyclique peu lisse en variations de prix annuelles. Dans 

changes. In the following charts these changes were les graphiques suivants, ces variations sont lissées(3) afin de mieux 

smoothed(3) to make the turning points more distinguishable. mettre en évidence les points de retournement. 

Between 1981 and 1983, the rate of increase in the CPI fell Entre 1981 et 1983, le taux d'augmentation de l'IPC s’est réduit dans 

in both countries (see Figure 2). The two countries were then les deux pays (figure 2). Les deux pays se remettaient alors des effets 

withdrawing from the devastating effects of high interest rates dévastateurs des taux d'intérêt élevés et d’une récession qui, par son 

and a recession that was deemed second only to the Great importance, se classait seulement après la Dépression des années 30. 


Depression of the 30’s. 


Over this period and, indeed, over a large part of the period Au cours de cette période, et en fait, pendant une grande partie de la 
under examination, rates of inflation in the United States période étudiée, les taux d'inflation aux Etats-Unis sont restés inférieurs 
remained below those of Canada. The differences were evi- à ceux du Canada. Les différences s’observent tant pour les indices 
dent in both the goods and the services indexes. (see Figures des biens que ceux des services (figures 3 et 4). Voici quelques 
3 and 4). Several factors contributed to this difference. First, facteurs qui expliquent cette différence. D'abord, les Etats-Unis ont 
the United States benefitted earlier from declines in energy bénéficié plus tôt de baisses des prix de l’énergie a la suite de la 
prices following the policy of deregulation adopted in the wake politique de déréglementation qui a suivi le second choc pétrolier de 
of the second oil price shock of 1978-79. In Canada, the 1978-1979. Au Canada, la politique d’augmentation des prix paral- 
policy of increasing prices in step with world prices under a lelement aux prix mondiaux en vertu d’un accord de rajustement des 
price adjustment agreement with the oil producing provinces prix avec les provinces productrices de pétrole est restée en vigueur 
remained in effect until it became irrelevant, following drastic jusqu’a ce qu’elle perde de sa signification en raison des fortes baisses 
declines in crude oil prices. Wage cost pressures appeared to du prix du pétrole brut. Les pressions des coûts salariaux ont semblé 
be better contained in the United States as many of the être mieux maïtrisées aux Etats-Unis, lorsqu’un grand nombre des 
traditionally more militant unions accepted wage increases syndicats habituellement parmi les plus militants ont accepté des aug- 
lower than the national average and, in some cases, wage mentations de salaires inférieures à la moyenne nationale, et parfois, 
(3) The smoothing technique used is a 13-month Hender- (3) La technique de lissage utilisée ici est une moyenne mobile 
son weighted moving average. The process Causes a pondérée d’Henderson de 13 mois. Le processus cause un 
slight shift in the turning points of the cycles. léger déplacement des points de retournement des cycles. 
FIGURE 2 All-items CPI - IPC, Indice d'ensemble FIGURE 3 Goods - Biens [Commodities] 
12-month change (%) Variation sur 12 mois (%) 
14 iS 
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Canada te Canada 
10 
10 
8 8 
6 6 
4 4 
2 
: © [Prague at, plongent fostpee ie, sortes prior 
0 -2 
1981 1983 1985 1987 1989 1991 1981 1983 1985 1987 1989 1991 
FIGURE 4 Services - Services FIGURE 5 Energy - Energie 
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cuts. In Canada, wage cost pressures, conditioned by almost 
a decade of extraordinary inflation, remained a serious prob- 
lem. Ultimately, this was broken in part by the federal govern- 
ment’s "6% and 5%", a wage restraint policy introduced in 
mid 1982, the impact of which was extended to the provincial 
public sector and indirectly to the private sector. A third factor 
relates to differences in exchange rates performance. The 
Canadian dollar which had levelled off temporarily to US$0.81 
in 1982 and 1983 was on a downward course. By contrast, 
the exchange rate of the U.S. dollar relative to all other 
currencies rose sharply in this period (the trade weighted 
index (March 1973 = 100) rose from 87.4 in 1980 to 125.3 in 
1983) causing the prices of U.S. shipments to fall, leading to 
further moderation of domestic prices. 


Between 1984 and 1990, the All-items index of Canada rose 
at a relatively stable rate, fluctuating between a narrow band 
of about four and five percent per annum (see Figure 2). This 
has not been the case in the United States, where the 
12-month changes in the CP! proceeded along a falling trend 
which turned around at the end of 1987. The declining trend 
in the United States was influenced, to a large extent, by 
falling energy prices (see Figure 5) The largest impact came 
from gasoline and fuel oil (see Figure 6 and 7), which had 
each fallen in annual terms by about 30% at the end of 1987. 
The electricity and utility gas components of the Energy index 
also registered price declines for some or most of the period 
(see Figure 8 and 9). 


In Canada, the behaviour of gasoline and fuel oil prices was 
consistent with that found in the United States. There was 
more difference between the two countries for movements in 
utility gas and electricity prices, which behaved in a more 
volatile way in the United States. Prices of utility gas fell from 
1985 to about mid 1988. In Canada, the price of this fuel fell 
continuously over the period 1985 to the latter part of 1990. 
The story was reversed in the case of electricity. For much of 
the period 1983 to 1988, electricity prices in Canada regis- 
tered declining rates of increase. From that point there was a 
slow, but persistent rate of increase, which jumped in mid 
1990. In the United States, over the same period, electricity 
price increases reached a low in early 1983, advanced to a 
high in mid 1984 and prices actually fell at the end of 1987. 
The rate of increase since then has followed a smoother 
course but has remained consistently below the rate noted in 
Canada. 


The increase in the CPI’s of the two countries in the latter 
part of 1990 was again due to an event associated with 
petroleum prices. The occupation of Kuwait by lraq in early 
August and the resulting uncertainty in the international mar- 
ket Caused crude oil prices and their products to rise sharply 
for the rest of the year. The climb in gasoline prices was a 
great deal steeper in the United States. This rise was un- 
sustainable because of excess supplies and a decline in 
demand worsened by the recession. Prices fell in both coun- 
tries causing the latest downturn in overall price performance. 


D) Comparative Movements in Major Group 
Indexes 


The generally lower rates of inflation in the United States 
were found in several of the larger groups of commodities. 
The benefits of lower rates of increases in energy prices were 
distriouted directly or indirectly to several other sectors of the 
economy, such as transportation, housing(4) and food. (see 
Figures 10, 11 and 12) 


(4) American concepts for Shelter (a large part of the 
Housing index) are very different from Canadian ones. 
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des réductions. Au Canada, les pressions des couts salariaux, en- 
traînées par presque dix ans d’une inflation extraordinaire, sont de- 
meurées un problème sérieux. Finalement cette situation a été réglée 
en partie par la politique des 6% et 5% du gouvernement fédéral 
adoptée au milieu de 1982, politique dont l'impact s’est étendu au 
secteur public provincial et, indirectement au secteur privé. Le troisième 
facteur se rattache aux différences des taux de change. Le dollar 
canadien, qui s'était stabilisé provisoirement à 0.81 dollars US en 1982 
et 1983 suivait une tendance à la baisse. Par contre, le taux de change 
du dollar américain par rapport à toutes les autres devises a augmenté 
fortement au cours de cette période (l'indice de pondération selon les 
échanges sur la base mars 1973 = 100 est passé de 87.4 en 1980 à 
125.3 en 1983) ce qui devait se traduire par une chute des prix des 
livraisons américaines, menant à une autre modération des prix in- 
térieurs. 


Entre 1984 et 1990, l'indice d'ensemble pour le Canada a augmenté a 
un taux relativement stable, fluctuant dans une fourchette étroite 
d'environ 4% et 5% par an (figure 2). Cela n'a pas été le cas des 
Etats-Unis, où les variations sur 12 mois de l'IPC ont suivi une 
tendance à la baisse qui s'est redressée quelque peu à la fin de 1987. 
La tendance à la baisse a été influencée dans une large mesure par la 
chute des prix de l'énergie (figure 5). L’incidence la plus forte émane 
de l'essence et du mazout (figures 6 et 7), qui ont baissé chacun 
d'environ 30% en termes annuels à la fin de 1987. Les composantes 
de l'énergie électrique et du gaz naturel de l'indice de l'énergie ont 
également enregistré des baisses de prix pendant une partie ou la 
quasi-totalité de la période (figures 8 et 9). 


Au Canada, le comportement du prix de l'essence et du mazout a suivi 
celui des Etats-Unis. On note plus de différence entre les deux pays 
pour ce qui est du mouvement des prix du gaz naturel et de l'électricité, 
dont le comportement a été plus irrégulier aux Etats-Unis. Ainsi le prix 
du gaz a baissé a compter de 1985 et jusqu’au milieu de 1988. Au 
Canada, le prix de ce carburant a baissé de façon continue de 1985 
jusqu'à la fin de 1990. C'est le contraire que l’on observe pour 
l'électricité. Pendant la plus grande partie de la période 1983-1988, le 
prix de l'électricité au Canada augmente de moins en moins rapide- 
ment. A partir de là, on observe un taux d'augmentation lent et 
persistant, qui s’accelere au milieu de 1990. Aux Etats-Unis, pendant la 
même période, les augmentations du prix de l'électricité sont tombées à 
un minimum au début de 1983, passant par un maximum au milieu de 
1984 et diminuant jusqu’à la fin de 1987 date à laquelle les prix ont 
baissé. Le taux d'augmentation a ensuite suivi une évolution plus calme 
mais est resté constamment inférieur à celui pour le Canada. 


L'augmentation des IPC des deux pays au cours de la deuxième moitié 
de 1990 s'explique une nouvelle fois par un événement associé aux 
prix du pétrole. L’occupation du Koweit par I’lraq au début d'août et 
l'incertitude qui est en résulté sur le marché international se sont 
traduits par une forte hausse du prix du pétrole brut pour le reste de 
l’année. La hausse du prix de l'essence a été sensiblement plus forte 
aux Etats-Unis. Cette augmentation ne s’est pas poursuivie à cause 
d’un régime d'offre excédentaire et d'une baisse de la demande ag- 
gravée par la récession. Les prix ont baissé dans les deux pays, 
expliquant ainsi le dernier recul général des prix. 


D) Mouvements comparatifs des indices des 
groupes principaux 


Les taux d'inflation généralement plus bas aux États-Unis s’observent 
dans plusieurs des principaux groupes de marchandises. Les avantages 
de taux d'augmentation plus lents des prix de l'énergie ont été répartis 
directement ou indirectement dans plusieurs autres secteurs de 
l'économie tels que les transports, l'habitation(4) et les aliments (figures 
10, 11 et 12). 


(4) Les concepts américains pour le logement (une grande partie 
de l'indice de l'habitation) ne sont pas comparables aux con- 
cepts canadiens. 
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FIGURE 8 Electricity - Électricité 
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FIGURE 7 Fuel Oil - Mazout 
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FIGURE 9 Piped Gas - Gaz naturel 


Variation sur 12 mois (%) 


35 
30 


1981 1983 1985 1987 1989 1991 


Lower rates of inflation in energy are only one type of cost 
advantage enjoyed by the United States. There are other 
factors that help to explain differences. With a population 
nearly ten times the size of Canada spread over a geograph- 
ical area containing a rich and diverse stock of economic 
resources, the United States is much better placed to exploit 
the economies of large scale production. In the historical 
experience of the two countries it was considerably easier to 
become a large scale producer in the United States. This 
enabled firms to exploit the benefits of increasing productivity 
and thus lower the costs of production. The economies of 
advertising and marketing in the United States, given these 
conditions, must be considerably larger than those available to 
producers in Canada. Although these advantages are more 
consistent in explaining price level differences, their ongoing 
effects also help to explain why the United States continued 
to show slower price movements. 


In the food component, price increases in Canada appeared 
to be more volatile than those of the United States (see 
Figure 12). There is a considerable degree of symmetry in the 
Food purchased from stores [Food at Home] (see Figure 13) 
index, but this is not the case in the price movements shown 
in the Food purchased from restaurants [Food away from 
home] (see Figure 14). From early 1987 to the end of 1991, 
Canada experienced lower rates of inflation in Food pur- 
chased from stores. The sharp rise in the index for Food 
Purchased from restaurants in 1991 was entirely due to the 
introduction of the 7% Federal Goods and Services Tax 
(GST). 


Prices of clothing are generally very sensitive to changes in 
demand conditions. This sensitivity was more pronounced in 
the United States as movements in the Apparel and upkeep 


Des taux d’inflation plus bas pour l'énergie ne sont qu'un type seule- 
ment des avantages de couts propres aux Etats-Unis. D’autres facteurs 
expliquent les différences. Avec une population près de dix fois supe- 
rieure à celle du Canada répartie sur une superficie comportant un 
stock de ressources économiques riches et diversifiées, les Etats-Unis 
sont en bien meilleure position pour exploiter les economies d’une 
production a grande échelle. L’histoire des deux pays permet de con- 
stater qu’il était beaucoup plus facile de devenir un producteur sur une 
grande échelle aux Etats-Unis. Ceci a permis aux entreprises d’exploiter 
les avantages de l'accroissement de la productivité et réduire ainsi les 
coûts de production. Les économies de publicité et de commercialisa- 
tion aux Etats-Unis, dans ces conditions, doivent être considérablement 
plus importantes que celles offertes aux producteurs du Canada. 
Quoique ces avantages expliquent surtout les différences du niveau des 
prix, leur effet continu contribue aux mouvements plus faibles des prix 
aux Etats-Unis. 


Dans la composante des aliments, les hausses de prix au Canada 
semblent être plus irrégulières que celles aux Etats-Unis (figure 12). I 
existe un degré de symétrie considérable dans l'indice des aliments 
achetés au magasin (figure 13), mais ce n’est pas le cas des mouve- 
ments de prix des aliments achetés au restaurant (figure 14). Du début 
de 1987 à la fin de 1991, le Canada a enregistré des taux d'inflation 
plus bas pour les aliments achetés au magasin. La forte hausse de 
l'indice des aliments achetés au restaurant en 1991 s’explique un- 
iquement par l'entrée en vigueur de la taxe fédérale de 7% sur les 
biens et services (TPS). 


Le prix des vêtements est très sensible aux variations de la demande. 
Cette sensibilité est plus prononcée aux Etats-Unis, où l'indice des 
vêtements et de l'habillement varie davantage (figure 15). Au Canada, 
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FIGURE 10 Transportation - Transport 
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FIGURE 12 Food - Alimentation 
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FIGURE 11 Housing - Habitation 
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FIGURE 13 Food Purchased from Stores - 
Aliments achetés au magasin [Food at Home] 
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index of that country demonstrated a larger degree of vari- 
ability (see Figure 15). In Canada, increases in clothing prices 
were slowing down since early 1988. This trend was dis- 
turbed in a drastic way by the introduction of the GST and 
some provincial taxes. The upward trend in the clothing index 
in 1991 in the United States is hard to explain. 


The part played by indirect taxes in the prices of tobacco 
products and alcoholic beverages in Canada is quite obvious. 
In addition, the monopoly held by provincial governments(5) in 
the distribution of wine and liquor allows them to increase 
revenue by higher mark-ups. Some type of alcoholic bev- 
erages also enjoy provincial protection from outside competi- 
tion by way of high-tariff barriers and outright import restric- 
tions. The taxing of tobacco products by the provincial and 
federal governments, typically in the earlier part of the year 
causes prices to rise immediately. This however is followed by 
the adjustment resulting from market forces. This type of 
behaviour is depicted in Figure 16, which points to the highly 
volatile nature of the index in Canada. 


In the case of the Alcoholic beverages index, a high degree of 
parallel behaviour is apparent in the two countries (see Figure 
17). For most of the period in question, price increases in the 
United States have been below those of Canada. An excep- 
tion appeared at the end of 1990 when prices rose faster in 
the U.S. than in Canada. 


The comparison with other groups of commodities was ham- 
pered by differences in the content of the groups. We may, 
however, be able to examine differences in consumer price 
behaviour at lower levels in terms of price trends. 


(5) The system of distribution is not monopolized by the 
provincial government in Quebec. 


l'augmentation du prix des vêtements ralentissait depuis le début de 
1988. Cette tendance a été fortement perturbée par l'entrée en vigueur 
de la TPS. La tendance à la hausse de l'indice des vêtements en 1991 
aux Etats-Unis est difficile à expliquer. 


La part des taxes indirectes dans le prix des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées au Canada est bien connue. De plus, le monopole 
des administrations provinciales(5) pour la distribution des vins et 
Spiritueux leur permet d'accroître les recettes par le relèvement des 
marges. Certains types de boissons alcoolisées bénéficient également 
d’une protection provinciale contre la concurrence extérieure sous la 
forme de barrières tarifaires élevées et de restrictions pures et simples 
à l'importation. La taxation des produits du tabac par les administrations 
provinciales et fédérale, en règle générale au cours de la première 
moitié de l’année, entraine une hausse des prix immédiate. Cette 
hausse toutefois est suivie par le rajustement résultant des forces du 
marché. Ce type de comportement est illustré à la figure 16, qui met en 
valeur la nature hautement irrégulière de l'indice des produits du tabac 
au Canada. 


Dans le cas de l'indice des boissons alcoolisées, on observe un 
comportement très semblable pour les deux pays. Pendant la plus 
grande partie de la période en question, les augmentations de prix aux 
Etats-Unis ont été inférieures à celles du Canada. Une exception est 
apparue à la fin de 1990, lorsque la hausse des prix aux Etats-Unis a 
dépassé celle au Canada. 


La comparaison avec d’autres groupes de marchandises est gênée par 
les différences de définition. Nous pouvons cependant être en mesure 
d'examiner les différences du comportement des prix a la consom- 
mation à des niveaux plus désagrégés pour ce qui est de la tendance 
des prix. 


(5)Le système de la distribution n'est pas monopolisé par 
l'administration provinciale du Québec. 


The Consumer Price Index, April 1992 L’indice des prix a la consommation, avril 1992 47 


Statistics Canada, Cat. 62-001 Statistique Canada, Cat. 62-001 
FIGURE 14 Food Purchased from Restaurants - Aliments FIGURE 15 Clothing - Habillement 
achetés au restaurant [Food Away from Home] . [Apparel and Upkeep] 
12-month change (%) Variation sur 12 mois (%) 
12 ie 
10 Canada 10 
8 
8 
6 
6 
4 
L 2 
2 0 
1981 1983 1985 1987 1989 1991 1981 1983 1985 1987 1989 1991 
FIGURE 16 Tobacco Products and Smokers’ Supplies FIGURE 17 Alcoholic Beverages 
Produits du tabac et articles pour fumeurs. Boissons alcoolisées 
12-month change (%) Variation sur 12 mois (%) 
40 18 
Ls Canada 
30 Canada 14 
12 
20 10 
8 
6 
10 4 
2 
0 0 
1981 1983 1985 1987 1989 1991 1981 1983 1985 1987 1989 1991 


E) Differences in Price Trends by Specific E) Differences des tendances de prix par 
Commodity marchandises 
To estimate trends in consumer price movements, the percen- Afin d’estimer les tendances des mouvements des prix a la consom- 
tage change over the period December 1981 to December mation, on a annualisé de façon composée la variation en pourcentage 
1991 was annualized in a compounded fashion. If the data at entre décembre 1981 et décembre 1991. Si les données aux ex- 
the end points were influenced by irregular factors, the trend trémités sont influencées par des facteurs irréguliers, la tendance peut 
could become misleading. One critical factor in the case of induire en erreur. Un facteur critique dans le cas du Canada a été 
Canada was the introduction of the goods and services tax in introduction de la taxe sur les produits et services en janvier 1991. 
January 1991. This may distort the results. However, the Ceci peut altérer les résultats. Toutefois, le degré d’intégration entre les 
degree of integration between the consumer markets of both marchés de consommation des deux pays garantit d’une certaine façon 
countries guarantees in some way that this will not occur . que ceci ne se produira pas fréquemment. Les différences des mouve- 
frequently. Differences in the average annual price move- ments des prix annuels moyens d’une marchandise ou d’un groupe de 
ments of a well defined commodity or group of commodities marchandises bien défini servent à déterminer où les marchés semblent 
are used to indicate where consumer markets appear to be diverger en termes de variation des prix. Le critère qui sert à distinguer 
dissimilar, in terms of price change. The criterion used to les marchés sans différence appréciable de ceux qui pourraient différer 
distinguish significantly different markets from the rest is based sensiblement repose sur la différence absolue des mouvements annuels 
on the absolute difference in the annual movements asso- associés aux indices des composantes principales correspondantes. 
ciated with the relevant major component indexes. For in- Ainsi, on évaluera les différences des mouvements des prix pour les 
stance, judgments about the price movement differences for fruits frais en fonction des différences de mouvements des prix dans 
fresh fruit will be made with respect to price movement dif- l'indice des aliments achetés en magasin. 
ferences found in the Food purchased from stores [Food at 
home] index. 
Food and Alcoholic Beverages Aliments et boissons alcoolisées 
The commodities classified as Food purchased from stores Les marchandises classées comme étant des aliments achetés au 
[Food at home] revealed some notable differences in the magasin font ressortir quelques differences notables des tendances se 
trends relating to price increases (see Table 2). Consumers in rattachant aux augmentations de prix (tableau 2). Au Canada, les 
Canada experienced lower rates of price increase than Ameri- hausses de prix étaient plus faibles qu’aux Etats-Unis pour les fruits 
can consumers for fresh fruits (notably for apples, bananas frais (notamment les pommes, les bananes et les oranges), pour les 
and oranges) for fresh vegetables (mainly for lettuce and legumes frais (principalement la laitue et les tomates), pour le sucre et 
tomatoes), for sugar and sweets and for coffee. Americans, les produits sucrés ainsi que le café. Par contre, les Américains s’en 
on the other hand fared better with prices of dairy products tirent mieux dans le cas des produits laitiers (notamment le lait frais), 


(notably fresh milk), canned and packaged soups, snack foods des soupes en conserve et en sachet, des repas sur le pouce et du 
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and pork. There appeared to be little or no difference in price 
movement between the two countries for such commodities as 
flour, breakfast cereal, bakery products, poultry, beef, fish and 
seafood, eggs, potatoes, fats and oils, and carbonated bev- 
erages. 


Some differences in price movements, in the case of food 
commodities, result in part from the difference in institutions in 
both countries, notably the existence of marketing boards for 
poultry, eggs, and dairy products. From the above, it appears 
that marketing boards did not contribute to any significant 
differences in price movements for poultry and eggs. 


porc. Il semble qu'il y ait peu ou pas de difference dans le mouvement 
des prix entre les deux pays pour les produits tels que la farine, les 
céréales de table, les produits de boulangerie, la volaille, le boeuf, le 
poisson et les fruits de mer, les oeufs, les pommes de terre, les corps 
gras et les huiles ainsi que les boissons gazeuses. 


Quelques différences de mouvements de prix dans le cas des aliments 
s'expliquent en partie par les différences institutionnelles entre les deux 
pays, notamment l'existence d’offices de commercialisation pour la 
volaille, les oeufs et les produits laitiers. D’après les résultats cités 
ci-haut, il semble que les offices de commercialisation n'aient pas 
contribué à des différences significatives pour les mouvements de prix 


du poulet et des oeufs. 


In the Food purchased from restaurants [Food away from 
home] group American price increases were lower. Canadian 
prices increased strongly following the introduction of the GST 
in January 1991. 


S'agissant des repas achetés au restaurant, les consommateurs 
américains bénéficient d’un avantage certain en termes des variations 
de prix. Les prix canadiens ont augmenté fortement avec l'entrée en 
vigueur de la TPS en janvier 1991. 


TABLE - 2 


Price Movements in Food and Alcoholic Beverage 
(Average annual % rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991) 


Fresh fruits - Fruits frais 

Oranges and other citrus fruits - Oranges et autres agrumes [Oranges, 
including tangerines] 

Lettuce - Laitue 

Coffee - Café 

Fresh vegetables - Légumes frais 

Apples - Pommes 

Sugar and sugar preparations - Sucre et préparations a base de sucre 
{Sugar and sweets] 

Tomatoes - Tomates 

Bananas and plantains - Bananes et bananes des Antilles [Bananas] 

Bakery and other cereal products - Produits de boulangerie et autres 
produits céréaliers [Cereals and bakery products] 

Other cereal grains and cereal products - Autres grains de céréales 
et produits céréaliers [Cereals and cereal products] 

Bakery products - Produits de boulangerie 

Flour - Farine [Flour and prepared flour mixes] 

Eggs - Oeufs 

Breakfast cereal - Céréales de table [Cereal] 

Carbonated beverages - Boissons gazeuses [Carbonated drinks] 

Food purchased from stores - Aliments achetés au magasin 
[Food at home] 

Fats and oils - Huiles et matières grasses 

Potatoes - Pommes de terre 

Fish - Poisson [Fish and seafood] 

Fresh or frozen poultry meat - Viande de volaille fraîche ou congelée 
{Poultry] 

Beef - Boeuf [Beef and veal] 

Food - Aliments 

Potato chips and similar products - Chips et autres produits similaires 
[Snacks] 

Pork - Porc 

Dinner (table service) - Diners 

Dairy products - Produits laitiers 

Lunch (table service) - Déjedners 

Fluid whole milk - Lait entier de consommation [Fresh milk and cream] 

Food purchased from restaurants - Aliments achetés au restaurant 
[Food away from nome] 

Alcoholic beverages served in licenced premises - Boissons alcoolisées 
servies dans des débits de boisson [Alcoholic beverages 
away from home] 

Soup - Soupe [Canned and packaged soups] 

Liquor - Spiritueux [Distilled spirits] 


TABLEAU - 2 


Variations de prix des alimentations et des boissons 
alcoolisées 
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 1981 - déc. 1991) 


Alcoholic beverages purchased from stores - Boissons alcoolisées achetés 


dans les magasins [Alcoholic beverages at home] 
Beer - Bière [Beer and ale] 
Wine and cider - Vin et cidre [Wine] 


CAN US CAN-US 
4.3 8.1 028 
5-9 SES 230 
122 4.3 -2.6 
-0.6 17 LE) 
3.0 5.2 24 
4.4 6.5 cel 
ES 3.2 1% 
3.5 4.6 Si, 
1.8 227 0K) 
3.8 4.5 077 
3:9 4.5 -0.6 
4.0 4.5 “O15 
2.0 2.9 05 
155 AGB -0.3 
6.2 675 -0.3 
eS 1.6 -0.1 
3:9 3.6 -0.1 
2.9 3.0 UNI 
3.8 3.7 0.1 
4.7 4.7 0.0 
3:5 3.3 0.2 
3.2 3.0 0.2 
4.1 iT, 0.4 
3.9 3:3 0.6 
4.1 3.4 0.7 
5.0 3.8 ther 
3.9 2.6 1.3 
5.4 4.1 1.3 
327 2.4 1.3 
5,9 4.1 1.4 
ie 5.6 129 
6.2 4.6 1.6 
6.0 3.8 2.2 
6.7 3.9 2.8 
Ve 4.2 3.3 
6.3 2.9 3.4 
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Housing 


In this major component, comparison is hindered by differen- 
ces in concepts and sub-groupings. Conceptual differences 
mainly affect changes in costs associated with owner oc- 
cupied dwellings (see box). The commodities over which the 
comparison was possible were few (see Table 3). Canada 
claimed lower rates of inflation in local telephone services. 
The Americans experienced comparatively lower rates of price 
increases in home insurance, fuel oil, electricity, long distance 
telephone (inter-state) and tableware, flatware, furniture and 
postal services. No significant differences were apparent in 
price movements for piped gas, water, major household appli- 
ances, detergent and soap and paper products. 


Habitation 


Dans cette composante principale, la comparaison se trouve gênée par 
des différences de concepts et de sous-groupes. Les différences de 
concepts touchent principalement les variations des coûts associées 
aux logements occupés par le propriétaire (voir encadré). Il n’existe que 
peu de marchandises pour lesquelles cette comparaison soit possible 
(tableau 3). Le Canada peut se prévaloir de taux d'inflation plus bas 
pour les services téléphoniques locaux. Les Américains bénéficient de 
taux d'augmentation de prix relativement plus bas pour l’assurance au 
foyer, le mazout, l'électricité, les appels interurbains (entre états), les 
couverts de table, les meubles ménagers et les services postaux. On 
n’observe aucune différence appréciable dans les mouvements du prix 
du gaz canalisé, de l’eau, des principaux articles ménagers, des déter- 
gents et savons et des produits en papier. 


TABLE - 3 


Price Movements in Housing Commodities 


(Average annual % rate of change, Dec. 1981 - Dec. 1991) 


TABLEAU - 3 


Changements de prix associés à l’habitation 
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 1981 - dec. 1991) 


CAN US CAN-US 

Basic charge for telephones - Frais de base des téléphones [Local] 3.6 6.1 -2.5 
Telephone services - Services téléphoniques 0.7 3.0 -2.3 
Rented accomodation - Logement en location [Renter’s costs] 4.2 om -0.9 
Detergent and soap (except personal care) - Detersif et savon 

(sauf pour les soins personnels) [Laundry and cleaning products, 

including soap] 4.0 4.0 0.0 
Piped gas - Gaz naturel 2.4 2.4 0.0 
Water - Eau [Water and sewerage maintenance] 6.8 6.6 0.2 
Paper, plastic and foil household supplies - Articles ménagers en papier, 

en plastique et en papier d’aluminium [Household paper products and 

stationery supplies] 3.8 3.0 0.8 
Household appliances - Appareils ménagers 0.7 -0.3 1.0 
Long distance toll charges - Frais d’appels interurbains [Interstate toll calls] -2.1 2975 1.4 
Tableware and flatware - Couverts et articles de table [Tableware, 

serving pieces and nonelectric kitchenware] 3.0 22 1.4 
Furniture - Meubles [Furniture and bedding] 7 1.9 1.8 
Homeowner’s insurance premiums - Primes d'assurance de propriétaire 

[Household insurance] 6.6 3.8 2.8 
Electricity - Électricité 6.7 3.0 3.7 
Fuel oil and other liquid fuel - Mazout et autres combustibles liquides 3.4 -1.6 5.0 
Postal and other communications services - Services postaux et autres 

services de communication [Postage] 10.1 98 6.3 


Clothing 


American consumers enjoyed lower inflation in clothing prices 
than Canadian consumers (see Table 4). The advantages 
appeared to be greater in women’s wear prices than in men’s 
wear. Large differences in price movements in favour of the 
United States were registered for women’s dresses, sport- 
swear, foundation garments including lingerie and hosiery, and 
footwear. The major difference in men’s wear was observed 
in mens furnishings including dress shirts. Laundering 
charges were also rising at a noticeably slower rate in the 
United States. Little or no difference was evident in price 
increases for men’s shirts and sports jackets, pants, and 
footwear along with women’s coats and jackets. 


Habillement 


Les consommateurs américains ont connu une inflation plus basse du 
prix des vêtements que leurs homologues canadiens (tableau 4). Les 
avantages semblent plus importants dans le cas des vêtements pour 
dames que pour hommes. On observe d'importantes différences du 
mouvement des prix en faveur des Etats-Unis pour les robes pour 
dames, les vêtements de sport, les sous-vêtements y compris la lin- 
gerie, et les chaussures. La principale différence dans le cas des 
hommes s’observe pour les articles vestimentaires, y compris les che- 
mises taillées. Les frais de buanderie augmentent également nettement 
plus lentement aux Etats-Unis. On observe peu ou pas de différence 
pour les hausses de prix des chemises et des vestes sport, des 
pantalons et des chaussures pour hommes et pour les manteaux et les 
vestes pour dames. 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 


Price Movements in Clothing Commodities 
(Average annual % rate of change, Dec. 81 - Dec. 91) 


Variations de prix associés à l’habillement 
(Variation annuelle moyenne en %, déc. 81 - déc. 91) 


CAN-US 


CAN US 

Men’s footwear - Chaussures d’hommes 3.0 2.9 0.1 
Pants - Pantalons [Dungarees, jeans, and special clothing] 3.0 Pad 0.3 
Men's coats and jackets - Manteaux et vestes d’hommes [Men's suits, 

sport coats, and jackets] 325 3.0 0.5 
Men’s sport shirts - Chemises sports pour hommes [Shirts] 3.8 3.0 0.8 
Men's suits and sports jackets - Compiets et vestons sports pour hommes 

[Men's suits, sport coats, and jackets] 3.9 3.0 0.9 
Women’s coats and jackets - Manteaux et vestes de femme ai 2.2 0.9 
Clothing - Habillement [Apparel and upkeep] 3.9 2.9 1.0 
Dress shirts - Chemises habillées [Shirts] 4.2 3.0 1.2 
Dry cleaning - Nettoyage à sec [Laundry and dry cleaning other 

than coin operated] 6.2 4.7 155 
Women’s sportswear - Vêtements tout-aller pour femmes 

[Separates and sportswear] 4.5 2.5 2.0 
Men's socks - Bas pour hommes [Furnishings and special clothing] 4.7 PT 2.0 
Foundation garments, lingerie, hosiery and sleepwear - Vêtements de 

base, lingerie, bas et vetements de nuit [Underwear, nightwear, 

hosiery and accessories] 5.0 2.8 PP 
Women’s footwear - Chaussures pour femmes 4.1 1eS 2.6 
Dresses - Robes 5.8 2.6 See 


Transportation 


Premiums on automobile insurance and charges relating to 
auto-body repairs advanced at a significantly slower rate in 
Canada compared to that of the United States (see Table 5). 
Within the framework of the comparable set of information, 
these were the only areas where Canada outperformed the 
United States. In such commodities as gasoline, tires and 
travel between cities by air and other means, as well as travel 
within a city, the United States experienced lower rates of 
price increases. These differences, especially as applicable to 
gasoline and public means of transportation, likely point to 
differences in the impact of government actions on price 
changes in the two economies. No significant differences in 
price movements were noted for new automobiles and auto- 
mobile registration fees. 


Miscellaneous Commodities 


The major groups entitled as Medical Care, Entertainment, 
and Other goods and services in the United States classifica- 
tion system do not have a close correspondence with related 
groups in the Canada CPI. For this reason, they are pooled 
together under this general heading. Canada appeared to 
Nave a significant advantage in price movements concerned 
with dental care services and prescribed drugs. By contrast, 
the United States showed lower rates of price increases in 
eye care services and non-prescribed drugs. 


Prices of newspapers, magazines and periodicals rose at 
distinctly lower rates in the United States. Some part of this 
difference may lie with the impact of the GST on Canadian 
prices for similar type goods. Canada scored slightly lower 
rates of increases in college and university tuition fees. Post- 
ings of major increases in university tuition fees were noted in 
the two most recent years in Canada. 


Transports 


Les primes d’assurance automobile et les frais reliés aux réparations de 
carrosserie ont augmenté sensiblement plus lentement au Canada 
qu'aux Etats-Unis (tableau 5). Dans le cadre d’un ensemble com- 
parable de renseignements, ce sont les seuls domaines où le Canada 
obtient de meilleurs résultats que les Etats-Unis. Pour des produits tels 
que l'essence, les pneus et les voyages interurbains par avion et par 
d’autres moyens ainsi que pour les voyages urbains, les Etats-Unis 
enregistrent un taux d'augmentation des prix plus bas. Ces différences, 
en particulier dans la mesure où elles s'appliquent à l'essence et au 
transport urbain, indiquent probablement l'impact des initiatives gouver- 
nementales sur les fluctuations de prix des deux économies. On 
n'observe aucune différence appréciable du mouvement des prix pour 
les voitures neuves et les frais d’immatriculation automobiles. 


Marchandises diverses 


Les groupes principaux intitulés soins médicaux, loisirs et autres biens 
et services dans la nomenclature des Etats-Unis n’ont pas de cor- 
respondance étroite avec les groupes connexes de l'IPC du Canada. 
Pour cette raison, on les a regroupés ensemble sous cette rubrique 
genérale. Le Canada semble avoir un avantage appréciable pour le 
mouvement des prix se rattachant aux services de soins dentaires et de 
médicaments sur ordonnance. Par contre, les Etats-Unis enregistrent 
des taux d'augmentation des prix inférieurs pour les services des soins 
oculaires et des médicaments sans ordonnance. 


Le prix des journaux, magazines et périodiques a augmenté à un taux 
sensiblement plus bas aux Etats-Unis. Une partie de cette différence 
peut se rattacher à l'entrée en vigueur de la TPS qui touche les prix 
canadiens pour ces produits. Le Canada enregistre des taux 
d'augmentation légèrement inférieurs des frais d'étude dans les collèges 
et les universités. On a enregistré au cours des deux dernières années 
des hausses importantes des frais d'enseignement universitaires au 
Canada. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Price Movements in Transportation Commodities Variation des prix associés au transport 
(Average annual % rate of change, Dec. 81-Dec. 91) (Variation annuelle moyenne en %, déc. 81 - déc. 91) 
CAN US CAN-US 


Private and public insurance premiums - Primes d’assurance (régimes 


publics et privés) [Automobile insurance] 6.5 65 -2.0 
Body maintenance and repair - Entretien et réparation de la carosserie 

[Body work] 3.4 4.5 -1.1 
Purchase of automobiles - Achat d'automobiles [New cars] 32 2.8 0.4 
Registration fees - Frais d’immatriculation [Automobile registration, 

licensing, and inspection fees] 6.0 5.1 0.9 
Tires - Pneus 0.8 -0.3 1 
Highway bus transportation - Transport interurbain par autocar [Other 

intercity transportation 7.6 5:3 72.2) 
Air transportation - Transport interurbain par avion [Airline fares] 8.0 577 229 
Local and commuter transportation - Transport local et de banlieue 

[Intracity transportation] 6.8 4.1 27 
Rail intercity transportation - Transport interurbain par train [Other 

intercity transportation] 8.9 Sys) 3.6 
Gasoline and other fuels - Essence et autres carburants 3.0 -0.9 3.9 
TABLE - 6 TABLEAU - 6 
Price Movements in Miscellaneous Commodities Variations de prix de marchandises diverses 
(Average annual % rate of change, Dec. 81 - Dec. 91) (Variation annuelle moyenne en %, déc. 1981 - déc. 1991) 

CAN US CAN-US 

Dental care - Soins dentaires [Dental services] 3.4 6.6 -3.1 
Cablevision (including pay T.V.) - Télédistribution (incluant câble) O7 Ti -2.2 
Prescribed drugs - Médicaments sur ordonnance [Prescription drugs] 8.0 9.3 -1.3 
Photographic goods and services - Matériel et services photographiques 

[Photographic supplies and equipment] 2.6 3.2 -0.6 
Post-secondary education courses - Enseignement postsecondaire 

{College tuition] 8.7 9.1 -0.4 
Personal care supplies and equipment - Articles et accessoires de soins 

personnels [Toilet goods and personal care appliances] 3.6 3.9 -0.4 
Eye care - Soins des yeux 5.0 4.3 07 
Spectator entertainment performances - Spectacles [Admissions] Tee 6.0 tee 
Personal care services - Services de soins personnels 5.6 4.0 1.6 
Newspapers - Journaux 722 5.4 1.8 


Non prescribed drugs - Médicaments sans ordonnances [Non-prescription 
drugs and medical supplies] 745 5.0 2:5 


Fees for single usage (golfing, skiing, etc) - Droits pour usage unique (golf, 
ski, etc) [Fees for participant sports, excluding club membership] 8.1 6.2 1.9 


Magazines and periodicals - Revues et periodiques [Magazines, 
periodicals and books] 7.9 SA 257 


Membership/dues for clubs, leagues, recreation associations - Cotisations 
et droit d'abonnements pour des clubs, ligues et associations 
récréatives [Entertainment club memberships] Teall 4.3 95 


Other lessons and courses (except driving) - Autres leçons et cours 
(sauf les cours de conduite) [Fees for lessons or instructions] 6.3 2.8 95 


Day care centres and day nurseries - Centres de soins de jours et 
garderies de jour [Day care and nursery school] 6.9 0.6 6.3 
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In the entertainment and recreation commodities, price in- 
creases in the United States were decidedly slower than 
those found in Canada. These differences were quite pro- 
nounced in membership fees and dues for the use of re- 
creational facilities. They were also quite noticeable for ticket 
admission charges to live sports, the theatre and the cinema. 
Canada had a sizeable advantage in cablevision services and 
a smaller advantage with respect to price movements for 
photographic goods. 


In the personal care categories, price increases of supplies 
and equipment were slightly lower in Canada. However price 
movements for personal care services, largely related to hair- 
cuts and hair dressing, were markedly lower in the United 
States. 


F) Conclusion 


This article aimed at identifying differences in consumer price 
movements between Canada and the United States in the 
period 1981 to 1991. It is generally understood that Canada 
shares the same inflationary experience as the United States, 
with perhaps some lag time. We examined the trend and 
cyclical behaviour of large components of the CPI in both 
countries. Owing to conceptual, classification, timing and cov- 
erage differences in the two CPI’s, comparisons at the All- 
items level are not likely to be entirely valid. For this reason 
price movements at the single commodity level or at low 
levels of groupings were compared. 


This analysis points to evidence that inflation rates were 
generally lower in the United States and this advantage was 
upheld in all the major components of the CPI. Some of the 
largest differences in price movements were registered in the 
Energy, Transportation, Alcoholic Beverages and Tobacco 
Products components. In terms of their cyclical performance, 
the aggregate indexes in the United States tended to fluctuate 
more rapidly than their counterparts in Canada. At the level of 
single commodities, Canada appeared to generate lower rates 
of inflation for a number of food commodities, in telephone 
and cablevision services, in men’s wear furnishings, in auto- 
mobile insurance and auto-body repairs, in university tuition 
fees, and in personal care goods. These results are restricted 
to the period under study and conditional upon the measures 
used. 
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Au chapitre des produits de divertissement ou de loisirs, les hausses de 
prix aux Etats-Unis sont certainement inférieures à celles du Canada. 
Ces différences sont assez prononcées dans le cas des abonnements 
et des frais pour l’utilisation d’installations de loisirs. Elles sont égale- 
ment assez appréciables pour les frais d’admission a des événements 
sportifs, au théâtre et au cinéma. Le Canada semble avoir un grand 
avantage pour les services de télédistribution et un avantage plus faible 
pour ce qui est du mouvement des prix des produits photographiques. 


Dans les catégories des soins personnels, les hausses de prix des 
fournitures et du matériel sont légèrement plus faibles au Canada. 
Toutefois, les mouvements de prix des services de soins personnels, se 
rapportant principalement aux services de coiffure, sont nettement in- 
férieurs aux Etats-Unis. 


F) Conclusion 


On a essayé ici de déterminer les différences des mouvements de prix 
à la consommation entre le Canada et les Etats-Unis de 1981 à 1991. 
On admet en général que le Canada suit la même tendance inflation- 
niste que les Etats-Unis, avec parfois un certain retard. Nous avons 
examiné le comportement tendanciel et cyclique d'importantes com- 
posantes de l'IPC dans les deux pays. En raison des différences de 
concepts, de classification, de période et de couverture entre les deux 
IPC, les comparaisons au niveau de l'indice d'ensemble ne sont pro- 
bablement pas tout à fait entièrement valables. Pour cette raison, on a 
comparé les mouvements des prix au niveau de la marchandise ou à 
des niveaux d’agrégation plus élevés. 


L'analyse met en évidence le fait que les taux d'inflation sont en 
général inférieurs aux Etats-Unis, et que cet avantage s’observe pour 
toutes les principales composantes de l'IPC. Quelques-unes des prin- 
cipales différences des mouvements de prix s’observent dans les com- 
posantes de l'énergie, des transports, des boissons alcoolisées et des 
produits du tabac. En termes de comportement cyclique, les indices 
agrégés aux Etats-Unis ont tendance a fluctuer plus rapidement que 
ceux du Canada. Au niveau du produit, le Canada semble avoir des 
taux d’inflation plus bas pour un certain nombre d’aliments, les services 
de téléphone et de télédistribution, les articles vestimentaires pour 
hommes, l'assurance automobile et les réparations de carrosserie, les 
frais de scolarité universitaires et les produits de soins personnels. Ces 
résultats ne s’appliquent qu’à la période a l'étude et dépendent des 
mesures utilisées. 
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Some Problems of Comparability 


In the United States, there are two official CPI’s: a) the 
CPI for All urban consumers and b) the CPI for urban 
wage earners and clerical workers. The comparison was 
restricted to the All-urban CPI, based on expenditures of 
approximately 80% of the population. 


Comparing consumer price movements at higher levels of 
aggregation is hampered by some differences between the 
CPI’s of the two countries. These differences are identified, 
in part, with basket contents; that of the U.S. covering a 
larger range of goods and services. This is so partly 
because of such institutional differences as the provision of 
health care services in the two countries. For example, the 
charges for physicians’ services and hospital rooms are 
covered in the U.S. CPI but not in the Canadian CPI. 


Another area of difference is the reference year of the 
expenditures data used as weights. In Canada, the latest 
"weights" are obtained from consumer expenditures for 
1986, whereas in the United States, the latest weights are 
based on data for 1982-84 (the consumer expenditure 
survey was conducted over the 3-year period). Since the 
introduction of the 1974 weights, in Canada, the policy has 
been to update weights every four years. In the United 
States, weights based on expenditures for 1972-73 were 
introduced in the CPI in 1978 and the current set of 
weights (based on 1982-84 expenditures) came into use in 
1987. 


A more important difference lies in the solution chosen for 
measuring price changes for owner occupied dwellings. In 
Canada, this price change is estimated from movements in 
the replacement cost of that amount of owner-occupied 
dwellings that is assumed to be used up (estimated from 
Changes in new house prices), property taxes, insurance, 
repairs and mortgage interest charges. Since 1983, the 
United States has adopted the rental equivalence ap- 
proach. The method estimates the change in the cost of 
Owner-occuppied dwellings from the changes in rent asso- 
ciated with similar tyoe houses. A study showed that using 
the U.S. method for the Canada CPI, diminished differen- 
ces in the 12-month movements for both countries consid- 
erably for most of 1982 and for 1983. (See DeVries, Peter 
and Andrew Baldwin, Impact of Different Homeowner- 
ship Methodologies in Consumer Price Index Behav- 
iour Between Canada and the United States, Canadian 
Statistical Review, Statistics Canada, April 1985). 


In spite of these difference, the CPI’s of the two countries 
have a lot in common. First, they both measure price 
changes experienced by urban consumers with very similar 
spending behaviour. The strong trading links between the 
two countries ensure similarities in types of goods and 
services, of retail markets and of exchange instruments and 
payment institutions. Second, the two CPI’s are founded on 
a fixed-basket index formula which implies that the indexes 
measure pure price changes by holding the quantity and 
quality of goods fixed over a certain time period. Third, the 
two CPI’s share a common history in terms of their origins 
and initial purposes. They have also adjusted to meet the 
demands of an expanded usage. In Canada, the target 
population was expanded with the introduction of the 1978 
weights in 1982. In the United States, a similar type of 
expansion occurred in 1978 with the introduction of the 
1972-73 weights. 


Quelques problemes de comparabilité 


Aux Etats-Unis, il existe deux IPC officiels : a) l'IPC pour tous les 
consommateurs urbains et b) l'IPC pour les salariés urbains et les 
cols blancs. La comparaison sera limitée à l'IPC de tous les con- 
sommateurs urbains, qui représentent les dépenses d'environ 80% 
de la population. 


La comparaison des mouvements des prix à la consommation à des 
niveaux d’agrégation plus élevés est gênée par quelques différences 
entre les IPC des deux pays. Ces différences s'expliquent en partie 
par la définition du panier de l'IPC des Etats-Unis, qui recouvre un 
ensemble plus vaste de biens et de services. Ceci s'explique en 
partie par des différences institutionnelles telles que la prestation des 
services de soins de santé dans les deux pays. Ainsi, les frais pour 
les services des médecins et les chambres d'hôpital sont couverts 
dans l'IPC des Etats-Unis mais pas dans l'IPC canadien. 


Un autre élément distinctif est l'année de référence des données des 
dépenses qui servent de pondérations. Au Canada, on obtient les 
dernières pondérations à partir des dépenses des consommateurs en 
1986, alors qu'aux Etats-Unis les dernières pondérations utilisent les 
données de 1982-1984, (l'enquête sur les dépenses de consom- 
mation a été effectuée au cours de cette période de trois ans). 
Depuis l'entrée en vigueur, au Canada, des poids de 1974, la 
politique est maintenant de mettre à jour ces derniers tous les quatre 
ans. Aux Etats-Unis, les poids basés sur les dépenses de 
1972-1973 ont été incorporés à "IPC à partir de 1978 et l’ensemble 
de poids actuel (basé sur les dépenses de 1982-1984), depuis 
1987. 


Une différence plus importante repose dans la solution retenue pour 
les mesures des variations de prix des logements occupés par le 
propriétaire. Au Canada, cette variation de prix est estimée à partir 
des mouvements du coût de remplacement de la portion des loge- 
ments occupés par leur propriétaire qui est censée être usée (es- 
timée à partir des prix des maisons neuves), des taxes foncières, de 
l'assurance, des réparations et des frais des intérêts hypothécaires. 
Aux Etats-Unis, depuis 1983, on utilise l'approche d'équivalence en 
valeur locative. C'est-à-dire que le coût de la consommation des 
services de logement par le propriétaire est proportionnel à la valeur 
locative de logements semblables. Une étude montre que la méthode 
américaine appliquée à l'IPC du Canada réduit les différences pour 
les mouvements de 12 mois des deux pays de façon considérable 
pour la plus grande partie de 1982 et 1983. (Voir DeVries, Peter et 
Andrew Baldwin, Impact of Different Homeownership Methodolo- 
gies in Consumer Price Index Behaviour Between Canada and 
the United States, Revue statistique du Canada, Statistique 
Canada, avril 1985). 


En dépit de ces différences, les IPC des deux pays ont beaucoup de 
points communs. D'abord, ils mesurent les variations de prix subies 
par les consommateurs urbains ayant des comportements de dépen- 
ses très semblables. Les liens commerciaux étroits entre les deux 
pays expliquent les similitudes pour le type de biens et de services, 
les marchés au détail et les instruments de règlement et les institu- 
tions de financement. Ensuite, on constate que les deux IPC utilisent 
une formule à panier fixe, ce qui signifie que les indices mesurent les 
variations de prix pures en tenant la quantité et la qualité des biens 
fixes au cours d’une certaine période. Enfin, les deux IPC ont une 
histoire commune pour ce qui est de leurs origines et de leur but 
initial. Ils ont également été corrigés pour répondre aux exigences 
d’une utilisation accrue. Au Canada, la population cible a été éten- 
due avec l'entrée en vigueur des poids de 1978 en 1982. Aux 
États-Unis, une expansion semblable a eu lieu en 1978 avec l'entrée 
en vigueur des poids de 1972-1973. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth) Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 919 36.1 40.7 46.8 34:0 40.3 41.2 42.2 28.1 


1975 44.0 44.3 55:0 40.3 45.4 SAT 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 Se 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 59378 62.0 47.8 52.9 57-3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 Soe 571 5723 45.2 
1979 63.9 61.9 TACKS 555 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 Les 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 ST 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 7529 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.6 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 1113 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 11154 114.3 114.1 HET 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 145:6 106.8 
1990 NT 119.5 IS 1723 120.0 12163 136.1 120.3 119.7 120.7 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 12723 126.5 127.8 1282 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 1255 132% 
F 120.9 123.9 127.7 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 12531 126.1 124.7 
M 12123 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 PETAL 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 vere 128.5 129.3 1572 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 1271 126.5 127.6 122.1 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 12722 12710 127.8 122.5 
J 123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 127541 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 1272 128.5 123.8 
S 120.4 12523 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 1270 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 125% 128.3 120.5 128.8 132.1 16572 128.6 127400 129.3 12272 
D 118.7 12575 12701 119.3 128.8 19271 1092 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 

J 119.7 125.9 12726 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 1272 129.1 124.2 
= 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 12079 129.4 137.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 iSite 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 

J 

J 

A 

S 

O 

N 

D 


— 
— 


For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" a la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s: 
1987 101 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 11062 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 110579 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 1095 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 HS PS 112.9 112.6 Mee; hie 11949 114.3 114.7 1155 116.1 116:5 11829 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 T2tsse «12726 1247 12497 121.4 12451 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 AUS 1221 122.4 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 ON 1145 112% 112.1 113.0 113.1 113.8 13% 141.5 
1990 Han Teg. . NEA 116.4 164 1169 1a722 15007 118.2 118.6 119.2 120.1 117.1 
1991 124.7 12535 126.0 125.9 122525 125.9 1264 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125% 126.0 126.8 126.9 
Halifax: 
1987 102.1 102 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 Has 12:68 11377 1817 113.6 118: 1455 114.7 1025 
1990 PS1 116.4 116.8 116.8 1125: 1178 118.5 118.6 119.0 119.4 12057 1216 118.2 
1991 124.8 125.0 12575 124.8 12541 12530 125.1 124.8 12582 1252 126.0 12572 125 
1992 12672 125% 1265 VAST 
Saint John: 
1987 101.2 ORES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 OSES 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 HOSES 105.3 NOSES 105.4 106.0 1072 HOG 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 Ta = 41281 1184 1351 112.7 112.8 HIS 113.2 lez 
1990 114.0 1154 1154 115-9 1ST | M6:0 116.7 116.8 1172 118.3 119.2 119.8 V6? 
1991 UZSES 12380 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 12553 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 12975 124.7 
Quebec: 
1987 101.9 10225: 102.8 103.0 1095 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 1078 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 Gus. (11e HIZS 112.4 112.6 1196 113.6 113:2 MR) 
1990 114.3 114.8 11551 114.9 1155 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 1165 
1991 W2Se7 123.9 124.6 124.9 12572 1257 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 WAS 
1992 126:5 126.8 126.9 1272 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 10335 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 NOT 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 OM 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112.1 11872 00415:8 114.4 114.3 114.1 114.7 Ho 114.6 113.3 
1990 115.8 116.3 LT67 116.6 MGS. ASZEZ N82 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 1253 112529 126.1 126.2 126.8 12793 1278 127.4 12725 VAL 127.9 12725 126.9 
1992 128.5 12875 12877 12697 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 10977 104.4 104.5 104.7 10572 105.6 1055 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 ANOS 108.3 
1989 110.9 117.5 111.9 a2 30. . “MSC 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 143.7 
1990 116.9 117.5 117.9 117.9 Ties) |. BYS7, 119.3 119.5 119.8 120.6 12158 1215 119.1 
1991 124.6 124.9 1253 12532 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 1264 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 12677 126.9 127.0 
CU a ne ann ey ne OC RE DA A A a dede RAR l'O AE Re 
Toronto: 
1987 1027 10323 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 1075 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110s: fiat 17 ten 11252 1130 11865 113.6 110.9 
1989 $IALZ T15.2 115.8 116:3 WAS. 11612 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 112229 122.2 1227 1295 124.0 123.9 124.0 125.0 1256 1251 123.4 
1991 127.4 1278 1278 127.8 12877 129.4 129.6 129.6 12981 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 


Rag nn ns  —————— 
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TR re — 
TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 


1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 aia Lx (EN ales 112924 11943 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 156 116.1 116.4 11651 167 a ee: 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 © 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 12377 124.0 12551 12541 125.1 12572 1252 125.6 125:0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 

Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 10872 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 HI? il AS 12 112.2 Were MON 11427 114.8 114.9 T1520 116.0 11554 WS. 
1990 116.4 Tale 11746 117206 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 1207 UZ U.S 1217 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 12524 12510 
1992 125% 125.6 125.8 126.5 

Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 tOves 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 Oss 110.8 110.7 109.4 
1989 ES 10222 11227 1h72 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 AS TZ 116.2 MISES 114.4 
1990 116.4 Ne 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 12473 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 12720 126.3 126.6 1252 124.9 125.6 
1992 12573 125.4 126.0 1257 

Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 10725 10727 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 1RTRES) 1101221 11225 WA 11927 114.3 11SM TES AMISAl talSes 11159 IS 114.1 
1990 MG 2 1767 11729 118.0 ore 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 12183 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 2550 126.0 126.3 126.3 125% 1254 124.4 1258 
1992 124.5 124.6 125.0 1252 

Edmonton: 

1987 1003 TOUTES 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 OS). 7/ 1057 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 110723 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 nine 112.4 113.0 112.9 1131 MIS 113.6 SES 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 Hu e7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 122.5 123.1 123.4 124.6 124.6 1252 125% 125.2 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 12579 126.0 126.0 

Calgary: 

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 1077 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 2a Waar’ 112.6 DONS 110.7 
1990 114.5 late 115.4 Baer) 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 12333 124.3 124.6 12525 125.9 1257 125.3 125.6 125.0 124.6 
1992 1252 12577 126.1 126.0 

Vancouver: 

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 1072 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 1 PO EN 109.7 110.8 Ie 111.9 111223 IN2ES TS lab overs Vises AUIES 
1990 15a 115.8 116.2 116.5 116.9 dled ual 7éte' 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 12372 123.3 12873 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 128% 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 

Victoria: 

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 OS 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 1077 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 OZ 110.9 ME 112.0 HS Huet TAGS Wes) ture 
1990 114.1 115.0 SET 115.9 116.4 11720 ded 9 182 118.6 119.5 119.6 117 
1991 123.0 123.4 129% 1285 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 


1992 124.6 125% 125.4 112556 
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ON RE RE RC M RE RER 
TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 TOES 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 alte i) Wale 111.8 112.0 110.0 
1990 1222 1127 111278 113.4 113.8 114.2 SA 115.4 150 116.0 110.5 116.8 114.5 
1991 120.8 12182 121.8 1221 121.8 121.9 12222 12222 12225 122.4 1227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12975 122.8 
RE ee EE ee ee ee 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 1072 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 1e ith 111.9 ANTNIe 72 112.0 11225 112.8 101229 wile) 
1990 (sea 113.9 114.3 114.4 115.5 1115.3 116.4 116.6 116.6 117.0 ed 118.0 HO 
1991 Wee 121.8 12287 122.8 123.6 Zon 12925 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 1292 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 
ee M Et ee Die mL RUE dm de Dit RE La ee eue RUN MATE € ES EE Re 
Sa M A 2 a EN me AL OR LL LL ER Re LA ER I 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
+ 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct.: Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


ee en EEE SRE 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 1045 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 11077 111.0 11227 11853 eer 113.5 113.4 1137 114.2 lala, AS 
1990 1n522 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 10728 11722 re 118.2 119.2 118.8 120 
1991 122.2 12166 12275 122.4 WAZ 124.0 123.9 123.8 23.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 WET 

mee | Oa feo Oss) LE is Uveitis SONmeOn) | ENS ee ee ee ee 
Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 1087 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 10725 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 nes 111.9 11220 109.6 
1989 1125 Ne) 113.9 1145 114.9 MSG 116.6 1 70) 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 12186 121.8 122.8 12822 123.9 124.8 1267 1255 1224 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130 130.6 130.9 131.6 italy iS} 130.2 
1992 SES 132.0 19222 18223 


UE D NS ee RER OU EEE EE 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price move- 
ment. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a representa- 
tive CPI in each province. Urban centre CPI’s indicate which 
urban centres have higher (lower) rates of price change (be- 
tween one time period and another). They do not indicate 
higher (lower) prices between urban centres or between urban 
centres and Canada. Price level comparisons between urban 
centres for a selected number of items in the CPI "basket" 
are published separately in Consumer Prices and Price 
Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices inclu- 
sive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and gaso- 
line, because of their volatility, are collected twice a month. 
Prices for commodities having less frequent price change (e.g. 
property taxes, electricity rates, etc.) are collected at intervals 
longer than one month. Special pricings are carried out for 
any commodity where there is evidence that significant price 
changes have occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des vari- 
ations des prix a la consommation, telles que perçues par une popula- 
tion cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs Ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux don- 
nées relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les niveaux 
de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de produits 
faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à chaque 
trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, n° 
62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient ensem- 
ble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 pour 
toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant urbains 
que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. ; 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d'un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu'une variation importante du prix s'est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
Official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is Strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the bas- 
ket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure pat- 
terns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from Fam- 
ily Expenditure Survey data. Text Table | compares expen- 
diture shares, corresponding to the latest three CPI baskets, 
i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure shares in 
Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the expen- 
diture shares are expressed in survey year prices, i.e. for 
1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Major components 1986 1982 


Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l’IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des dépen- 
ses de 1978. La continuité de la série de lIPC est maintenue au 
moyen de “l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l'année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l'indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1978 Composantes principales 


expenditures expenditures expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 Zio 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35:5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 729 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 156 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 37 3.7 Sant et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 
1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such cal- 
culations is described in the The Consumer Price Index Refer- 
ence Paper"). Further explanations can be obtained, upon 
request, from the Consumer Prices Section. Please note also 
that the published CPI series on a 1986 time base is a linked 
series and, as such, should not be interpreted or calculated as 
a weighted average of the corresponding component price 
indexes. In exceptional cases, the linking procedure may 
cause the percentage change and/or the level of an ag- 
gregate index to fall outside the range of its component 
indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their Components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned accom- 
modation index for these two centres comparable to that in 
concept of the national CPI. The nature and the relatively 
small size of the housing market in these two centres are 
such that Statistics Canada has been unable to construct 
reliable price indexes for new houses. It was decided that as 
an interim and only available alternative measure, the price 
movement of rental accommodation would be used to repre- 
sent that of owned accommodation. As a consequence, the 
All-items and shelter indexes published for these centres are 
not comparable to those for Canada or for any of the other 
sixteen urban centres for which a CPI is produced. The rent 
data used are collected on a quarterly basis by the respective 
territorial governments. For rents, the data are incorporated 
into the consumer price indexes for these two centres with a 
two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CP! for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans l’IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l’IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchaînée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être inter- 
prétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des prix 
des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Desaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes pon- 
dérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont en- 
chainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, afin 
de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les chan- 
gements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé a l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En con- 
séquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu'à compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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_ To those of you 
who need 

in-depth information 
about 

the labour market ... 


… Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

¢ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 

¢ labour market participation and family responsibilities 
by province; 

¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 

° and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA OT6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your 


VISA or Master Card. eB oon 


A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marche du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


+ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d'activité et province; 

¢ l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d’activité et province; 

¢ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

¢ les secteurs d'activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

¢ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

e les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, age et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux États-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d'écrire à l'adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (liste des centres 
incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
M charts and graphs that let you instantly scan the trends 
@ Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M = guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine — 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les dernières informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l’année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 

100 enquêtes différentes 
M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 
Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 
des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 
Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d’un aide- 
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Data in Many Forms … 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 
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Inquiries about this publication and the listed documents 
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Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 
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Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
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sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
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systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l'analyse courante, 
Division des prix, 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 

figures not appropriate or not applicable 

nil or zero 

amount too small to be expressed 

preliminary figures 

revised figures 

confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


et 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
… n'ayant pas lieu de figurer 
- néant où zéro 
-- nombres infimes 
p nombres provisoires 
r nombres rectifiés 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 
Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 


de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" — "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The year-over-year increase in the All-items CPI for May 
1992 was 1.3%, lower than the rates of 1.6% and 1.7% 
recorded in the first four months of 1992. Comparable 
year-over-year movements were last observed in the winter of 
1970-1971 and, before that, in the early 1960's. 


On a month-to-month basis, the All-items index rose by 
0.2% in May, following a marginal increase of 0.1% in April. 
In the latest month, four of the major component indexes 
registered increases ranging from 0.2% to 0.4%, one 
remained unchanged and two fell. The largest upward impacts 
resulted from a 0.2% rise in the Housing index followed by an 
advance of 0.4% in the Transportation index. The largest 
downward influence came from a drop of 0.2% in the Food 
index. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index fell by 0.1%, 
following increases of 0.4% and 0.2% observed in March and 
April respectively. The difference in the adjusted and 
unadjusted movements for this month is explained mainly by 
the unusually small increases in commodity taxes this Spring. 


The compound annual rate of increase, based on the 
seasonally adjusted index levels in the latest three-month 
period (February to May), was 1.9%. This followed increases 
of 0.9%, 2.5% and 2.9% in February, March and April 
respectively. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L’augmentation sur douze mois de l'IPC d'ensemble a été de 1.3% en 
mai. Cette augmentation est plus faible que celles de 1.6% et de 1.7% 
observées au cours des quatre premiers mois de 1992. Des 
augmentations comparables sur douzes mois ont été enrigistrées pour 
la dernière fois pendant I’hiver de 1970-71 et, auparavant, au début de 
1960. 


D’un mois à l’autre, l'indice d'ensemble a crû de 0.2% en mai, après 
avoir à peine augmenté de 0.1% en avril. Au cours du mois écoulé, les 
indices de quatre composantes principales ont connu des hausses 
comprises entre 0.2% et 0.4%, un autre est resté inchangé et les deux 
derniers ont baissé. L'indice de l'habitation, en hausse de 0.2%, a 
exercé l'effet d'entraînement le plus important, suivi de l'indice des 
transports, en hausse de 0.4%. L'effet modérateur est surtout venu de 
l’indice des aliments, en baisse de 0.2%. 


Après désaisonnalisation, l'indice d'ensemble a fléchi de 0.1%, alors 
qu'il avait augmenté de 0.4% en mars et de 0.2% en avril. La 
différence entre les mouvements  désaisonnalisés et non 
désaisonnalisés pour ce mois-ci s'explique principalement par le fait que 
les augmentations des taxes sur les produits ont été ce printemps plus 
faibles qu’à l'habitude. 


Le taux annuel composé d'augmentation, fondé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (de février à mai), a été de 1.9%. Ce résultat s’observe après des 
augmentations de 0.9%, 2.5% et 2.9% en février, mars et avril 
respectivement. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
May 1992 from 
Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre 
May April . May April May 
1992 1992 1991 1992 1991 
Mai Avril Mai Avril Mai 
All-items 127.8 127.6 126.1 0.2 1.3 Ensemble 
Food 120.6 120.9 122.0 -0.2 -1.1 Aliments 
Housing 126.1 1258 124.2 0.2 1.5 Habitation 
Clothing 129.8 130.1 128.9 -0.2 0.7 Habillement 
Transportation odes 120.7 ls 0.4 2.3 Transports 
Health and personal care 13160) 13140 128.8 0.0 1.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 18188 et 129.6 0.2 1.3 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 168.8 168.2 162.0 0.4 4.2 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 129.4 129.1 WATE 0.2 1.8 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.2 130.0 127.6 0.2 2.0 aliments et l'énergie 
Goods 1237 1237 123.2 0.0 0.4 Biens 
Services 1827 19223 129.6 0.3 2.4 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 Tiere 78.4 71923 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 169.2 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index fell by 0.2% in May, after rising in each of 
the last four months. In the latest month, the index for Food 
Purchased from Stores fell by 0.4%, while the index for Food 
Purchased from Restaurants edged up by 0.1%. 


Most of the decline in the index for Food Purchased from 
Stores originated from a drop of 12.5% in the Fresh 
Vegetables index due mainly to seasonally lower prices for 
tomatoes and cucumbers. Smaller price declines were 
observed for beef, selected bakery products (notably for 
unsweetened buns and crackers) and carbonated beverages. 
Grocery store price wars in Ontario, Québec, Alberta and 
some parts of British Columbia continued to influence price 
movements in the latest month. At the same time, higher 
prices were observed for some fresh fruit, (mainly for oranges 
and apples), some meat products (particularly for pork, poultry 
and cured and ready-cooked meat), low-fat milk, breakfast 
cereal and fish. 


Over the 12-month period, May 1991 to May 1992, the 
Food index fell by 1.1%, marking the fifth month in a row in 
which this index has shown a decline. The last time the Food 
index showed negative 12-month movements was during the 
autumn of 1976. In the latest period, the Food Purchased 
from Stores index fell by 2.5%, while the index for Food 
Purchased from Restaurants rose by 1.8%. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose by a slight 0.2%, following no change reported the 
month before. Much of the upward pressure resulted from 
increases of 0.2% and 0.4% in the Housing and 
Transportation indexes respectively. A rise in provincial taxes 
in Saskatchewan contributed moderately to the overall rise in 
the All-items excluding Food index. A_ relatively small 
proportion of the upward pressure was offset by a decline of 
0.2% in the Clothing index. 


Much of the 0.2% increase in the Housing index was 
attrioutable to higher charges for traveller accommodation, 
electricity, and rented and owned accommodation. Hotel/Motel 
rates rose by 6.2% as the summer season arrived. Most of 
the increase in electricity prices occurred in the province of 
Québec where Hydro Québec was granted a 3.5% rise in 
prices. Rented Accommodation charges rose, partly due to 
increases in rents and partly due to higher tenants’ 
maintenance and repair charges. The Owned Accommodation 
index reflected higher maintenance and repair expenses and a 
marginal rise in new house prices, dampened by a decline of 
mortgage interest costs. Less notable price increases were 
observed for detergent and soap, paper towels, rugs and 
mats, kitchen utensils and tableware and flatware. Lower 
prices were reported for fuel oil, furniture, hand-tools and 
horticultural goods. 


The 0.4% increase in the Transportation index was largely 
associated with a 2.3% rise in the price of gasoline. This 
followed a much smaller increase in April and declines in 
March and February. The latest result was driven by 
substantial increases in Saskatchewan and by lesser 
increases in Alberta and Toronto. "Price wars" had raged in 
both Saskatchewan and Alberta in previous months. In 
Saskatchewan, a provincial tax increase of 3 cents per litre 
also contributed to the increase in May. A much smaller 
proportion of the overall change in the Transportation index 
was due to a 0.4% rise in automobile insurance premiums. 
The increases were dampened by a drop of 1.5% in air-fares 
due mainly to seasonally lower excursion rates to southern 
destinations. 


Aliments 


L'indice des aliments, qui avait augmenté au cours de chacun des 
quatre derniers mois, a fléchi de 0.2% en mai. L’indice des aliments 
achetés au magasin a chuté de 0.4% en mai pendant que l'indice des 
aliments achetés au restaurant progressait de 0.1%. 


Le recul de l'indice des aliments achetés au magasin est dû surtout a 
l'indice des légumes frais, qui a diminué de 12.5% en raison 
principalement de la baisse saisonnière des prix des tomates et de 
concombres. Des diminutions de prix moins prononcées ont été 
observées pour le boeuf, certains produits de boulangerie (notamment 
les craquelins et petits pains non sucrés) et les boissons gazeuses. Les 
guerres de prix que se livrent les épiceries en Ontario, au Québec, en 
Alberta et dans certaines régions de la Colombie-Britannique ont 
encore influé sur les mouvements de prix au cours du mois écoulé. 
Parallèlement, des majorations des prix ont été observées pour certains 
fruits frais (surtout les oranges et les pommes), certaines viandes (en 
particulier le porc, la volaille, les viandes de salaison et les viandes 
cuites), le lait à basse teneur en gras, les céréales de table et le 
poisson. 


Au cours de la période de 12 mois allant de mai 1991 a mai 1992, 
l'indice des aliments a chuté de 1.1%, ce qui représente la cinquième 
diminution en autant de mois. Auparavant, l'indice des aliments n’avait 
pas régressé sur 12 mois depuis l’automne de 1976. Au cours de la 
dernière période, l'indice des aliments achetés au magasin a fléchi de 
2.5% alors que celui des aliments achetés au restaurant augmentait de 
1.8%. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a 
progressé de 0.2% à peine, alors qu'il était resté inchangé le mois 
précédent. L'effet d'entraînement a surtout découlé de la hausse de 
0.2% de l'indice de l’habitation et de l’augmentation de 0.4% de 
l'indice des transports. Le relèvement des taxes provinciales en 
Saskatchewan a contribué quelque peu à la progression globale de 
l'indice d'ensemble sans les aliments. Une proportion relativement faible 
de l'effet d'entraînement a été contrebalancée par le recul de 0.2% de 
l'indice de l'habillement. 


Une grande partie de l'augmentation de 0.2% de l'indice de l’habitation 
s'explique par la montée des frais d'hébergement de voyageurs, des 
tarifs de l'électricité et des frais de logement en location et en propriété. 
Les tarifs des chambres d'hôtel et de motel ont été majorés de 6.2% 
avec l'arrivée de la saison estivale. Le relèvement des tarifs de 
l'électricité a surtout été observé au Québec, o: Hydro Québec a été 
autorisé à majorer ses tarifs de 3.5%. L’accroissement des frais de 
logement en location est dû en partie aux augmentations de loyer et en 
partie a la progression des frais d'entretien et de réparations à la 
charge des locataires. L'indice du logement en propriété traduit la 
hausse des frais d'entretien et de réparations, un. faible accroissement 
des prix des maisons neuves et un recul des intérêts hypothécaires. 
Des hausses de prix moins marquées ont été observées pour le détersif 
et le savon, les serviettes de papier, les tapis et carpettes, les 
ustensiles de cuisine et les couverts et articles de table. Des 
diminutions de prix ont été signalées pour le mazout, les meubles, les 
outils à main et les produits horticoles. 


La progression de 0.4% de l'indice des transports s'explique en grande 
partie par la montée de 2.3% du prix de l’essence. Cet indice avait 
beaucoup moins augmenté en avril et avait diminué en mars et février. 
La dernière progression s’explique par des hausses importantes en 
Saskatchewan et d’autres, moins marquées, en Alberta et a Toronto. 
Des «guerres de prix» ont fait rage en Saskatchewan et en Alberta au 
cours des mois précédents. En Saskatchewan, le relèvement de 3 
cents le litre de la taxe provinciale a aussi contribué à |’augmentation 
de mai. Une proportion beaucoup plus faible du changement global de 
l'indice des transports s’explique par l’accroissement de 0.4% des 
primes d’assurance-automobile. L'effet de ces hausses a été atténué 
par les tarifs aériens qui ont baissé de 1.5% en raison surtout de la 
diminution saisonnière des tarifs excursion sur les parcours en 
destination du sud. 


' 
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The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index 
increased by 0.4% as the prices of cigarettes and alcoholic 
beverages moved up by 0.3% and 0.4% respectively. Most 
of the advance in cigarette prices resulted from a rise in 
Saskatchewan's Tobacco Tax as well as the addition of 
tobacco products to the province’s sales tax base. Prices of 
served beer and liquor rose mostly in British Columbia. Price 
increases in Québec contributed most to a rise in the index for 
beer purchased from stores, while prices increases in British 
Columbia contributed most to the advance in the index for 
wine purchased from stores. 


The Recreation, Reading and Education index climbed by 
0.2%, following increases in membership fees and dues for 
the use of recreational facilities, in some recreational vehicle 
prices and in magazine prices. Some offsetting effects 
resulted from lower cosis for sporting and athletic equipment, 
photographic goods and cablevision services. 


The Health and Personal Care index remained unchanged in 
May. Higher charges for hair cutting, washing and grooming 
services were reported, but their impact was nullified by price 
declines for personal care supplies and equipment. 


The 0.2% decline in the Clothing index was largely 
associated with drops of 0.5% in both the Women’s Wear 
index and the Boys’ Wear index. The Men’s Wear and Girls’ 
Wear indexes rose by 0.1% and 0.8% respectively. In 
addition, dry-cleaning charges rose by 0.8%. The latest fall in 
the Clothing index followed a decline of 0.4% in April. 
Consumer resistance to spending has prompted widespread 
promotional activity aimed at stimulating sales in a relatively 
weak market. 


Over the 12-month period, May 1991 to May 1992, the 
All-items excluding Food index moved up by a slower 1.8% 
compared to increases which fluctuated between 2.1% and 
2.2% since January. 


Energy 


Between April and May, the Energy index increased by 1.4%, 
following a slight 0.1% rise in April and declines of 2.6% and 
0.6% in February and March. The latest increase resulted 
from advances of 2.3% and 1.1% in gasoline and electricity 
prices respectively and a drop of 1.0% in fuel oil prices. Over 
the 12-month period, May 1991 to May 1992, the Energy 
index remained unchanged following an increase of 1.5% in 


April. In the six previous months, the 12-month movement ' 


was negative. 


All-items excluding Food and Energy 


In May, the All-items excluding Food and Energy index rose 
by 0.2% after remaining unchanged in April. Over the 
12-month period ending in May 1992, the index rose by 
2.0%, following increases of 2.2% in April and 2.3% in 
March. 


Goods and Services 


The Services index rose by 0.3%. The Goods index remained 
unchanged as increases of 0.1% in both the Durable and 
Non-durable Goods components were offset by a decline of 
0.2% in the Semi-durable Goods component. In April, both 
the Goods as well as the Services index rose by 0.1%. 
Between May 1991 and May 1992, the Goods index moved 
up by 0.4%, much slower than the increase of 1.1% 
registered in April. The Services index climbed by 2.4% in the 
latest period, slightly faster than the rise of 2.2% in April. 


L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées a augmenté 
de 0.4%, les prix des cigarettes et des boissons alcoolisées ayant 
progressé de 0.3% et de 0.4% respectivement. Le relèvement des prix 
des cigarettes résulte surtout de la hausse de la taxe sur le tabac en 
Saskatchewan et de l’ajout des produits du tabac à l'assiette de la taxe 
de vente de cette province. Les prix de la bière et des spiritueux 
consommés dans les débits ont surtout augmenté en Colombie- 
Britannique. Les hausses de prix au Québec sont celles qui ont le plus 
contribué à la progression de l'indice de la bière achetée au magasin, 
alors que les majorations en Colombie-Britannique expliquent en grande 
partie la progression de l'indice des vins achetés au magasin. 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a augmenté de 
0.2% à la suite de l'augmentation des cotisations et des droits 
d'abonnement pour des installations de loisirs, des prix de certains 
véhicules de loisirs et des prix des revues. L'effet de ces hausses a été 
contrebalancé en partie par la baisse des prix du matériel de sport et 
d'athlétisme, du matériel photographique et des services de 
télédistribution. 


L'indice de la santé et des soins personnels est resté inchangé en mai. 
Les prix pour le lavage, la coupe et la mise en plis des cheveux ont 
augmenté mais l’effet de cette hausse a été effacé par la baisse des 
prix des articles et accessoires pour soins personnels. 


Le recul de 0.2% de l'indice de l'habillement est dû en grande partie à 
l'indice des vêtements pour femmes et à celui des vêtements pour 
garçons, qui ont tous deux fléchi de 0.5%. L'indice des vêtements pour 
hommes a augmenté de 0.1% et celui des vêtements pour filles, de 
0.8%. En plus, les frais de nettoyage à sec ont augmenté de 0.8%. Le 
dernier recul de l'indice de l'habillement survient apres une diminution 
de 0.4% en avril. Les marchands ont continué leurs activités 
promotionnelles dans l'espoir de stimuler les ventes sur un marché 
relativement faible en raison de la réticence des consommateurs à 
dépenser. 


Au cours de la période de 12 mois allant de mai 1991 à mai 1992, 
l'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 1.8%, ce qui est 
inférieur aux augmentations comprises entre 2.1% et 2.2% observées 
depuis janvier. 


Énergie 


Entre avril et mai, l'indice de l'énergie a progressé de 1.4%, alors qu'il 
avait à peine augmenté de 0.1% en avril et diminué de 2.6% et de 
0.6% respectivement en février et mars. La dernière progression 
résulte des majorations de 2.3% et de 1.1% de l'essence et de 
l'électricité respectivement et d’un recul de 1.0% des prix du mazout. 
Au cours de la période de 12 mois allant de mai 1991 à mai 1992, 
l'indice de l'énergie est resté inchangé alors qu'une augmentation de 
1.5% avait été observée en avril. Au cours des six mois précédents, 
les mouvements sur 12 mois avaient été négatifs. 


Indice d’ensemble sans les aliments et l’énergie 


En mai, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a grimpé de 
0.2%, alors qu'il était resté inchangé en avril. Au cours de la période 
de 12 mois se terminant en mai 1992, l'indice a augmenté de 2.0%, 
après des accroissements de 2.3% en mars et de 2.2% en avril. 


Biens et services 


L'indice des services a progressé de 0.3%. L'indice des biens est resté 
inchangé, les augmentations de 0.1% observées pour la composante 
des biens durables et pour celle des biens non durables ayant été 
effacées par la diminution de 0.2% de la composante des biens 
semi-durables. En avril, l'indice des biens comme celui des services 
avaient augmenté de 0.1%. Entre mai 1991 et mai 1992, l'indice des 
biens a gagné 0.4%, soit un taux d’accroissement bien inférieur à celui 
de 1.1% enregistré en avril. L'indice des services a grimpé de 2.4% au 
cours de la dernière période, soit un peu plus rapidement qu'en avril 
(2.2%). 
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City Highlights Points saillants des indices des villes 

Between April and May, changes in the All-items indexes for Entre avril et mai, les variations des indices d'ensemble dans les villes 
cities for which CPl's are published ranged from a drop of pour lesquelles on publie un IPC ont été comprises entre une baisse de 
0.5% in Winnipeg to a rise of 1.2% in Regina, with 0.5% à Winnipeg et une hausse de 1.2% à Regina, Saskatoon arrivant 
Saskatoon slightly behind at 1.0%. In Winnipeg, noticeable juste derrière avec une augmentation de 1.0%. A Winnipeg, des reculs 
declines were registered in the Food, Housing, Clothing and appréciables ont été enregistrés pour les indices des aliments, de 
Transportation indexes. Regina’s comparatively large increase l'habitation, de l'habillement et des transports. La progression 
was explained primarily by increases in the Saskatchewan relativement importante a Regina s’explique surtout par le relevement 
Education and Health Tax (provincial sales tax) from 7% to de la taxe pour l'éducation et la santé (taxe de vente provinciale) de la 
8% and in the Gasoline and Tobacco Taxes, as well as by Saskatchewan, qui est passée de 7% à 8%, et des taxes sur l’essence 
the ending of gasoline price wars in that city. et le tabac, de même que par la fin des «guerres de prix» pour 


l'essence dans cette ville. 


Between May 1991 and May 1992, the city with the highest Entre mai 1991 et mai 1992, Vancouver est la ville o< ’IPC a le plus 
increase in its CPI was Vancouver at 2.8%. Saskatoon augmenté, soit de 2.8%. La ville de Saskatoon demeure celle qui 
remained the city with the lowest yearly increase (0.2%) even affiche la plus faible progression annuelle (0.2%), même si 
though it registered major price advances between April and d'importantes hausses de prix ont été enregistrées dans cette ville entre 
May. avril et mai. 

CHART - 1 GRAPHIQUE - 1 

Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
Previous Month and from Same Month of the Previous précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
Year, by City! par ville! 


May 1992 / mai 1992 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 


GRAPHIQUE - 2 
L’indice des prix à la consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 


Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de l’année précédente, Canada 


All-items excluding food 
Ensemble sans les aliments 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non- L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
Regulated Price Indexes réglementés! et non réglementés 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des 
Regulated! and Non-Regulated indices des prix réglementés! et non réglementés 
from the Same Month of the Previous Year (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
(not seasonally Adjusted), Canada l’année précédente, Canada 
% % 
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l The ‘regulated“ commodities of the CPI basket ! Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
include those under supply management and natural dont l’approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
monopolies and those whose prices are set or contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
approved by a government agency. The “weight” établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
associated with such commodities in the 1986 basket “oondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
iS 25.99%. For further details see McCrae, Linda: “The 25.99%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian Linda: “L'indice réglementé des prix a la consommation”, 


Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 

Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 

Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l'année précédente 


% 


20 


Us 


10 


= 5 = 
1 2 3 4 5 6 7 8 1 2 3 4 5 6 7 8 


April 1992 / avril 1992 May 1992 / mai 1992 


Percentage Changes from Previous Month Taux de variation par rapport au mois precedent 


April 1992 / avril 1992 May 1992 / mai 1992 


1. All-items - Ensemble 4. Clothing - Habillement 7. Recreation, reading and education 


| Loisirs, lecture et formation 
2. Food - Aliments 5. Transportation - Transports 
8. Tobacco products and alcoholic beverages 


3. Housing - Habitation 6. Health and personal care Produits du tabac et boissons alcoolisées 
Santé et soins personnels 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

May 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mai 1992 contre 


May April May April May 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mai Avril Mai Avril Mai 
ALL-ITEMS 127.8 127.6 126.1 0.2 1.3 ENSEMBLE 
FOOD 120.6 120.9 122.0 -0.2 -1.1 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.1 115.6 118.0 -0.4 -2.5 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.5 116.0 118.0 0.4 -1.3 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) 115.4 11572 116.8 0.2 -1.2 (sauf la volaille) 
Beef Mere y 7 VES -0.4 -0.9 Boeuf 
Pork 105.8 103.3 HO 2.4 -4.0 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 11725 115.8 1W67 1.5 (0274 fraiche où congelée 
Cured meat 97.5 96.4 108.2 1.1 -9.9 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 126.2 125.5 1265) 0.6 -0.2 viande et viandes cuites 
Fish 1262 125.2 1257 0.8 0.4 Poisson 
Dairy products and eggs 116.1 115.8 11576 0.3 0.4 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products ie 116.8 116.1 0.3 0.9 Produits laitiers 
Fluid whole milk 116.1 116.4 Ses -0.3 0.5 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 116.9 116.0 117.6 0.8 -0.6 Lait a basse teneur en gras (2%) 
Eggs 106.9 106.8 deine: 0.1 -4.0 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products ti Ses 114.7 Hoes 05 1.3 et autres produits céréaliers 
Bakery products 1170 17722 122.7 -0.2 3.8 Produits de boulangerie 
Bread Tp tether’ 116.2 1M228 1.8 4.5 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 116.0 112.6 12183 3.0 -4.4 et produits céréaliers 
Fruit 182 110.8 12375 2.2 -8.3 Fruits 
Fresh fruit Wes 109.3 130.9 912 -13.8 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 111.6 11253 1576 -0.6 -0.1 (sauf concentré) 
Vegetables 119.2 l'OS 129.3 -9.2 -7.8 Légumes 
Fresh vegetables 120.0 18722 132.1 1225 -9.2 Légumes frais 
Frozen vegetables 12270) i} Nie 2425 Se -2.0 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations a 
vegetable preparations Wek: io aoe? 0.2 -5.2 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 110.7 110.9 12257 -0.2 -9.8 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 104.2 104.6 120.1 -0.4 -13.2 Sucre 
Coffee and tea 74.7 74.5 80.5 0.3 -7.2 Café et the 
Fats and oils 109.6 109.6 110.4 0.0 -0.7 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 123.8 12875 124.7 0.2 -0.7 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 135.4 135.2 133.0 0.1 1.8 Aliments achetés au restaurant 


The Consumer Price Index, May 1992 L’indice des prix a la consommation, mai 1992 


18 Statistics Canada, Cat. 62-001 Statistique Canada, Cat. 62-001 
TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

May 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mai 1992 contre 


May April May April May 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mai Avril Mai Avril Mai 
HOUSING 126.1 125.8 124.2 0.2 1.5 HABITATION 
Shelter 129.6 129.0 127.0 0.5 2.0 Logement 
Principal accommodation 129.8 129.6 1272 0.2 2.0 Logement principal 
Rented accommodation 124.6 124.4 12172 0.2 2.8 Logement en location 
Rent 125.0 124.8 121.6 0.2 2.8 Loyer 
Owned accommodation 118875 13322 18222 0.2 1.0 Logement en propriété 
Mortgage interest cost WEES 133.6 137.9 -0.1 -3.2 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 1SiS 131.4 129.6 0.1 15 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 112873 127.6 12225 O5 4.7 pour le logement principal 
Water 146.3 146.3 18973 0.0 8.1 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.2 120.4 119.1 -1.0 os combustibles liquides 
Piped gas 98.0 98.0 94.9 0.0 3.3 Gaz naturel 
Electricity 145.4 143.8 18749 où où Electricité 
Non-principal accommodation 122.8 lieve, 12175 4.3 1.1 Logement secondaire 
Traveller accommodation AOE Se 119.4 6.2 0.3 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.7 119.0 11724 -0.3 0.8 Dépenses de ménage 
Communications 97.2 97.2 95.7 0.0 1.6 Communications 
Telephone services 93.9 93.9 92.7 0.0 183 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 113.9 118.0 119.2 0.8 -4.4 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products Nez 118.0 120.2 -0.3 -2.1 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 114.7 114.5 1227 0.2 -6.5 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 11e 118.8 121.8 -0.1 -2.5 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related equipement ménager et 
services 116.3 116.2 116.7 0.1 -0.3 services connexes 
Household furnishings 119.0 il HOES Or -0.3 Articles d’ameublement 
Furniture 118.4 118.6 1207 0? -1.9 Meubles 
Household textiles 123.8 124.0 120.2 -0.2 3.0 Articles ménagers en matière 
Household equipment 110.6 110.5 111.6 0.1 -0.9 Équipement ménager 
Household appliances 104.6 104.6 105.9 0.0 2 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 135.8 136.1 132.2 -0.2 2.7 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
May 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mai 1992 contre 


May April May April May 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mai Avril Mai Avril Mai 
CLOTHING 129.8 130.1 128.9 -0.2 0.7 
Women’s wear 129.5 130.1 128.7 -0.5 0.6 
Girls’ wear 131.4 130.3 129.2 0.8 1.7 
Men’s wear 129.6 129.5 128.8 0.1 0.6 
Boys’ wear 126.8 127.5 125.5 -0.5 1.0 
Clothing material, 
notions and services 132.0 131.8 131.2 0.2 0.6 
TRANSPORTATION 121.2 120.7 118.5 0.4 2.3 
Private transportation 121.0 120.3 118.3 0.6 2.3 
Purchase of automotive 
vehicles 115.6 115.6 109.6 0.0 5:5 
Operation of automotive 
vehicles 128.4 1271 126877 1.0 072 
Gasoline 17 115.0 128.0 23 -4.3 
Maintenance and repair jobs 
not covered by insurance 13310 19279 13325 0.1 -0.4 
Parking 169.7 169.7 163.3 0.0 3.9 
Private and public 
insurance premiums 142.5 142.0 134.4 0.4 6.0 
Public transportation 1917 132.6 127.6 -0.7 92 
Local and commuter 
transportation 149.7 149.7 134.4 0.0 11.4 
Street car, city bus and subway 154.7 154.6 18878 0.1 16.1 
Local taxi 137.4 1374 MSC 0.0 0.5 
Inter-city transportation 12275 124.0 125.9 “4.2 -2.7 
Air 116.9 118.7 123.3 -1.5 -5.2 
Highway bus 156.2 156.2 144.4 0.0 8.2 
HEALTH AND 
PERSONAL CARE 131.0 131.0 128.8 0.0 1.7 
Health care 137.1 137.1 132.2 0.0 3.7 
Medicinal and pharmaceutical 
products 146.6 146.4 143.3 0.1 Oe) 
Personal care 127.0 127.0 126.3 0.0 0.6 
Supplies and equipment We 117.8 118.5 -0.5 -1.1 


HABILLEMENT 
Vêtements pour femmes 
Vêtements pour filles 
Vêtements pour hommes 
Vêtements pour garçons 


Tissu pour vêtements, menus 
articles et services vestimentaires 


TRANSPORTS 
Transport privé 


Achat de véhicules 
automobiles 


Utilisation de véhicules 

automobiles 
Essence 
Réparations et travaux d'entretien 
non couverts par l’assurance 
Stationnement 
Primes d'assurance 
(régimes publics et privés) 


Transport public 


Transport 

local et de banlieue 
Tramway, autobus et métro 
Taxi local 


Transport interurbain 
Avion 
Autocar 


SANTE ET SOINS 
PERSONNELS 


Soins de santé 
Médicaments et produits 
pharmaceutiques 


Soins personnels 
Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

May 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mai 1992 contre 


May April May April May 


1992 1992 1991 1992 1991 
Mai Avril Mai Avril Mai 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.3 131.1 129.6 0.2 1.3 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.5 124.3 125.8 0.2 -1.0 Loisirs 
Recreation equipment and services 115.9 116.6 Waltsss) -0.6 -2.2 Matériel et services de loisirs 
Sporting and athletic equipment 124.9 125.9 127.0 -0.8 SN Ve Matériel de sport et d’athlétisme 
Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 101.6 101.6 107.5 0.0 -5.5 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 139.6 138.9 138.6 0.5 0.7 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.2 145.0 143.7 0.1 1.0 et autres imprimés 
Education 157.9 157.9 140.4 0.0 12.5 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 UT 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 168.8 168.2 162.0 0.4 4.2 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.1 224.4 215.5 0.3 4.5 articles pour fumeurs 
Cigarettes 225.1 224.4 215.8 0.3 4.3 Cigarettes 
Alcoholic beverages 138.8 138.3 133.6 0.4 3.9 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 143.7 143.0 140.1 0.5 2.6 dans des débits de boisson | 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 136" 135% 129.9 Ors 4.8 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 
Goods 123.7 123.7 123.2 0.0 0.4 Biens 
Durable goods 113.9 113.8 112.0 0.1 1.7 Biens durables 
Semi-durable goods 129.6 129.8 128.7 -0.2 0.7 Biens semi-durables 
Non-durable goods 127.4 12728 127.9 0.1 -0.4 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 1972 136.5 sore 0.5 1.1 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.4 126.2 124.9 0.2 1.2 achetés au magasin 
Services 132.7 132.3 129.6 0.3 2.4 Services 
Services excluding Services sans les ? 
shelter services 1951 135.0 Wei? 0.1 3.1 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats speciaux: 
All-items excluding food 129.4 129.1 M27 0.2 1.8 Ensemble sans les aliments 
Energy 1224 120.4 122.1 1.4 0.0 Energie 
All-items excluding energy 128% 128.2 126.5 0.1 1.4 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 121.0 120.8 122.0 0.2 -0.8 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 130.2 130.0 127.6 0.2 2.0 et l'énergie 


All-items excluding shelter 127.0 12720 12597 0.0 1.0 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d'ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(t) 
Indexes Indices- 
1973 34.5 34.7 34.8 3572 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 Ge 37.4 36.0 
1974 Sian 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 4215 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 eye 5276 52.9 53.3 Saks 
1978 539 53.9 0479 54.6 55.4 55:68 56.6 564 56.6 5e 57.6 Ses 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 Giles 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 74129 72.2 Toul TO 74.3 Wags) 76.1 767 Wifes} 78.0 PET 79.1 19:29 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 7 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 IOV 101.9 100.0 
1987 1021 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 10522 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 GE 108.6 
1989 110.9 1HNEÈG 1111222 1112:5 ler 114.3 11510 HS A iors 1157 Mo 116.0 114.0 
1990 720 lire 118.1 det Wks 119.2 119.8 119.9 120.2 1212 12179 121.8 119.5 
1991 1250 125 012575 1295 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 12720 VMs! 12729 127.6 127.8 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 525 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 eS 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 Wiles is) à MAS 10.9 10.9 1e 7 11.8 123 10.8 
1975 11.9 1129 1122 1124 10.2 1073 Are 10.8 10.5 10.4 10.3 QS 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 ail 6.7 6.2 6.4 6.2 537 5.9 75 
O7 6.3 6.5 79 Tor 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 lal Wee 10.2 
1981 12%] Wot 1225 127 12,2 12.9 12.9 12.6 WAS 12.6 1241 1222 12.4 
1982 115S Wilds Wis Wes 12.0 1153 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8-3 7.4 ee 6.7 5.4 5.6 99 5:5 4.9 4.9 4.2 45 GET 
1984 5 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 Sr 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 ET S37 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 che) 5.4 Re 56 SA 583 52 5.0 
1990 SAS One 58 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 em 1.6 17 158) 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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0 
CHART - 10a GRAPHIQUE - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


May 1992 / mai 1992 


-10 15% -10 =9 0 o 10 15% 


St. John's Fe St. John's 
Charlottetown/ g Charlottetown/ 
Summerside = Summerside 
Halifax eS Halifax 
Saint John E Saint John 
Québec É: Québec 
Montréal a Montréal 
Ottawa a Ottawa 
Toronto Fd Toronto 
Thunder Bay À Thunder Bay 
Winnipeg Winnipeg 
Regina a Regina 
Saskatoon is Saskatoon 
Edmonton Edmonton 
Calgary Calgary 
Vancouver Vancouver 
Victoria Victoria 
Whitehorse 8 Whitehorse 
Yellowknife : Yellowknife 
Food - Aliments 
-10 = (0, =o aw 5 10. 15% 
St. John's St. John's 
Charlottetown/ Charlottetown/ 
Summerside Summerside 
Halifax Halifax 
Saint John Saint John 
Québec Québec 
Montreal Montréal 
Ottawa Ottawa 
Toronto Toronto 
Thunder Bay Thunder Bay 
Winnipeg Winnipeg 
Regina Regina 
Saskatoon Saskatoon 
Edmonton Edmonton 
Calgary Calgary 
Vancouver Vancouver 
Victoria Victoria 
Whitehorse Whitehorse 
Yellowknife Yellowknife 
Clothing - Habillement Transportation 


Transports 


’ See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


GRAPHIQUE - 10b 

Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


May 1992 / mai 1992 


-10 5 (e) 5 10 15% -10 5 (®) 5 10 15% 
St. John's Eo St. John's + 
Charlottetown/ Ee Charlottetown/ Fy 
Summerside Summerside FE 
Halifax Sade Halifax ie 
Saint John Ey Saint John 5 
Québec ee Québec Py : 
Montréal Por Montréal eS : 
Ottawa Ottawa 
Toronto = Toronto È 
Thunder Bay pe Thunder Bay g 
Winnipeg Ee | Winnipeg EB 
Regina ES Regina S 
Saskatoon Eel Saskatoon EB 
Edmonton ey eee Edmonton Ë 
Calgary | Calgary F 
Vancouver se Vancouver ee 
Victoria Se Victoria | 
Whitehorse is Whitehorse 
Yellowknife a | Yellowknife 
RE Se a RE Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 
-10 E (®) 5 10 15% 
Es 
St. John's St. John's F4 
Charlottetown/ Charlottetown/ ee 
Summerside Summerside 
Halifax Halifax Ed 
Saint John Saint John | 
Québec Québec | 
Montreal Montreal FE 
Ottawa Ottawa Be 
Toronto Toronto Ee] 
Thunder Bay Thunder Bay ee 
Winnipeg Winnipeg ees 
Regina Regina 
Saskatoon Saskatoon E 
Edmonton Edmonton | 
Calgary Calgary el 
Vancouver Vancouver ee 
Victoria Victoria eee 
Whitehorse Whitehorse se 
Yellowknife Yellowknife zB 


Tobacco products and alcoholic beverages 
Produits du tabac et boissons alcoolisees 


All-items excluding food and energy! 
L’ensemble sans les aliments et l’energie! 


! See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index fell 0.2% as declines were observed in 
four of the seven major component indexes. The greatest 
downward pressure came from a fall in the Clothing index, 
followed by a decline in the Food index. The drop in the Food 
index was mainly due to lower prices for fresh vegetables, 
chicken, bakery products, prepared meats and beef. Further 
downward pressure came from lower air fares and decreased 
prices for personal care supplies. Moderating these declines 
were increased charges for rented, owned and_ traveller 
accommodation, higher household operating expenses, and a 
rise in prices for household equipment. Prices for alcoholic 
beverages served in licensed premises advanced as well. 
Since May 1991, the All-items index has risen 0.7%. 


Charlottetown/Summerside 


The All-items index fell 0.3%, as four of the seven major 
component indexes declined, and two others remained 
unchanged. Lower clothing and food prices accounted for 
most of the overall decline. Within the Food index, lower 
prices were registered for fresh vegetables, poultry, restaurant 
meals, cured and prepared meats, and cereal products. The 
Housing index fell slightly, reflecting declines in owned 
accommodation charges, fuel oil prices and household 
furnishings and equipment costs. These declines were partly 
offset by increased charges for electricity, traveller 
accommodation and household operation. Since May 1991, 
the All-items index has risen 0.8%. 


Halifax 


Declines in the Housing, Food and Clothing indexes, along 
with a slight decline in Tobacco and Alcohol, accounted for 
most of the 0.3% drop in the All-items index. Within Housing, 
declines in owned accommodation charges and household 
operating expenses more than offset higher prices. for traveller 
accommodation and household equipment. The drop in the 
Food index mainly reflected lower prices for fresh vegetables, 
soft drinks, fresh fruit and beef. Price declines for women’s 
wear, girls’ wear and clothing services explained the fall in the 
Clothing index. A small drop in cigarette prices caused the 
Tobacco and Alcohol index to decline. The main sources of 
upward pressure came from increased vehicle insurance 
premiums, higher prices for personal care supplies and 
services, and increased recreational expenses. Since May 
1991, the All-items index has risen 1.0%. 


Saint John 


Advances in the Housing and Food indexes explained a large 
part of the 0.3% rise in the All-items index. The rise in the 
Housing index mainly reflected higher charges for owned, 
rented and traveller accommodation and increased prices for 
household furnishings and equipment. Higher prices for 
chicken, pork, beef, pasta products and cereal products, offset 
partly by lower prices for fresh produce. explained the rise in 
the Food index. Other notable price increases were recorded 
for drivers’ licences and vehicle registration fees, personal 
care supplies and services, and served alcoholic beverages. 
Recreational expenses also advanced, while clothing prices 
declined. Since May 1991, the All-items index has risen 
0.9%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d'ensemble a fléchi de 0.2%, quatre des sept indices de 
composante principale ayant régressé. L'effet modérateur a surtout 
découlé de la chute de l'indice de l’habillement et, dans une mesure 
moindre, du recul de l'indice des aliments. Le repli de l'indice des 
aliments résulte principalement de la baisse des prix des légumes frais, 
du poulet, des produits de boulangerie, des préparations à base de 
viande et du boeuf. L'indice d'ensemble a aussi été freiné par la 
diminution des tarifs aériens et des prix des produits de soins 
personnels. En contrepartie, les frais de logement en location et en 
propriété ont augmenté, de même que les frais d'hébergement des 
voyageurs, les dépenses de ménage et les prix de l'équipement 
ménager. Il y également eu augmentation des prix des boissons 
alcoolisées servies dans les débits. Depuis mai 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.7%. 


Charlottetown/Summerside 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.3%, quatre des sept indices de 
composante principale ayant reculé et deux autres étant restés 
inchangés. La baisse des prix des vêtements et des aliments explique 
en grande partie la diminution globale. S'agissant de l'indice des 
aliments, des prix plus bas ont été enregistrés pour les légumes frais, la 
volaille, les repas au restaurant, les viandes de salaison et les 
préparations a base de viande et les produits céréaliers. L’indice de 
habitation s'est replié quelque peu sous l'effet de la diminution des 
frais de logement en propriété, des prix du mazout et des prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager. Ces baisses ont 
été contrebalancées en partie par la hausse des tarifs de l'électricité, 
des frais d'hébergement de voyageurs et des dépenses de ménage. 
Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a progressé de 0.8%. 


Halifax 


Le recul des indices de l’habitation, des aliments et de l’habillement, de 
même que le léger repli de l'indice des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées, expliquent en grande partie la baisse de 0.3% de 
l'indice d'ensemble. Dans la cas de l'habitation, la diminution des frais 
de logement en propriété et des dépenses de ménage a plus que 
contrebalancé l'augmentation des frais d'hébergement des voyageurs et 
des prix de l'équipement ménager. La baisse de l'indice des aliments 
traduit surtout le recul des prix des légumes frais, des boissons 
gazeuses, des fruits frais et du boeuf. La diminution des prix des 
vêtements pour femmes et pour filles et des services vestimentaires 
explique la chute de l'indice de l’habillement. Une légère baisse des prix 
des cigarettes a fait fléchir l’indice des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées. L'effet d'entrainement a surtout été exercé par la 
montée des primes d’assurance-automobile, des prix des produits et 
des services de soins personnels et des dépenses de loisirs. Depuis 
mai 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Saint John ss 

La progression des indices de l'habitation et des aliments explique en 
grande partie la montée de 0.3% de lindice d'ensemble. La 
progression de l'indice de l'habitation traduit surtout la hausse des frais 
de logement en propriété et en location et des frais d'hébergement des 
voyageurs, de même que la majoration des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager. L'augmentation des prix du poulet, du porc, 
du boeuf, des pâtes alimentaires et des produits céréaliers, 
partiellement contrebalancée par la diminution des prix des fruits et 
légumes frais, explique la montée de l'indice des aliments. D’autres 
majorations notables ont été observées pour les permis de conduire, 
l’immatriculation de véhicules, les produits et services de soins 
personnels et les boissons alcoolisées servies dans les débits. Les 
dépenses de loisirs ont aussi augmenté alors que les prix des 
vêtements ont baissé. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a 
progresse de 0.9%. 
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Québec 


Higher housing charges and increased transportation costs 
accounted for a large part of the 0.2% rise in the All-items 
index. Within Housing, much of the advance was due to 
increased charges for electricity, owned accommodation, 
traveller accommodation and household furnishings and 
equipment. The Transportation index was up due to higher 
prices for gasoline and a rise in vehicle insurance premiums. 
Price increases for beer purchased from stores were recorded 
as well. A drop in the Food index, mainly reflecting lower 
prices for fresh vegetables, had a notable moderating effect. 
Lower prices for clothing and for personal care supplies were 
also noted. Since May 1991, the All-items index has risen 
1.8%. 


Montreal 


The All-items index rose by a marginal 0.1%, with most of the 
upward pressure Originating in the Housing component, where 
increased charges for electricity, traveller accommodation and 
owned accommodation were recorded. Advances in gasoline 
prices, vehicle insurance premiums and recreational expenses 
were also registered, along with higher prices for beer 
purchased from stores. Declines in the Food and Clothing 
indexes had a considerable moderating effect. Lower prices 
for fresh vegetables and, to a lesser extent, for beef and soft 
drinks, explained the fall in the Food index. Since May 1991, 
the All-items index has risen 1.6%. 


Ottawa 


Price increases for traveller accommodation, household 
furnishings and equipment, and personal care supplies and 
services explained a large part of the 0.2% rise in the 
All-items index. The Food index fell, as lower prices for fresh 
produce, sugar and dairy products more than offset higher 
prices for poultry, beef, cereal and bakery products, and pork. 
The Clothing and Transportation indexes also fell, the latter 
reflecting a decline in air fares, which more than offset a rise 
in gasoline prices. Lower prices for recreational equipment 
were recorded as well. Since May 1991, the All-items index 
has risen 1.0%. 


Toronto 


The All-items index rose 0.2%, with most of the upward 
pressure originating in the Transportation and Housing 
indexes. Within Transportation, higher gasoline prices more 
than offset a drop in air fares. The rise in the Housing index 
reflected increased charges for traveller and owned 
accommodation, moderated by declines in household 
operating expenses and lower prices for household equipment. 
Higher prices for clothing and increased recreational expenses 
added further upward pressure. The Food index remained 
unchanged overall, as higher prices for fresh fruit, cereal 
products, poultry and pork were offset by a drop in fresh 
vegetable prices and, to a lesser extent, by lower prices for 
beef. Some downward pressure was exerted by price 
decreases for personal care supplies and served alcoholic 
beverages. Since May 1991, the All-items index has risen 
0.7%. 


Thunder Bay 


The All-items index rose by a marginal 0.1%. Among those 
factors contributing an upward impact were higher housing 
charges, particularly for owned, traveller and _ rented 
accommodation, as well as for household furnishings and 


Québec 


L’accroissement des frais d'habitation et des frais de transport explique 
pour une bonne part la montée de 0.2% de l'indice d'ensemble. 
S'agissant de l'habitation, la progression est due surtout à 
l'augmentation des tarifs de l'électricité, des frais de logement en 
propriété, des frais d'hébergement des voyageurs et des prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager. L'indice des 
transports a grimpé en raison de la montée des prix de l'essence et des 
primes d’assurance-automobile. Les prix de la bière achetée au 
magasin ont aussi été majorés. Une baisse de l'indice des aliments, 
attribuable principalement à la diminution des prix des légumes frais, a 
eu un effet modérateur appréciable. Un recul des prix des vêtements et 
des produits de soins personnels a aussi été signalé. Depuis mai 1991, 
indice d'ensemble a augmenté de 1.8%. 


Montréal 


L’indice d’ensemble a grimpé de 0.1% a peine en raison surtout de la 
composante de I’habitation, qui a progressé sous |’effet de la hausse 
des tarifs de I’électricité, des frais d'hébergement des voyageurs et des 
frais de logement en propriété. Les prix de l’essence, les primes 
d’assurance-automobile et les dépenses de loisirs ont aussi augmenté, 
de même que les prix de la bière achetée au magasin. Le repli des 
indices des aliments et de I’habillement a eu un effet modérateur 
considérable. La baisse des prix des légumes frais et, dans une 
moindre mesure, du boeuf et des boissons gazeuses explique la chute 
de lindice des aliments. Depuis mai 1991, lindice d'ensemble a 
progressé de 1.6%. 


Ottawa 


Des hausses de prix pour l'hébergement des voyageurs, les articles 
d'ameublement et l'équipement ménager et les produits et services de 
soins personnels expliquent en grande partie la montée de 0.2% de 
l'indice d’ensemble. L’indice des aliments a chuté, la baisse des prix 
des fruits et légumes frais, du sucre et des produits laitiers ayant plus 
que contrebalancé la hausse des prix de la volaille, du boeuf, des 
produits céréaliers et de boulangerie et du porc. L'indice de 
l'habillement et celui des transports ont aussi régressé, ce dernier en 
raison de la baisse des tarifs aériens qui a plus qu’effacé la hausse des 
prix de l'essence. Une diminution des prix du matériel de loisirs a aussi 
été observée. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.0%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble a progressé de 0.2%, l'effet d'entraînement ayant 
été exercé principalement par les indices des transports et de 
l'habitation. Dans le cas des transports, l'augmentation des prix de 
l'essence a plus qu’effacé la diminution des tarifs aériens. La montée 
de l'indice de l'habitation traduit l'accroissement des frais 
d'hébergement des voyageurs et du logement en propriété, 
accroissement tempéré toutefois par le recul des dépenses de ménage 
et des prix de l'équipement ménager. Le relèvement des prix des 
vêtements et des dépenses de loisirs a aussi eu un effet 
d'entraînement. L'indice des aliments est resté inchangé dans 
l'ensemble, l'augmentation des prix des fruits frais, des produits 
céréaliers, de la volaille et du porc ayant été effacée par la diminution 
des prix des légumes frais et, dans une moindre mesure, des prix du 
boeuf. Un certain effet modérateur a aussi été exercé par la baisse des 
prix des produits de soins personnels et des boissons alcoolisées 
servies dans les débits. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a 
progressé de 0.7%. 


Thunder Bay 


L'indice d'ensemble a progressé d'à peine 0.1%. Parmi les facteurs 
ayant exercé un effet d'entrainement, mentionnons la montée des frais 
d'habitation, en particulier des frais de logement en propriété et en 
location, des frais d'hébergement de voyageurs et des prix des articles 
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equipment. Higher recreational expenses, most notably for the 
use of sports facilities, also had a considerable upward 
influence. Four of the remaining five major components 
declined, with the greatest downward pressure exerted by the 
Food index, where lower prices for fresh vegetables had a 
major impact. Lower prices for clothing, personal care 
supplies and air fares were also recorded. Since May 1991, 
the All-items index has risen 2.2%. 


Winnipeg 


Declines in the Transportation, Housing, Food and Clothing 
indexes were responsible for the 0.5% drop in the All-items 
index. The fall in the Transportation index was mainly due to 
lower prices for gasoline, while a drop in homeowners’ 
maintenance and repair charges explained the decline in the 
Housing index. Within Food, lower prices for fresh vegetables 
and, to a lesser extent, for cereal products, bakery products 
and eggs more than offset price increases for fresh fruit, pork, 
dairy products and beef. Between May 1991 and May 1992, 
the All-items index has risen 1.2%. 


Regina 


The All-items index rose 1.2%. A major factor in the rise was 
the increase in the Education and Health Tax, from 7% to 
%. Further upward pressure came from a three cents per 
litre increase in the gasoline tax. The rise in gasoline prices 
also reflected a return to regular prices after several months 
of price war activity. Higher cigarette prices were recorded, 
partly due to a 1.32 cents per cigarette tax increase and 
partly because cigarettes were once again taxable under the 
Education and Health Tax. Advances were also recorded in 
vehicle insurance premiums (April 1992), traveller and owned 
accommodation charges, and in food prices (notably fresh 
fruit, dairy products, pork and eggs). Prices for clothing and 
personal care supplies declined, exerting a small offsetting 
effect. Since May 1991, the All-items index has risen 0.6%. 


Saskatoon 


Most of the 1.0% rise in the All-items index resulted from 
various tax increases. The Education and Health Tax was 
raised from 7% to 8%, the gasoline tax was raised by three 
cents per litre, and the cigarette tax was raised by 1.32 cents 
per cigarette. Gasoline prices also advanced in response to 
the ending of price war activity that had taken place over the 
last several months. Further upward pressure on cigarette 
prices came from the extension of the Education and Health 
tax to these products. Last fall they were exempted from this 
tax. Advances in recreational expenses, vehicle insurance 
premiums (April 1992), traveller accommodation charges and 
food (fresh fruit, pork and beef) were also recorded. Clothing 
prices declined. Since May 1991, the All-items index has 
risen 0.2%. 


Edmonton 


Price increases for gasoline, personal care supplies and 
services, traveller accommodation and rented accommodation 
accounted for a large part of the 0.2% rise in the All-items 
index. Charges for served alcoholic beverages advanced as 
well. The Food index remained unchanged overall, while 
prices for clothing and recreational equipment declined. Since 
May 1991, the All-items index has risen 1.3%. 


d'ameublement et de l'équipement ménager. Le relèvement des 
dépenses de loisirs, en particulier pour l’utilisation d'installations de 
sport, a aussi exercé un effet d'entrainement considérable. Quatre des 
cinq autres composantes principales ont fléchi, l'effet modérateur ayant 
surtout été exercé par l'indice des aliments, qui a reculé en raison 
notamment de la baisse des prix des légumes frais. Les prix des 
vêtements, des produits de soins personnels et des tarifs aériens ont 
aussi diminué. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
2.2%. 


Winnipeg 


Le fléchissement des indices des transports, de l'habitation, des 
aliments et de l'habillement est à l’origine de la baisse de 0.5% de 
l'indice d'ensemble. La chute de l'indice des transports est due surtout 
a la baisse des prix de l’essence, alors que le recul de l'indice de 
habitation s’explique par la diminution des frais d’entretien et de 
réparations à la charge des propriétaires. S'agissant des aliments, la 
baisse des prix des légumes frais et, dans une moindre mesure, des 
produits céréaliers, des produits de boulangerie et des oeufs a plus que 
contrebalancé la hausse des prix des fruits frais, du porc, des produits 
laitiers et du boeuf. Entre mai 1991 et mai 1992, l'indice d'ensemble a 
progressé de 1.2%. 


Regina 


L'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. Un facteur important de 
cette progression a été le relèvement de la taxe pour l'éducation et la 
santé, qui est passée de 7% à 8%. Un effet d'entraînement 
supplémentaire a découlé de l'augmentation de trois cents le litre de la 
taxe sur l'essence. La montée des prix de l'essence traduit aussi le 
retour des prix réguliers après plusieurs mois de guerres de prix. Les 
prix des cigarettes ont progressé en partie parce que la taxe a été 
augmenté de 1.32 cent la cigarette et en partie parce que les cigarettes 
sont à nouveau assujetties à la taxe pour l'éducation et la santé. 
D’autres augmentations ont été enregistrées pour les primes 
d’assurance-automobile (avril 1992), les frais d'hébergement des 
voyageurs et de logement en propriété et les prix des aliments (en 
particulier les fruits frais, les produits laitiers, le porc et les oeufs). Les 
prix des vêtements et des produits de soins personnels ont baissé, ce 
qui a eu un certain effet modérateur. Depuis mai 1991, l'indice 
d’ensemble a progresse de 0.6%. 


Saskatoon 


La montée de 1.0% de l’indice d’ensemble résulte principalement des 
hausses décrétées pour diverses taxes. La taxe pour l'éducation et la 
santé est passée de 7% à 8%, la taxe sur l'essence a été majorée de 
trois cents le litre et la taxe sur les cigarettes, de 1.32 cent la cigarette. 
Les prix de l'essence ont progressé avec la fin des guerres de prix qui 
avaient cours depuis plusieurs mois. La majoration des prix des 
cigarettes s'explique aussi par le fait que la taxe pour l'éducation et la 
santé s'applique à nouveau à ces produits, qui étaient exemptés depuis 
l'automne dernier. D'autres hausses ont été observées pour les 
dépense de loisirs, les primes d’assurance-automobile (avril 1992), les 
frais d'hébergement de voyageurs et les aliments (fruits frais, porc et 
boeuf). Les prix des vêtements ont fléchi. Depuis mai 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.2%. & 


Edmonton 


L'augmentation des prix de l’essence, des produits et des services de 
soins personnels, des frais d'hébergement des voyageurs et des frais 
de logement en location explique en grande partie la montée de 0.2% 
de l’indice d’ensemble. Les prix des boissons alcoolisées servies dans 
les débits ont aussi été majorés. L'indice des aliments est resté 
inchangé dans l'ensemble alors que les prix des vêtements et du 
matériel de loisirs ont baissé. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a 
progressé de 1.3%. 
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Calgary 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
declines in three of the major component indexes offset 
advances in the remaining four. The greatest downward 
pressure came from a drop in clothing prices, followed closely 
by lower overall food prices, particularly fresh vegetables. 
Lower prices for personal care supplies and non-prescribed 
medicines were also registered. The main source of upward 
pressure came from the Transportation index, where higher 
prices for gasoline were noted. Increased shelter charges 
(rented, owned and traveller accommodation) had a notable 
upward impact, as did higher prices for liquor served in 
licensed premises. Since May 1991, the All-items index has 
risen 1.4%. 


Vancouver 


Increased housing charges, particularly for owned, traveller 
and rented accommodation, and for household furnishings and 
equipment, were among the main contributors in the 0.2% 
rise in the All-items index. Price increases for cigarettes and 
alcoholic beverages also exerted a major upward influence. 
Further upward pressure came from higher prices for clothing 
and for personal care supplies and services. The Food index 
declined, largely due to lower prices for fresn vegetables. 
Since May 1991, the All-items index has risen 2.8%. 


Victoria 


The All-items index rose 0.3%. Among the main contributors 
were increased charges for traveller, owned and rented 
accommodation, and higher prices for alcoholic beverages. 
Price increases for personal care supplies, gasoline and 
clothing also had a notable upward impact. The Food index 
declined, as lower prices for fresh produce, restaurant meals, 
chicken and eggs more than offset higher prices for cereal 
and bakery products, dairy products, beef and fish. Since May 
1991, the All-items index has risen 1.9%. 


Whitehorse 


No overall change was recorded in the All-items index. This 


reflected an advance in the Housing index which was: 


completely offset by a decline in five of the remaining six 
major component indexes (the Food index remained 
unchanged overall). Within the Housing component, higher 
prices were recorded for rented and traveller accommodation, 
and for fuel oil and electricity. The major downward impact 
came from lower prices for clothing, served alcoholic 
beverages, air travel, recreational equipment and personal 
care supplies. Since May 1991, the All-items index has risen 
0.8%. 


Yellowknife 


The All-items index rose 0.3%. This reflected increased 
housing charges, notably for rented and traveller 
accommodation, and for electricity and fuel oil. The Food 
index also advanced, largely due to higher prices for fresh 
fruit, bakery products and beef. Increased recreational 
expenses were also recorded. Moderating these advances 
were lower prices for clothing, personal care supplies and air 
travel. Since May 1991, the All-items index has risen 0.7%. 


Calgary 


L'indice d’ensemble est resté inchangé, les baisses de trois des indices 
de composante principale ayant annulé les hausses des quatre autres. 
L’effet modérateur le plus important découle de la baisse des prix des 
vêtements, suivie de près par la diminution des prix des aliments, en 
particulier les légumes frais. Les prix des produits de soins personnels 
et des médicaments sans ordonnance ont également diminué. L'effet 
d'entrainement a surtout été exercé par l'indice des transports, les prix 
de l'essence ayant augmenté. L’accroissement des frais de logement 
(en location, en propriété) et des frais d'hébergement des voyageurs a 
exercé une poussée notable sur l'indice d'ensemble, tout comme le 
renchérissement des spiritueux servis dans les débits. Depuis mai 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.4%. 


Vancouver 


L'augmentation des frais d'habitation, en particulier des frais de 
logement en propriété et en location, des frais d'hébergement des 
voyageurs et des prix des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager a puissamment contribué à la montée de 0.2% de l'indice 
d'ensemble. La majoration des prix des cigarettes et des boissons 
alcoolisées a aussi exercé un effet d'entrainement considérable. Le 
relèvement des prix des vêtements et des produits et services de soins 
personnels a aussi contribué a la progression de l'indice d'ensemble. 
L'indice des aliments a diminué en raison surtout de la baisse des prix 
des légumes frais. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a progressé 
de 2.8%. 


Victoria 


L'indice d'ensemble a augmenté de 0.3%. L'augmentation des frais 
d'hébergement des voyageurs, des frais de logement en propriété et en 
location et des prix des boissons alcoolisées a contribué à la 
progression de l'indice d'ensemble. La majoration des produits de soins 
personnels, de l'essence et des vêtements a aussi exercé un effet 
d'entrainement notable. L'indice des aliments a fléchi, la diminution des 
prix des fruits et légumes frais, des repas au restaurant, du poulet et 
des oeufs ayant plus que contrebalancé l'augmentation des prix des 
produits céréaliers et de boulangerie, des produits laitiers, du boeuf et 
du poisson. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a progressé de 
1.9%. 


Whitehorse 


L'indice d'ensemble est resté inchangé. Ce résultat traduit la 
progression de l'indice de l'habitation qui a été complètement effacé par 
le recul de cinq des six autres indices de composante principale 
(indice des aliments étant resté inchangé dans l’ensemble). S'agissant 
de la composante de l'habitation, des hausses de prix ont été 
observées pour les frais de logement en location et les frais 
d'hébergement des voyageurs, les prix du mazout et les tarifs de 
l'électricité. Le principal effet modérateur a été exercé par la diminution 
des prix des vêtements, des boissons alcoolisées servies dans les 
débits, des tarifs aériens, du matériel de loisirs et des produits de soins 
personnels. Depuis mai 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
0.8%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble a grimpé de 0.3% sous l'effet de l'augmentation 
des frais d'habitation, en particulier les frais de logement en location et 
les frais d'hébergement des voyageurs, les tarifs d'électricité et les prix 
du mazout. L'indice des aliments a aussi progressé en raison surtout du 
relèvement des prix des fruits frais, des produits de boulangerie et du 
boeuf. Les dépenses de loisirs ont également augmenté. Toutes ces 
hausses ont été tempérées par la baisse des prix des vêtements, des 
prix des produits de soins personnels et des tarifs aériens. Depuis mai 
1991, l'indice d'ensemble a progressé de 0.7% 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 


Selected Sub-groups and Special 


Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 


by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April _ May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
1 All-items 122.2 -0.2 0.7 126.5 -0.3 0.8 
2 Food 115.7 -0.8 -3.2 124.4 -0.3 -1.0 
3 Food purchased from stores 11225 -1.0 -4.3 12h -0.4 -1.6 
4 Meat 118.8 -1.2 -2.9 1578 -0.2 -0.7 
5 Dairy products and eggs 118.8 0.2 O5 123% 0.2 1.1 
6 Bakery and other cereal 
products 114.2 1.4 -2:5 1292 -1.1 20 
7 Fruit 104.5 1.4 -13.1 12704 Ch -6.9 
8 Vegetables 108.1 -8.0 -6.3 118.5 -8.9 -8.7 
9 Sugar and sugar preparations 115.4 2 167 136.4 Shi 2.6 
10 Coffee and tea VET 0.6 -7.0 74.5 -0.9 -7.9 
11 Fats and oils 105.0 -2.0 -6.7 108.0 -2.3 -3.2 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.6 0.7 -2.5 12010) 1.6 0.1 
13 Food purchased from restaurants 130.2 -0.2 0.9 134.0 -0.4 OF 
14 Housing 118.1 0.4 0.8 119.0 -0.1 0.3 
15  Shelter 120.3 0.3 1.0 118.3 -0.2 0.5 
16 Principal accommodation 120.3 0.3 1.0 Uae! -0.3 O5 
17 Rented accommodation 11 0.2 1.6 115.0 0.1 153 
18 Rent 1325 0.1 1.4 HIS 0.1 153 
19 Owned accommodation 125.9 0.5 0.2 125.2 -0.8 0.6 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.7 0.0 2.0 112.6 -0.1 -1.1 
21 Household operation 109.1 0.5 -0.8 124.2 0.5 0.9 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 116.6 0.6 ea 115.9 -1.0 1.6 
23 Clothing 130.0 -1.9 0.3 124.2 -2.2 0.6 
24 Women's wear 130.0 -3.7 2220 123.6 31 on 
25 Men's wear 128.0 0.5 2.6 124.9 -2.0 5S 
26 Transportation 117.9 -0.1 229 117.8 0.0 2.4 
27 Private transportation 117.9 0.0 SA TE 0.0 2.4 
28 Gasoline TU 0.0 -1.6 alien 0.0 are 
29 Public transportation 120.5 -0.8 575 124.5 UT 3.0 
30 Health and personal care 126.3 -0.3 Nez 134.4 -0.2 1.4 
31 Health care 128.8 0.2 2.4 loves 0.0 Pi 
32 Personal care 124.9 -0.6 0.6 132.0 -0.4 0.6 
33 Recreation, reading and education 130.7 0.1 3.7 132.1 0.3 2.5 
34  Recreation 124.8 0.2 153 128.6 0.5 Lee 
35 Reading materials and other printed matter 143.2 0.2 4.3 142.0 0.1 one 
36 Education 142.7 0.0 10.2 145.2 O78: 10.0 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 143.7 0.3 33 187.5 0.0 2.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 119872 0.0 4.0 250.9 0.0 2.4 
39  Alcoholic beverages 128.0 0.6 3:0 143.8 0.0 2.3 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 12976 AO 1.6 127.4 -0.3 1.3 
41 Energy 113.7 0.0 0.7 114.6 0.0 -1.2 
42 All-items excluding energy 1297 072 0.7 127.9 078 1.0 
43 Food and energy 114.9 UPS 129 120.7 -0.2 10 
44 All-items excluding food and energy 12572 0.0 1.8 129.1 -0.3 1E7 
45 All-items excluding shelter 122.6 SDS 07 129.6 2079 1.0 
46  All-items converted to 1981 = 100 160.8 160.7 
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TABLEAU - 4 
L'indice des prix à la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai No 
126.3 -0.3 1.0 125.1 0.3 0.9 Ensemble 1 
128.4 -0.8 -1.1 124.4 0.4 0.6 Aliments 2 
125.6 -1.0 -2.0 eee 0.5 -0.3 Aliments achetés au magasin 3 
123.0 1.2 -0.7 117.8 915 -0.4 Viande 4 
126.1 1.0 NS 119.0 OS 1.9 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.6 0.2 5.8 126.3 0.5 53 céréaliers 
120.6 20) 7 -11.8 128.5 aS -9.6 Fruits 7 
130.7 -11.6 -9.7 12745 a Mh -2.1 Légumes 8 
136.5 0.0 ALS, 141.8 0.0 6.5 Sucre et préparations a base de sucre 9 
79.2 -6.8 -3.3 TS -4.4 -6.1 Café et thé 10 
125.4 1.6 0.6 HIGHS 0.1 2.6 Huiles et matieres grasses ars 
Autres aliments, ingrédients et 12 
144.0 -1.0 -1.8 1354 SET 2.1 préparations alimentaires 
193623 0.0 1.4 136.4 0.0 3.8 Aliments achetés au restaurant 13 
119.4 -0.5 0.8 120.6 0.5 1.0 Habitation 14 
120.8 -0.6 1.0 12182 0.8 1.7 Logement 15 
120.9 -0.7 oi 12170 OW, ie Logement principal 16 
119.4 =0:2 1.9 119.4 0.5 fh Logement en location 17 
119.5 0.1 1.9 118.8 0.3 2.6 Loyer 18 
118.6 -1.2 -0.5 125.4 le. 1.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
126.0 0.0 4.0 114.8 0.0 1.0 pour le logement principal 
119.9 -1.3 0.4 127 -0.7 -0.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
oz 0.7 -0.3 Val 0.9 0.1 ménager et services connexes 
127.2 -0.9 0.2 128.3 -0.3 0.9 Habillement 23 
12727 -1.8 -0.5 129.3 -1.4 -0.2 Vêtements pour femmes 24 
130.0 deat 1.0 129.5 ise 0.9 Vêtements pour hommes 25 
119.3 0.3 2.8 117.5 0.2 3.2 Transports 26 
OA 0.4 335 116.9 0.3 4.2 Transport privé 27 
118.4 0.1 17 108.4 0.1 1078 Essence 28 
126.1 -0.8 -2.2 124.3 -0.8 -8.1 Transport public 29 
128.6 0.5 0.1 128.5 0.8 0.9 Santé et soins personnels 30 
1815 0.1 2.9 142.0 0.1 3.8 Soins de santé 31 
126.7 0.6 -1.4 1217 at -0.5 Soins personnels 32 
128.1 0.2 Sal 126.4 0.2 2.3 Loisirs, lecture et formation 33 
122.0 0.3 158 VAIS, 022 1.6 Loisirs 34 
144.7 0.3 22) 140.9 0.1 1.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
144.8 0.0 10.2 145.4 0.0 6.5 Formation 36 
Nien -0.1 1.5 170.6 0.1 -5.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.7 -0.2 ut 225.6 -0.9 -10.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.3 0.0 Vol 132.6 lel 0.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats spéciaux: 
125.9 0.2 1.5 125.2 0.3 1.0 Ensemble sans les aliments 40 
12125 0.0 1.6 110.2 0.1 O10) Energie 41 
126.8 0.3 1.0 12741 0.4 1.0 Ensemble sans l'énergie 42 
126.1 0.6 -0.3 119.1 OFS 0.4 Aliments et énergie 43 
126.4 -0.2 1.4 WA 0.3 1.1 Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
128.4 =0°2 10 126% 0.2 0.7 Ensemble sans le logement 45 
IRE TE hd Ee IEE aR Un en de ee tn Rs ue “| | 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Québec Montreal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
1 All-items 127.4 0.2 1.8 128.8 0.1 1.6 
2 Food 119.0 -0.4 -0.7 119.8 -0.4 -1.7 
3 Food purchased from stores 113.1 07 21 WSL -0.6 -3.0 
4 Meat Ws) 1.8 0.2 1075 0.6 -2.5 
5 Dairy products and eggs 118.5 0.7 0.7 116.2 0.6 1.6 
6 Bakery and other cereal 
products 112.9 0.7 133 11519 0.8 2.0 
7 Fruit 103.9 0.0 -12.8 112.4 0.4 -12.1 
8 Vegetables 1272 -11.6 -3.9 127.9 8.6 -6.0 
9 Sugar and sugar preparations ASS: 1.2 -7.9 103.8 C5 6.4 
10 Coffee and tea 65.4 1.6 -9.4 71.4 0.3 -8.7 
11 Fats and oils 85.3 3.8 -9.6 91.1 -2.5 -9.2 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 1253 0.4 0.6 123.4 0.0 -2.5 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.0 2.8 138.0 0.0 1 
14 Housing 126.3 0.6 1.3 128.3 0.3 1.4 
15  Shelter 129.9 07 LA 132.0 0.5 22 
16 Principal accommodation 130.1 0.6 2.2 132.4 0.4 2:2 
alive Rented accommodation 119.8 0.0 7245) 1289 OFZ 2.4 
18 Rent 120.2 0.0 2.6 124.5 0.0 225 
19 Owned accommodation 133.4 0.4 147 138.0 0.1 1.8 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.2 2.6 3.0 136.0 1.6 3.0 
21 Household operation 114.8 -0.3 -0.4 1152 -0.3 i -2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 12053 0.9 -1.9 121.9 0.0 -1.1 
23 Clothing 134.4 -0.5 1.5 134.6 -0.5 1.9 
24 Women’s wear 134.0 -0.7 ile 19518 -0.6 1.4 
25 Men's wear 19923 -0.5 1% 134.2 -0.6 2.0 
26 Transportation 116.0 0.7 2.6 117.2 0.1 2.1 
27 Private transportation ON 0.9 22 ST 0.3 1.8 
28 Gasoline ikon 2.6 0.1 11523 0.4 -2.5 
29 Public transportation 133.4 -078 A 19978 -0.4 4.7 
30 Health and personal care 131.6 -0.3 2.2 132.8 0.0 3.1 
31 Health care 1412 -0.1 4.5 137.6 0.0 5.6 
32 Personal care 124.4 -0.4 0.4 129.7 0 125 
33 Recreation, reading and education 133.9 0.1 4.0 136.8 0.1 3.6 
34 Recreation 120.6 0.2 -0.4 12872 0.2 -1.4 
35 Reading materials and other printed matter 148.1 0.0 -0.5 148.1 0.1 0.9 
36 Education 200.6 0.0 26.7 205.2 06: 28.8 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.1 0.5 5.8 171.9 0.2 6.2 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.2 0.2 6.1 208.8 0.1 rill 
39  Alcoholic beverages 145.2 0.8 979 144.0 0.3 5-8 
Selected special aggregates: 
40 = All-items excluding food 129.3 0.4 2.4 19122 0.2 2.4 
41 Energy 128.6 2.6 147 128.4 1.2 0.6 
42 All-items excluding energy 12722 0.1 126 129.0 20 7 
43 Food and energy LA 7 0.4 Ai, 121.9 0.0 rl 
44 All-items excluding food and energy 129.4 0.2 2.4 131.6 0.1 2.6 
45 All-items excluding shelter 126.5 0.0 1.6 WEY as =O72 1.4 


46 All-items converted to 1981 = 100 171.4 12301 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai No 
1272 0.2 1.0 129.6 0.2 0.7 Ensemble 1 
116.7 -0.2 -3.2 121.5 0.0 -3.1 Aliments 2 
107.6 0.1 -5.9 147 OA -5.2 Aliments achetés au magasin 3 
111575 3.4 ies 116.9 0.0 -3.4 Viande 4 
107.0 -0.7 -7.5 120.2 0.0 -2.2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
106.4 0.6 -2.1 182 1.6 -1.6 céréaliers 
109.7 -1.0 -7.0 116.2 4.1 -9.2 Fruits 7 
107.8 -6.3 -14.2 115.2 AS 189 Légumes 8 
82.7 -8.5 a 11176 -0.2 -14.7 Sucre et préparations à base de sucre 9 
68.3 -4.7 al TOWNS. 2.9 -12.4 Café et thé 10 
99.6 -2.2 -1.2 110.1 2 ies Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
11928 0.4 -2.9 INlS 2 -0.6 -6.2 préparations alimentaires 
136.0 -0.4 1.6 137.6 0.1 1.5 Aliments achetés au restaurant 13 
126.2 0.3 - 1.9 129.9 0.3 1.5 Habitation 14 
129.6 0.4 225 133.9 0.5 1.8 Logement 15 
130.0 0.1 2.6 134.5 0.2 1.9 Logement principal 16 
128.1 0.1 4.0 127.9 0.1 225 Logement en location 17 
128.4 0.2 4.0 128% 0.0 2.6 Loyer 18 
18125 0.1 0.8 140.5 0.3 0.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.2 0.0 635 12872 0.0 6.8 pour le logement principal 
118.9 -0.4 0.8 12375 -0.2 1.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.4 0.5 =OFS 113.8 0) -0.5 ménager et services connexes 
129.3 -0.2 1.0 129.4 0.2 -0.2 Habillement 23 
129.3 -0.5 0.6 128.0 0.3 0.2 Vêtements pour femmes 24 
128.4 -0.3 0.9 130.3 0.1 -0.4 Vêtements pour hommes 25 
123.2 -0.1 3.1 124.0 0.6 2.8 Transports 26 
122.8 0.0 3:38 128% 0.9 2.2 Transport privé 27 
121.9 0.2 -0.2 120.9 4.9 -4.0 Essence 28 
136.5 -0.6 1.6 1391 -0.7 6.3 Transport public 29 
134.5 1.2 0.1 135.0 -0.1 1.1 Sante et soins personnels 30 
142.6 0.2 2.1 135.8 0.1 2.1 Soins de santé ou 
128.3 1.8 -1.2 134.0 -0.4 0.5 Soins personnels 32 
131.0 -0.2 -0.2 132.7 0.2 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
125.9 -0.2 -1.6 12747 0.2 -1.2 Loisirs 34 
145.6 0.3 1.4 147.4 On 1.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
146.3 0.0 6.4 147.0 0.0 7.1 Formation 36 
164.5 0.0 2.9 162.2 -0.2 1.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées SH7/ 
228.8 -0.2 187 224.9 0.0 0.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.9 0.1 x 132.8 -0.4 3.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.3 0.2 1.8 1SNES 0.3 1.5 Ensemble sans les aliments 40 
YA. 0.1 3.4 119.4 2.6 0.5 Energie 41 
1278 0.2 0.9 130.4 0.1 0.7 Ensemble sans l'énergie 42 
119.2 0.0 -1.4 121.0 07 -2.2 Aliments et énergie 43 
WAR) 0.2 hee 1925 0.1 1.5 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
126.1 0.0 0.4 127.8 02 0.3 Ensemble sans le logement 45 
om tm ep mem termtriet 
169.7 174.4 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
1 All-items 126.7 0.1 2.2 125.9 -0.5 1.2 
2 Food 119.0 -0.7 1.6 1297 -0.6 1.0 
3 Food purchased from stores 114.7 -1.0 1.4 121.0 Pilea 0.2 
4 Meat 11975 0.7 1 10) 130.8 Ue 0.8 
5 Dairy products and eggs 123.8 0.2 Wel lot -0.4 1.3 
6 Bakery and other cereal 
products 1157 2.0 4.4 124.8 -1.0 4.3 
7 Fruit 111.8 1.8 oes M2 2.6 -5.6 
8 Vegetables 114.9 -14.9 -0.1 116.8 195 -5.9 
9 Sugar and sugar preparations 105.8 5926 -7:5 120.3 0.6 13.6 
10 Coffee and tea 76.4 2.0 1.3 85.7 -2.4 4.1 
11 Fats and oils 107.2 -7.1 1.6 111578 0.1 0.1 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 119.8 0.8 25 138.2 -0.3 6.6 
13 Food purchased from restaurants 132.8 0.3 229 119122 0.3 2.9 
14 Housing 125.0 0.5 3.4 123.2 -0.4 1.6 
15 Shelter 128.9 0.6 3.8 123.0 -0.6 Wey. 
16 Principal accommodation 129.3 0.5 3.9 128% -0.7 17 
Wh Rented accommodation 1224 0.2 O7 12182 -0.1 2.9 
18 Rent 122.1 0.2 7 12128 Où] 2.9 
19 Owned accommodation ent 0.6 225 12225 -1.3 0.7 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 19 0.0 8.1 128.7 0.0 3.0 
2 Household operation Ln es -0.4 S2 129.8 0.2 (or «254 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 116.4 05 CAR 117.6 0.2 05 
23 Clothing 129.4 -0.3 1.9 129.2 -0.5 2.0 
24 Women’s wear 129.8 -0.8 2.2 129.4 -0.8 29 
25 Men’s wear 127.4 0.4 1.9 1274 0.2 al 
26 Transportation 122.1 -0.1 1.8 118.2 -1.0 -0.4 
27 Private transportation 12222 0.0 PLS aia -1.1 -0.4 
28 Gasoline 123.0 0.0 -1.8 94.8 -5.6 -12.4 
29 Public transportation 128.9 1.0 “19 131.2 70.8 -0.5 
30 Health and personal care 126.4 -0.5 1.8 129.3 0.0 1.4 
31 Health care 132.8 0.1 8e 134.6 0.3 4.5 
32 Personal care 122.6 -0.8 0.9 125.1 -0.3 1.0 
33 Recreation, reading and education 129.8 0.5 0.9 130.0 0.2 1.0 
34 Recreation 125% 0.5 -0.2 1222 0.4 -1.0 
35 Reading materials and other printed matter 149.2 1.0 3.4 141.1 0.2 -0.4 
36 Education 145.6 0.0 ays! 162.2 0:86: 10.9 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.6 0.0 0.8 162.7 0.1 3:2 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 233.1 0.0 1272 Zonet 0.0 6.0 
39  Alcoholic beverages 132.0 0.0 -0.1 128.9 0.2 ed 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.4 0.2 222) 126.6 -0.4 1-3 
41 Energy 126.9 0.0 3.2 109.3 -2.8 -5.2 
42 All-items excluding energy 126.8 0.0 2.0 127:4 -0.3 1.6 
43 Food and energy Wes -0.4 2.2 119.6 -1.2 07 
44 All-items excluding food and energy 128.8 0.2 21 128.5 -0.2 1.8 
45 All-items excluding shelter 126.2 02 17 1272 -0.4 1.0 


46 All-items converted to 1981 = 100 168.0 164.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai No 
12722 1.2 0.6 126.5 1.0 0.2 Ensemble 1 
125.9 0.2 -1.9 125.5 0.1 -2.1 Aliments 2 
124.2 0.2 -1.3 123.8 0.2 -0.6 Aliments achetés au magasin 3 
129.9 0.6 -1.1 133.5 225 -0.1 Viande 4 
1192 16 2.8 113.4 0.0 1.3 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.6 0.1 4.0 131.4 0.0 4.7 céréaliers 
120.7 3.9 -9.9 123.6 4.7 -6.0 Fruits 7h 
118.7 -4.7 -7.7 119.2 -10.0 -10.1 Légumes 8 
ee -3.4 -17.8 116.4 0.5 -14.9 Sucre et préparations à base de sucre 9 
91.3 0.0 2.0 89.3 0.4 -0.7 Café et the 10 
129.1 3.9 7.8 125.0 -0.8 3.9 Huiles et matières grasses ii 
Autres aliments, ingrédients et 12 
145.8 -0.1 4.5 147.1 0.9 6.4 préparations alimentaires 
129.9 0.0 OS 129.8 0.0 -5.2 Aliments achetés au restaurant 1e 
118.7 0.4 0.8 119.7 0.1 0.5 Habitation 14 
1119:3 0.4 0.7 120.5 20 0.4 Logement 15 
119.1 0.3 0.6 120.2 -0.2 0.4 Logement principal 16 
12-5 0.2 ge geen 0.1 1.8 Logement en location 17 
11229 0.1 lev 111.9 0.1 iez Loyer 18 
0727 0.3 0.6 119.2 -0.6 -0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.1 0.1 07 141.3 0.0 -0.6 pour le logement principal 
1215 0.2 0.2 121.1 0.0 0.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
res 0.4 1.9 115-6 0.6 0.1 ménager et services connexes 
128.4 -0.9 -3.9 127.3 -1.0 -4.0 Habillement 23 
129.7 -1.3 -4.0 129.4 -1.4 -3.9 Vétements pour femmes 24 
128.7 -0.4 -3.5 126.2 -0.6 -4.3 Vêtements pour hommes 25 
128.4 4.6 3.6 121.9 3.1 1.3 Transports 26 
128.2 5:3 4.1 1224 NA 1.4 Transport privé 27 
143.8 21.8 8.0 126.4 13.0 -1.2 Essence 28 
132.0 -0.8 0.3 1127 -0.8 0.9 Transport public 29 
139.9 -0.8 0.8 152.8 0.7 2.1 Santé et soins personnels 30 
180.5 0.4 4.0 188.6 0.0 2.3 Soins de santé 31 
ASLO -1.7 -1.6 128.2 1.3 2.0 Soins personnels 32 
129.4 0.5 1.6 128.0 0.9 1.0 Loisirs, lecture et formation 33 
1292 0.6 0.2 121.6 1:3 -1.5 Loisirs 34 
139.7 0.2 -5.2 138 0.2 -2.1 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
19572 0.0 12.0 151.4 0.1 12.1 Formation 36 
168.6 5.0 4.4 158.3 5.7 4.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
223.0 9.5 58 230.4 13%7 9.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
132.2 0.2 33 127.8 0.4 1.6 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
127.5 1.4 122 126.6 1.1 0.6 Ensemble sans les aliments 40 
138.2 10.2 ol 129.9 6.2 -1.4 Energie 41 
126.3 0.6 0.5 126.3 0.6 0.4 Ensemble sans l'énergie 42 
129.7 82 -0.4 126.9 1.9 -19 Aliments et énergie 43 
126.5 0.6 1.0 126.4 0.8 0.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
130.1 125 Oly 128.6 lee 0.2 Ensemble sans le logement 45 
inact ER i eck cde ee Aba 2 eet Cee Per Se 
163.1 163.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46 


36 The Consumer Price Index, May 1992 L’indice des prix a la consommation, mai 1992 
Statistics Canada, Cat. 62-001 Statistique Canada, Cat. 62-001 


TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
1 All-items 126.2 0.2 1.3 126.0 0.0 1.4 
2 Food 120.5 0.0 -0.2 120.2 -0.8 -0.2 
3 Food purchased from stores 114.7 -0.4 -2.0 UGS) -1.4 -1.3 
4 Meat Wile 0.2 -2.1 12972 -0.1 0.6 
5 Dairy products and eggs MON Ural -1.6 111378 155 -1.0 
6 Bakery and other cereal 
products 114.2 -2.7 4.1 121.9 -0.1 52 
7 Fruit 105.3 68 -8.2 101.9 155 -7.1 
8 Vegetables 109.7 -6.3 -7.7 108.2 “12:5 -6.9 
9 Sugar and sugar preparations UU 7 -3.9 -18.2 118.4 0.3 -10.6 
10 Coffee and tea 90.9 0.3 4.5 81.3 277 -1.1 
11 Fats and oils 119.7 -0.3 -4.4 126.6 225 2.3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 135% 92 TES 127.2 -1.2 0.6 
13 Food purchased from restaurants 136.0 0.9 4.1 131.0 On 1.9 
14 Housing 121.9 0.2 1.8 122.2 0.2 2.0 
15  Shelter 124.6 0.2 2.4 124.1 0.2 229 
16 Principal accommodation 125% 0.0 2.4 12475 0.1 225 
127 Rented accommodation 123.6 0.2 ag 123.8 0.2 2.1 
18 Rent 123.8 0.2 3.8 1244 0.2 210 
19 Owned accommodation 126.8 -0.2 1.4 124.9 0.1 0.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 12287 0.1 2.9 123.8 -0.1 AES 
21 Househoid operation 118.3 0.1 UZ 114.8 -0.1 0.9 
22  Househoid furnishings, equipment 
and related services 111.8 0.3 -1.2 119.9 -0.2 0.9 
23 Clothing 126.7 -1.6 -0.2 127.4 -1.6 -0.6 
24 Women’s wear 127.0 22e) OA 128.1 2? -0:1 
25 Men's wear 12522 -1.4 -1.3 126.2 178 -1.1 
26 Transportation 121.0 0.9 oat 118.3 let 23 
27  Pnvate transportation 12152 at 29 120.0 We! 2.4 
28 Gasoline 119.4 Sa; -9.4 115.4 7.0 -6.0 
29 Public transportation 131.5 109 0.2 1225 OS 1.4 
30 Health and personal care 130.9 1.6 3.6 127.5 -0.9 1.4 
31 Health care 138.1 0.3 4.0 137.0 -0.6 39 
32 Personal care 126.3 225 3.4 12415 -1.2 =20:3 
33 Recreation, reading and education 130.4 -0.2 0.9 129.4 0.2 0.9 
34 Recreation 1253 =-0.3 -0.7 124.2 0.3 -0.9 
35 Reading materials and other printed matter 149.1 0.0 1.0 139.4 0.0 1.4 
36 Education 146.2 0.0 9.0 jess (6,2) 9.1 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 179.7 0.5 2.2 178.8 0.4 2.8 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.4 =0:2 2.0 265.8 0.0 0.7 
39 ~=Alconolic beverages 141.2 Wed (22. Ges 146.5 0.7 4.2 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 12785 0.2 127 12720 0.2 1.8 
41 Energy 11723 3.3 5.0 119.3 3.3 1.9 
42 All-items excluding energy 126.9 0.0 1.8 126.4 = 072 1.4 
43 Food and energy 119.8 0.9 -1.6 119.8 0.3 0.4 
44 = All-items excluding food and energy 128.4 SON 272 127.8 -0.1 14 
45 All-items excluding shelter 126.7 0.2 1.0 126.6 0.2 0 


46 All-items converted to 1981 = 100 161.9 161.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 1992 from May 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre Mai 1992 contre 
May April May May April May 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai No 
127.0 0.2 2.8 126.2 0.3 1.9 Ensemble 1 
126.9 -0.8 2.6 125.6 -0.5 1.5 Aliments 2 
11237 -1.6 235 128.1 -0.4 1.3 Aliments achetés au magasin 3 
134.7 152 5:2 124.4 0.2 0.3 Viande 4 
1127 -1.1 oS 110.0 1.1 3.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
122.1 -1.6 4.0 130.0 3.0 92 céréaliers 
117.4 155 -3.8 122.4 ES -2.3 Fruits I 
129.2 -13.9 -4.2 129.8 10.6 6.0 Légumes 8 
lees -4.7 -10.1 1729 -1.6 -4.3 Sucre et préparations a base de sucre 9 
83.4 5 2.0 90.5 0.4 1.8 Café et thé 10 
18523 0.6 5.5 132.0 1.4 6.0 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
141.9 272 125 142.6 dei 7.8 préparations alimentaires 
134.1 0.8 2.9 1S1ÈS -0.7 2.0 Aliments achetés au restaurant 13 
121.2 0.5 : 1.8 119.4 0.7 0.8 Habitation 14 
122.5 0.6 1.6 120.3 0.9 0.8 Logement 15 
122.8 0.4 ey 120.0 0.6 0.8 Logement principal 16 
125.8 0.2 2.4 130.0 0.5 573 Logement en location 17 
125.6 0.2 2.4 130.4 0:5 52 Loyer 18 
123.4 0.5 ileal 115-5 0.6 -1.5 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
Uses 0.0 2.9 114.7 0.3 -0.9 pour le logement principal 
118.9 -D'3 229 VIA -0.1 1.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
1MI(S 7 10 lez 117.9 0.6 -0.1 ménager et services connexes 
124.3 0.6 2.1 126.0 0.7 2.3 Habillement 23 
12972 -0.4 2.0 1255 -0.4 2.0 Vêtements pour femmes 24 
12574 2.4 an 125.4 2.4 2.9 Vêtements pour hommes 25 
128.2 -0.1 4.1 127.3 0.2 2.9 Transports 26 
130.3 0.0 4.4 127.6 0.3 3.1 Transport privé 27 
NA -0.1 -8.4 TA 1.8 -7.4 Essence 28 
12257 -0.8 1.8 130.8 -0.8 1.7 Transport public 29 
era EE ree ale 7 Vea Ste i” RO Ly ty AN AR ROSE Set RENE oak ANT 7 Se ea 
124.1 0.5 1.3 125.0 1.0 3.1 Santé et soins personnels 30 
125.9 0.1 2.6 125.4 0.3 2.7 Soins de santé Si 
Weeks 0.8 0.4 124.4 es: 3.2 Soins personnels 32 
Re I me Rie eae eg ET I Un uen A (VU Dundee" «4. | 4 ED 
128.8 -0.1 Ur 128.8 -0.4 -0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
123.8 -0.2 -0.7 124.9 -0.5 -2.6 Loisirs 34 
140.8 0.1 1.8 146.1 0.1 0.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.6 0.0 9.5 138.2 0.0 7.2 Formation 36 
163.8 LE 10.2 164.1 1.2 10.1 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
241.3 122 Pile} 25129) 0.2 23.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
142.1 1274 5.9 141.9 Ua 5.3 Boissons alcoolisées 39 


À © mm 


Certains agrégats spéciaux: 


2761 0.4 2.9 126.5 0.5 2.1 Ensemble sans les aliments 40 
114.3 0.0 30 114.9 1.0 -4.3 Energie 41 
128.0 0.2 3.4 127 0.3 2.4 Ensemble sans l’énergie 42 
12975 -0.6 1.0 122.7 -0.2 -0.1 Aliments et énergie 43 
128.4 0.5 8.5) 12727 0.5 2.7 Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
128.8 0.1 3.4 128.8 0.2 2.5 Ensemble sans le logement 45 
a RC a Cle ued RO ee MR ane nt Nr ne din Ge Te oe 
164.2 131.1(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
May 1992 from 
Indices Taux de variation 


Mai 1992 contre 


May April May © 
1992 1992 1991 
No Mai Avril Mai 
1 All-items 122.8 0.0 0.8 
2 Food 115.8 0.0 -1.4 
3 Food purchased from stores 109.2 On -2.4 
4 Meat 108.1 -1.7 -5.8 
5 Dairy products and eggs 112.0 0.0 iss: 
6 Bakery and other cereal 
products 116.3 0.1 97 
7 Fruit 99.6 7.6 -7.9 
8 Vegetables 104.4 3:2 -9.8 
9 Sugar and sugar preparations 3.6 24 À 
10 Coffee and tea HAS 0.4 -4.7 
11 Fats and oils 111519 152 4.9 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations ef à a: 
13 Food purchased from restaurants 134.8 -0.1 et 
14 Housing 122.4 0.6 1.7 
15  Shelter 5 à me 28 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 1725 1:3 GS 
21 Household operation 118.6 -0.1 1.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 11225 -1.3 = 
23 Clothing 128.8 -0.8 0.9 
24 Women’s wear 129.7 -1.4 0.5 
25 Men's wear 128.8 1.0 3.0 
26 Transportation 113.9 -0.2 1.8 
27 Private transportation 114.8 0.0 274 
28 Gasoline 11926 0.0 -0.7 
29 Public transportation 118.2 Sale : -2.9 
30 Health and personal care 127.7 -0.2 157 
31 Health care 183% 0.0 6.8 
32 Personal care 124.3 -0.4 -1.1 
33 Recreation, reading and education 125.2 -0.1 0.6 
34 Recreation 118.9 OM -0.3 
35 Reading materials and other printed matter à pas i 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.1 -0.9 0.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.7 -0.7 1.6 
39  Alcoholic beverages 133:6 =H. = 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.2 -0.1 129 
41 Energy 114.7 0.8 228 
42 ‘All-items excluding energy 123.6 ACT (827 
43 Food and energy 115.4 0.3 0e) 
44 All-items excluding food and energy 12552 -0.2 182 
45 All-items excluding shelter 121.8 -0.3 0.2 
46  All-items converted to 1981 = 100 148.8 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
Spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Yellowknife(1) 
Indexes Percentage change 
May 1992 from 
Indices Taux de variation 
Mai 1992 contre 
May April May 
1992 1992 1991 
Mai Avril Mai No 
124.5 0.3 0.7 Ensemble 1 
118.9 1.2 -1.6 Aliments 2 
Thar 1.9 -3.8 Aliments achetés au magasin 3 
114.2 1.2 -3.4 Viande 4 
109.9 0.1 -9.2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
119.5 5.8 35 céréaliers 
ksh} 7.9 Sheth Fruits ñ 
102.7 -3.8 NSS) Légumes 8 
28 2 we Sucre et préparations a base de sucre 9 
78.0 2e =3.5 Cafe et the 10 
131.6 0.0 3.3 Huiles et matières grasses ila! 
Autres aliments, ingrédients et 12 
ds de 7 préparations alimentaires 
18872 -0.1 2.9 Aliments achetés au restaurant 13 
120.1 0.8 1.6 Habitation 14 
i De ots Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location 17 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
133.0 2.6 8.9 pour le logement principal 
WWE -0.3 1.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
110.9 -0.1 -2.9 ménager et services connexes 
128.8 -1.2 -0.5 Habillement 23 
126.5 -2.4 -0.2 Vêtements pour femmes 24 
128.1 -0.2 0.9 Vêtements pour hommes 25 
117.6 -0.3 1.9 Transports 26 
11922 0.0 3.5 Transport privé 27 
107.2 0.0 -0.4 Essence 28 
120.5 -1.1 -2.5 Transport public 29 
118.9 -2.6 -1.2 Santé et soins personnels 30 
128.0 0.2 5.6 Soins de santé 31 
112.9 -4.6 =5.0 Soins personnels 32 
126.4 0.4 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
122.6 0.5 -1.8 Loisirs 34 
2 © a 28 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 
161.0 0.0 2.8 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
208.6 0.0 3.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
146.3 0.0 23 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.6 0.1 1.2 Ensemble sans les aliments 40 
119.1 2.0 5.0 Energie 41 
124.8 0.2 0.5 Ensemble sans l'énergie 42 
118.8 125 0.0 Aliments et énergie 43 
126.1 -0.1 1.0 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.5 0.0 -0.1 Ensemble sans le logement 45 
158.1 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


(2) Mars 1982 = 100 
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FEATURE ARTICLE 


SIGNIFICANT DEVIATIONS IN CONSUMER 
PRICE MOVEMENTS (1983-1990) 


by Yves Saint-Pierre* 


Which products have shown significantly above or below 
average medium-term price movements, and which have 
shown large price variations from one year to the next? The 
period from 1983 to 1990 was chosen since inflation, as 
measured by the All-items index, was fairly stable during that 
time, ranging between 3.7 and 5.7 per cent. This period also 
avoided the tax reform of 1991 whose impact on trends was 
uneven, in particular between goods and services. The study 
focuses on CPI goods and services at the lowest published 
aggregation level: 176 items in all, whose weights amount to 
nearly 91 per cent of the CPI(1). Items whose prices were not 
collected for the entire period or those with unpublished in- 
dexes were not considered. 


For the period under study, the all-items index registered an 
average annual increase(2) of 4.6 per cent. (The price of a 
hypothetical item based on the all-items annual index would 
have risen from $1 in 1982 to $1.43 in 1990). The average 
annual rates of price increases of the various items between 
1983 and 1990 seem to follow a normal distribution (see 
Figure 1). This justifies the choice of one standard deviation 


(1) These items represent 75 per cent in direct weight 
and 16 per cent in imputed weight. Some of the prices 
used are for very similar products, or identical pro- 
ducts in different geographical areas. 

(2) By average annual increase, we mean the eighth root 
of the ratio of the 1990 index to the 1982 index. 


ARTICLE SPECIAL 


LES PRIX À LA CONSOMMATION DONT | 
L'ÉVOLUTION EST NOTABLEMENT DIFFÉRENTE 
DE LA MOYENNE (1983-1990) 


par Yves Saint-Pierre* 


Pour quels produits les prix ont ils connu une évolution à moyen terme 
sensiblement plus rapide ou plus lente que la moyenne, et pour quels 
autres ont ils variés fortement d’une année à l’autre? Nous avons 
étudié la période 1983 à 1990, car l'inflation mesurée par l'indice 
d'ensemble y était assez stable, se maintenant entre 3.7% et 5.7%. Le 
choix de cette période nous permet aussi d'éviter la réforme fiscale de 
1991, dont l'impact sur les tendances a été inégal, en particulier selon 
qu'il s'agissait de biens ou de services. L’étude porte sur les biens et 
services qui composent l’IPC au niveau le plus désagrégé qui soit 
publié: 176 produits en tout, dont les pondérations constituent presque 
91% de lIPC(1). Nous n’avons considéré ni les produits dont on ne 
relevait pas le prix pour toute la période ni les produits dont l'indice 
n’est pas publié. 


Pour la période à l’étude, l'indice d'ensemble a connu une augmenta- 
tion annuelle moyenne(2) de 4.6% (Le prix d’un produit fictif représenté 
par l'indice d'ensemble annuel serait passé de 1$ en 1982 à 1.43$ en 
1990). Les taux annuels moyens d'augmentation des prix des différents 
produits entre 1983 et 1990 semblent suivre une distribution normale 
(voir Figure 1). Cette propriété justifie de choisir un écart type comme 
critère de différence. Ainsi, nous avons considéré comme différents de 


(1) Ces produits représentent 75% en pondération directe et 16% 
en pondération imputée. Certains prix sont utilisés pour des 
produits voisins ou pour les mêmes produits, mais dans des 
lieux géographiques différents. 

(2) On veut dire par augmentation annuelle moyenne la racine 
huitième du rapport de l'indice de 1990 à celui de 1982. 


FIGURE - 1 
Distribution of price trends 
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FIGURE - 1 
Distribution des tendances de prix 
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Note: The twenty classes divide the interval between the 


lowest price trend (-2.0%) and the highest (14.1%) 


equally. The class width is therefore 0.8%. 


Nota: Les vingt classes divisent également l'intervalle entre la 
variation de prix la plus faible (-2.0%) et la plus forte 
(14.1%). Chaque classe mesure donc 0.8%. 


* Economist, Consumer Prices section, Prices Division. 


*  Economiste, section des prix à la consommation, Division des 
prix. 
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as a difference criterion. Thus, we considered that the trend of 
a particular index was different from that of the all-items index 
if the difference between the two trends exceeded one stan- 
dard deviation. We therefore looked at items with an inflation 
rate below 2.6 per cent or above 6.5 per cent. (This would 
put our hypothetical item at less than $1.23 or more than 
$1.65 in 1990). 


In addition to items for which price trends deviated from the 
average, this study distinguishes the items for which price, 
movements varied the most from one year to the next. 


Products with Above-average Price Increases 


Half of the products with above average price increases were 
services (see Table 1). Another fifth were highly taxed items. 
Let us look more closely at those items whose price trends 
varied most from the average (more than 1.5 standard de- 
viation away). 


Parking: Increases in the price of parking (other than parking 
associated with dwelling) accelerated in 1989 and 1990 (see 
Figure 2). The operating costs of suppliers of parking spaces 
are a function of land value and property taxes. In the resi- 
dential market, these costs increased more quickly than the 
CPI rate, especially land costs towards the end of the period. 
It is probable that these price trends are similar to those found 
in the commercial market. 


Cablevision (including pay TV): Cablevision price in- 
creases followed a strong but fairly stable trend. Since these 
services are subject to price controls (companies cannot raise 
their rates above a certain limit without authorization from the 
CRTC), companies cite operating and maintenance costs to 
justify the increases to authorities. A portion of the price 
increase can be attributed to the imposition in 1983 of a 6 per 
cent federal tax on telecommunication services. This tax rose 
to 8 per cent in 1986, 10 per cent in 1988 and 11 per cent in 
1989 before being replaced by the GST in 1991. In addition, 
the regulations governing cablevision services were amended 
in 1986. Previously, cablevision companies were required to 
submit all rate increases for approval. As of 1986, some 
increases no longer require approval. 


Pharmaceutical and medicinal products: Pharmaceutical 
product prices have increased significantly faster than the 
All-items CPI in all but two of the years under study. From 
1983 to 1985, prices were decelerating with some lag relative 
to the All-items. Then in 1986, consumer prices for phar- 
maceuticals accelerated, increasing much faster than the fac- 
tory gate prices, as measured by the IPPI pharmaceutical 
component (10.5% compared to 7.4% in 1987, and 10.0% 
compared to 6.1% in 1988). In 1989, prices decelerated 
markedly and by 1990, price increases of pharmaceutical 
products were close to those of the All-items. 


Train transportation: The high increase in rail transportation 
prices can be explained largely by the halving of federal 
grants in 1990. 


Cigarettes: Cigarettes recorded the highest price increases 
of all items. This is due, of course, to the increases in 
cigarette consumption taxes, which seem to be motivated by 
governmental health objectives. 


Products with Below Average Price Changes 


In contrast with our findings for high-inflation items, services 
accounted for a very small proportion of low-inflation items 
(see Table 2), while food accounted for almost half. All 
electrical appliances included in the CPI recorded below- 
average price trends. In fact, the price of four items dropped 
during the period under study. 


l'indice d’ensemble, les indices dont la variation en était éloignée de 
plus d’un écart type. Nous avons donc pris en considération les 
produits connaissant une inflation de moins de 2.6% ou de plus de 
6.5%. (En 1990, notre produit fictif serait passé à moins de 1.23$ ou à 
plus de 1.65$). 


En plus des produits dont la tendance des prix différait de la moyenne, 
l'étude signale ceux dont les prix ont varié le plus d’une année à 
l’autre. 


Les produits qui connaissent des hausses de prix plus 
fortes que la moyenne 


La moitié des produits à forte inflation étaient des services. (Voir 
tableau 1) Pour un autre cinquième, il s'agissait de produits fortement 
taxés. Considérons avec plus de détail les produits dont la tendance 
s’écarte le plus de la moyenne (plus de 1.5 écart type). 


Stationnement: Les hausses de prix du stationnement non relié au 
logement ont accéléré en 1989 et 1990 (voir Figure 2). Les coût 
d'opérations des pourvoyeurs d'espaces de stationnement sont fonction 
des prix du terrain et des impôts fonciers. Dans le marché résidentiel, 
ces coûts ont augmenté plus rapidement que l'IPC, particulièrement 
vers la fin de la période pour les terrains. On peut croire que l’évolution 
de ces prix est semblable à celle des prix du marché commercial. 


Télédistribution (y compris le câble): Les hausses de prix des 
services de télédistribution ont suivi une tendance forte mais assez 
stable. Puisqu’il s’agit de prix contrôlés, (les compagnies doivent de- 
mander des autorisations au CRTC pour augmenter les tarifs au delà 
d’un certain seuil), les hausses sont justifiées, auprès des instances 
officielles, par les coûts d'opérations et d'entretien. Une partie de 
l'augmentation des prix est attribuable à l'imposition en 1983 d’une taxe 
de 6% sur les services de télécommunication, taxe qui a grimpé à 8% 
en 1986, à 10% en 1988, et à 11% en 1989. Cette taxe a finalement 
été remplacée par la TPS en 1991. De plus, les règlements régissant 
les services de télédistribution ont changé en 1986. Avant cette date, 
les compagnies de télédistribution devaient faire approuver toutes les 
augmentations de leurs tarifs Maintenant, certains genres 
d’augmentations ne nécessitent plus d'approbation. 


Médicaments et produits pharmaceutiques: Les prix des produits 
pharmaceutiques ont augmenté significativement plus rapidement que 
lIPC d'ensemble pour toute la période à l'étude sauf deux ans. En 
1983 et 1984, les augmentations de prix s’amenuisaient, avec un peu 
de retard par rapport à l'indice d’ensemble. Puis, en 1986, les hausses 
de prix des produits pharmaceutiques se sont accélérées, devenant 
beaucoup plus fortes que celles que connaissaient les prix des manu- 
facturiers, telles que mesurées par la composante des produits phar- 
maceutiques de l'IPPI (10.5% comparé a 7.4% en 1987, et 10.0% 
comparé a 6.1% en 1988). En 1989, les augmentations de prix des: 
produits pharmaceutiques diminuaient fortement, et, a partir de 1990, 
elles étaient à un niveau semblable à celles de l’indice d’ensemble. 


Transport par train: La forte hausse des prix au chapitre du transport 
par train est expliquée en grande partie par la réduction de moitié des 
subventions du gouvernement fédéral, en 1990. 


Cigarettes: Les cigarettes connaissent les hausses de prix les plus 
fortes de tous les produits. L’explication bien connue se trouve dans les 
augmentations des taxes à leur consommation, qui semblent être 
motivées par des objectifs gouvernementaux en matière de santé. 


Les produits qui connaissent des variations de prix plus 
faibles que la moyenne 


Contrairement aux produits à forte inflation, les produits à faible inflation 
comptent très peu de services (Voir le tableau 2) tandis que les 
aliments en forment presque la moitié. Tous les appareils électriques 
recensées dans l'IPC avaient une tendance plus faible que la moyenne. 
Les prix de quatre produits ont même diminué durant la période à 
l'étude. 
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TABLE - 1 


Products with Above Average Rates of Price Increase 


TABLEAU - 1 


Produits avec des hausses de prix plus rapides que la moyenne 


Year-over year changes, 
1983-1990 


Evolution annuelle, 1983-1990 


Trend(1) Variance(2) Weight 

Tendance(1) Variance(2) Pondération 
Cigarettes 14.1 17.6 1.94 Cigarettes 
Train transportation 8.1 Sian 0.06 Transport par train 
Medicinal and pharmaceutical products 8.1 5.0 0.50 Médicaments et produits pharmaceutiques 
Cablevision (including pay TV) Toll 4.3 0.49  Télédistribution (y compris câble) 
Parking (other than that related to shelter) 7.6 6.9 0.12 Stationnement (sauf celui relié au logement) 
Beer purchased from stores 7.5 3.8 1.04 Bière achetée dans des magasins 
Grapefruit 7.4 91.5 0.03 Pamplemousses 
Other plastic supplies 7.4 7.8 0.04 Autres articles en plastique 
Breakfast cereal 729 SLA 0.21 Céréales de table 
Postsecondary education courses TL Eo 0.60 Enseignement post secondaire 
Magazines and periodicals 7.0 8.2 0.20 Revues et périodiques 
Streetcar, city bus and subway transportation 7.0 25 0.49 Transport par tramway, autobus et métro 
Sports events 6.9 3.4 0.11 Evénements sportifs 
Beer served in licensed premises 6.8 0.9 0.73 Bière servie dans les débits de boisson 
Homeowners’ insurance premiums 6.7 16.8 0.73 Primes d’assurance de propriétaire 
All-items 4.6 0.4 100.00 Ensemble 


(1) The trend is the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982. 

(1) La tendance est la racine huitième du ratio de l'indice de 1990 à celui de 1982. 

(2) Variance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product. 

(2) La variance indique combien les variations d'une année à l'autre pour un produit diffèrent de la tendance pour ce produit. 


Natural gas: After fairly small price increases in 1984 and 
1985, the price of natural gas fell by larger amounts each 
year until 1990. The decreases from 1987 to 1990 can be 
attributed to a change in policy. In 1987, the federal and 
Alberta governments lowered the amount of reserves that 
natural gas producers were required to maintain to meet 
domestic demand before they could export their product. 


Since the pipelines did not have sufficient capacity to enable : 


producers to increase natural gas exports to the United 
States, there was suddenly a reserve surplus in Alberta; this 
drove prices down in Alberta and subsequently in eastern 
markets. 


Television sets: There was virtually no increase in the price 
of television sets in 1983, and prices have dropped every 
year since (see Figure 3). This downward trend is chiefly a 
technological phenomenon. The electronic technology used in 
the production of television sets has become less and less 
expensive. 


Long-distance charges: These dropped sharply in 1987, 
1989 and 1990. Lower costs resulting from technological 
advances and increased use of this service accounted for 
these decreases. 


Roasted or ground coffee: The price of this product also 
declined over the period in question. However, coffee price 
movements, determined in the international market, have been 
so irregular that we cannot really speak in terms of a trend. 


Gaz naturel: Depuis 1984 et 1985, ou il connaissait des hausses 
assez faibles, le prix du gaz naturel a diminué de plus en plus d’une 
année à l’autre, jusqu'en 1990. Un changement de politique explique 
les baisses de 1987 à 1990. En 1987, le gouvernement fédéral et celui 
de l'Alberta ont réduit le montant de réserves que devaient avoir les 
producteurs de gaz naturel pour satisfaire la demande intérieure avant 
de pouvoir exporter. La capacité des pipelines n'étant pas assez grande 
pour permettre l'exportation d’une quantité plus importante de gaz 
naturel vers les Etats-Unis, il y a eu tout d’un coup un surplus de 
reserves en Alberta, ce qui a fait baisser les prix dans cette province, 
et par la suite dans les marchés plus à l’est. 


Téléviseurs: Les prix des téléviseurs n’ont presque pas augmenté en 
1983 et ont diminué chaque année depuis (voir figure 3). La diminution 
des prix des téléviseurs est surtout un phénomène technologique. En 
effet la technologie électronique utilisée dans la production des 
téléviseurs est de moins en moins coûteuse. 


Appels interurbains: Les prix des appels interurbains ont connu de 
fortes baisses en 1987, 1989 et 1990. La diminution des coûts rendue 
possible par la technologie et l'accroissement de l’utilisation de ce 
service explique cette baisse de prix. 


Café torréfié et moulu: Le prix du café torréfié et moulu a aussi 
diminué au cours de la période étudiée. L'évolution du prix de ce 
produit, déterminé sur le marché international, est cependant si ir- 
régulière qu'on ne peut pas vraiment parler de tendance. 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 

Products with Lower than Average Rates of Price Change Produits avec des variations de prix plus lentes que la moyenne 


ZE". —"—— "a 


Year-over year changes, 
1983-1990 


Évolution annuelle, 1983-1990 


Trend(1) Variance(2) Weight 
Tendance(1) Variance(2) Pondération 


SSS (6 56 


Long distance toll charges -2.0 251 0.75 Frais d'appels interurbains 

Television sets -1.4 2.8 0.25 Téléviseurs 

Roasted or ground coffee -1.2 152.6 0.08 Café torréfié et moulu 

Piped gas -0.3 22.4 0.85 Gaz naturel 

Raisins 0.3 25.1 0.02 Raisins secs 

Peanut butter 0.7 54.1 0.06 Beurre d’arachide 

Cameras 0.9 14.1 0.08 Appareils photos 

Shampoo 0.9 aa 0.16 Shampooings 

Apple juice (except concentrated) 0.9 4.0 0.08 Jus de pomme (sauf concentré) 
Flavouring powders and crystals 1.0 UAL 0.03 Poudre et cristaux de saveur 

Ground beef 1.0 20.6 0.38 Boeuf haché 

Oranges & other citrus fruit (exc. grapefruit Oranges et autres agrumes (sauf les 
lemons, &limes) 1.0 585.6 0.14 pamplemousses, les citrons et les limes) 
Lettuce et 69.8 0.11 Laitue 

Men's jeans ed 5.4 0.20 Jeans pour hommes 

Dry or fresh pasta ites 15.1 0.07 Pâtes alimentaires sèches ou fraîches 
Tires ne 13.3 0.26 Pneus 

Car batteries lee} 6.3 0.05 Batteries pour véhicules automobile 
Other coffee 1.4 85.3 0.11 Autre café 

Liver from mammals 1.6 23.4 0.02 Foie de mammifere 

Cabbage lew 431.5 0.01 Chou 

Rice (including mixes) tev 22.3 0.06 Riz (y compris mélanges) 

Prepared cake and other flour-based Mélanges à gâteaux et autres mélanges à 
mixes 1.8 15.4 0.03 base de farine 

Toothpaste 1.9 ZPD Tf 0.11 Pâte dentifrice 

Electric dishwashers 1.9 ont 0.03 Lave-vaisselle électriques 

Frozen dessert pies, cakes and other Tartes, gâteaux et autres 

pastries 1.9 Ger 0.03 pâtisseries 

Electric washing machines 2.0 ted 0.12 Machines à laver électriques 
Carbonated beverages 2.0 15.6 0.37 Boissons gazeuses 

Canned tomatoes (including paste) 20 US 0.04 Tomates en boîtes (y compris la pate) 
Cooking stoves and ranges een 1.4 0.10 Fourneaux de cuisine et cuisinières 
Eggs 2.1 12.9 0.19 Oeufs 

Refrigerators and refrigerator-freezer Réfrigérateurs et réfrigérateurs-congélateurs 
combinations DP 22 0.15 combinés 

Clothes dryers 2.2 222 0.07 Sécheuses pour les vêtements 
Luncheon meat and other meat and meat Pains de viande et autre viandes et 
preparations 222 9.1 0.04 préparations à base de viande 

Electric vacuum cleaners and rug cleaning Aspirateurs électriques et nettoyeurs 
equipment 2.2 9.1 0.09 électriques de tapis 

Honey 2.3 9.5 0.02 Miel 

Fuel oil and other liquid fuel 2.4 124.3 0.40 Mazout et autres combustibles liquides 
Tea 2.4 73.4 0.06 Thé 

Basic charge for telephones 2.4 4.4 0.60 Frais de base des téléphones 

Tenants’ maintenance, repairs, alterations Entretien, reparations, modifications 

& additions 215 728 0.07 & ajouts de locataire 

Facial tissue and toilet paper 225 14.4 0.28 Papier mouchoir et papier hygiénique 
po oe ge net pe do ee pe à M Ep ee PNR NS ee ne RE ee ne ee 
All-items 4.6 0.4 100.00 Ensemble 


(1) The trend is the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982. 

(1) La tendance est la racine huitième du ratio de l'indice de 1990 à celui de 1982. 

(2) Variance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product. 

(2) La variance indique combien les variations d'une année pour un produit a l’autre diffèrent de la tendance pour ce produit. 
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Products with Large Variability in Price 
Movements 


Some products show very irregular price movements, making 
it difficult to assign them to one of the above two categories. 
The 176 indexes studied were categorized according to the 
variance of their annual price movements against their me- 
dium-term trends. The distribution of these variances is very 
skewed. Some 85 per cent of the items fall into the first of 40 
variance classes. Table 3 shows the other 15 per cent with 
higher variances. All of the prices depend on climatic vari- 
ations or international prices. Fresh fruit and vegetables are 
among those products with the highest price variations, but in 
general their medium-term trends do not deviate from the 
average. Figure 4 shows an example of the magnitude of 
price variations for oranges. 


Most services record greater-than-average price increases, 
but their price trends were also more stable than the average. 
This price increase stability could be explained by the impor- 
tance of wages and salaries in these prices and, specifically, 
their resistance to downward adjustments. 


TABLE - 3 


Products with Large Variability in Price Changes 


Produits a évolutions de prix irrégulières 


Certains produits connaissent des évolutions de prix très irrégulières, 
rendant difficile leur classement dans les deux catégories précédentes. 
Les 176 indices étudiés ont été classés selon la variance de leurs 
évolutions annuelles par rapport à leur tendance à moyen terme. La 
distribution de ces variances est très asymétrique. Environ 85% des 
produits se retrouvent dans la première de 40 classes de variance. Le 
tableau 3 présente au contraire les 15% de produits à plus forte 
variance. Dans tous ces cas, les prix dépendent de variations climat- 
iques ou de cours internationaux. Les fruits et légumes frais sont parmi 
les produits dont les prix sont les plus variables, mais en général, leur 
tendance à moyen terme ne diffère pas de la moyenne. 


Les prix de la plupart des services évoluent plus rapidement que la 
moyenne, mais leur évolution est aussi plus stable que la moyenne. 
Cette stabilité des augmentations de prix des services s'explique peut- 
être par l'importance des salaires et traitements dans ces prix, et, 
particulièrement leur résistance à s’ajuster vers le bas. 


TABLEAU - 3 


Produits dont l’évolution des prix est très variable 


Year-over year changes, 
1983-1990 


Évolution annuelle, 1983-1990 


Variance(1) 


Variance(1) 
Onions 735 
Oranges and other citrus fruit (except 
grapefruit, lemons and limes) 585.6 
Cabbage 431.5 
Potatoes 368.6 
Roasted or ground coffee 152.6 
Cucumbers 125.6 
Fuel oil and other liquid fuel 124.3 
Concentrated orange juice 114.0 
Air transportation 108.6 
Bacon 107.1 
Celery 107.1 
Carrots 106.9 
Canned salmon 106.4 
Grapefruit OikS 
Other coffee 85.3 
Canned baked beans 82.8 
Apples Wore 
Tea 73.4 
Sugar Wo 
Lettuce 69.8 
Bananas and plantains 69.7 
Pork - shoulder cut 557 
Gasoline and other fuels 558 
Peanut butter 54.1 
Margarine Sept 
Pork - loin cut 43.4 


Trend(2) Weight 
(1986 basket) 
Tendance(2) Pondération 
(Panier de 
1986) 
34 0.05  Oignons 
Oranges et autres agrumes (sauf les 
det 0.14 pamplemousses, les citrons et les limes) 
Vet 0.01 Chou 
6.4 0.12 Pommes de terre 
sy 0.08 Café torréfié et moulu 
3.9 0.03 Concombres 
2.4 0.40 Mazout et autres combustibles liquides 
4.3 0.13 Jus d'orange concentré 
6.5 0.65 Transport par avion 
2.8 0.11 Bacon 
4.2 0.04  Céleri 
Se} 0.04 Carottes 
S27, 0.07 Saumon en boîte 
7.4 0.03 Pamplemousses 
1.4 0.11 Autre café 
3.9 0.03 Fèves cuites en boîte 
4.0 0.16 Pommes 
2.4 0.06 Thé 
Bat 0.06 Sucre 
Ale 0.11 Laitue 
4.9 0.10 Bananes et bananes des Antilles 
SET 0.04 Porc - épaule 
Shi 3.09 Essence et autres carburants 
0.7 0.06 Beurre d’arachide 
3.6 0.11 Margarine 
3.4 0.22 Porc - longe 


(1) Variance indicates how much the year-over-year changes for a product differ from the trend for that product. 

(1) La variance indique combien les variations d'une année a l'autre pour un produit diffèrent de la tendance pour ce produit. 
(2) The trend is the eighth root of the ratio of the 1990 index over that of 1982. 

(2) La tendance est la racine huitième du ratio de l'indice de 1990 a celui de 1982. 
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FIGURE - 4 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
aa rr a a ae a 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items  Al-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports Soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


—————_—_———_—_——_—————— 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 2129 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 SAP 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 972 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52:9 57:38 39.9 529 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 Ge, 64.4 50.6 or 59.6 43.1 95% Oeil SiS 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 Biss 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 (7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 679 57.6 
1981 71879 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92°5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 JURA 91.4 102.0 
1985 95:2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 1074 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 ne) 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 111:1 114.3 114.1 elites 114.4 116.2 12572 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 MST 119:5 117.3 ities) 120.0 12158 136.1 120.3 1197 12027 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 1278 126.5 127.8 12872 
RER EN ee 
ERE 

ces ee a es eee ee ee 
J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 12525 1321 
F 120.9 123:9 12727 120.2 127.6 129.2 144.3 11259 125.1 126.1 124.7 
M Ware 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 117774 128.5 129.3 lo7re 126.4 126.1 YATE 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 12741 126.5 127.6 122.1 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 1272 127.0 127.8 1225 
J 1295 124.9 129.0 119:1 129.0 129.5 163.4 127.6 1272 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 VEU 128.5 123.8 
S 120.4 125:3 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 UNG 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 1257 128.3 120.5 128.8 182% 165.2 128.6 127.4 129.3 12272 
D 187 12575 12721 119.3 128.8 132% 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 12762 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 1276 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 1917 167.4 129 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 tee, 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 12182 131.0 131:8 168.8 129.4 128.3 130.2 12241 
J 

J 

A 

S 

O 

N 

D 


—, 
~ 
…— 


For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 


— 
~ 
~ 


The Consumer Price Index, May 1992 L’indice des prix a la consommation, mai 1992 49 


Statistics Canada, Cat. 62-001 Statistique Canada, Cat. 62-001 
TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s 
1987 One 10107 102.1 102.4 10237 103.0 103.4 1083 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 WROES 110.1 110.4 1) INOS} 110.8 109.2 
1990 ab uae SS) 1255 112.9 A226 11226 Ne 113.9 114.3 114.7 MISES 116.1 TELS 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 ere 12123 12126 Vas 4 12187 12154 Dee 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 12241 122.4 122.2 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 10572 106.0 106.4 106.7 106.9 1072 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 TANTS 112.4 112.1 113.0 NS 11e 1185 MES 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 AZ liven 118.2 118.6 119.2 120.1 ila 
1991 124.7 12575 126.0 125.9 12525 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 12544 126.0 126.8 126.9 126.5 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 10571 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106:5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 112% 112.8 11877 Walser 113.6 113.8 114.5 114.7 A225 
1990 ley. 116.4 116.8 116.8 1175 117.8 Ses 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 1h82 
1991 124.8 125.0 12535 124.8 1254 125.0 125.1 124.8 125:2 125.2 126.0 1252 1261 
1992 1252 125% 126.5 126.7 126.3 
Saint John: 
1987 101.2 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 1076 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 ie! Me alee AMET ME 112.8 V1 113.2 AMEE 
1990 114.0 115.4 Wlse4 115.9 eer 116.0 116.7 116.8 1n742 111823 119.2 119.8 116.7 
1991 12635 12097 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125:3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 125.5 124.7 AS 
Quebec: 
1987 101.9 1025 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105% 106.3 106.6 106.9 107.1 11078 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 Gan 111.8 112.1 As 112.4 112.6 1975 113.6 nier 111.8 
1990 114.3 114.8 TS 114.9 USS) 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 12977 1239 124.6 124.9 12572 12547 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 1252 
1992 126.5 126.8 126.9 even 1274 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 110975 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 1077 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 112" 1182 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 EN 114.6 11378 
1990 WSS 116.3 116.7 116.6 Anes rer 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 12573 12573 126.1 126.2 126.8 AT: 12723 127.4 WETS 12727 127.9 27S 126.9 
1992 12675 128.5 128.7 128.7 128.8 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 10572 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 Lies 111.9 ane 11820 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 ner 
1990 116.9 Iles 117.9 Wales) 118.3 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 Welac! WANES 141971 
1991 124.6 124.9 12578 1252 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 12677 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 1272 
RS VRP PR PR RSS Re A RE ie 
Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 1057 106.7 106.8 106.8 106.9 07e 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 HOS: Aelita Ties Wale WAZ 1120 TSS 1111826 110.9 
1989 114.3 115.2 11576 165 1e S 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 12072 12058 Wales) 
1990 121.0 121.9 1223 12272 1227 12373 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1251 123.4 
1991 127.4 1279 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 12987 129.2 128.6 128.6 


1992 1287 128.9 129.4 129.3 129.6 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 


1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 1054 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 1057 106.0 106.3 107.4 10748 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 AS 1e ES 1M)727t 1111323 114.0 114.1 113.9 VARS 114.9 114.9 113.0 
1990 1156 1161 116.4 116.1 O7 eS 118.2 11822 118.5 119.6 120.4 120.4 1178 
1991 123.2 123.4 124.0 12897 124.0 12541 1251 125.1 125.2 1252 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 
Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 10722 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 NU 111.6 Attend 112.2 1) US Mer 114.7 114.8 114.9 11510 116.0 NS SZ 
1990 116.4 1740) 117.6 TES 118.0 118.6 119.1 119.4 NS 1207 HANKS We he 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 125.7 125.0 
1992 1297 125.6 125.8 126.5 125.9 

Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 HO 110.8 MON 109.4 
1989 LS) alee We We 114.4 114.7 115.6 115.6 11526 NN 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 TT 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 12189 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 1270 127.0 126.3 126.6 1252 124.9 125.6 
1992 1253 1254 126.0 1257 1272 

Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 10377 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 10727 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 tunes T2 UUs) WAZA WAS 7% 1453 1151 SES MISE 52 115.9 MS 114.1 
1990 162 1177 117.9 118.0 1162 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 bedes 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 12597 1251 124.4 12583 
1992 124.5 124.6 125.0 1252 126.5 

Edmonton: 

1987 FOS 1015 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 1057 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105% 105.8 106.4 107.0 1073 107.1 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 es 112.4 113.0 112.9 ont 11872 113.6 113.8 WINES 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 11167 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 lives 
1991 123.9 122.5 1231 123.4 124.6 124.6 12572 1253 12572 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 1259 126.0 126.0 126.2 

Calgary: 

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 10727 108.5 108.6 110.1 Lal) 112.0 112 127 112.6 MS 0 USS 10 4 
1990 HIS ales Al 115.4 116.3 116.6 ial ga 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 12318 124.3 124.6 12525 125.9 125.7 1258 125.6 125.0 124.6 
1992 1252 1254 126.1 126.0 126.0 

Vancouver: 

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 HO 109.7 110.8 Line 111.9 1226 111278 113.4 11887 113.8 tes 
1990 ios 115.8 116.2 so we) 116.9 1117725 117.8 118.1 118.8 119.2 120 119.7 11726 
1991 123.0 12872 12273 12323 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 1237 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 


Victoria: 


1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 108.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 MNEZ UU 248) 11225 113:1 113.6 113.6 ae 
1990 114.1 115:0 (HS WIS 116.4 117.0 11745 11729 118.2 118.6 119.5 119.6 AZ 
1991 123.0 123.4 1287 123.5 123.8 124.3 1241 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 1251 125.4 125.8 126.2 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 TUSS 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 1077 106.0 
1989 10724 10727 108.7 108.7 109.7 AO 110.8 110.9 MIO tite ibis! 112.0 110.0 
1990 111222 WPA 112.8 113.4 113.8 114.2 MUSED 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 121.8 12281 121.8 12129 122.2 12272 12275 122.4 12227 122.4 122.0 
1992 122.4 V2 12325 122.8 12278 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 1173 1172 1119 1117 112.0 11275 112:6"0 «1129 111.0 
1990 119391 113.9 114.3 114.4 111925 Vises 116.4 116.6 116.6 im izes) 117.4 118.0 hen 
1991 Wee eee 122% 122.8 123.6 1291 123.5 124.0 124.1 123.9 1297 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 112.7 113.1 113.7 11825 113.4 1127 114.2 ISA 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 11770 MIT lee 11772 118.2 119.2 118.8 1740 
1991 122.2 121.6 12225 122.4 1232 124.0 123.9 123.8 12932 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 1230 123.0 123.6 12977 12977 

Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 10377 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 TORS 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 tae 110.6 Wah 111.9 1111210 109.6 
1989 11225 NS 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 20 PAS 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 VEN 122.8 1292 123.9 124.8 125.2 125: 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 131.6 131.8 1931:6 130.2 


1992 131.8 132.0 132.2 13253 132.7 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPl's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and 
gasoline, because of their volatility, are collected twice a 
month. Prices for commodities having less frequent price 
change (e.g. property taxes, electricity rates, etc.) are 
collected at intervals longer than one month. Special pricings 
are carried out for any commodity where there is evidence 
that significant price changes have occurred between 
scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des. 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs où inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du “panier” de IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de lIPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, Sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu'une variation importante du prix s'est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 =100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, 1.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984=100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de “l’enchaïînement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de lIPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix a la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1982 
expenditures 


1986 
expenditures 


Major components 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35:5 34.9 Habitation 
Clothing Re 7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 O7 3.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 ‘ 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5°2 7.4 alcoolisées 


1978 
expenditures(1) 


Composantes principales 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l’IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d’ensemble et 
"indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l’exigence antérieure voulant que l'on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l’indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d’aucun des : 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S’agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l’'IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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To those of you 

who need 

in-depth information 
about 

the labour market ... 


... Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

+ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 

¢ labour market participation and family responsibilities 
by province; 

¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 

° and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA 0OT6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your 
VISA or Master Card. 


A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marche du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


e les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d’activité et province; 

¢ l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d'activité et province; 

¢ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

¢ les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

¢ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

¢ les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, âge et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux Etats-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d’écrire a l’adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (liste des centres 
incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
charts and graphs that let you instantly scan the trends 
Overview - an outline of the subjects covered in each issue 

that you can scan in 30 seconds 

guidance on how to obtain special reports to assist you in 

your more detailed research. 

Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations economiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de première classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au debut de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

Æ Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

M des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

M Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
US. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux États-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez à Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
KIA OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 
le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms … 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Manitoba 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systéme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 


Ontario 1-800-263-1136 


Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de l’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 
figures not appropriate or not applicable 
nil or zero 
- amount too small to be expressed 
p preliminary figures 
revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


= 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 
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-- nombres infimes 
p nombres provisoires 
r nombres rectifiés 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble RH. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 
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Certaines informations concernant le dernier IPC’ sont pré-enregistrées 
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Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" — "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI 739.48 - 1984. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 
All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
by 1.1% between June 1991 and June 1992 to attain a level 
of 128.1 (1986=100). This year-over-year increase was 
lower than the 1.8% change reported for May and the 1.6% 
to 1.7% movements registered in the first four months of the 
year. The latest annual rise was the smallest since May 1962 
when an annual movement of 0.8% was observed. 


Most of the 1.1% increase resulted from advances in the 
Transportation (3.2%), Housing (1.2%) and Tobacco 
Products and Alcoholic Beverages (3.9%) indexes. This 
upward pressure was considerably dampened by a decline of 
2.2% in the Food index. 


On a month-to-month basis, the All-items index increased 
by 0.2% in June, the same rate as was reported for May. 
Four of the seven major component indexes registered 
increases, two fell, and one remained unchanged. Increases 
in the Transportation (0.9%) and Food (0.8%) indexes 
exerted the greatest upward pressure on the CPI. Declines of 
0.1% in the Housing index and 0.5% in the Clothing index 
had a moderating effect. 


In seasonally adjusted terms, the All-items index moved from 
a decline of 0.1% in May to a rise of 0.2% in June. 


The compound annual rate of increase based on the 
seasonally adjusted index levels in the latest three-month 
period (March to June) was 0.9%, down from the movement 
of 1.9% observed in May and the 12 month peak of 2.9% 
observed in April. Over the past year, the compound annual 
rate has ranged between 0.0 and 2.9%. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 
Indice d’ensemble 


L’indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
augmente de 1.1% entre juin 1991 et juin 1992 pour atteindre 128.1 - 
(1986 = 100). Cette augmentation d’une année sur l’autre est inférieure 
à celle de 1.3% observée le mois précédent et celles comprises entre 
1.6% et 1.7% pour les quatre premiers mois de l’année. La dernière 
augmentation annuelle est la plus faible depuis mai 1962, où un 
mouvement annuel de 0.8% a été observé. 


La plus grande partie de la hausse de 1.1% est attribuable aux indices 
des transports (3.2%), de l'habitation (1.2%) et des produits du tabac 
et des boissons alcoolisées (3.9%). Cette pression à la hausse est 
atténuée de façon considérable par la baisse de 2.2% de l'indice des 
aliments. 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble augmente de 0.2% en juin, 
soit autant qu'en mai. Les indices de quatre des sept principales 
composantes sont à la hausse, deux sont à la baisse tandis qu'un reste 
inchangé. L'augmentation des indices des transports (0.9%) et des 
aliments (0.8%) exerce la pression a la hausse la plus forte sur l'IPC. 
La pression à la baisse est le résultat des réductions de 0.1% et de 
0.5% respectivement des indices de l’habitation et de l'habillement. 


Après désaisonnalisation, l'indice d'ensemble passe d’une diminution de 
0.1% en mai à une augmentation de 0.2% en juin. 


Le taux annuel composé d'augmentation basé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (mars-juin) s'établit à 0.9%, comparativement à 1.9% en mai et à 
un sommet de 2.9% pour les douze derniers mois en avril. Au cours de 
l’année écoulée, le taux annuel composé était compris entre 0.0% et 
2.9%. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre 
June May June May June 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juin Mai Juin Mai Juin 
All-items 128.1 127.8 126.7 0.2 1.1 Ensemble 
Food 12146 120.6 124.3 0.8 -2.2 Aliments 
Housing 126.0 126.1 124.5 -0.1 1.2 Habitation 
Clothing 129.2 129.8 128.6 20:5 0.5 Habillement 
Transportation 112228 121.2 JNISÈS 0.9 3.2 Transports 
Health and personal care IP 131.0 129.0 0.1 1.6 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 11318 ides 129.4 0.0 1.5 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac ' 
alcoholic beverages 169.3 168.8 163.0 0.3 3.9 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 129:5 129.4 1272 0.1 1.8 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.2 130.2 127.8 0.0 1.9 aliments et l'énergie 
Goods 12472 1287 124.0 0.4 0.2 Biens 
Services 1927 1627 129.9 0.0 2.2 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 78.1 78.2 78.9 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 169.6 Ensemble (1981 = 100) 


8 The Consumer Price Index, June 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 


L’indice des prix a la consommation, juin 1992 
Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 


0 


Food 


The Food index advanced by 0.8% in June, following a drop 
of 0.2% in May. The index for Food Purchased from Stores 
rose by 1.1% in the latest month, while the index for Food 
Purchased from Restaurants remained unchanged. 


A major proportion of the 1.1% increase in the index for Food 
Purchased from Stores resulted from an 8.5% advance in the 
Fresh Fruit index. Most of this increase was associated with 
seasonally higher prices for apples, citrus fruits and pears, 
accompanied by a large rise in banana prices. Prices of most 
meat products also rose: beef 0.2% and pork 2.1% largely in 
response to the arrival of the barbecue season, poultry 1.8%, 
cured meat 2.3% and prepared meat 0.5% due to changes in 
promotional activities. Price increases were also observed for 
some fresh vegetables, notably potatoes and celery. Further 
upward pressures on the Food index resulted from higher 
price for fluid whole milk, low-fat milk, breakfast cereal, flour 
and soft drinks. 


Despite the latest month’s rise, the Food index fell by 2.2% 
between June 1991 and June 1992, extending the series of 
year-over-year declines to six months. The index for Food 
Purchased from Stores fell by 3.9% (the ninth successive 
decline), with the largest downward pressures resulting from 
lower prices for fresh vegetables (-25.8%), fresh fruit (-9.7%) 
and fresh meat (-1.8%). The index for Food Purchased from 
Restaurants rose by 1.7% between June 1991 and June 
1992. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose by a slight 0.1% in June, following an increase of 
0.2% the month before. The upward pressure came almost 
entirely from an increase of 0.9% in the Transportation index, 
but this was dampened by declines in the Housing (-0.1%) 
and Clothing (-0.5%) indexes. 


The bulk of the 0.9% rise in the Transportation index was 
attributable to a 3.4% advance in gasoline prices, marking the 
third consecutive month in which gasoline prices have gone 
up. In spite of the latest jump, the gasoline index was still 
below last year’s level, a situation which has persisted for 
nine months. Increases were also noted in automobile 
insurance premiums (Alberta and Nova Scotia), in parking 
charges, and in drivers’ licence renewal fees (Alberta). A fare 
increase for travel by rail, a rise in local bus fares in two cities 
in Ontario, and a moderate increase in air fares were also 
observed. 


The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index 
climbed by 0.3% with much of the increase resulting from a 
price increase of 0.7% for alcoholic beverages purchased 
from stores. Beer prices advanced by 1.0% as Ontario 
increased its volume levy by 5 cents per litre and supplier 
prices rose in New Brunswick. Increases in environmental 
levies or handling charges resulted in price increases for 
wines and cider in Nova Scotia, New Brunswick and 
Saskatchewan. Wine prices also increased in Manitoba in 
response to higher supplier prices and in Ontario as a result 
of the rise in the volume levy. Cigarette prices rose slightly as 
some outlets, mostly in Saskatchewan, reflected delayed tax 
increases. 


Aliments 


L'indice des aliments augmente de 0.8% en juin, après avoir baissé de 
0.2% en mai. L'indice des aliments achetés au magasin s’accroit de 
1.1% tandis que celui des aliments achetés au restaurant reste 
inchangé. 


Une partie appréciable de la hausse de 1.1% de l'indice des aliments 
achetés au magasin s'explique par l'augmentation de 8.5% de l'indice 
des fruits frais. La plus grande partie de cette dernière est imputable à 
la majoration saisonnière du prix des pommes, des agrumes et des 
poires ainsi qu'à une forte croissance du prix des bananes. Le prix de 
la plupart des produits à base de viande augmente aussi: le boeuf 
(0.2%), et le porc (2.1%) en raison de l’arrivée de la saison de 
barbecues, la volaille (1.8%), les viandes de salaison (2.3%), et les 
préparations à base de viande (0.5%), à cause des changements dans 
les activités promotionnelles. On note aussi une hausse de prix pour 
certains légumes frais, notamment les pommes de terre et le céléri. 
L'augmentation du prix du lait entier de consommation, du lait à basse 
teneur en gras, des céréales de table, de la farine et des boissons 
gazeuses exerce également une pression à la hausse sur l'indice des 
aliments. 


En dépit de cette dernière hausse, l'indice des aliments baisse de 2.2% 
entre juin 1991 et juin 1992, ce qui porte à six mois la série de 
diminutions d’une année a l’autre. L'indice des aliments achetés au 
magasin recule de 3.9% (neuvième diminution d'affilée), les pressions à 
la baisse les plus fortes résultant de la diminution du prix des légumes 
frais (-25.8%), des fruits frais (-9.7%) et de la viande fraïche (-1.8%). 
L'indice des aliments achetés au restaurant s’accroit de 1.7%, entre 
juin 1991 et juin 1992. 


Indice d’ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente 
légèrement (0.1%) en juin, après une hausse de 0.2% le mois 
précédent. La pression à la hausse s'explique presque uniquement par 
le relèvement de 0.9% de l'indice des transports, atténuée par le recul 
des indices de l'habitation (-0.1%) et de l'habillement (-0.5%). 


La plus grande partie de l'augmentation de 0.9% de l'indice des 
transports s'explique par l'accroissement de 3.4% du prix de l’essence. 
Juin est le troisième mois consécutif au cours duquel le prix de 
l'essence augmente. En dépit de cette dernière augmentation, l'indice 
de l'essence est toujours inférieur au niveau de l’année dernière, 
situation qui dure depuis neuf mois. On observe des majorations 
mensuelles des primes  d’assurance-automobile (Alberta et 
Nouvelle-Ecosse), des tarifs de stationnement et des frais de 
renouvellement des permis de conduire (Alberta). On constate, par 
ailleurs, un relèvement des tarifs ferroviaires, uné hausse des tarifs du 
transport local par autobus dans deux villes de l'Ontario et une 
augmentation modérée des tarifs aériens. 


L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées progresse de 
0.3% à cause surtout d'une hausse de 0.7% du prix des boissons 
alcoolisées achetées au magasin. Le prix de la bière s'accroît de 1.0%, 
car l'Ontario a relevé de 5 cents le litre le droit de volume et les prix 
des fournisseurs ont augmenté au Nouveau-Brunswick. La majoration 
des taxes environnementales ou des frais de manutention se traduit par 
des augmentations de prix du vin et du cidre en Nouvelle-Ecosse, au 
Nouveau-Brunswick et en Saskatchewan. Le prix des vins augmente 
aussi au Manitoba en raison de la majoration des prix des fournisseurs 
et, en Ontario, a cause de l'accroissement du droit de volume. Le prix 
des cigarettes augmente légèrement, car certains points de vente, 
principalement en Saskatchewan, transmettant avec retard aux 
consommateurs les hausses de taxe. 
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The Housing index registered a 0.1% decrease. The Owned 
Accommodation index fell by 0.3%, reflecting declines in 
maintenance and repair charges (-1.8%), mortgage interest 
costs (-0.2%) and new house prices (-0.1%). Mortgage 
interest costs have been sliding downwards for the past 
thirteen months and movements in the prices of new houses 
continue to be weak. Long-distance telephone charges fell by 
2.1% as prices in Alberta were reduced on calls made in intra 
and adjacent zones. Household textile prices dropped by 
2.3% due to "specials" offered by a few large department 
stores, notably for towels and area rugs and mats. Less 
noticeable price falls were observed for pet food, paper 
products and tableware and flatware. Largely offsetting all 
these declines were increases in rental accommodation 
Charges and furniture prices. 


The Clothing index fell by a further 0.5%, following decreases 
in the two previous months. The latest movement was due 
mainly to lower indexes for Men’s Wear (-1.4%) and Girls’ 
Wear (-1.1%). The Women’s Wear and Boys’ Wear indexes 
rose by a moderate 0.2% and 0.1% respectively. Much of 
the decline in the Men’s Wear index could be traced to lower 
prices for men’s suits and footwear as a result of promotional 
and discount pricing. 


A rise of 0.1% in the Health and Personal Care index and no 
Change in the Recreation, Reading and Education index 
contributed negligibly to the overall change in the All-items 
excluding Food index. In the former index, the increase was 
largely concentrated in personal care supplies. In the latter, 
the effect of price increases observed for newspapers and 
magazines was offset by a drop in prices for seasonal 
recreational equipment and selected home entertainment 
equipment. 


Over the 12-month period, June 1991 to June 1992, the 
All-items excluding Food index moved up by 1.8%, the same 
rate as observed in May. In the first four months of 1992, the 
year-over-year increases hovered around 2.1%. 


Energy 


Between May and June, the Energy index rose by a further 
1.6%, following increases of 0.1% and 1.4%, observed in 
April and May. Much of the latest increase resulted from a 
3.4% rise in gasoline prices. Over the 12-month period, June 
1991 to June 1992, the Energy index increased by 1.3%, 
following no change in May, an increase of 1.5% in April, and 
declines in the six previous months. 


All-items excluding Food and Energy 


In June, the All-items excluding Food and Energy index 
remained unchanged, following a moderate 0.2% increase in 
May. Between June 1991 and June 1992, this index climbed 
by 1.9%, down slightly from the 2.0% noted in the previous 
month. The 12-month rates of increase in this index have 
been declining continuously from a level of 6.4% in March 
and April, 1991. 


Goods and Services 


The Goods index increased by 0.4% in June after remaining 
unchanged in May. Much of the latest increase resulted from 
an advance of 0.9% in the Non-durable component, while the 
Semi-durable component fell by 0.5% and the Durable Goods 
index registered no change. In June, the Services index 
remained unchanged, following a rise of 0.3% in May. 
Between June 1991 and June 1992, the Goods index rose 
by 0.2%, following increases of 1.1% and 0.4% noted in 
April and May respectively. The latest 12-month increase in 
the Services index was 2.2%, within the range of 2.2% to 
2.6% observed since January. 


L'indice de l'habitation baisse de 0.1%. L'indice du logement en 
propriété diminue de 0.3% à cause de la baisse des frais d'entretien et 
de réparation (-1.8%), des coûts des intérêts hypothécaires (-0.2%) et 
du prix des maisons neuves (-0.1%). Les coûts des intérêts 
hypothécaires ont suivi un mouvement à la baisse au cours des treize 
derniers mois et les fluctuations du prix des maisons neuves restent 
faibles. Les frais d'appels interurbains se replient de 2.1%, car les prix 
en Alberta sont réduits pour les appels à l'intérieur des zones et entre 
les zones adjacentes. Le prix des articles ménagers en matière textile 
baisse de 2.3% à cause des "spéciaux" offerts par quelques grands 
magasins, notamment pour les serviettes et les tapis et carpettes. On 
observe des diminutions de prix moins marquées touchant les aliments 
pour animaux domestiques, les produits du papier et les articles de 
table et les couverts. Ces diminutions sont toutes compensées dans 
une large mesure par le relèvement des frais de logement en location 
et du prix des meubles. 


L'indice de l'habillement baisse de 0.5% après avoir diminué les deux 
mois précédents. En juin, la diminution est attribuable principalement à 
la baisse des indices des vêtements pour hommes (-1.4%) et pour filles 
(-1.1%). Les indices des vêtements pour femmes et pour garçons 
augmentent modérément (0.2% et 0.1% respectivement). La plus 
grande partie de la diminution de l'indice des vêtements pour hommes 
peut se rattacher à la baisse du prix des costumes et des chaussures 
pour hommes en raison des promotions et des rabais offerts. 


La hausse de 0.1% de l'indice de la santé et des soins personnels et 
la stabilité de celui des loisirs, de la lecture et de la formation n’ont 
exercé qu’une influence négligeable sur le mouvement général de 
indice d'ensemble sans les aliments. Dans le premier cas, la hausse 
se limite principalement aux articles de soins personnels. Dans le 
deuxième, la conséquence de la majoration du prix des journaux et des 
revues est compensée par une diminution du prix des articles de loisir 
saisonniers et de certains appareils de divertissement au foyer. 


Au cours de la période de douze mois allant de juin 1991 à juin 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 1.8%, soit au 
même rythme qu’en mai. Au cours des quatre premiers mois de 1992, 
les augmentations moyennes se situent aux environs de 2.1%. 


Énergie 


Entre mai et juin, l’indice de l’énergie augmente de 1.6%, après s'être 
accru de 0.1% et de 1.4% respectivement en avril et en mai. La 
hausse en juin s’explique principalement par l’acroissement de 3.4% du 
prix de l’essence. Au cours des douze mois allant de juin 1991 à juin 
1992, l'indice de l'énergie progresse de 1.3%, après être resté 
inchangé en mai, s'être accru de 1.5% en avril et avoir baissé au 
cours des six mois précédents. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l’énergie 


En juin, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie reste 
inchangé, après s'être accru modérément de 0.2% en mai. Entre juin 
1991 et juin 1992, cet indice progresse de 1.9%, soit un peu moins 
que le mois précédent (2.0%). Les taux d'augmentation sur douze mois 
de cet indice ont diminué de façon continue d’un niveau de 6.4% en 
mars et avril, 1991. 


Biens et services 


inchangé en mai, l'indice des biens s'accroît de 0.4% en juin. Cette 
dernière augmentation s'explique principalement par la hausse de 0.9% 
de la composante des biens non durables, tandis que celle des biens 
semi-durables baisse de 0.5% et celle des biens durables reste 
inchangée. L'indice des services demeure inchangé en juin, après 
s'être accru de 0.3% en mai. Entre juin 1991 et juin 1992, l'indice des 
biens augmente de 0.2%, après des progressions de 1.1% et de 0.4% 
en avril et en mai. La hausse de l'indice des services au cours de la 
dernière période de douze mois est de 2.2%, ce qui correspond à 
l'intervalle de 2.2% à 2.6% que l’on observe depuis janvier. 
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City Highlights 


Between May and June, changes in the All-items indexes for 
cities for which CPI’s are published ranged from a drop of 
0.2% in Yellowknife to a rise of 0.6% in Winnipeg. In 
Yellowknife, a sharp decline in food prices along with a lower 
than average rise in transportation charges were recorded. 
Winnipeg registered a larger than average increase in its 
Transportation index associated with a sharp turn-around in 
gasoline prices as “price wars" ended. 


Between June 1991 and June 1992, increases in city CPI’s 
ranged between 0.4% in Toronto to 2.4% in Vancouver. 


Points saillants des indices des villes 


Entre mai et juin, les variations des indices d’ensemble des villes pour 
lesquelles on publie un IPC sont comprises entre une diminution de 
0.2% a Yellowknife et une augmentation de 0.6% a Winnipeg. A 
Yellowknife, on constate une forte baisse du prix des aliments et une 
augmentation inférieure a la moyenne des frais de transport. L’indice 
des transports de Winnipeg enregistre une augmentation supérieure a 
la moyenne, compte tenu du vif redressement du prix de l'essence qui 
a suivi la fin des “guerres de prix". 


Entre juin 1991 et juin 1992, les hausses des IPC des villes sont 
comprises entre 0.4% a Toronto et 2.4 % a Vancouver. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 


GRAPHIQUE - 1 

Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année precedente, 
par ville! 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
% % 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non desaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6 
The Consumer Price Index, the Regulated’ and Non- L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
Regulated Price Indexes réglementés! et non réglementés 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l'indice des prix a la consommation, des 
Regulated’ and Non-Regulated indices des prix réglementés! et non réglementés 
from the Same Month of the Previous Year (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
(not seasonally Adjusted), Canada l’année précédente, Canada 
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l The "regulated" commodities of the CPI basket ’ Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 

include those under supply management and natural dont l’approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
monopolies and those whose prices are set or contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
approved by a government agency. The “weight” établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
associated with such commodities in the 1986 basket “ponderation” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
iS 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 


Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 

Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 

Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l’année précédente 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre 
June May June May June 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juin Mai Juin Mai Juin 
ALL-ITEMS 128.1 127.8 126.7 0.2 1.1 ENSEMBLE 
FOOD 121.6 120.6 124.3 0.8 -2.2 ALIMENTS 
Food purchased from stores 116.4 115.1 1211 nt -3.9 Aliments achetés au magasin 
Meat 1al725 116.5 119.6 0.9 -1.8 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 116.0 115.4 Men] 0.5 -1.8 (sauf la volaille) 
Beef 117.4 172 119.7 0.2 -1.9 Boeuf 
Pork 108.0 105.8 111.9 21 LS) Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 119.6 les 120.6 1.8 -0.8 fraiche ou congelée 
Cured meat 99.7 97.5 108.6 DE -8.2 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 126.8 126.2 127.4 0.5 =0:5 viande et viandes cuites 
Fish 126.9 126.2 126.6 0.6 0.2 Poisson 
Dairy products and eggs 116.6 116.1 115.6 0.4 0.9 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 117.6 1172 116.3 0.3 121 Produits laitiers 
Fluid whole milk aes} 116.1 115% 146 2.0 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 11872 116.9 ued! he 0.7 Lait a basse teneur en gras (2%) 
Eggs 107.3 106.9 109.9 0.4 -2.4 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.0 INiSeS 114.9 0.6 1.0 et autres produits céréaliers 
Bakery products 11722 120. SZ 0.2 sal Produits de boulangerie 
Bread 117.0 117423 111.4 -0.3 5.0 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 118.5 116.0 123.0 22 on et produits céréaliers 
Fruit 119.3 11922 126.8 5.4 -5.9 Fruits 
Fresh fruit 122.4 112.8 135.6 8.5 977 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 11378 111.6 110.7 2.0 2.8 (sauf concentré) 
Vegetables 120.5 119.2 152.4 lel -20.9 Légumes 
Fresh vegetables 12129 120.0 164.2 1.6 -25.8 Légumes frais 
Frozen vegetables 12175 122.0 128 -0.4 -1.8 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 113.9 11975 1H972 0.4 -4.4 base de legumes, en boite 
Sugar and sugar preparations jae 110.7 12087 0.5 -8.5 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 105.2 104.2 118.8 1.0 -11.4 Sucre 
Coffee and tea 74.9 74.7 79.3 0.3 -5.5 Café et the 
OT a te te ee a ee ee ee ee eee 
Fats and oils 108.9 109.6 110.1 -0.6 -1.1 Huiles et matières grasses 
lu oe ay AS | EU RRQ RER fn en PUR RE OR PORTE SR OR 7 Et EE RP IN CRE ner" 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 123.9 123.8 124.8 0.1 -0.7 préparations alimentaires 
Food purchased from restaurants 135.4 135.4 133.1 0.0 1.7 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnaiises), Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juin 1992 contre 


June May June May June 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juin Mai Juin Mai Juin 
Re CR Le SUR a ed, Ch ee Re 
HOUSING 126.0 126.1 124.5 -0.1 1.2 HABITATION 
ven ee ee ee ee 
Shelter 129.5 129.6 127.3 -0.1 1.7 Logement 
pay et SR en CRAN de PUR UE | RER Penn he gd a eme ee 
Principal accommodation 129.7 129.8 12729 -0.1 1.7 Logement principal 
Rented accommodation 124.8 124.6 121.4 0.2 2.8 Logement en location 
Rent 1253 125.0 121.8 0.2 2.9 Loyer 
Owned accommodation 1891 18875 132.8 -0.3 0.2 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 133.2 18975 19707 -0.2 “6h. Coûts d’intérét hypothécaire 
Replacement cost 131.4 131.5 13178 -0.1 0.1 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 128.3 128.3 121.9 0.0 58 pour le logement principal 
Water 146.3 146.3 195% 0.0 8.1 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.2 119.2 119.1 0.0 0.1 combustibles liquides 
Piped gas 98.0 98.0 92.7 0.0 Def Gaz naturel 
Electricity 145.4 145.4 1875 0.0 Shi Electricité 
Se ER ee RP EEE 
Non-principal accommodation 1227 122.8 ater -0.1 0.8 Logement secondaire 
Traveller accommodation 119.8 119.7 119.5 0.1 0.3 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.3 118.7 117.9 -0.3 0.3 Dépenses de ménage 
Communications 96.4 97.2 95.7 -0.8 0.7 Communications 
Telephone services 93.0 93.9 92.7 -1.0 0.3 Services téléphoniques 
le ES a Se STE ON SR A LC RE RS PS PR 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 114.5 113.9 120.0 0.5 -4.6 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 119.5 111727 12982 155 -3.0 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 115.6 114.7 121.9 0.8 -5.2 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 117.6 1974 12172 -0.9 -3.0 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.2 116.3 117.2 -0.1 -0.9 services connexes 
Household furnishings 118.7 119.0 120.0 08 -1.1 Articles d'ameublement 
Furniture 119.6 118.4 120.6 1.0 -0.8 Meubles 
Household textiles 120.9 123.8 122.3 -2.3 -1.1 Articles ménagers en matière 
Household equipment 110.5 110.6 111.8 -0.1 -1.2 Equipement ménager 
Household appliances 104.6 104.6 105.6 0.0 -0.9 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 135.9 135.8 132.4 0.1 2.6 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

June 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juin 1992 contre 


June May June May June 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juin Mai Juin Mai Juin 
CLOTHING 129.2 129.8 128.6 -0.5 0.5 HABILLEMENT 
Women’s wear 129.7 129.5 128.8 0.2 0.7 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 130.0 131.4 129.9 -1.1 0.1 Vêtements pour filles 
Men’s wear 127.8 129.6 127.6 -1.4 0.2 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 126.9 126.8 126.4 0.1 0.4 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 131.6 132.0 130.6 -0.3 0.8 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 122.3 121.2 118.5 0.9 3.2 TRANSPORTS 
Private transportation 122.0 121.0 118.2 0.8 3.2 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 115.6 115.6 108.7 0.0 6.3 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 19075 128.4 129.4 1.6 0.9 automobiles 
Gasoline 12007 alana 124.4 3.4 -2.2 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 18 133.0 133.4 0.1 02 non couverts par l'assurance 
Parking 171978 169.7 1655 ChE! 5.9 Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 143.3 142.5 134.5 0.6 6.5 (regimes publics et privés) 
Public transportation 132.8 131.7 128.9 0.8 3.0 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 150.2 149.7 134.8 0.3 11.4 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 154.8 154.7 133.3 0.1 16.1 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 1o7c 137.4 136.7 0.0 0.5 Taxi local 
Inter-city transportation 124.0 122.5 127.9 182 -3.0 Transport interurbain 
Air 117725 116.9 124.7 0.5 “518 Avion 
Highway bus 156.2 156.2 144.4 0.0 8.2 Autocar 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 131.1 131.0 129.0 0.1 1.6 PERSONNELS 
Health care 137.1 137.1 132.4 0.0 3.5 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 146.9 146.6 143.9 0.2 2.1 pharmaceutiques 
Personal care 127.1 127.0 126.6 0.1 0.4 Soins personnels 


Supplies and equipment 117.4 ls 118.9 0.2 -1.3 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) . 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


a D 


Indexes Percentage change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juin 1992 contre 


June May June May June 

1992 1992 1991 1992 1991 

Juin Mai Juin Mai Juin 
a ee M 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.3 131.3 129.4 0.0 1.5 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.4 124.5 125.4 -0.1 -0.8 Loisirs 
ale atid Ap Ae aE ee Ce Rs Re ate Om ds ee RS ae SE ee 
Recreation equipment and services 1525 115.9 118.2 OS) -2.3 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 124.2 124.9 125.9 -0.6 -1.4 Matériel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 101.4 101.6 106.1 50.2 -4.4 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 139.6 139.6 138.6 0.0 0.7 Services culturels et récréatifs 
US Re US De CS St Mees cnn ee ERT 2 ME ERP ee Te LR 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.4 145.2 144.1 0.1 0.9 et autres imprimés 
a de ge ee hg TR NE eee 
Education 157.7 157.9 140.6 -0.1 12.2 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
RS EE Ee OR RE CR 0 RS RE 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 169.3 168.8 163.0 0.3 3.9 BOISSONS ALCOOLISEES 
nent Er RE ER Ea AR RE Rte RD REP ES OT re AR GO UR T 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.3 225.1 217.4 0.1 3.6 articles pour fumeurs 
Cigarettes 2253 225 neo 0.1 3.5 Cigarettes 
Alcoholic beverages 139.5 138.8 134.2 0.5 3.9 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 143.9 143.7 140.2 0.1 2.6 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 1870 136.1 130.8 0.7 4.7 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 124.2 123.7 124.0 0.4 0.2 Biens 
Durable goods 11379 11139 111.4 0.0 2.2 Biens durables 
Semi-durable goods 128.9 129.6 1287 =0:5 0.2 Biens semi-durables 
Non-durable goods 128.6 127.4 129.6 0.9 -0.8 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 138.2 We Whe 136.3 0.7 1.4 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.6 126.4 124.9 0.2 1.4 achetés au magasin 
Services 19277 USP 129.9 0.0 2.2 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 135.4 Heol 118143 0.2 3.1 services de iogement 
Selected special aggregates: Certains agregats spéciaux: 
All-items excluding food 129.5 129.4 1272 0.1 1.8 Ensemble sans les aliments 
Energy 124.1 1228) 122,5 1.6 ESR Eneraic 
All-items excluding energy 128.4 128.3 127.0 0.1 1.1 Ensemble sans |’energie 
Food and energy 122.2 WAVAO 123.8 140 -1.3 Aliments et energie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 


food and energy 130.2 130.2 127.8 0.0 19 et l'énergie 
All-items excluding shelter (12745 12720 126.3 0.4 1.0 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 952 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 Si 37.4 36.0 
1974 Sil 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 SON 50.4 50.8 SN 51.6 51.8 9251 52.6 52.9 533 Sites 
1978 GS) 53.9 54.5 54.6 55.4 59:86 56.6 507 56.6 57.2 Sh) 57/28 55.9 
1979 58.2 58.8 5915 59.9 60.5 60.8 61.3 ils 62.0 62.5 691 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 TAOS: 67.2 
1981 aleS 7272 SA ST 74.3 755 76.1 AG Wes 78.0 7e FO Tey) 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 SWS 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 SET 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 LOZ OMe 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 10375 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110% 108.6 
1989 110.9 LAS 12:2 111225 1327 114.3 115.0 Wilke ASS MONA 116.1 116.0 114.0 
1990 10 Woe 118.1 118.1 118.7 1192 119.8 119.9 120.2 12182 121.9 L21r8 OS 
1991 129520 1250 12575 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 127:0 12741 12725 12726 127.8 128.1 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 es) 56 56 6.7 6.9 62 7.8 Sis) 8.6 8.8 9.4 9.4 WS: 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 11173) aS wea 10.9 10.9 WZ idles 1253 10.8 
1975 11.9 HS 1152 est 10.2 10.3 tale’ 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Chl 6.7 6.2 6.4 6.2 SA 5.9 eS 
1977 6.3 6.5 Tas) edt 7.6 7.8 8.4 8.4 625 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 97 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8:3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 1128 eZ 10.2 
1981 12.1 UZ TAS 1227 1222 12.9 12.9 12.6 1225 12.6 12 12.2 12.4 
1982 MES 11:6 11.6 tiles 12.0 Wes 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Vee 6.7 5.4 5:6 5) 5:5 4.9 4.9 4.2 4.5 Sav, 
1984 5:3 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4x3 C7 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 Shi So 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 59 5.4 SZ 573 522 59 Sa 5.0 
1990 55 975 GLS) 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 510 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5:6 
1992 126 ler 1.6 Wave leo ne 


a 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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GRAPHIQUE - 10a 


Taux de variation de l'indice des prix à la consommation 
et des composantes principales par rapport au mois 


correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 


comparaison avec le Canada 


June 1992 / juin 1992 


10% 
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Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l'indice des prix à la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 
June 1992 / juin 1992 
-10 10% -10 “5 0 5 10% 
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Health and personal care 
Santé et soins personnels 


Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 


-10 #5) 0 9 10% 
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All-items exciuding food and energy! 
L'ensemble sans les aliments et l'énergie! 


Tobacco products and alcoholic beverages 
Produits du tabac et boissons alcoolisées 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes. -hniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John's 


The All-items index rose 0.3%. A sharp rise in the Food 
index, reflecting higher prices for fresh produce, cereal and 
bakery products, poultry, prepared meats and beef, accounted 
for a large part of the advance. Price increases for cigarettes, 
personal care supplies, medicinal and pharmaceutical 
products and women’s wear also contributed to the overall 
rise. A notable dampening effect was exerted by a drop in the 
Housing index, mainly due to lower prices for household 
furnishings, decreased charges for homeowners’ maintenance 
and repairs and a decline in mortgage interest costs. Since 
June 1991, the All-items index has risen 0.8%. 


Charlottetown/Summerside 


Advances in the Food, Transportation and Health and 
Personal Care indexes explained most of the 0.1% rise in the 
All-items index. Within Food, higher prices were registered for 
poultry, prepared meats, fresh fruit, cereal products, bread 
and beef. The rise in the Transportation index was due to 
higher charges for the rental and leasing of automotive 
vehicles, as well as to higher fares for air and rail travel. Price 
increases for personal care supplies and for non-prescribed 
medicines were recorded as well. Moderating these advances 
were lower prices for clothing, recreational and home 
entertainment equipment, and cigareties. The Housing index 
remained unchanged, as higher prices for rented 
accommodation and household furnishings were offset by a 
decline in household operating expenses. Since June 1991, 
the All-items index has risen 0.6%. 


Halifax 


Advances in the Transportation and Food indexes accounted 
for a large part of the 0.2% rise in the All-items index. The 
rise in the Transportation index was mainly due to higher 
premiums for vehicle insurance, increased charges for the 
rental and leasing of automotive vehicles, and price increases 
for air and rail travel. The Food index was up as a result of 
higher prices for fresh fruit, beef, restaurant meals, fresh 
vegetables and dairy products. The Housing index rose 
slightly, as higher prices for new houses and rented 
accommodation were largely offset by lower prices for 
household furnishings and decreased household operating 
expenses. Other notable price advances were recorded for 
personal care supplies, non-prescribed medicines and 
alcoholic beverages. Lower prices for clothing, home 
entertainment equipment and recreational equipment helped 
moderate the overall rise. Since June 1991, the All-items 
index has risen 1.2%. 


Saint John 


No overall change was registered in the All-items index as a 
number of offsetting price movements were recorded. Higher 
food prices, notably for fresh produce, poultry and dairy 
products, had a major upward influence, as did increased 
transportation charges, particularly for gasoline, vehicle 
rentals, air fares and train fares. Higher prices for personal 
care supplies and for non-prescribed medicines had a notable 
upward impact, as did price increases for alcoholic beverages. 
Offsetting these advances were decreased housing charges 
(nomeowners’ maintenance and repairs, mortgage interest, 
household textiles and household equipment), and lower 
prices for clothing, recreational equipment and home 
entertainment equipment. Since June 1991, the All-items 
index has risen 0.6%. 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
DE L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L’indice d’ensemble augmente de 0.3%. La plus grande partie de cette 
augmentation s’explique par la forte hausse de l'indice des aliments, 
résultant de la majoration du prix des fruits et légumes frais, des 
produits céréaliers et de boulangerie, de la volaille, des préparations à 
base de viande et du boeuf. La hausse générale s'explique également 
par un accroissement du prix des cigarettes, des produits de soins 
personnels, des médicaments et des produits pharmaceutiques et des 
vêtements pour femmes. La diminution de l'indice de l’habitation exerce 
un effet atténuateur appréciable, principalement à cause de la 
diminution du prix des articles d'ameublement, des frais de réparations 
et des travaux d'entretien et des intérêts hypothécaires. Depuis juin 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.8%. 


Charlottetown/Summerside 


L'augmentation de 0.1% de l'indice d'ensemble est imputable 
principalement à l'accroissement des indices des aliments, des 
transports et de la santé et des soins personnels. S'agissant des 
aliments, on observe une hausse du prix de la volaille, des préparations 
à base de viande, des fruits frais, des produits céréaliers, du pain et du 
boeuf. L’accroissement de l'indice des transports s'explique par le 
relèvement des frais de location de véhicules automobiles ainsi que des 
tarifs aériens et ferroviaires. On observe également une augmentation 
du prix des produits de soins personnels et des médicaments sans 
ordonnance. Ces hausses sont atténuées par la diminution du prix des 
vêtements, du matériel de loisirs et de divertissement au foyer et des 
cigarettes. L'indice de l'habitation reste inchangé, car l’augmentation du 
prix du logement en location et des articles d'ameublement est 
compensé par la diminution des dépenses de ménage. Depuis juin 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Halifax 


La plus grande partie de l'augmentation de 0.2% de l'indice 
d'ensemble est attribuable à l'accroissement des indices des transports 
et des aliments. L’accroissement de l'indice des transports s'explique 
principalement par le relèvement des primes d’assurance-automobile, 
de l'augmentation des frais de location de véhicules automobiles et des 
tarifs aériens et ferroviaires. L'indice des aliments augmente à cause de 
l'accroissement du prix des fruits frais, du boeuf, des repas pris au 
restaurant, des légumes frais et des produits laitiers. L'indice de 
l'habitation progresse légèrement, car la hausse du prix des maisons 
neuves et du logement en location est compensée dans une large 
mesure par la diminution du prix des articles d'ameublement et des 
dépenses de ménage. On observe d’autres hausses notables des prix 
pour les produits de soins personnels, les médicaments sans 
ordonnance et les boissons alcoolisées. La diminution du prix des 
vêtements, du matériel de divertissement au foyer et du matériel de 
loisirs a contribué à modérer la progression générale. Depuis juin 1991, 
indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 


Saint John 


L'indice d’ensemble reste inchangé en juin, en raison d’un certain 
nombre de mouvements de prix contrastés. L’augmentation du prix des 
aliments, notamment des fruits et legumes frais, de la volaille et des 
produits laitiers exerce une pression à la hausse appréciable, de même 
que la majoration des frais de transport, en particulier pour l'essence, la 
location de véhicules, les tarifs aériens et ferroviaires. L'augmentation 
du prix des produits de soins personnels et des médicaments sans 
ordonnance a exercé une pression à la hausse notable. || en va de 
même pour les boissons alcoolisées. Ces hausses sont compensées 
par la diminution des frais de logement (réparations et travaux 
d'entretien, intérêts hypothécaires, articles ménagers en matière textile 
et équipement ménager) ainsi que du prix des vêtements, du matériel 
de loisirs et du matériel de divertissement au foyer. Depuis juin 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 
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Québec 


The All-items index rose by a marginal 0.1%. The largest 
upward impact came from the Food index, where price 
increases were recorded for fresh produce, bakery products, 
and pork. A rise in the Transportation index also exerted a 
notable upward influence, as higher prices were reported for 
gasoline, parking, air fares and train fares. The Housing index 
fell, as lower prices for household furnishings and equipment 
and a decline in household operating expenses more than 
offset higher prices for new homes and for rented 
accommodation. A drop in clothing prices also had a 
moderating effect. Since June 1991, the All-items index has 
risen 1.4%. 


Montréal 


Advances in the Food and Transportation indexes accounted 
for a large part of the 0.2% rise in the All-items index. The 
rise in the Food index reflected higher prices for fresh fruit, 
chicken, soft drinks, cured and prepared meats, and pork. 
Within Transportation, higher prices for gasoline were 
recorded along with increased fares for air and train travel. 
The Housing index was also up, reflecting higher prices for 
household furnishings and equipment, increased charges for 
rented accommodation and a rise in household operating 
expenses. These increases were only partly offset by 
decreased charges for homeowners’ maintenance and repairs, 
mortgage interest and new homes. Lower prices for clothing, 
personal care supplies, and recreational and home 
entertainment equipment had a moderating effect. Since June 
1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Ottawa 


Higher food prices, notably for fresh produce, and increased 
transportation charges, particularly for gasoline, air fares and 
train fares, explained a large part of the 0.2% rise in the 
All-items index. Higher prices for cigarettes and alcoholic 
beverages also had a notable upward influence. Price 
declines for clothing and for recreational and home 
entertainment equipment had a considerable dampening 
effect, as did lower housing charges, mainly for homeowners’ 
maintenance and repairs and mortgage interest costs. Since 
June 1991, the All-items index has risen 0.9%. 


Toronto 


The All-items index rose 0.2%. Higher food prices, particularly 
for fresh produce, beef, pork, cured and prepared meats, dairy 
products and soft drinks, exerted a notable upward impact. A 
rise in the Transportation index also exerted considerable 
upward pressure, reflecting price increases for gasoline, 
parking, air fares and train fares. Higher prices for alcoholic 
beverages and personal care supplies were recorded as well. 
Moderating these advances were lower prices for clothing and 
a decline in the Housing index. The fall in the latter was due 
to decreased charges for owned accommodation and lower 
household operating expenses. Since June 1991, the 
All-items index has risen 0.4%. 


Thunder Bay 


The All-items index rose 0.3%. Much of the advance was 
associated with a rise in food prices, particularly beef, fresh 
oroduce and soft drinks. Further upward pressure came from 
the Transportation index, where price increases were recorded 
for gasoline, city bus fares, air travel and train travel. Higher 
prices for alcoholic beverages, newspapers and recreational 
equipment were also reported. Declines in household 
furnishings and equipment prices, household operating 
expenses and clothing prices helped dampen the overall rise. 
Since June 1991, the All-items index has risen 1.6%. 


Quebec 


L'indice d'ensemble augmente de façon minime (0.1%). La pression a 
la hausse la plus forte émane de l'indice des aliments, pour lequel on 
observe une hausse de prix des fruits et légumes frais, des produits de 
boulangerie et du porc. L’accroissement de l'indice des transports 
exerce également une pression a la hausse notable, di à une 
augmentation du prix de l’essence, des tarifs de stationnement, des 
tarifs aériens et ferroviaires. L'indice de l'habitation diminue, car la 
baisse du prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager 
ainsi que des dépenses de ménage neutralise l'augmentation du prix 
des maisons neuves et du logement en location. La diminution du prix 
des vêtements exerce également un effet modérateur. Depuis juin 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.4%. 


Montreal 


L'augmentation des indices des aliments et des transports explique la 
plus grande partie de l’accroissement de 0.2% de l'indice d'ensemble. 
L’augmentation de l'indice des aliments s’explique par la majoration du 
prix des fruits frais, du poulet, des boissons gazeuses, des viandes de 
salaison et des préparations a base de viande et du porc. Dans le cas 
des transports, on observe une hausse du prix de l’essence ainsi que 
des tarifs aériens et ferroviaires. L'indice de l’habitation augmente lui 
aussi à cause de l’accroissement du prix des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager, des frais de logement en propriété et des 
dépenses de ménage. Ces augmentations ne sont qu'en partie 
compensées par la diminution des frais de réparations et des travaux 
d'entretien, des intérêts hypothécaires et des maisons neuves. La 
diminution du prix des vêtements, des produits de soins personnels et 
du matériel de loisirs et de divertissement au foyer exerce un effet 
modérateur. Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.4%. 


Ottawa 


L’augmentation du prix des aliments, notamment des fruits et legumes 
frais, et des frais de transport, en particulier pour l’essence, les tarifs 
aériens et ferroviaires, explique dans une large mesure |’accroissement 
de 0.2% de l'indice d'ensemble. Le relèvement du prix des cigarettes 
et des boissons alcoolisées exerce également une pression à la hausse 
notable. La diminution du prix des vêtements et du matériel de loisirs et 
de divertissement au foyer exerce un effet atténuateur considérable, de 
même que la baisse des frais d'habitation, principalement dans le cas 
des réparations et des travaux d'entretien et des intérêts hypothécaires. 
Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble s'accroît de 0.2%. La hausse du prix des aliments, 
en particulier pour les fruits et légumes frais, le boeuf, le porc, les 
viandes de salaison et les préparations à base de viande, les produits 
laitiers et les boissons gazeuses, exerce une pression à la hausse 
notable. L'augmentation de l'indice des transports exerce également 
une pression à la hausse considérable, qui s'explique par le relèvement 
du prix de l'essence, des tarifs de stationnement ainsi que des tarifs 
aériens et ferroviaires. On observe également une hausse du prix des 
boissons alcoolisées et des produits de soins personnels. Ces hausses 
sont neutralisées dans une certaine mesure par la baisse du prix des 
vêtements et le recul de l'indice de l'habitation. Ce dernier s'explique 
par la diminution des frais de logement en propriété et des dépenses de 
ménage. Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.4%. 


Thunder Bay 


L'indice d'ensemble s’accroit de 0.3%. La plus grande partie de cet 
accroissement se rattache a la hausse du prix des aliments, en 
particulier du boeuf, des fruits et legumes frais et des boissons 
gazeuses. L'indice des transports exerce également une pression a la 
hausse, puisqu'on observe une majoration du prix de l'essence, du 
transport urbain oar autobus, des tarifs aériens et ferroviaires. On note 
également une  ‘1igmentation du prix des boissons alcoolisées, des 
journaux et du tériel de loisir. La diminution du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager, des dépenses de ménage 
et des vêtements contribue à freiner l'augmentation générale. Depuis 
juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.6%. 
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Winnipeg 


A sharp rise in the Transportation index, reflecting higher 
prices for gasoline, increased vehicle rental charges, and 
higher fares for air and rail travel, accounted for most of the 
0.6% rise in the All-items index. Higher prices for newspapers 
and alcoholic beverages were also recorded. Partly offsetting 
these advances were lower prices for men’s wear, fresh 
vegetables, prepared meats and chicken. Since June 1991, 
the All-items index has risen 1.3%. 


Regina 


The All-items index fell slightly (-0.1%), as the Transportation, 
Clothing and Housing indexes registered declines. Within 
Transportation, most of the decline was due to lower prices 
for gasoline and decreased vehicle rental charges. These 
were partly offset by increased fares for air and rail travel. 
The decline in the Housing index was mainly due to lower 
prices for household furnishings and decreased charges for 
owned accommodation. Largely offsetting these declines were 
higher prices for cigarettes, alcoholic beverages, personal 
care supplies and food (notably fresh produce, cereal and 
bakery products, beef and sugar). Since June 1991, the 
All-items index has risen 1.0%. 


Saskatoon 


The All-items index rose 0.2%. A large part of the increase 
was attributable to higher transportation charges (gasoline, 
vehicle rentals, air fares and train fares) and to increased 
prices for cigarettes and alcoholic beverages. Higher food 
prices also exerted a considerable upward impact, particularly 
for fresh produce, cereal and bakery products, dairy products 
and chicken. A decline in the Housing index had a major 
dampening effect, as lower prices for household furnishings 
and equipment and decreased charges for owned 
accommodation more than offset price advances for rented 
accommodation and household operation. A decline in the 
Clothing index also had a moderating influence. Since June 
1991, the All-items index has risen 0.9%. 


Edmonton 


A major portion of the 0.4% rise in the All-items index 
Originated in the Transportation index, where higher prices 
were recorded for gasoline, vehicle insurance, drivers’ 
licences, air fares and train fares. Further upward pressure 
came from the Food index, as increased prices for fresh fruit, 
cereal and bakery products, cured and prepared meats and 
pork were registered. Moderating these advances were lower 
prices for men’s and women’s wear, decreased charges for 
long-distance telephone service and declines in the prices of 
household textiles. Since June 1991, the All-items index has 
risen 1.7%. 


Calgary 


Higher transportation costs, most notably for gasoline, vehicle 
insurance, drivers’ licences, air fares and rail fares, accounted 
for a large part of the 0.1% rise in the All-items index. A rise 
in the Food index also contributed to the overall change, as 
price increases for beef, cereal and bakery products, soft 
drinks, poultry and fresh vegetables were recorded. Further 
upward pressure came from increased recreational expenses 
and higher prices for personal care supplies, non-prescribed 
medicines and liquor purchased from stores. Lower prices for 
clothing and for household furnishings and equipment had a 
considerable moderating effect, as did a fall in long-distance 
telephone rates, homeowners’ maintenance and repair 
charges, and mortgage interest costs. Since June 1991, the 
All-items index has risen 1.2%. 


Winnipeg 


La forte augmentation de l'indice des transports, résultant de 
l'accroissement du prix de l'essence, des frais de location de véhicules 
et des tarifs aériens et ferroviaires,, explique la plus grande partie de la 
croissance de 0.6% de l'indice d'ensemble. On observe également une 
hausse du prix des journaux et des boissons alcoolisées. Ces hausses 
sont compensées en partie par la diminution du prix des vêtements 
pour hommes, des légumes frais, des préparations à base de viande et 
du poulet. Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.3%. 


Regina 


L'indice d'ensemble diminue légèrement (-0.1%) en raison du recul des 
indices des transports, de l'habillement et de l'habitation. Dans le cas 
des transports, la baisse s'explique principalement par la diminution du 
prix de l'essence et des frais de location de véhicules. Ces diminutions 
sont compensées en partie par l'accroissement des tarifs aériens et 
ferroviaires. La diminution de l'indice de l'habitation s'explique 
principalement par le recul du prix des articles d'ameublement et des 
frais de logement en propriété. Ces diminutions sont compensées dans 
une large mesure par la majoration du prix des cigarettes, des boissons 
alcoolisées, des produits de soins personnels et des aliments 
(notamment les fruits et légumes frais, les produits céréaliers et de 
boulangerie, le boeuf et le sucre). Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 1.0%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble augmente de 0.2%. Une partie importante de cette 
augmentation est attribuable au relèvement des frais de transport 
(essence, location de véhicules automobiles, tarifs aériens et 
ferroviaires) et du prix des cigarettes et des boissons alcoolisées. Le 
relèvement du prix des aliments exerce également une pression à la 
hausse considérable, en particulier dans le cas des fruits et légumes 
frais, des produits céréaliers et de boulangerie, des produits laitiers et 
du poulet. La diminution de lindice de l'habitation exerce un effet 
atténuateur appréciable, la diminution du prix des articles 
d'ameublement et de l’équipement ménager ainsi que des frais de 
logement en propriété a plus que contrebalance l’augmentation pour le 
logement en location et les dépenses de ménage. La diminution de 
l’indice de l'habillement exerce également une influence modératrice. 
Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 


Edmonton 


L'augmentation de 0.4% de l'indice d'ensemble s'explique dans une 
large mesure par l'indice des transports, car on observe une hausse du 
prix de l'essence, de l’assurance-automobile, des permis de conduire 
ainsi que des tarifs aériens et ferroviaires. L'indice des aliments 
accentue la pression à la hausse à cause du relèvement du prix des 
fruits frais, des produits céréaliers et de boulangerie, des viandes de 
salaison et des préparations à base de viande et du porc. Ces hausses 
sont freinées par la diminution du prix des vêtements pour hommes et 
pour femmes, des frais de service téléphonique interurbain et du prix 
des articles ménagers en matière textile. Depuis juin 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.7%. 


Calgary 


L'augmentation des frais de transport, en particulier de l'essence, de 
l'assurance-automobile, des permis de conduire, des tarifs aériens et 
ferroviaires, explique une partie importante de l'accroissement de 0.1% 
de l'indice d’ensemble. La hausse de |’indice des aliments a également 
contribué à la progression générale, car on observe une majoration du 
prix du boeuf, des produits céréaliers et de boulangerie, des boissons 
gazeuses, de la volaille et des légumes frais. L'accroissement des 
dépenses de loisirs et la hausse du prix des produits de soins 
personnels, des médicaments sans ordonnance et des spiritueux 
achetés au magasin a aussi exercé une pression à la hausse. La 
diminution du prix des vêtements et des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager exerce un effet modérateur considérable, de 
même que la réduction des tarifs téléphoniques interurbains, des 
réparations et des travaux d'entretien et des intérêts hypothécaires. 
Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 
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Vancouver 


The All-items index remained unchanged overall, as declines 
in five of the major component indexes were completely offset 
by advances in the remaining two. The greatest downward 
influence came from the Housing index, as prices fell for 
household furnishings and equipment, homeowners’ 
maintenance and repairs, household operation and mortgage 
interest costs. A drop in the Food index exerted a notable 
downward pressure, as lower prices were reported for fresh 
vegetables, pork, bread, prepared meats and soft drinks. 
Lower prices for clothing, personal care supplies, home 
entertainment equipment and recreational equipment were 
registered as well. The largest upward influence came from 
the Transportation index, where higher prices for gasoline and 
increased vehicle rental charges were observed. Charges for 
parking, air travel and train travel also advanced. Wine prices 
were up as well. Since June 1991, the All-items index has 
risen 2.4%. 


Victoria 


The All-items index rose 0.2%, as six of the seven major 
component indexes rose (Clothing being the only one to 
decline). Advances in recreational charges and transportation 
costs (vehicle rentals, parking, air fares and train fares) were 
among the main contributors to the overall rise. Increased 
charges for rented and owned accommodation and higher 
prices for wine and for personal care supplies added further 
upward pressure. The Food index rose marginally, as higher 
prices for fresh fruit, chicken, restaurant meals, milk and soft 
drinks more than offset lower prices for fresh vegetables, 
cured meats, cereal and bakery products and pork. Since 
June 1991, the All-items index has risen 1.7%. 


Whitehorse 


No overall change was recorded in the All-items index, as 
declines in two of the major component indexes 
(Transportation and Health and Personal Care) offset 
advances in four of the remaining five major components (no 
change was recorded for Tobacco and Alcohol). The drop in 
the Transportation index reflected lower prices for gasoline, 
while the decline in Health and Personal Care was due to 
lower prices for personal care supplies and non-prescribed 
medicines. Upward pressure was exerted by a rise in the 
Food index (poultry, fresh fruit, restaurant meals, beef and soft 
drinks) and by increased housing charges (notably household 
furnishings and household operation). Higher prices for 
recreational equipment, home entertainment equipment and 
clothing were also recorded. Since June 1991, the All-items 
index has risen 0.7%. 


Yellowknife 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in the Food 
and Housing indexes. Within Food, lower prices were 
recorded for fresh produce, bakery products and eggs. The 
drop in the Housing index was mainly due to lower prices for 
household furnishings and equipment and decreased 
household operating expenses. Partly offsetting these declines 
were higher prices for personal care supplies, increased fares 
for air and rail travel, and price increases for clothing, liquor 
and home entertainment equipment. Since June 1991, the 
All-items index has risen 0.9%. 


Vancouver 


L'indice d'ensemble reste inchangé, car la baisse de cinq des 
principaux indices est entièrement neutralisée par la progression des 
deux autres. La poussée à la baisse la plus forte émane de l'indice de 
l'habitation, puisque on relève un recul du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager, des réparations et des 
travaux d'entretien, des dépenses de ménage et des intérêts 
hypothécaires. Le recul de l'indice des aliments exerce une pression à 
la baisse appréciable, car on relève une diminution de prix pour les 
légumes frais, le porc, le pain, les préparations à base de viande et les 
boissons gazeuses. On constate par ailleurs une diminution du prix des 
vêtements, des produits de soins personnels, du matériel de 
divertissement au foyer et du matériel de loisirs. La pression à la 
hausse la plus forte provient de l'indice des transports, compte tenu 
d’une majoration du prix de l'essence et des frais de location de 
véhicules automobiles. Les frais de stationnement, ainsi que les tarifs 
aériens et ferroviaires, augmentent également. Le prix du vin est lui 
aussi à la hausse. Depuis juin 1991, l'indice d’ensembie a augmenté de 
2.4%. 


Victoria 


L’indice d’ensemble s’accroit de 0.2%, car six des sept principaux 
indices sont à la hausse, l'indice de lhabillement étant le seul à 
diminuer. Les principales causes de l'augmentation de lindice 
d'ensemble comprennent l'accroissement des frais de loisirs et des 
coûts de transport (location de véhicules automobiles, stationnement, 
tarifs aériens et ferroviaires). Le relèvement des frais de logement en 
location en propriété et la majoration du prix du vin et des produits de 
soins personnels devaient accentuer la pression à la hausse. L'indice 
des aliments augmente de façon minime, car la hausse du prix des 
fruits frais, du poulet, des repas pris au restaurant, du lait et des 
boissons gazeuses compense la diminution du prix des légumes frais, 
des viandes de salaison, des produits céréaliers et de boulangerie et du 
porc. Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.7%. 


Whitehorse 


L'indice d'ensemble reste inchangé, car la diminution de deux indices 
principaux (transports et santé et soins personnels) compense 
l’accroissement de quatre des cinq autres principaux indices, celui des 
tabacs et des boissons alcoolisées restant stable. La diminution de 
l'indice des transports traduit le recul du prix de l’essence, tandis que 
celle de l'indice de la santé et des soins personnels s'explique par la 
réduction du prix des articles de soins personnels et des médicaments 
sans ordonnance. La hausse de l'indice des aliments (volaille, fruits 
frais, repas pris au restaurant, boeuf et boissons gazeuses) et des frais 
d'habitation (notamment les articles d'ameublement et les dépenses de 
ménage) exerce une pression à la hausse. On observe également une 
hausse du prix du matériel de loisirs, du materiel de divertissement au 
foyer et des vêtements. Depuis juin 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.7%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble diminue de 0.2% à cause de la baisse des indices 
des aliments et de l'habitation. S'agissant des aliments, on observe une 
diminution du prix des fruits et légumes frais, des produits de 
boulangerie et des oeufs. La baisse de l'indice de l'habitation s'explique 
principalement par la réduction du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager ainsi que par la baisse des dépenses de 
ménage. Ces diminutions sont compensées en partie par le relèvement 
du prix des produits de soins personnels, la majoration des tarifs 
aériens et ferroviaires et l'accroissement du prix des vêtements, des 
spiritueux et du matériel de divertissement au foyer. Depuis juin 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


——— 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
1 All-items 122.6 0.3 0.8 126.6 0.1 0.6 
2 Food 117.2 153 -3.1 124.8 0.3 -2.5 
3 Food purchased from stores aes 1.6 -4.0 12107 075 -3.6 
4 Meat Warts 28} -2.2 11727 1.6 1:95 
5 Dairy products and eggs 118.2 0.5 -0.8 1239 0.2 1.6 
6 Bakery and other cereal 
products 116.3 1.8 -1.3 123.8 0.5 129 
if Fruit 108.9 4.2 -9.7 130.0 1.8 -6.6 
8 Vegetables UU Se) -12.3 118.2 -0.3 eG, 
9 Sugar and sugar preparations 115.4 0.0 -15.7 191272 -3.4 -1.1 
10 Coffee and tea 76.9 5.8 -4.5 76.1 2a -4.2 
11 Fats and oils 107.1 2.0 0.3 106.1 -1.8 -4.8 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.4 -0.2 -2.6 129.2 -0.6 -1.6 
13 Food purchased from restaurants 13025 0.2 ie 134.1 0.1 0.4 
14 Housing 117.7 -0.3 0.0 119.0 0.0 0.2 
15 Shelter 120.2 -0.1 0.7 118.4 0.1 0.6 
16 Principal accommodation 120.1 -0.2 0.7 118.3 0.0 0.5 
Uz Rented accommodation 113.4 0.3 1.6 WSs 0.2 1.4 
18 Rent 1327 0.2 15e) 1152 0.2 1.4 
19 Owned accommodation 125.4 -0.4 -0.5 1252 0.0 0.6 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 116.7 0.0 2.0 127 0.1 44, 076 
eal Household operation 109.3 0.2 -1.1 123:3 02 -1.2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 114.4 -1.9 2240 116.8 0.8 0.0 
23 Clothing 132.1 1.6 2.9 123.4 -0.6 1.1 
24 Women’s wear 134.3 3.3 2.1 123.5 -0.1 -0.6 
25 Men's wear 126.7 -1.0 O7 121% -2.6 3.2 
26 Transportation 117.9 0.0 3 118.2 0.3 3.5 
27 Private transportation 117.9 0.0 3.8 117.9 0.3 3:5 
28 Gasoline line 0.0 -1.5 116.1 0.0 -0.5 
29 Public transportation 121.2 0.6 -2.5 1255 OES) 34 
30 Health and personal care 126.8 0.4 0.8 135.3 0.7 0.7 - 
31 Health care 129.3 0.4 2.4 137.6 0.2 2.8 
32 Personal care 125.4 0.4 0.0 13333 1.0 -0.3 
33 Recreation, reading and education 130.2 -0.4 3-1 131.6 -0.4 2.3 
34 Recreation 124.3 -0.4 0.6 128.0 -0.5 12 
35 Reading materials and other printed matter 142.2 -0.7 3.0 141.6 -0.3 2.8 
36 Education 142.1 -0.4 9.3 145.0 Out 9.7 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.3 0.4 97 187.3 -0.1 2.2 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 195.4 et 5 250.5 -0.2 2.2 
39  Alcoholic beverages 128.0 0.0 3.0 143.8 0.0 2.3 
Selected special aggregates: 
40 = All-items excluding food 1287 0.1 Wid VAAN 0.0 1.4 
41 Energy IS 0.0 On 114.7 0.1 =O:7% 
42  Al-items excluding energy 123.6 0.4 0.9 128.0 0.1 07 
43 Food and energy 115.9 0.9 =1.8 121.0 0.2 -1.9 
44 = All-items excluding food and energy 1253 0.1 1.9 129.1 0.0 182 
45 All-items excluding shelter 123% 0.4 0.8 129.7 0.1 0.6 


46 All-items converted to 1981 = 100 161.3 160.8 
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TABLEAU - 4 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No 
126.5 0.2 1.2 1251 0.0 0.6 Ensemble 1 
128.8 0.3 -1.2 124.7 0.2 -0.4 Aliments 2 
125.9 0.2 -2.2 121.7 0.4 -1.5 Aliments achetés au magasin 3 
124.1 0.9 1.0 117.6 -0.2 -2.7 Viande 4 
126.3 0.2 4.0 119.6 0.5 2:2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
130.5 -1.6 4.3 126.0 -0.2 8.2 céréaliers 
1310 8.6 1.6 1372 6.8 -0.8 Fruits 7 
133.4 2al -23.3 132.0 35 -16.1 Légumes 8 
125.2 -8.3 -0.8 136.3 -3.9 6.1 Sucre et préparations à base de sucre 9 
1.3 -2.4 -5.2 76.8 -1.0 -6.3 Café et the 10 
125.0 0: 225 114.6 0.9 1.0 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
138.2 -4.0 -3.0 130.7 88 sie? préparations alimentaires 
136.9 0.4 1.6 136.6 0.1 4.0 Aliments achetés au restaurant 1e 
119.5 0.1 0.7 120.2 -0.3 0.2 Habitation 14 
121.1 0.2 128 120.7 -0.4 0.7 Logement 15 
12182 0.2 les 120.5 -0.4 0.8 Logement principal 16 
119.6 0.2 2.0 119.5 0.1 22 Logement en location WW 
119.7 0.2 2.0 118.8 0.0 1.9 Loyer 18 
118.9 0.3 -0.2 124.5 -0.7 0.0 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
126.0 0.0 4.0 114.8 0.0 120 pour le logement principal 
119.6 -0.3 0.1 121.9 0.2 0.0 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
Hanes -0.4 129 1163 -OKS -1.8 ménager et services connexes 
126.4 -0.6 0.6 127.5 -0.6 1.3 Habillement 23 
127.9 0.2 Af 129.3 0.0 1.1 Vêtements pour femmes 24 
126.7 -2.5 Os 126.5 -2.3 0.4 Vêtements pour hommes 25 
119.9 0.5 3.9 117.8 | 0.3 3.7 Transports 26 
119.7 0% 4.6 1h22 0.3 4.8 Transport privé 27 
118.3 -0.1 0.4 109.1 0.6 “Ot Essence 28 
126.8 0.6 -2.5 125.4 0.9 -8.1 Transport public 29 
129.3 0.5 0.5 129.7 0.9 2.2 Santé et soins personnels 30 
131.9 0.3 2.6 142.3 0.2 3.5 Soins de santé 31 
127.6 0.7 -0.6 123.2 We 1.4 Soins personnels 32 
127.6 -0.4 2.9 126.2 -0.2 2.0 Loisirs, lecture et formation 33 
12126 -0.3 1.4 121.8 -0.1 1.4 Loisirs 34 
143.2 -1.0 11 140.4 -0.4 0.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
144.3 -0.3 9.7 145.1 -0.2 6.3 Formation 36 
117273 0.1 ere 171.2 0.4 -5.4 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
PE) 7 0.0 21 225.8 0.1 -10.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.5 0.1 162 133.5 0.7 1.1 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.0 0.1 he 125.1 ON 0.8 Ensemble sans les aliments 40 
1215 0.0 275 NOES 0.3 0.1 Energie 41 
127.0 0.2 Vea 127.0 -0.1 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
126.4 0.2 0.0 119.4 0.3 -0.3 Aliments et énergie 43 
126.5 0.1 1.6 12725 -0.2 0.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.5 0.1 122 126.6 0.1 0.6 Ensemble sans le logement 45 


— 


166.6 165.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Quebec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
1 All-items 127.5 0.1 1.4 129.1 0.2 1.4 
2 Food 119.8 0.7 -1.9 121.2 1.2 -2.6 
3 Food purchased from stores 114.4 1.1 915 111570 007 -4.1 
4 Meat date -0.4 -2.1 108.7 eat -2.9 
5 Dairy products and eggs lene 07 0.3 ME 0.0 1.0 
6 Bakery and other cereal 
products 114.2 1.2 (OA 115.8 -0.1 1.6 
7 Fruit le 9.0 -5.0 124.2 10.5 -6.2 
8 Vegetables 1210 3.0 105 12722 2075 -20.3 
9 Sugar and sugar preparations 118.4 2.2 271 105.4 155 =5.,0 
10 Coffee and tea 66.8 2.1 -4.2 72.0 0.8 -4.6 
11 Fats and oils 83.4 -2.2 -6.6 89.4 -1.9 -8.5 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 124.6 -0.6 0.6 12225 -0.7 -1.7 
13 Food purchased from restaurants 136.3 -0.4 Dee: 1879 -0.1 12 
14 Housing 126.1 -0.2 1.1 128.5 0.2 1.7 
15 Shelter 130.1 0.2 2 132.0 0.0 2.0 
16 Principal accommodation 130.2 0.1 2.1 13223 -0.1 2.0 
17 Rented accommodation 120.0 0.2 Ball 124.0 0.1 2.4 
18 Rent 120.4 0.2 2.6 124.6 0.1 2.5 
19 Owned accommodation 13975 0.1 ds 137.8 -0.1 1.5 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.2 0.0 S20 136.0 0.0 3.0 
21 Household operation 114.3 -0.4 -0.6 17533 0.1 -0.2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 118.4 -1.6 -3.1 123.1 1.0 1.1 
23 Clothing 134.0 -0.3 0.1 134.1 -0.4 0.4 
24 Women’s wear 134.2 0.1 -0.5 1955 0.1 -0.3 
25 Men's wear 131.4 -1.4 0.1 132.1 -1.6 0.5 
26 Transportation 116.5 0.4 3.4 117.9 0.6 2.9 
27 Private transportation 11525 0.3 3.0 116.0 0.5 2.6 
28 Gasoline 119.8 ie -0.2 Ion 2.4 -1.6 
29 Public transportation 134.0 0.4 A 136.1 #0:6 4.8 
30 Health and personal care 131.6 0.0 2.6 131.8 -0.8 1:6" 
31 Health care 141.2 0.0 4.8 US 0.1 5.8 
32 Personal care 124.3 -0.1 0.9 128.0 Sales} -0.7 
33 Recreation, reading and education 134.0 0.1 4.1 136.6 -0.1 327 
34  Recreation 120.2 LUS -0.7 122.8 -0.3 -1.4 
35 Reading materials and other printed matter 150.1 1e4: 0.9 148.6 0.3 0.5 
36 Education 201.8 0.6 PAYS: 2055 0.0 28.6 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.0 -0.1 5.8 171.9 0.0 6.1 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.2 0.0 6.2 208.8 0.0 6.9 
39  Alcoholic beverages 145.1 -0.1 SS 144.0 0.0 5:3. 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129.2 -0.1 22 1317:3 0.1 2.4 
41 Energy 129.4 0.6 1.4 129.7 1.0 1.0 
42 All-items excluding energy 12728 0.1 RO 129.3 0.2 159 
43 Food and energy 122.6 0.7 -0.9 123.3 1 17 
44 All-items excluding food and energy 129.3 -0.1 2.4 131.6 0.0 2:9 
45  All-items excluding shelter 126.7 02 Us 12872 0.3 122 


46  All-items converted to 1981 = 100 ae) 173:5 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No 
127.4 0.2 0.9 129.9 0.2 0.4 Ensemble 1 
117.8 0.9 -3.5 123.2 1.4 -2.9 Aliments 2 
109.0 ies -6.5 Apes Pa -5.0 Aliments achetés au magasin &) 
156 0.1 2) 119.3 2.1 -2.0 Viande 4 
106.7 -0.3 One 121.1 0.7 -1.1 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
107.0 0.6 -1.8 117 0.4 1.8 céréaliers 
116.4 6.1 -1.4 120.9 4.0 -7.4 Fruits 7 
110.6 2.6 -25.7 121.8 Sr -20.2 Légumes 8 
82.7 0.0 -21.2 1258 0.3 27 Sucre et préparations à base de sucre 9 
69.7 2.0 -14.5 72.4 Val -11.3 Café et the 10 
103.4 3.8 2.0 109.3 -0.7 -0.4 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
NS 374 187 -1.9 117.0 1.6 -4.7 préparations alimentaires 
136.2 0.1 154 137.6 0.0 1.5 Aliments achetés au restaurant 13 
126.1 -0.1 1.7 129.7 -0.2 0.5 Habitation 14 
129.6 0.0 2.4 13357 -0.1 0.8 Logement 15 
130.0 0.0 2.4 134.3 -0.1 0.8 Logement principal 16 
128.4 0.2 4.0 128.3 0.3 2.6 Logement en location 17 
128.7 0.2 4.0 128.7 0.3 27 Loyer 18 
18182 -0.2 0.5 139.9 0.4 =u Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.2 0.0 6.5 12322 0.0 6.8 pour le logement principal 
119.6 0.6 1.4 123.2 -0.2 0.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
115.4 -0.9 =125 114.0 0.2 -1.6 ménager et services connexes 
128.9 -0.3 0.8 128.6 -0.6 0.4 Habillement 23 
129.6 0.2 0.6 128.4 0.3 1.6 Vêtements pour femmes 24 
126.7 -1.3 0.2 127.9 -1.8 -0.4 Vêtements pour hommes 25 
123.9 0.6 3.1 124.9 0.7 2.6 Transports 26 
12875 0.6 33 124.6 0.7 2.0 Transport privé 27 
125.9 $1.) 0.2 1255 3.8 -5:6 Essence 28 
137.4 0.7 1.6 136.0 0.7 6.3 Transport public 29 
134.7 0.1 0.9 135.6 0.4 1.5 Santé et soins personnels 30 
142.4 -0.1 1.9 1357 -0.1 1.7 Soins de santé 31 
128.7 0.3 0.2 135.0 0.7 1.3 Soins personnels 32 
130.6 -0.3 0.2 132.6 -0.1 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
125.5 US -1.3 127.6 ON -0.9 Loisirs 34 
145.6 0.0 1.8 146.8 -0.4 0.5 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
145.8 -0.3 6.2 146.8 -0.1 6.8 Formation 36 
165.6 0.7 3.0 163.0 0.5 1.5 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.8 0.4 ont 224.9 0.0 -0.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
ize 0.9 3.6 134.1 1.0 3.0 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats spéciaux: 
129.4 0 187, 131.6 0.1 1.1 Ensemble sans les aliments 40 
12741 eS 3.5 121.8 2.0 -0.6 Energie 41 
1274 0.1 0.7 130.7 0.2 0.5 Ensemble sans l'énergie 42 
120.4 1.0 -1.6 122.8 eS -2.4 Aliments et énergie 43 
129.7 0.0 1.6 19235 0.0 1.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
126.5 0.3 0.4 128.4 075 0.3 Ensemble sans le logement 45 
170.0 174.8 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


The Consumer Price Index, June 1992 L’indice des prix a la consommation, juin 1992 
34 Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 


TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


2 ee 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
a nn ES cnr SS —— ————————— bem 
1 All-items 127.1 0.3 1.6 126.6 0.6 1.3 
2 Food 120.6 1.3 -0.2 123.6 -0.1 -1.8 
3 Food purchased from stores 116.8 1.8 -1.2 120.9 -0.1 -3.5 
4 Meat 119.3 3.3 -0.7 128.0 -2.1 -4.5 
5 Dairy products and eggs 123.4 -0.3 6.6 114.1 0.9 Ze 
6 Bakery and other cereal 
products 116.0 073 96 126.8 1.6 4.6 
7 Fruit 11822 SA -1.6 114.8 2.4 -6.1 
8 Vegetables 1e 2.0 -19.7 113.9 2225 -23.4 
9 Sugar and sugar preparations 102.4 -3.2 -10.5 120.6 0.2 -12:5 
10 Coffee and tea 74.6 -2.4 -3.2 9519 -0.2 -0.8 
ia Fats and oils thle 316 -0.4 117.9 218 Ted, 
Wz Other foods, food preparation 
materials and food preparations Wet Ve 11-74 139.9 122 on 
13 Food purchased from restaurants 132.8 0.0 223 1e. 2 0.0 237) 
14 Housing 124.8 -0.2 2.5 123.2 0.0 1.5 
15 Shelter 129.1 0.2 3.4 122.9 -0.1 1.6 
16 Principal accommodation 129.4 0.1 3.6 123.0 =0:1 1.6 
1074 Rented accommodation 122.8 0.6 4.0 121.4 0.2 2.9 
18 Rent 122.8 0.6 4.0 12165 0.2 2.9 
19 Owned accommodation ele 0.0 1.8 12228 -0.2 0.6 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 131.4 0.0 8.1 12877 0.0 3.0 
21 Household operation 117.0 -0.4 Wee 129.6 -0.2 2.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services aloud -1.1 -0.9 118.5 0.8 0.6 
23 Clothing 129.3 -0.1 Wath 128.9 -0.2 alata 
24 Women’s wear 130.0 0.2 2.4 129.6 0.2 2.9 
25 Men's wear 125% -1.3 0.1 1256 -1.4 0.2 
26 Transportation 122.7 0.5 2.1 121.2 25 3.2 
27 Private transportation 122.6 0.3 2.4 120.3 2 3.9 
28 Gasoline 124.9 1S -1.4 107.6 11825 3.8 
29 Public transportation 18222 2.6 412 19276 11r At 
30 Health and personal care 126.3 -0.1 0.7 129.3 0.0 1.5 
31 Health care 132.6 -0.2 2.6 134.4 -0.1 4.6 
32 Personal care 12275 -0.1 -0.4 125.4 0.2 -0.7 
33 Recreation, reading and education 130.2 0.3 1.0 130.7 0.5 1S 
34 Recreation 25:4 0.1 -0.1 122.0 -0.2 -1.1 
35 Reading materials and other printed matter 152:3 2.1 4.5 149.6 6.0 52 
36 Education 146.0 0.3 5:5 161.9 -0.2 10.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 169.2 0.4 0.8 163.2 0.3 1.4 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 232.8 -0.1 1.8 231.2 0.0 de 1 
39 Alcoholic beverages 133.0 0.8 -0.2 129.6 0.5 1.6 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 128.6 0.2 1.9 127.4 0.6 1.9 
41 Energy 127.9 0.8 oo 116.3 6.4 310 
42  Al-items excluding energy W271 0.2 1.4 127.6 0.2 Hed 
43 Food and energy 122.9 1.2 1.0 12186 ‘lee, 0.5 
44 = All-items excluding food and energy 128.9 0.1 Wav 128.7 0.2 1.8 
45 All-items excluding shelter 126.7 0.4 1.0 128.1 0.7 He 


46 ~=All-items converted to 1981 = 100 168.5 165.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Regina Saskatoon 
Indexes . Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No 
127.1 -0.1 1.0 126.7 0.2 0.9 Ensemble 1 
126.3 0.3 -3.0 126.0 0.4 -3.2 Aliments 2 
1247 0.4 -2.7 124.4 0.5 -2.1 Aliments achetés au magasin 3 
130.2 0.2 PAT 1827 -0.6 -1:6 Viande 4 
Ue -1:3 1.8 Wes 0.4 12 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
1350 1.9 3.9 134.4 2.3 6.0 céréaliers 
2525 4.0 -2.3 126.1 2.0 -2.6 Fruits if 
117.6 -0.9 -19.0 119.7 0.4 -22.8 Légumes 8 
VIGO 1.6 197 116.9 0.4 ana Sucre et préparations a base de sucre 9 
88.4 -3.2 -3.4 89.7 0.4 0.3 Café et thé 10 
129.8 0.5 6.6 124.2 -0.6 2.0 Huiles et matieres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
146.1 0.2 215 147.1 0.0 4.9 préparations alimentaires 
130.0 0.1 -3.6 129.8 0.0 -5.3 Aliments achetés au restaurant 118 
118.5 -0.2 0.7 119.4 -0.3 0.3 Habitation 14 
119.3 0.0 0.8 120.5 0.0 0.5 Logement 15 
119.1 0.0 0.7 120.1 “OM 0.4 Logement principal 16 
11227 0.2 1.6 11278 0.2 1.9 Logement en location Wi 
112.6 0.1 Ves M2 0.2 Vee Loyer 18 
117.6 -0.1 0.9 118.9 -0.3 -0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.1 0.0 07 141.3 0.0 -0.6 pour le logement principal 
121.5 0.0 0.2 121.6 0.4 0.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
1128 -0.6 128 diligeo 1.8 1.9 ménager et services connexes 
127.8 -0.5 -4.1 127.0 -0.2 -4.1 Habillement 23 
129.4 -0.2 -4.5 129.3 -0.1 -4.2 Vêtements pour femmes 24 
126.5 -1.7 -4.1 124.9 -1.0 -4.5 Vêtements pour hommes 29 
126.2 -1.7 5.5 122.7 0.7 6.1 Transports 26 
125.6 -2.0 6.2 122.9 0.7 6.9 Transport privé 27 
132.9 eo 20.1 128.8 1.9 19.9 Essence 28 
133.6 122 -0.3 128.2 0.9 0.4 Transport public 29 
140.7 0.6 0.2 153.4 0.4 1.9 Santé et soins personnels 30 
180.3 -0.1 97 189.9 0.7 2.9 Soins de santé 31 
116.4 182 -2.3 128.4 0.2 1.3 Soins personnels 32 
129.4 0.0 1.4 128.1 0.1 2.4 Loisirs, lecture et formation 33 
123.4 0.2 0.0 121.9 0.2 0.7 Loisirs 34 
139.0 -0.5 -5.3 187% -0.4 -2.9 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.9 -0.2 11.8 WSilel -0.2 11.6 Formation 36 
172.4 2.3 6.8 159.7 0.9 5.6 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
230.8 375 9.3 2327 1.0 10.3 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
18372 0.8 4.0 128.9 0.9 2.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
127.2 -0.2 1.7 126.8 0.2 1.7 Ensemble sans les aliments 40 
132.7 -4.0 8.1 Wz 1.0 8.5 Energie 41 
126.5 0.2 0.3 126.4 0.1 0.4 Ensemble sans |’énergie 42 
128.3 -1.1 0.2 127.6 0.6 0.2 Aliments et énergie 43 
126.6 0.1 el 126.4 0.0 1.1 Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
129.9 5072 0.9 1289 0.2 1.0 Ensemble sans le logement 45 
162.9 163.8 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) | 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
1 All-items 126.7 0.4 Ware 126.1 0.1 1.2 
2 Food 121.1 0.5 -1.6 120.8 0.5 -1.4 
3 Food purchased from stores sr 0.9 -3.7 11729 1.0 -2.7 
4 Meat 120.3 -0.7 -3.8 12772 1.6 0.4 
5 Dairy products and eggs 114.1 0.4 155 114.1 0.3 0.3 
6 Bakery and other cereal 
products ANS 27 3.6 124.5 2.1 4.4 
if Fruit 1N223 6.6 -3.7 101.8 -0.1 -9.1 
8 Vegetables 107.8 1e 7 -19.9 109.3 1.0 -19.9 
9 Sugar and sugar preparations 118.7 27 -14.2 118.4 0.0 -8.6 
10 Coffee and tea 90.9 0.0 2.2 80.5 -1.0 -1.0 
Tat Fats and oils 120.6 0.8 OA 126.6 0.0 0.1 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 134.5 -0.7 3.9 126.4 -0.6 -0.9 
13 Food purchased from restaurants 18574 -0.2 33 130.4 -0.5 12 
14 Housing 121.5 -0.3 1.3 121.4 -0.7 1.1 
15 Shelter 124.7 0.1 2.3 124.0 -0.1 29 
16 Principal accommodation 1253 0.2 275 124.4 -0.1 2.4 
Wie Rented accommodation 123.9 0.2 3.6 124.1 0.2 229 
18 Rent 124.1 0.2 35 124.4 0.2 2e 
19 Owned accommodation 126.9 0.1 1.4 124.5 -0.3 0.0 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 12287 0.0 2.9 123.8 0.0 A) Used 
21 Household operation pus -2.5 -1.3 111.8 -2.6 -1.8 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 1187 -0.1 aS 118.0 -1.6 Oh 
23 Clothing 125.9 -0.6 -0.3 126.6 -0.6 -0.8 
24 Women’s wear 126.6 -0.3 -1.1 1276 -0.4 -1.1 
25  Men’s wear 12323 -1.5 -0.2 124.1 TEA -0.2 
26 Transportation 123.6 23 5.9 119.8 1.3 4.1 
27 Private transportation 124.0 2 6.6 121.6 ira 4.5 
28 Gasoline 128.3 7.9 3.4 119.6 3.6 -1.6 
29 Public transportation 132% 0.9 -0.4 123.8 ea hs. 0.8 
30 Health and personal care 131.0 0.1 3.3 127.9 0.3 1.0 
ai Health care 137.6 -0.4 3.4 118725 0.4 975 
32 Personal care 12677 0.3 os 121.8 0.2 -0.7 
33 Recreation, reading and education 130.8 0.3 1.6 129.8 0.3 1.2 
34 Recreation 125.8 0.4 0.1 12520 0.6 0.0 
35 Reading materials and other printed matter 150.8 161 2.0 18725 -1.4 -0.2 
36 Education 145.9 -0.2 8.6 1527 -0.5 8.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 179.7 0.0 PA 178.9 0.1 2.8 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.3 0.0 1.9 265.8 0.0 0.6 
39  Alcoholic beverages 141.4 0.1 2.4 146.6 01 4.3 
Selected special aggregates: 
40 = All-items excluding food 127.9 0.3 2.4 126.9 -0.1 1.6 
41 Energy 122.4 4.3 2.8 121.4 1.8 4.3 
42 All-items excluding energy 127.0 0.1 1.6 126.3 -0.1 1.0 
43 Food and energy 121.6 ES 2079 120.8 0.8 0.1 
44  All-items excluding food and energy 128.4 0.0 29 12740 -0.2 io 


45  All-items excluding shelter 12728 0.5 Wes 126.8 0.2 0.8 
46 All-items converted to 1981 = 100 162.6 161.2 


The Consumer Price Index, June 1992 L’indice des prix a la consommation, juin 1992 37 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au cat. 


TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 1992 from June 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juin 1992 contre Juin 1992 contre 
June May June June May June 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin No 
127.0 0.0 2.4 126.4 0.2 1.7 Ensemble 1 
126.7 -0.2 0.2 125.7 0.1 -0.1 Aliments 2 
123% -0.3 -1.0 122.9 -0.2 -1.2 Aliments achetés au magasin 3 
133.0 -1.3 0.7 124.8 0.3 -0.2 Viande 4 
114.5 1.6 6.2 110.6 0.5 4.5 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
1223 0.2 an 129.6 -0.3 1.9 céréaliers 
1825 0.9 -7.6 125.8 2.8 -6.0 Fruits Th 
124.6 -3.6 -20.8 126.3 -2.7 -18.2 Légumes 8 
115.5 3.8 -6.6 113.9 -3.4 -7.5 Sucre et préparations a base de sucre 9 
83.6 0.2 2.2 85.4 -5.6 0.0 Café et thé 10 
135m -0.1 se 129.0 -2.3 10.2 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
140.8 -0.8 6.3 143.5 0.6 Se préparations alimentaires 
134.1 0.0 BLT 132.2 0.5 2.5 Aliments achetés au restaurant 13 
121.0 -0.2 1.4 119.5 0.1 0.6 Habitation 14 
12216 0.1 125 120.6 (02 0.8 Logement is 
122.8 0.0 1.6 120.2 0.2 0.7 Logement principal 16 
126.3 0.4 25 130.6 0.5 4.8 Logement en location 17 
126.1 0.4 2.5 131.0 0.5 4.8 Loyer 18 
123.3 -0.1 0.8 115% 0.2 179 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
111325 0.0 2.9 114.7 0.0 -0.9 pour le logement principal 
118.5 -0.3 2.2 116.6 -0.5 1.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
is 7 -0.9 -0.1 Wie -0.5 -0.9 ménager et services connexes 
123.9 -0.3 2.0 125.7 -0.2 2.1 Habillement 23 
122.9 -0.2 1.8 125% -0.2 2.0 Vêtements pour femmes 24 
124.8 -0.7 225 124.9 -0.4 2.4 Vêtements pour hommes 25 
129.3 0.9 6.0 12729 0.2 3.3 Transports 26 
10183 0.8 GA 127.6 0.0 3.7 Transport privé DT 
119.3 1.9 -2.2 112.4 -4.0 -11.1 Essence 28 
124.4 1.4 122 1323 1.0 1.2 Transport public 29 
123.8 -0.2 0.6 125.4 0.3 2.7 Santé et soins personnels 30 
126.3 0.3 ei 125.5 0.1 2.9 Soins de santé ait 
122.0 -0.7 -1.1 12572 0.6 2.7 Soins personnels 32 
128.3 -0.4 13 129.6 0.6 0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
123.6 -0.2 -0.6 125.9 0.8 -1.6 Loisirs 34 
138.8 -1.4 -0.6 145.9 -0.1 1.4 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.1 -0.4 8.8 138.1 -0.1 7.4 Formation 36 
164.1 0.2 8.0 164.5 0.2 8.2 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
240.4 -0.4 12.1 251.9 0.0 15.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
142.7 0.4 6.3 142.4 0.4 5.6 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
lèvre 0.1 29 126.7 0.2 2.0 Ensemble sans les aliments 40 
115.4 1.0 -0.2 11227 -1.9 -6.1 Energie 41 
127.9 -0.1 2.6 127.6 02 2.2 Ensemble sans l'énergie 42 
123.6 0.1 0.1 122.2 -0.4 -1.6 Aliments et énergie 43 
128.3 -0.1 972 128.1 0.3 2.7 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.8 0.0 2.8 128.9 0.1 2.0 Ensemble sans le logement 45 
IEE PR ETS RS RE APE SEL SR RE SR Re RE 
164.2 131.3(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


SS Se eee eee Ene 


(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


ZE 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juin 1992 contre 


June May June 
1992 1992 1991 
No Juin Mai Juin 
D de a ee ee 
1 All-items 122.8 0.0 0.7 
me ee ee de Se PR PR le Cie PR LP 
2 Food 116.1 0.3 -3.0 
3 Food purchased from stores 109.3 0.1 -5.0 
4 Meat 109.8 1.6 -3.5 
5 Dairy products and eggs 110.3 125 -0:5 
6 Bakery and other cereal 
products WAKES} 0.2 0.3 
7 Fruit 105.6 6.0 -9.1 
8 Vegetables 98.7 -5.5 -22.5 
9 Sugar and sugar preparations 2: x oe 
10 Coffee and tea 71.8 TT -11.0 
11 Fats and oils 110.9 -4.3 0.4 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations ms de : 
13 Food purchased from restaurants 135.6 0.6 1.6 
14 Housing 122.5 0.1 1.9 
15  Shelter 1. dc DE 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 117.5 0.0 6:5. 5 
21 Household operation 119.0 0.3 1e 
22 Household furnishings, equipment 
and related services Tiles} 0 -0.4 
23 Clothing 129.0 0.2 2.1 
24 Women’s wear 130.6 0.7 1-7 
25 Men's wear 12727 -0.9 32 
26 Transportation 113.6 -0.3 1.7 
27 Private transportation 114.2 -075 2.6 
28 Gasoline ire -2.1 -2.3 
29 Public transportation 119.2 0.8 3.3 
30 Health and personal care 127.1 -0.5 0.7 
31 Health care 132.9 -0.4 4.9 
32 Personal care 129% -0.5 -1.6 
33 Recreation, reading and education 125.4 0.2 1.8 
34 Recreation 119.4 0.4 1.4 
35 Reading materials and other printed matter aC 2€ % 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.1 0.0 0.5 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.7 0.0 2.0 
39  Alcoholic beverages 133.6 0.0 =O 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.2 0.0 1.6 
41 Energy 1 evs) AAC 125 
42 All-items excluding energy 123.8 0.2 (01274 
43 Food and energy S23 01 =k 
44 All-items excluding food and energy 125.6 0.1 1.6 
45  All-items excluding shelter 121.9 0.1 0.2 
46 = All-items converted to 1981 = 100 148.8 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(7) 


Indexes Percentage Change 
June 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juin 1992 contre 


June May June 
1992 1992 1991 
Juin Mai Juin No 
124.2 -0.2 0.9 Ensemble 1 
116.3 -2.2 -2.1 Aliments 2 
109.0 -3.3 -4.6 Aliments achetés au magasin 3 
114.0 -0.2 -2.6 Viande 4 
109.2 -0.6 1.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
line -6.5 0.2 céréaliers 
106.1 -6.8 -4.5 Fruits 7 
88.4 -13.9 -28.7 Légumes 8 
Ze ze 2 € Sucre et préparations à base de sucre 9 
78.0 0.0 =3:5 Café et the 10 
126.4 -4.0 0.2 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
219 26 = préparations alimentaires 
13322 0.0 2.9 Aliments achetés au restaurant 13 
119.7 -0.3 1.4 Habitation 14 
de ue “i: Logement 1S 
Logement principal 16 
Logement en location diz. 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
133.0 0.0 8.9 pour le logement principal 
W227 -0.5 -2.3 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.7 al -3:0 ménager et services connexes 
129.2 0.3 0.2 Habillement 23 
12727 0.9 153 Vêtements pour femmes 24 
12723 -0.6 0.5 Vêtements pour hommes 25 
118.1 0.4 2.0 Transports 26 
119.2 0.0 ON Transport privé 27 
107.2 0.0 =0:3 Essence 28 
122.3 Ws) “2 Transport public 29 
121.7 2.4 1.5 Santé et soins personnels 30 
127.9 -0.1 4.8 Soins de santé 31 
117.6 4.2 -0.5 Soins personnels 32 
Cr OS on PR TE M ea OURS CRE AUS Hit ee OR ER PURE RES ER EEE 
126.8 0.3 0.1 Loisirs, lecture et formation 33 
12841 0.4 -1.4 Loisirs 34 
ne oe Hc Matériel de lecture et autres imprimes oS) 
Formation 36 
ee a el a ea a CE SR i a a a re 
161.4 0.2 3.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
208.6 0.0 3.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
146.8 0.3 27 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.8 0.2 1.5 Ensemble sans les aliments 40 
119.1 0.0 5.0 Energie 41 
124.5 -0.2 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
116.8 -1.7 -0.3 Aliments et énergie 43 
126.3 0.2 122 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.1 =0:S 0.1 Ensemble sans le logement 45 
EE 
157.7 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


ER i EEE EE 
(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982 = 100 
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FEATURE ARTICLE 


SOME ASPECTS OF THE RELATIONSHIP 
BETWEEN INDIRECT TAXES AND THE CPI 


by Joanne Moreau* 


Indirect taxes are among the factors often cited as causing 
variations in the Consumer Price Index (CPI). How do the 
various taxes show up in the CPI? Are there measures that 
exciude indirect taxes? These are questions which this article 
will address. 


Direct and Indirect Taxes 


Taxes are either direct or indirect. Theoretically, a direct tax is 
levied directly upon the taxpayer and cannot be shifted. Taxes 
on personal and corporate income are considered direct. In- 
direct taxes, on the other hand, are collected by a third party 
and can be shifted partly or totally to consumers. They can 
also be defined as taxes levied on the production or use of 
particular goods and services and thus only indirectly on 
persons. Duties and excise taxes, licenses and permits, sales 
and property taxes are examples of indirect taxes. (See Ap- 
pendix 1.) 


The effect of changes in indirect taxes on the CPI is im- 
mediate and, we suppose, easily identifiable because the CPI 
measures movements of final prices paid by the consumer, 
including taxes. The tax may already be included in the list 
price of goods or services, or may be added to that price. 
Indirect taxes levied at intermediate steps of production, such 
as import duties, are always included in the list price. They 
are hidden from the consumer. Taxes that are added to the 
retail price of a commodity are visible. The best known exam- 
ples are the various sales taxes. 


The CPI is used by public administrations, unions, business, 
research establishments and other large segments of the 
population as a general indicator of inflation. Users are inter- 
ested in movements due to tax changes because the CPI is 
often used to adjust incomes, wages and other payments in 
order to maintain purchasing power. 


How Indirect Taxes Affect the CPI 


A number of factors linked with indirect taxes can influence 
the CPI, including: changes in the taxation rate, the taxation 
base, the stage of production at which the tax is applied, the 
imposition of a tax on another tax, a change in the mode of 
taxation, the nature of taxes and rebates and subsidies. Be- 
cause the CPI measures changes in prices paid by consum- 
ers, including taxes, any change in taxes has an impact on 
the CPI (Table 1 shows the importance of such changes). 
However, it is never possible to identify their precise impact, 
because of numerous adjustments in the behaviour of different 
players in the economy in reaction to each of these changes. 
The following paragraphs explain the first possible effects of 
each kind of change in the tax system. 


* Economist, Consumer Prices Section, Prices Division. 


ARTICLE SPECIAL 


QUELQUES ASPECTS DE LA RELATION ENTRE 
LES TAXES INDIRECTES ET L’IPC 


par Joanne Moreau” 


L’évolution des taxes indirectes est parmi les facteurs couramment cités 
comme cause des variations de l’indice des prix a la consommation 
(IPC). Comment les diverses taxes se manifestent-elles dans l'IPC? 
Existe-t-il des mesures excluant les taxes indirectes? Voici autant de 
questions auxquelles cet article tentera de répondre. 


Taxes directes et indirectes 


On distingue couramment deux formes de taxation: les taxes dites 
directes et les taxes dites indirectes. Théoriquement une taxe directe 
est prélevée directement auprès du payeur de taxe et ne peut pas être 
transférée. Les impôts sur le revenu des particuliers et des sociétés 
sont considérés comme des taxes directes. Les taxes indirectes quant à 
elles sont collectées par un tiers et peuvent être transférées de façon à 
toucher totalement ou partiellement le consommateur. Elles peuvent 
également être définies comme des taxes prélevées en relation avec la 
production ou l'usage de biens ou de services particuliers donc seule- 
ment indirectement sur les contribuables. Les droits et taxes d’accise, 
les licences et permis, les taxes de vente et les impôts fonciers ne sont 
que quelques exemples de taxes indirectes.(Voir appendice 1) 


L'effet des modifications de taxes indirectes sur l'IPC est immédiat, on 
le suppose donc facilement identifiable puisque IPC mesure l’évolution 
des prix finaux payés par le consommateur en y incluant ces taxes. 
Ces dernières peuvent être déjà incluses dans le prix de vente affiché 
des biens ou des services ou doivent être calculées en sus. Les taxes 
indirectes prélevées aux étapes intermédiaires de la production, telles 
que les droits de douanes à l’importation, sont toujours incluses dans le 
prix de vente affiché. Elles sont invisibles au consommateur. Les taxes 
calculées en sus du prix de vente au détail sont des taxes visibles. 
L'exemple le mieux connu de ce type de taxes est surement la catégo- 
rie des diverses taxes de vente. 


L'IPC est couramment utilisé comme indicateur général de l'inflation par 
les administrations publiques, les syndicats, les milieux d’affaires, les 
établissements de recherche et de très vastes segments de la popula- 
tion. Les usagers s'intéressent aux mouvements dus aux changements 
de taxes parce que l'IPC est souvent utilisé pour rajuster les revenus, 
les salaires ou d’autres paiements afin de maintenir leur pouvoir 
d'achat. 


Comment se manifestent les taxes indirectes dans l’IPC 


Plusieurs facteurs reliés aux taxes indirectes peuvent affecter l'IPC: le 
changement du taux de taxation, de l'assiette de taxation, de l'étape de 
la production à laquelle la taxe est appliquée, l'imposition d’une taxe sur 
une autre, une modification du mode de taxation, de la nature des taxes 
et des rabais et subventions éventuellement accordés. Puisque l'IPC 
mesure l’évolution des prix payés par les consommateurs incluant 
toutes les taxes, toute modification de ces taxes a donc des con- 
séquences sur l’'IPC (le tableau 1 nous montre que de telles modifica- 
tions sont importantes). Toutefois il n'est jamais possible d'identifier 
precisément leur impact car il y a de nombreux ajustements dans les 
comportements des agents économiques en réaction à chacune de ces 
modifications. Les paragraphes suivants explicitent les premiers effets 
possibles de chaque sorte d'aménagement du système de taxes. 


*  Économiste, Section des prix à la consommation, Division des 
prix. 
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TABEE A TABLEAU - 1 
Tax Revenues by Federal, Provincial and Local Governments: Recettes de taxes par administrations federale, provinciales et 
Rate of Change and Proportions, 1983-1991! locales: taux de variation et proportions, 1983-1991! 
TES BN ee a en R EE LL QE à 
Annual rate Proportion of tax 
of change for revenues to total 
the 1983-1991 tax revenues? 
period 
Proportion des 
Taux de recettes de taxes 
variation par rapport au 
annuel pour recettes totales 
la période de taxes? 
1983-1991 
1983 1991 
Federal government: Administration fédérale: 
Personal income tax 10.0 28.14 30.88 Impôt sur le revenu des particuliers 
Corporate income tax 0.2 7.56 3.95 Impôt sur le revenu des sociétés 
Canada Pension Plan WE 2.76 3.42 Régime de pensions du Canada 
Customs import duties 1.9 2.54 1.52 Droits de douanes a l’importation 
Excise duties 6.6 1.06 0.91 Droits d’accise 
Excise taxes 14.5 6.82 10.36 Taxes d’accise 
Sales tax 14.8 (5.09) (7.87) Taxes de vente 
Other excise taxes oan (1.74) (2.49) Autres taxes d’accise 
Other indirect taxes -15.6 2.50 0.33 Autres taxes indirectes 
Total of tax revenues, federal Total des recettes de taxes, administration 
government 8.5 Dinos 5197 fédérale 
Provincial governements: Administrations provinciales: 
Personal income tax 9.8 18.67 20.15 Impôt sur le revenu des particuliers 
Corporate income tax 5.8 2.21 1.78 Impôt sur le revenu des sociétés 
Quebec Pension Plan 10.4 0.88 1.00 Régime des rentes du Québec 
Gasoline tax 5.4 2259 1.97 Taxe sur l'essence 
Licences, fees and permits (motor vehicle Licenses, droits et permis (incluant véhicules 
included) 10.0 0.58 0.64 automobiles) 
Real property tax 8.3 0.96 0.93 Impôts fonciers 
Retail sales tax (including liquor and Taxes sur les ventes au détail (alcool et 
tobacco) 9.9 8.11 8.86 tabac compris) 
General sales tax 9.9 (7.02) (7.70) Taxes de vente générale 
Sales tax on alcohol and tobacco 9.7 (1.09) Cele), Taxes de vente sur l’alcool et le tabac 
Other indirect taxes 52 3.90 3.00 Autres taxes indirectes 
Total of tax revenues, provincial Total des recettes de taxes, administrations 
governments 8.8 37.84 38.33 provinciales 
Local governments: Administrations locales: 
Amusement tax 2.2 0.02 0.01 Taxe sur les divertissements 
Licences, fees and permits 1124) 0.12 0.16 Licenses, droits et permis 
Real and personal property tax 7.6 9.42 8.69 Impôts fonciers et mobiliers 
Retail sales tax 18.0 0.01 0.02 Taxes sur les ventes au détail 
Other indirect taxes 10.8 AX 1.41 Autres taxes indirectes 
Total of tax revenues, local Total des recettes de taxes, administrations 
governments 8.0 10.78 10.29 locales 


All tabulations are calculated from current dollar figures provided by National Accounts and Environment Division. 

Tous les calculs de ce tableau ont été faits a partir de données en dollars courants fournies par la Division des comptes 
nationaux et de l'environnement. 

Total tax revenues do not include withholding taxes from non-residents. 

Les recettes totales de taxes n'incluent pas les retenues fiscales des non-residents. 
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The CPI reflects a change in the rate of sales taxes in the 
month of the tax change as a once and-for-all movement. 
When analysis of the CPI is based on year-over-year 
changes, rather than on monthly price movements, the tax 
change-will affect the twelve-month changes. 


a) The rate of taxation 


Although the impact of an increase or a decline in an indirect 
tax on the CPI might be expected to be immediate and 
proportional to the change in tax, this is not necessarily the 
case. The final impact also depends on market forces and the 
demand for various products. For some products, consumer 
demand is price elastic, that is it changes a lot in relation to 
prices. Sellers of such products can decide to absorb part of 
a tax increase if they believe that demand will fall too much at 
the new price. On the other hand, if sellers think that con- 
sumer demand is price inelastic, that is it will not fall despite a 
rise in prices, they may transfer the entire tax to the con- 
sumer. Some merchants choose to raise their own prices at 
the same time as tax increases to make the additional price 
increase less evident to consumers. However consumer de- 
mand is inelastic only in the short term. In the long term, 
consumer demand for a more heavily taxed good or service 
often falls, as has been the case for cigarettes and gasoline. 


b) The taxation base 


To increase receipts from indirect taxes, governments can 
also broaden the tax base; they can decide to tax a greater 
number of products. The impact on the CPI is then equivalent 
to that of a price increase of the same percentage as the tax 
on those products that are newly taxed, assuming that retail- 
ers do not adjust prices. An example is the broadening of the 
Quebec sales tax to include clothing and furniture in January 
1991, and services as of July 1992. 


c) The stage of production at which the tax is levied 


The stage of production at which the tax is levied also has an 
influence on the CPI because each tax levied before the sale 
to the consumer may have a cascading effect, where the 
price will increase by more than the yield of the tax. To 
illustrate this phenomenon, take the example of a 10% tax 
applied at the factory gate such as the now defunct manufac- 
turer's sales tax and suppose a good valued at $100. The 
retailer will pay $110 to buy this good from the manufacturer. 
If the retailer takes a mark-up of 50%, the consumer will pay 
$165 for that good. The same good with the same mark-up 
would cost $150 if it were not taxed. The after-tax price is 
thus $15 or 10% higher than the price without tax. This price 
increase does indeed correspond to the taxation rate, but the 
dollar value of this increase is $5 higher than the tax yield, 
which is only $10. 


The cascading effect will not take place if competition or 
consumer resistance to price increases forces retailers to 
diminish their mark-ups. It is also possible, under particular 
conditions, that taxes levied at an intermediate step in produc- 
tion would not be reflected in the price of a good. 


L'IPC subit le choc d’un changement de taux de taxe de vente dès le 
mois d'introduction du nouveau taux et il s’agit d'un changement une 
fois pour toutes. Toutefois l'habitude est prise de commenter l’évolution 
de l'indice non seulement sur un mois mais aussi sur une année; dans 
ce cas, le changement a un moment donné d’un taux se répercute 
évidemment sur cet indicateur durant 12 mois consécutifs. 


a) Le taux de taxation 


Bien que l'impact d’une hausse ou d’une diminution de taxe indirecte 
sur lIPC puisse paraître immédiat et intégral, il n’est toutefois pas 
nécessairement proportionnel au changement de taxe. L'impact final 
dépend des forces du marché et varie selon la demande des produits. 
Pour certains produits, la demande des consommateurs est élastique 
par rapport au prix, c'est-à-dire qu'elle varie fortement en fonction du 
prix. Lors d’une augmentation des taxes pour de tels produits, les 
vendeurs peuvent décider d’absorber une partie de cette augmentation 
de taxe parce qu'ils estiment que la demande des consommateurs 
risque de trop diminuer s'ils leur font supporter la totalité de 
l'augmentation. Par contre, lorsque les vendeurs estiment que la de- 
mande des consommateurs par rapport au prix est inélastique, 
c'est-à-dire qu’elle ne diminue pas malgré une hausse de prix, ils 
peuvent décider de transférer la totalité de la taxe aux consommateurs. 
Certains commerçants choisissent même le moment de l'introduction 
d'une hausse de taxe pour augmenter leurs propres prix de façon à ce 
que cette hausse supplémentaire soit moins évidente aux yeux des 
consommateurs. Cependant pour la plupart des produits et services, la 
demande des consommateurs ne demeure inélastique qu’à court terme 
seulement. A long terme, les consommateurs finissent assez souvent 
par diminuer leur consommation du bien ou service fortement taxé, 
comme ce fut le cas pour les cigarettes et |’essence. 


b) L’assiette de taxation 


Pour augmenter les recettes provenant des taxes indirectes, les gouver- 
nements peuvent aussi élargir l’assiette de taxation, c’est-à-dire qu'ils 
peuvent décider de taxer un plus grand nombre de produits. L’impact 
sur l’IPC est alors équivalent à celui qu’aurait eu une hausse de prix du 
même pourcentage que la taxe sur les produits nouvellement taxés, a 
condition que les détaillants n’ajustent pas leurs prix. C'est par exem- 
ple, cette forme qu’a prise l'extension de la taxe de vente du Québec à 
l'habillement et à l’ameublement en janvier 1991, et celle qu’aura 
l'extension de cette même taxe aux services en juillet 1992. 


c) L’étape de production à laquelle la taxe est appliquée 


L'étape de production à laquelle la taxe est appliquée a aussi une 
influence sur l'IPC; pour toute taxe prélevée avant la vente au consom- 
mateur, la possibilité d’un effet de pyramide existe. L'effet de pyramide 
est un processus par lequel le prix de vente augmente d’une valeur 
supérieure au rendement de la taxe. Pour illustrer ce phénomène, 
prenons pour exemple une taxe de 10% appliquée au produit à la sortie 
de la manufacture, telle que l’ancienne taxe de vente des manufac- 
turiers, et supposons un bien d'une valeur de 100$. Le détaillant devra 
débourser 110$ pour acheter ce bien du manufacturier. Si le détaillant 
applique une marge bénéficiaire de 50%, le consommateur payera ce 
bien 165$. Le même bien non taxé sur lequel on applique la même 
marge bénéficiaire, n'aurait coûté que 150$ au consommateur. Le prix 
après taxe a donc augmenté de 15$ soit 10% du prix avant taxe. S'il 
est vrai que cette augmentation de prix correspond au taux de taxation, 
sa valeur absolue est supérieure de 5$ au rendement de la taxe qui 
n'est que de 10$. 


Cet effet de pyramide ne se manifestera toutefois pas si la concurrence 
ou la résistance des consommateurs aux hausses de prix force les 
détaillants à diminuer leurs taux de marge bénéficiaire. Il est aussi 
concevable, dans certaines conditions particulières, que les taxes ap- 
pliquées à une étape intermédiaire de la production ne se reflète 
aucunement dans le prix d’un bien. 
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d) The imposition of one tax on another 


There is also a cascading effect in Quebec and the Atlantic 
provinces where provincial sales taxes are applied to prices 
that already include the Goods and Services Tax (GST) of 
7%. To illustrate this effect, compare the situation in the 
provinces of Ontario and Quebec where the sales tax is 8%, 
but it is applied differently. A good with a value of $10 will 
cost $11.50 in Ontario ($10 X (1.07 + 0.08)), but $11.56 
($10 X 1.07 X 1.08) in Quebec. The real taxation rate, that 
paid by the consumer, is therefore 15.56% in Quebec, and 
15% in Ontario. A change in the rate of the GST would 
therefore affect the eastern provinces and Quebec slightly 
more than the western provinces and Ontario. An increase of 
1% in the GST would have the same effect on the CPI as a 
rise of 1% in prices in the western provinces and Ontario, but 
would raise prices by 1.08% in Quebec, 1.10% in New- 
Brunswick, 1.11% in Nova Scotia and Prince Edward Island, 
and 1.12% in Newfoundland, given the present provincial 
sales tax rates. 


e) The mode of taxation 


A change in the mode of taxation, such as took place when 
Canada went from the Manufacturers’ Sales Tax to the 
Goods and Services Tax (GST), which is a value added tax, 
obviously affects the CPI. The Manufacturers’ Sales Tax rate 
was 13.5% (when it was removed), applicable on the factory 
gate selling price of the majority of goods manufactured, 
produced or imported in Canada. This tax was incorporated in 
the price of goods, and thus hidden from consumers. In 
January 1991, it was replaced by a tax applied on the selling 
price of goods and services to the consumer. The theoretical 
impact of the GST on the price of goods that were subject to 
the manufacturers’ sales tax corresponds to the difference 
between the 7% GST rate and the effective rate of taxation of 
the manufacturers’ sales tax on the retail price. 


f) The nature of indirect taxes 


There are various types of indirect taxes, for example ad 
valorem taxes and specific taxes. The former are calculated in 
proportion to the value of the goods and services bought, so 
that the amount of the tax increases in proportion to the price. 
The iatter represent a fixed amount levied per unit of produc- 
tion. 


The CPI reacts differently according to which kind of tax is 
levied on a product. Compare, for example, a rise in price of 
1% on a product affected by an ad valorem tax such as the 
GST to the same price hike on a pack of cigarettes, subject 
to a specific excise tax of $1.00 per package. Suppose that 
each of these products has a pre-tax value of $5. The price 
of the first will jump from $5.35 to $5.40, an after-tax increase 
of 1%. The price of the package of cigarettes will go from 
$6.00 to $6.05, an after-tax increase of 0.80%. These two 
pre-tax price increases are the same, but they do not affect 
final prices, and thus the CPI, in the same way. 


The price increase of a good taxed under the ad valorem 
scheme generally results in an increase of the same percen- 
tage because the tax is a fixed proportion of the price. A price 
increase for a good subject to a specific tax produces a lesser 
increase in the CPI, in percentage terms, because the amount 
of taxes paid represents a declining portion of the price. 
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d) L’imposition d’une taxe sur une autre 


Il existe aussi un effet de pyramide au Québec et dans les provinces de 
l'Atlantique où les taxes de vente provinciales sont imposées sur un 
prix incluant déjà la taxe sur les produits et services (TPS) de 7%. 
Pour illustrer cet effet de pyramide, comparons les cas des provinces 
de l'Ontario et du Québec où la taxe de vente provinciale est de 8% 
mais où son application est différente. Un bien d'une valeur de 10$, en 
coûtera 11.50$ (10$ X (1.07 + 0.08)) au consommateur qui l’achète 
en Ontario mais 11.56$ (10$ X 1.07 X 1.08) au consommateur qui 
l’'achète au Québec. Le taux de taxation effectif, soit le taux réel payé 
par le consommateur, est par conséquent de 15.56% au Québec 
comparativement à un taux de 15% en Ontario. Une variation du taux 
de la TPS aurait donc un impact un peu plus grand sur les provinces 
de l'Est et le Québec que sur celles de l'Ouest et l'Ontario. Une hausse 
de 1% de la TPS par exemple, aurait le même impact sur l'IPC qu’une 
hausse de prix de 1% dans les provinces de l'Ouest et en Ontario mais 
serait équivalent à une hausse de prix de 1.08% au Québec, de 1.10% 
au Nouveau-Brunswick, 1.11% en  Nouvelle-Ecosse et a 
l’Ile-du-Prince-Edouard et de 1.12% à Terre-Neuve (aux taux présents 
des taxes de vente de ces provinces). 


e) Changement du mode de taxation 


Un changement du mode de taxation tel que celui qui s’est produit lors 
du passage de la taxe de vente des manufacturiers a la taxe sur les 
produits et services (TPS) qui est une taxe sur la valeur ajoutée, affecte 
évidemment l’IPC. La taxe de vente des manufacturiers de 13.5% (au 
moment de son abolition), était applicable sur le prix de vente a la 
sortie de la manufacture de la majorité des biens manufacturés, pro- 
duits ou importés au Canada. Cette taxe était incorporée au prix des 
biens de telle sorte qu’elle était invisible au consommateur. En janvier 
1991, elle a été remplacée par une taxe appliquée sur le prix de vente 
des produits et des services. L’impact théorique de la TPS sur les prix 
des biens qui étaient déjà touchés par la taxe de vente des manufac- 
turiers correspond donc à la différence entre le 7% de la TPS et le 
taux effectif de la taxe de vente des manufacturiers sur le prix du 
détaillant. 


f) La nature des taxes indirectes 


Les taxes indirectes peuvent être de différentes natures. On parle par 
exemple de taxes ad valorem ou spécifiques. Les taxes ad valorem 
sont calculées-en proportion de la valeur des produits ou services 
achetés, de telle sorte que le montant de la taxe augmente proportion- 
nellement au prix, tandis que les taxes spécifiques représentent un 
montant fixe prélevé sur une unité de production. 


L'IPC réagit différemment à une hausse de prix selon le type de taxe 
imposée sur un produit. Comparons par exemple une augmentation de 
prix avant taxe de 1% sur un produit touché par une taxe ad valorem 
telle que la TPS, à la même hausse de prix sur un paquet de cigarettes 
touché par une taxe d’accise spécifique de 1.00$/paquet. Supposons 
que chacun de ces deux produits ont une valeur hors taxe de 5$. Le 
prix du produit touché par la TPS passera donc de 5.35$ à 5.40$, une 
augmentation après taxe de 1%. Le prix du paquet de cigarettes 
passera quant à lui de 6.00$ à 6.05$, une augmentation après taxe de 
0.80%. Bien que ces deux augmentations de prix avant taxe soit les 
mêmes, elles n'ont pas le même effet sur le prix final et donc sur l'IPC. 


L'augmentation du prix d’un bien touché par une taxe ad valorem 
produit généralement une augmentation du même pourcentage de l’IPC 
puisque la taxe représente une proportion fixe du prix. Une augmenta- 
tion de prix d’un bien touché d’une taxe spécifique produit une aug- 
mentation moindre de l'IPC (en pourcentage) puisque le montant de 
taxe payé représente alors une proportion décroissante du prix. 
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g) Tax rebates 


Tax rebates have the same impact on the CPI as a price 
decline because they are given directly to consumers. They 
are reflected wholly and immediately in the CPI. Let us take 
for example the GST, which introduced a tax of 7% on new 
houses, while at the same time granting a tax rebate of 36% 
on houses of less than $350,000 (up to a maximum of 
$8,750). In the end, the consumer only pays 4.58% of taxes 
(7% - (7% X 0.36)) and this is the figure that is factored into 
the CPI, instead of the 7%. As in previous examples, we 
have assumed that pre-tax prices do not change when taxes 
are modified, which is not always the case in reality. 


h) Subsidies 


It is difficult to estimate the extent to which subsidies given to 
producers are transferred to consumers through a drop in 
prices that would be measured in the CPI. Frequently, the 
effect of subsidies on prices is not identifiable. When sub- 
sidies influence prices heavily, such as in the case of subsi- 
dized housing, those prices are often excluded from the CPI. 


It is easier to link a price increase to a drop in subsidies 
because this would be reflected instantaneously in an in- 
crease in the production costs of enterprises and often in their 
prices. This is what was observed in Quebec (and reflected in 
the CPI) in January 1992, when urban bus fares were revised 
upwards due to a decline in provincial subsidies. 


Direct taxes 


Do direct taxes and their movements also affect the Con- 
sumer Price Index? The CPI measures price variations by 
comparing, through time, the cost of a basket of products 
specified according to purchases made by a target population 
in a given reference period, all the while keeping product 
quantity and quality constant. Personal income taxes are not 
included in the CPI because they are not associated with 
particular goods or services, even though one can consider 
both direct and indirect taxes as the price of government 
services. A rise of personal income tax, therefore, does not 
affect the CPI directly. 


However, such a price increase certainly has an indirect effect 
on the CPI. A rise in personal income tax affects prices 
through consumer demand. It affects the disposable income of 
consumers, and thus the level of their total expenditures, 
according to the characteristics of the taxpayers, thus affect- 
ing the weights of the index. Neither of these effects is directly 
identifiable. 


Corporate income taxes do not affect the CPI directly, but can 
have an indirect effect if competition allows companies to 
transmit their rise in costs to the consumer through a price 
hike. The final impact of this is not identifiable: there is a time 
lag between the imposition of the tax and the price increase, 
the price increase may be spread over a number of products 
and the pass-through may be only partial. 


Other factors affecting the CPI 


Consumers sometimes shift their spending habits relatively 
quickly to respond to increases in prices or indirect taxes. 
Usually, they reduce their consumption of the good or service 
whose price has increased, or substitute some other, less 
expensive, or less taxed good or service. 


g) Rabais de taxe 


Les rabais de taxe ont le même impact sur l'IPC qu'une baisse de prix 
puisqu'il sont accordés directement aux consommateurs. Ils sont re- 
flétés intégralement et immédiatement dans l'IPC. Prenons l'exemple de 
la TPS qui a introduit une taxe de 7% sur les maisons neuves, tout en 
accordant des rabais; par exemple, pour les maisons de moins de 350 
000$, un rabais de taxe de 36% (jusqu’à un maximum de 8 750$). Le 
consommateur ne paye en fin de compte qu’une taxe de 4.58% (7% - 
(7% X 0.36)). C'est donc ce 4.58% qui entre finalement dans les 
calculs de l'IPC et non le 7% original. Comme dans les cas précé- 
dents, on fait ici l'hypothèse que les prix hors taxes ne changent pas 
lorsque les taxes sont modifiées, ce qui n’est pas toujours le cas dans 
la réalité. 


h) Subventions 


Il est difficile d'estimer dans quelle mesure les subventions accordées 
aux producteurs sont transmises au consommateur dans une baisse 
des prix compilée par l'IPC. Fréquemment, l'effet des subventions sur 
les prix n’est pas identifiable. De plus, dans certains cas où les prix 
sont fortement influencés par des subventions, ils sont souvent exclus 
de l’IPC, comme c'est le cas pour les loyers à prix modique. 


Il est cependant plus facile de relier une hausse de prix a une diminu- 
tion des subventions puisque celle-ci se reflète instantanément par une 
hausse des coûts des entreprises et souvent dans les prix qu’elles 
pratiquent. Nous avons pu l’observer au Québec en janvier 1992, 
lorsque les tarifs d'autobus urbains ont été révisés à la hausse en 
raison d’une diminution des subventions provinciales, augmentation des 
tarifs qui s’est traduite par une hausse de IPC. 


Les taxes directes 


Les taxes directes et leurs évolutions ont-elles aussi des effets sur 
indice des prix à la consommation? L'IPC mesure les variations de 
prix en comparant dans le temps le coût d’un panier de produits 
déterminé en fonction des achats effectués par une population-cible au 
cours d’une période de référence donnée, en maintenant constantes la 
quantité et la qualité des produits. Les impôts sur le revenu des 
particuliers ne sont pas inclus dans l’IPC puisqu'ils ne sont pas 
prélevés en rapport avec l'achat d’un bien ou d’un service, bien que 
l’on puisse considérer que les taxes directes, aussi bien que les taxes 
indirectes, permettent au consommateur de se procurer des services 
fournis par les gouvernements. Une augmentation des impôts sur le 
revenu des particuliers n’a donc aucun effet direct sur l'IPC. 


Par contre, une telle augmentation a surement un effet indirect sur 
lIPC. Une hausse des impôts sur le revenu des particuliers affecte la 
demande globale des consommateurs donc sans doute les prix. Elle 
affecte le revenu disponible des consommateurs, et par conséquent le 
total de leurs dépenses personnelles, différemment selon les carac- 
téristiques des contribuables; et donc les pondérations de l'indice. 
Pourtant aucun de ces deux effets n’est identifiable directement. 


Les impôts sur le revenu des sociétés n’ont aucun effet direct sur l'IPC 
mais peuvent avoir un effet indirect si la concurrence permet à ces 
sociétés de transmettre cette augmentation de leurs coûts au consom- 
mateur à travers une augmentation de prix. Toutefois, là aussi, l'impact 
final sur l'IPC de ces augmentations n’est pas identifiable: il survient 
forcément avec un certain retard, il est rarement spécifique à un Ou des 
produits particuliers et il peut n'être que partiel. 


Autres facteurs affectant l’IPC 


Les consommateurs ajustent parfois assez rapidement leur compor- 
tement suite à une hausse des prix ou des taxes indirectes. En général, 
ils diminuent leur consommation du bien ou du service ayant subi une 
hausse de prix ou de taxe, ou substituent a ce bien Ou ce service un 
autre moins cher ou moins taxé. 
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Consumer behaviour can also be altered by social change, as 
is evident in the case of cigarettes. Society has become 
aware of the ill effects of cigarettes on health, thus cigarettes 
have become less accepted socially. This social change and 
the numerous increases in taxes have pushed consumers to 
reduce their consumption of cigarettes. The CPI, calculated 
from a fixed basket based on consumer spending in 1986, will 
not take changes in consumer behaviour into account until the 
new basket, based on the 1992 expenditures is put in place. 
The estimate of inflation based on the CPI is therefore biased 
slightly upwards. 


Measures of inflation that exclude indirect taxes 


All tax changes have consequences in the index level, but 
they are complex and difficult to identify. To remedy this 
situation, Statistics Canada produces a Net Price Index(1) 
(NPI) which isolates price movements in terms of factor costs 
from price movements due to changes in indirect taxes and 
subsidies. This index adjusts market prices by subtracting 
estimates of indirect taxes and adding subsidies. It is pub- 
lished on a quarterly basis with a two month lag and can be 
retroactively revised for a period of several years. 


The Bank of Canada produces a measure of the contribution 
of indirect taxes to the year-over-year change in the CPI. This 
measure is published monthly with a one month lag. It takes 
into account only those taxes with a direct influence on retail 
price(2). 


(1) See "Effective Tax Rates and Net Price Indexes", 
Canadian Economic Observer, November 1990. 
(2) See Bank of Canada Review - September 1997. 


Les comportements des consommateurs peuvent aussi être influencés 
par des changements sociaux comme nous avons pu le constater au 
cours des dernières années avec la cigarette; la société prend con- 
science de ses effets néfastes sur la santé et l’accepte moins bien. Ce 
changement social et-les nombreuses augmentations de taxes ont 
poussé le consommateur à diminuer sa consommation de cigarettes. 
L'IPC, calculé à partir d’un panier fixe établi d’après les dépenses des 
consommateurs en 1986, ne tiendra pas compte de ces changements 
de comportement avant la mise en place du nouveau panier basé sur 
les dépenses de 1992. L’estimation de l'inflation par l'IPC peut donc 
être légèrement biaisée à la hausse. 


Mesures de l'inflation qui excluent les taxes indirectes 


Toute modification des taxes a des conséquences sur le niveau de 
l'indice mais ces conséquences sont en général complexes et non 
directement identifiables. Pour remédier a cette difficulté, Statistique 
Canada produit depuis 1986 un indice des prix nets(1) (IPN) qui isole 
les mouvements de prix en termes des couts des facteurs des effets 
des taxes indirectes et des subventions. Cet indice ajuste les prix du 
marché en retranchant les estimés de la valeur des taxes indirectes et 
en additionnant ceux des subventions. Il s’agit d’un indice publié sur 
une base trimestrielle avec un délai de deux mois et qui peut être 
révisé rétroactivement sur une période de plusieurs années. 


La Banque du Canada produit une mesure de la contribution des taxes 
indirectes a la variation, d’une année à l’autre, de l'IPC. Cette mesure 
est publiée sur une base mensuelle avec un mois de délai. Elle ne tient 
cependant compte que des taxes influant directement sur le prix de 
vente au détail(2). 


(1) Voir “Les taux de taxe actuels et les indices de prix net, 
L'observateur économique canadien, novembre 1990. 
(2) Voir la Revue de la Banque du Canada, Septembre 1991. 
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Appendix - 1 Appendice - 1 


Caracteristics of the different taxes Caractéristiques des différentes taxes 


Direct Invisible Visible Ad Specific 
tax indirect indirect valorem tax 
tax tax tax 
Taxe Taxe Taxe Taxe Taxe 
directe indirecte —_indirecte ad spéci- 
invisible visible valorem fique 
Federal government: Administration fédérale: 
Personal income tax X X Impôt sur le revenu des particuliers 
Corporate income tax X X Impôt sur le revenu des sociétés 
Canada Pension Plan X X Régime de pensions du Canada 
Customs import duties X X Droits de douanes à l'importation 
Excise duties on alcohol X X Droits d’accise sur l'alcool 
Excise duties on tobacco X X Droits d’accise sur le tabac 
Excise taxes Taxes d’accise 
Sales tax X X Taxe de vente 
Goods and Services Tax X X Taxe sur les produits et services 
Excise tax on gasoline X X Taxe d’accise sur l'essence 
Excise tax on tobacco X en Taxe d’accise sur le tabac 
Excise tax on wine X X Taxe d’accise sur le vin 
Excise tax on automobiles X X Taxe d’accise sur les automobiles 
Excise tax on jewellery X X Taxe d’accise sur les bijoux 
Excise tax on air conditioners for Taxe d’accise sur les climatiseurs 
motor vehicles X X pour véhicules 
Excise tax on watches and clocks Taxe d’accise sur les montres et les 
(over $50) X X horloges (de plus de 50$) 
Air transportation tax X Ne X? Taxe sur le transport aérien 
Insurance premium tax X X Taxe sur les primes d'assurance 
Softwood Lumber Products Export Droit à l'exportation de produits de bois 
Charges X X d'oeuvre 
Licences, fees and permits X X Licenses, droits et permis 
Western Grain Stabilization Prélèvement de stabilisation pour le 
Levy X grain de l'Ouest 
Canadian Dairy Commission Prélèvement pour la commission 
Levy X canadienne du lait 
Provincial governements:? Administrations provinciales:3 
Personal income tax X Impôt sur le revenu des particuliers 
Corporate income tax X Impôt sur le revenu des sociétés 
Quebec Pension Plan X X Régime des rentes du Québec 
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements 
Corporation tax (other than on Impôts sur les sociétés (autre que sur 
profits) X les bénéfices) 
Gasoline tax X Taxe sur l'essence 
Motor vehicle licences and Véhicules automobiles, licenses et 
permits X X permis 
Other licences, fees and permits X X Autres licenses, droits et permis 
Miscellaneous taxes on natural Taxes diverses sur les ressources 
resources X naturelles 
Real property tax X Impôts fonciers 
Retail sales tax (including liquor and Taxes sur les ventes au 
tobacco) détail 
General sales tax X X Taxe de vente générale 
Sales tax on alcohol and tobacco X Taxe de vente sur l'alcool et le tabac 
Profits of liquor commissions X Bénéfices des régies des alcools 
Local governments:? Administrations locales:? 
Amusement tax X X Taxe sur les divertissements 
Licences, fees and permits X X Licenses, droits et permis 
Real and personal property tax X X Impôts fonciers et mobiliers 
Retail sales tax X X Taxe sur les ventes au détail 


1 


A specific tax is applied on cigarettes and manufactured tobacco and an ad valorem tax is applied on cigars. 


4 Une taxe spécifique est appliquée sur les cigarettes et le tabac manufacturé alors qu'une taxe ad valorem est appliquée aux 


cigares. 


. An ad valorem tax is applied to domestic flights up to a maximum amount of $40 and a specific tax is applied to other flights. 
à Une taxe ad valorem est appliquée sur les vols domestiques jusqu'à un montant maximum de 40$ alors que les autres vols sont 


touchés d'une taxe spécifique. 


The nature of those taxes (ad valorem or specific) vary according to the provinces and municipalities. 


: La nature de ces taxes (ad valorem ou spécifique) varie selon les provinces et les municipalités. 
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TABLE - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, 

Major Components and Special Aggregates, 

(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 


Major components 
Composantes principales 


TABLEAU - 5 
Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
composantes principales et agrégats spéciaux, 
(non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 


Special aggregates 
Agrégats spéciaux 


Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items  All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 
Annual average - Moyenne annuelle: 
1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 3120 40.3 A). Ze 42.2 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 oie 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 Hou 44.7 49.3 54.8 SoZ 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 SS 39.9 52.3 524 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 99% SA S78) 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 5575 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 ors 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 Sian 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 POS 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 Wiis 114.6 108.9 109.1 109.6 1032 
1989 Waa 114.3 114.1 Ue 114.4 116.2 12572 11477 114.7 115.6 106.8 
1990 SA 119.5 il 74e) Wee 120.0 12173 136.1 120.3 119.7 1207 117.4 
1991 (AN 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 12675 127.8 123.2 
1991: 
J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 Wess 132%) 
F 120.9 123.9 1274 120.2 127.6 129.2 144.3 1259 1251 126.1 124.7 
M Wass 123.6 129.3 (Men 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 WAT 120.6 
A 12178 123.8 129.2 We 12825 129.3 157.2 126.4 126.1 12722 118.6 
M 1220 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127 126.5 127.6 122.1 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 12772 12780 127.8 122.5 
J 12975 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 276) 12701 128.0 124.1 
A 12210 12922 130.1 111925 128.7 129.6 163.8 128.0 VAI 128.5 1296 
S 120.4 125.3 129.2 119.3 128.5 1819 164.1 128.1 12720 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 11825 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 1258 12241 
N 119.6 129577 128.3 120.5 128.8 oom 1652 128.6 127.4 129.3 12222 
D ire 12525 127.1 119.3 128.8 UGE 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 
J 119.7 2509 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 12782 129.1 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 CN 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 USM 7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 121482 Tel oes 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
J 12180 126.0 129.2 122.3 et 15123 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 
A 
S 
O 
N 
D 


For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 
Pour information concernant l'aspect continue des séries voir “Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John's: 
1987 101.1 DONSZ 102 102.4 102% 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 TONG 110.8 109.2 
1990 filles WZ5 112.9 112.6 112.6 ont 113.9 114.3 114.7 1525 TOM 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 12122 12173 121.6 We ere ia 121.4 121 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 1216 122% 122.4 122.2 122.6 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 AIRS Tie IN: 113.0 113.1 113.8 elise 19715 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 1nre2 DTT 118.2 118.6 119.2 120.1 1174 
1991 124.7 1:25:25 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 1259 
1992 1257 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 10572 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 111223 112.8 LS Were 113.6 11978 114.5 114.7 101225 
1990 Ts 116.4 116.8 116.8 ques 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 1255 124.8 12541 12570 125.1 124.8 12572 1252 126.0 12572 1254 
1992 12522 1257 126.5 126.7 126 1265 
Saint John: 
1987 101.2 LOWES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 O55 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 O2 113.1 Na We 112.8 ins ne 111.7 
1990 114.0 1154 115.4 115.9 NE 116.0 116.7 116:8 : 1722 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 12825 1287 12878 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 12523) 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 12575 124.7 1251 1254 
Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 1035 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105% 106.3 106.6 106.9 107.1 10748 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 11075 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 111.8 en 112.5 112.4 112.6 nets 113.6 nee 111.8 
1990 114.3 114.8 HSM 114.9 15'S 116.0 116.7 TGS) 720 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 12897 123.9 124.6 124.9 12522 125.7 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 12572 
1992 126.5 126.8 126.9 127.1 127.4 12765 
Montreal: 
1987 110222 102.8 103.1 1095 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 LOT 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 102 108.5 
1989 110.5 ti le 111.6 1121 10372 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 115.1 114.6 Asis 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 lal axe 117.7 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 1257 12523 126.1 12672 126.8 12729 12718) 127.4 12779 Wen 127.9 UAT ess) 126.9 
1992 128.5 2655 128.7 128.7 128.8 129.1 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 NO7ed 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 TOES 108.3 
1989 110.9 Wile 111.9 et PISO 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 1197 
1990 116.9 1175 117.9 117.9 118.3 11817 119.3 119.5 119.8 120.6 121.3 12 119.1 
1991 124.6 124.9 12573 12522 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 120% 126.3 125.9 
1992 126.7 1207 126.9 127.0 12772 eee 
Toronto: 
1987 102.7 LOS 103.8 104.5 105.3 1057 106.7 106.8 106.8 106.9 NO VOWS 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 111.1 Ta M2 252 113.0 11925 113.6 110.9 
1989 114.3 NS ?2 115.8 116.3 VAS 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 12253 12272 12247 129% 124.0 123.9 124.0 1250 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 12743 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 128.7 128.9 129.4 1293 129.6 12919 


ee ee EEE 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 


1987 LOWES 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 1057 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 Let 111.8 1 27. 11323 114.0 11471 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 1111576 116.1 116.4 116.1 116.7 TS 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 1282 123.4 124.0 128% 124.0 125.1 12541 1254 125.2 12572 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 Viol 

Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 gles 111.6 281 222 1e 113 114.7 114.8 114.9 115.0 116.0 LA SET 1180 
1990 116.4 ihe, 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 121258 TA 7 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 1294 125.6 125.6 125.0 126.3 12937 125.0 
1992 1257 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 

Regina: 

1987 10222 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 lO 7 109.4 
1989 RS 222 1287 112.2 114.4 114.7 156 115.6 115.6 IS 116.2 11528 114.4 
1990 116.4 17e 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 TAIES 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 1252 124.9 125.6 
1992 125% 125.4 126.0 125% 12722 12721 

Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 13 hea 1125 tal 227 MIS 114.3 Jon SES 1571 111572 115.9 AHSA 114.1 
1990 116.2 TAT. M9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 1213 n 240 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 125% 125.1 124.4 1259 
1992 124.5 124.6 125.0 12522 126.5 1267 

Edmonton: 

1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 10587 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 1079 Oval 1078 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 MINre 112.4 113.0 112.9 MSA lore 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 11520 115.4 116.1 116.7 NI 74: 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 AS: 
1991 123.9 122.5 12351 123.4 124.6 124.6 1252 1253 1252 124.8 1252 124.6 124.4 
1992 125.4 125) 126.0 126.0 126.2 126.7 

Calgary: 

1987 LOVES 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 125 12271 112.6 113.0 113.5 110.7 
1990 114.5 SA 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 12323 124.3 124.6 12525 125.9 1257 12573 125.6 125.0 124.6 
1992 1252 1257 126.1 126.0 126.0 126.1 

Vancouver: 

1987 1012 101.9 102% 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 let 111.9 111223 112.8 11874 nike 113.8 titre 
1990 talon ANS 116.2 1105 116.9 Aiea 117.8 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 123.2 12333 123.3 12335) 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 12391 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 12740 

Victoria: 

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 1H027 110.9 Ud Wee 112.0 11225 11491 113.6 113.6 M2 
1990 1141 14:50 1857 115.9 116.4 VO 111729 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 alka 
1991 123.0 123.4 12367 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 


1992 124.6 125 125.4 125.8 126.2 126.4 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 1058 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107.3 106.0 
1989 10727 107.7 108.7 108.7 109.7 AO 110.8 110.9 111.0 11122 111.8 112.0 110.0 
1990 1122 11257. 112.8 113.4 113.8 114.2 115.1 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 11455 
1991 120.8 12172 121.8 12241 12156 121.9 122.2 122.2 1225 122.4 122.7 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12975 122.8 122.8 122.8 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 Ne 111.9 NME Z 112.0 112.5 11228 112.9 AO 
1990 113.1 11879 114.3 114.4 ANS: 14/529, 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 157 
1991 HAZ 121.8 12297 122.8 123.6 123 1235 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 12972 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct: Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105 61057 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 27 11381 laser 11875 113.4 SZ 112422 111272 112.5 
1990 111512 115.8 116.2 115.8 116.3 TAO) lies alee: 11772 118.2 119.2 118.8 Vile 
1991 122.2 121.6 122.5 122.4 12972 124.0 123.9 123.8 1237 122.4 123.0 12270 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 123.7 123% 124.2 

Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 1037 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 110779 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 TS 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 Wats 122.8 123.2 123.9 124.8 125.2. 1258 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130.3 130.6 130.9 19126 131.8 131.6 130.2 


1992 131.8 132.0 18272 132.3 132.7 132.7 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPl's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPl's 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI “basket” are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for food and 
gasoline, because of their volatility, are collected twice a 
month. Prices for commodities having less frequent price 
change (e.g. property taxes, electricity rates, etc.) are 
collected at intervals longer than one month. Special pricings 
are carried out for any commodity where there is evidence 
that significant price changes have occurred between 
scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix a la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du cout 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du “panier” de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais ceux des aliments et de l'essence 
le sont deux fois par mois en raison de leur instabilité. Les prix qui 
changent moins souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de 
l'électricité, etc., sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un 
relevé de prix spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de 
penser qu'une variation importante du prix s’est produite entre les 
périodes prévues de relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPI’s for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official “time base was changed from 1981=100 to 
1986 =100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 =100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, 1e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 
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Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attriouables à l’arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981 =100 (décembre 1984=100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de “l’enchaînement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l’enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de lIPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - I 

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 


1978 Composantes principales 


expenditures expenditures expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 PAS) 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 S515 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation oes) 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 Suir 3.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 
1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper''). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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Poids et enchainement dans I’ IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation". 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, a 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l’exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n'a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calcule. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S’agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix a 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l’IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix a la 
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
inclusivement. 


To those of you 

who need 

in-depth information 
about 

the labour market ... 


… Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

¢ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 

e labour market participation and family responsibilities 
by province; 

¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 

¢ and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA 0T6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your 
VISA or Master Card. 


A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marché du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


+ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d’activité et province; 

e l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d’activité et province; 

+ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

+ les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines et les 
régions €conomiques; 

¢ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

+ les heures travaillées, ventilées par secteur d’activité et 
profession, par sexe, age et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l'approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux États-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d'écrire à l'adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus près (liste des centres 


incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
charts and graphs that let you instantly scan the trends 
@ Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
M  guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les dernières informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de première classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider à suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l’année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances | 

M Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

H des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

Æ Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 

et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez a Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 


British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le . 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans. les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note of Appreciation Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 


Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 

… figures not appropriate or not applicable 

- nil or zero 

-- amount too small to be expressed 

p preliminary figures 

r revised figures 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data publisned in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


. nombres non disponibles 
* n'ayant pas lieu de figurer 

néant ou zéro 

- nombres infimes 

p nombres provisoires 

nombres rectifiés 

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


EST 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d’indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré- enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 
Sciences" - “Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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Release Dates for the Consumer Price Dates d’émission de l'indice des prix à la 


Index - 1992 consommation - 1992 é 
Index for the Month of Release Date Indice pour le mois de Date d’émission 
November - 1991 December 20, 1991 Novembre - 1991 20 décembre 1991 
December - 1991 January 21, 1992 Décembre - 1991 21 janvier 1992 
January - 1992 February 21, 1992 Janvier - 1992 21 février 1992 
February - 1992 March 20, 1992 Février - 1992 20 mars 1992 
March - 1992 April 16, 1992 Mars - 1992 16 avril 1992 
April - 1992 May 21, 1992 Avril - 1992 21 mai 1992 
May - 1992 June 19, 1992 Mai - 1992 19 juin 1992 
June - 1992 July 16, 1992 Juin - 1992 16 juillet 1992 
July - 1992 August 20, 1992 Juillet - 1992 20 août 1992 
August - 1992 September 18, 1992 Août - 1992 18 septembre 1992 
September - 1992 October 15, 1992 Septembre - 1992 15 octobre 1992 
October - 1992 November 19, 1992 Octobre - 1992 19 novembre 1992 
November - 1992 December 18, 1992 Novembre - 1992 18 décembre 1992 


December - 1992 January 21, 1993 Décembre - 1992 21 janvier 1993 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada 
increased by 1.3% between July 1991 and July 1992 to 
reach a level of 128.4 (1986=100). This year-over-year 
change was higher than the 1.1% increase noted in June, but 
matched the 1.3% rise reported in May and was lower than 
the 1.6% to 1.7% movements observed in the first four 
months of the year. 


The major components having the largest upward contribution 
to the latest 12-month increase were Transportation and 
Housing which increased by 3.5% and 1.3% respectively. A 
rise of 3.7% in the Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages index also exerted a noticeable impact. These 
increases were considerably offset by a drop of 1.7% in the 
Food index. 


On a month-to-month basis, the All-items index climbed 
by 0.2% in July, repeating the rates observed for May and 
June. Five of the seven major components posted increases, 
with the largest upward pressure coming from increases in the 
Housing (0.4%) and Transportation (0.8%) indexes. Some 
moderation resulted from declines of 0.5% and 0.2% in the 
Clothing and Food indexes respectively. 


The introduction on July 1 of a 4% tax on selected services 
in Québec, Phase 2 of that Province’s action to harmonize 
the Québec Sales Tax (QST) with the Federal Goods and 
Services Tax (GST), was a factor in the latest monthly rise in 
the All-items CPI. The tax affected all of the major 
components except Food and Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages. 


In seasonally adjusted terms, the All-items CPI rose by 0.2% 
in July, the same rate as in April and June, while in May the 
index fell by 0.1%. 


The compound annual rate of increase based on the 
seasonally adjusted index levels in the latest three-month 
period (April to July) was 0.9%, the same as in June. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 
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POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L'indice d'ensemble des prix à la consommation (IPC) pour le Canada 
augmente de 1.3% entre juillet 1991 et juillet 1992 pour atteindre 128.4 
(1986 = 100). Cette variation d’une année sur l’autre est supérieure à la 
hausse de 1.1% observée en juin, mais elle est identique à celle de 
1.3% enregistrée en mai et inférieure aux augmentations de 1.6% et 
1.7% observées au cours des quatre premiers mois de l’année. 


La hausse au cours de la dernière période de douze mois est surtout 
attribuable aux indices des transports et de l'habitation qui progressent 
respectivement de 3.5% et 1.3%. La montée de 3.7% de l'indice des 
produits du tabac et des boissons alcoolisées exerce également une 
nette pression à la hausse. Ces mouvements ascendants sont dans 
une large mesure compensés par la baisse de 1.7% de l'indice des 
aliments. 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble s’accroit de 0.2% en juillet, 
ce taux étant identique à ceux observés en mai et en juin. Cinq des 
sept principales composantes progressent, les hausses des indices de 
l’habitation (0.4%) et des transports (0.8%) ayant exercé la plus forte 
tendance à la hausse. Les diminutions respectives de 0.5% et de 0.2% 
des indices de l'habillement et des aliments provoquent un certain 
ralentissement. 


La taxe de 4% sur certains services, adoptée au Québec le 1er juillet, 
qui marque la deuxième phase de la mesure prise par cette province 
en vue d’harmoniser sa propre taxe de vente (TVQ) et la taxe sur les 
produits et les services de l’administration fédérale (TPS), contribue à 
la plus récente hausse mensuelle de l'indice d'ensemble. Cette taxe 
s'applique à toutes les principales composantes, sauf les aliments et les 
produits du tabac et les boissons alcoolisées. 


Après désaisonnalisation, l'indice d'ensemble augmente de 0.2% en 
juillet, soit autant qu’en avril et en juin. Il avait par ailleurs baissé de 
0.1% en mai. 


Le taux annuel composé d’augmentation basé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (avril à juillet) s'établit à 0.9%, soit le même qu’en juin. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
July 1992 from 
Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre 
July June July June July 

1992 1992 1991 1992 1991 

Juillet Juin Juillet Juin Juillet 
All-items 128.4 128.1 126.8 0.2 1.3 Ensemble 
Food 121.4 121.6 123%5 -0.2 -1.7 Aliments 
Housing 12675 126.0 124.9 0.4 1.3 Habitation 
Clothing 128.5 129.2 129.0 -0.5 -0.4 Habillement 
Transportation 1233 1223 io 0.8 3.5 Transports 
Health and personal care 152% EN 129.0 0.8 2.4 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education IS TE lee 129.5 0.3 1.7 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 169.4 169.3 163.4 0.1 3.7 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 130.0 129.5 127.6 0.4 1.9 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 19075 130.2 128.0 0.2 2.0 aliments et l'énergie 
Goods 124.3 124.2 123.9 0.1 0.3 Biens 
Services 133.4 1827 130.3 0.5 2.4 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 77.9 78.1 78.9 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 170.0 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index fell by 0.2% in July following an advance of 
0.8% in June. The latest decline was due to a drop of 0.3% 
in the index for Food Purchased from Stores, partly 
counterbalanced by a rise of 0.3% in the index for Food 
Purchased from Restaurants. 


A major reason for the decline in the index for Food 
Purchased from Stores was the decrease of 1.2% in the 
index for meat products. Prices of beef dropped by 2.0%, 
chicken by 1.9%, and cured and ready-cooked meats by 
1.3%. Keen competition among meat products contributed, in 
part, to the decline. Moving against the trend, pork prices rose 
for the fourth month in a row, the latest increase being 2.5%. 
Additional downward effects resulted from falls in the indexes 
for Fresh Vegetables (-1.6%) and Fresh Fruit (-1.1%). The 
Fresh Vegetables index fell mainly because of seasonally 
lower prices for cabbages (start of the domestic harvest) and 
for lettuce and celery (good supplies from the U.S.). The 
Fresh Fruit index declined due mainly to a drop in banana 
prices. Lower prices were also observed for coffee, soft drinks 
and selected dairy products, while higher prices were noted 
for fish, breakfast cereal and sugar. 


Between July 1991 and July 1992, the Food index fell by 
1.7%, marking the seventh consecutive month that an annual 
decrease has been observed. The index for Food Purchased 
from Stores fell by 3.3% in July, marking the tenth 
consecutive month of decline. Throughout this time, the 
year-over-year change in the index for Food Purchased from 
Restaurants has shown increases, advancing by 2.0% in 
July, up from 1.7% in June. (For a discussion of demand 
factors affecting restaurant meals, see the feature article in 
this publication). 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index advanced by 0.4% in July, compared to the 0.1% rise 
in June. Most of the upward pressure was associated with 
increases in the Housing (0.4%) and Transportation (0.8%) 
indexes. Lesser contribution resulted from increases in the 
Recreation, Reading and Education (0.3%) and the Health 
and Personal Care (0.8%) indexes. 


The 0.4% increase in the Housing index was _ largely 
associated with higher charges for hotel/motel, owned and 
rented accommodation. The introduction of summer rates and 
the 4% sales tax in Québec accounted for the advance in 
hotel/motel charges. The Owned Accommodation index 
climbed by 0.2% as maintenance and repair charges rose by 
1.5% (due to the Québec sales tax and increased wage 
rates) and the prices of new houses advanced by 0.5% 
(largely due to the Québec tax). The impact of the increases 
was moderated by the continuing fall of mortgage interest 
costs, down 0.5% in July. Increases in electricity, gas and 
water rates, household textile prices, and the costs of selected 
paper products were also observed. 


The 0.8% rise in the Transportation index was largely due to 
higher prices for gasoline (3.5%) and an increase in air fares 
(7.7%). Gasoline prices rose for the fourth successive month, 
but were still 0.5% below their levels of July 1991. Increases 
in air fares to European and Caribbean destinations were 
largely of a seasonal nature, but fares for domestic flights 
(which are subjet to the new Québec tax) and to US. 
destinations rose as well. Despite the July increase, air fares 
were still 3.4% below their levels of one year ago. Small 
increases were also registered in local and highway bus fares 
in some cities. Automobile repair charges, for both parts and 
labour, rose noticeably in July. The rise in the Transportation 
index was dampened by a 0.6% decline in new car prices as 
manufacturers increased rebates on some models. 


Aliments 


L'indice des aliments diminue de 0.2% en juillet après avoir progressé 
de 0.8% en juin. Cette dernière baisse est attribuable au recul de 0.3% 
de l'indice des aliments achetés au magasin, celle-ci ayant été 
partiellement compensée par la montée de 0.3% de l'indice des 
aliments achetés au restaurant. 


Le repli de l'indice des aliments achetés au magasin est en majeure 
partie attribuable à la baisse de 1.2% de l'indice des produits à base 
de viande. Le prix du boeuf diminue de 2.0%, celui du poulet, de 
1.9%, et celui des viandes de salaison et des viandes cuites, de 1.3%. 
Ce recul est en partie imputable à une forte concurrence au niveau des 
produits à base de viande. A l'encontre de la tendance, le prix du porc 
augmente pour le quatrième mois consécutif, cette dernière hausse 
s'établissant à 2.5%. Le repli des indices des légumes frais (-1.6%) et 
des fruits frais (-1.1%) exerce une pression à la baisse additionnelle. La 
baisse de l'indice des légumes frais est en majeure partie attribuable a 
la diminution saisonnière du prix des choux (début de la récolte au 
pays), de la laitue et du céleri (bon approvisionnement provenant des 
E.U.). L'indice des fruits frais recule, surtout en raison de la baisse 
saisonnière du prix des bananes. On observe également un 
fléchissement du prix du café, des boissons gazeuses et de certains 
produits laitiers, de même qu'un relèvement du prix du poisson, des 
céréales de table et du sucre. 


Entre juillet 1991 et juillet 1992, l'indice des aliments diminue de 1.7%, 
ce qui porte à sept mois la série de diminutions annuelles. L'indice des 
aliments achetés au magasin se replie de 3.3% en juillet, ce qui 
représente sa dixième baisse consécutive. Pendant ce temps, d’une 
année à l’autre, l'indice des aliments achetés au restaurant progresse 
de 1.7% en juin et de 2.0% en juillet. (Les facteurs de la demande 
influant sur les repas au restaurant font l’objet d’une discussion dans 
l’article de fond de la présente publication). 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente 
de 0.4% en juillet, comparativement à 0.1% en juin. La majeure partie 
de la pression à la hausse s'explique par la montée des indices de 
l'habitation (0.4%) et du transport (0.8%). A cet égard, la contribution 
des indices des loisirs, de la lecture et de la formation (0.3%) et de la 
santé et des soins personnels (0.8%) est moins grande. 


L’accroissement de 0.4% de l'indice de l'habitation est surtout 
attribuable au relèvement des tarifs des chambres d’hôtel et de motel, 
et des frais de logement en propriété et en location. L'apparition des 
tarifs estivaux et de la taxe de vente de 4% du Québec explique la 
montée des tarifs des chambres d'hôtel et de motel. L'indice du 
logement en propriété progresse de 0.2% en raison de l'augmentation 
de 1.5% des frais d'entretien et de réparation (à cause de 
l'augmentation de la taxe de vente du Québec et de l’augmentation des 
salaires) et de 0.5% du prix des maisons neuves (due en grande partie 
à la taxe de vente du Québec). L'impact de ces augmentations est 
freiné par la diminution continue des frais d'intérêts hypothécaires, en 
baisse de 0.5% en juillet. On observe également un relèvement des 
tarifs de l'électricité, du gaz et de l’eau, du prix des articles ménagers 
en matière textile et du coût de certains articles en papier. 


La hausse de 0.8% de l'indice des transports est en majeure partie 
attribuable au relèvement du prix de l'essence (3.5%) et des tarifs 
aériens (7.7%). Il s’agit de la quatrième augmentation mensuelle 
successive du prix de l'essence qui demeure toutefois inférieur de 
0.5% au niveau de juillet 1991. L’accroissement des tarifs aériens a 
destination de l'Europe et des Caraibes constitue, dans une large 
mesure, un phénomène saisonnier. On constate cependant une 
augmentation des tarifs aériens pour les vols intérieurs (qui sont soumis 
à la taxe du Québec) et ceux des Etats-Unis. Malgré cette 
augmentation, les tarifs aériens sont demeurés à un niveau moins 
élevés que celui de l'an dernier. Dans certaines villes, on enregistre 
également de faibles hausses des tarifs du transport en commun local 
et Interurbain. Les frais de réparation des automobiles, à la fois pour ce 
qui est des pièces et de la main-d'oeuvre, progressent nettement en 
juillet. L'augmentation de l'indice des transports est atténuée par le 
fléchissement de 0.6% du prix des automobiles neuves, les fabricants 
accordant des rabais additionnels sur certains modèles. 
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Much of the 0.3% rise in the Recreation, Reading and 
Education index was concentrated in the Recreation 
component which increased by 0.5%. Ticket prices to football 
games and cablevision charges rose sharply in several cities. 
Fees and dues for the use of recreational facilities increased 
primarily due to the Québec tax change. The Reading index 
moved up by 0.5% as several daily newspapers reported 
subscription increases and as magazine subscriptions were 
made subject to an 8% provincial sales tax in Québec. 


The Health and Personal Care index rose 0.8%. The 
Personal Care index advanced by 1.0% due largely to the 
introduction of the 4% tax on hair cutting, washing and 
grooming services in Québec. Prices of personal care 
supplies and equipment also rose. The Health Care index 
Climbed by 0.4%, reflecting higher prices for eye-care and 
medicines. 


A moderate 0.1% rise in the Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages index was observed in July. 


In July, the Clothing index fell by 0.5%, marking the fourth 
month in a row in which this index has declined. Widespread 
promotions on several types of clothing and footwear resulted 
in price declines for Women’s Wear (-0.8%), Men’s Wear 
(-0.7%) and Girls’ Wear (-0.9%). In contrast, the Boys’ Wear 
index climbed by 1.0%. Dry-cleaning charges also rose in 
response to the 4% tax on services introduced by Québec. 


Over the 12-month period, July 1991 to July 1992, the 
All-items excluding Food index increased by 1.9%, up slightly 
over the 1.8% rise observed in May and June, but lower than 
the 2.1% average increase for the first four months of the 
year. 


Energy 


Between June and July, the Energy index advanced by 1.9%, 
following increases of 0.1%, 1.4% and 1.6% registered in 
April, May and June respectively. The latest rise resulted from 
price increases for gasoline (3.5%), electricity (0.6%) and 
piped gas (0.4%). Over the 12-month period, July 1991 to 
July 1992, the Energy index increased by 1.9%, its largest 
annual increase since September of last year. 


All-items excluding Food and Energy 


In July, the All-items excluding Food and Energy index went 
up by 0.2%, following no change in June. Between July 1991 
and July 1992, the index climbed by 2.0%, up slightly from 
the 1.9% rise noted in June and equal to the 2.0% advance 
in May. 


Goods and Services 


The Goods index edged up by 0.1%, following a rise of 0.4% 
in June. The latest advance was due to a 0.5% increase in 
the Non-durables index, as the indexes for both Durables and 
Semi-durables fell by 0.38%. The Services index escalated by 
0.5% in July following no change in June. 


Between July 1991 and July 1992, the Goods index 
remained relatively weak, rising by 0.3% (0.2% in June) 
compared to the Services index which advanced by 2.4% 
(2.2% in June). 


La majeure partie de la hausse de 0.3% de l'indice des loisirs, de la 
lecture et de l'éducation est imputable a la montée de 0.5% de la 
composante des loisirs. Le prix des billets de football et les frais de 
télédistribution s’accroissent nettement dans plusieurs villes. Les frais et 
cotisations pour les activités de loisirs progressent surtout à cause du 
changement de la taxe du Québec. L'indice de la lecture augmente de 
0.5%, étant donné que plusieurs quotidiens relèvent le prix de 
l'abonnement et que la taxe de vente de 8% du Québec s'applique 
maintenant aux magazines. 


L'indice de la santé et des soins personnels monte de 0.8%. L’ indice 
des soins personnels progresse de 1.0% en raison surtout de 
l'application au Québec de la taxe de 4% aux services de coupe, de 
Shampoing et de mise en pli des cheveux. Le prix des produits et des 
appareils de soins personnels augmente également. L'indice des soins 
de santé monte de 0.4%, ce qui témoigne du relèvement des coûts des 
soins oculaires et des médicaments. 


On observe en juillet une hausse modérée de 0.1% de l'indice des 
produits du tabac et des boissons alcoolisées. 


L'indice de l'habillement diminue de 0.5% en juillet, ce qui porte à 
quatre le nombre de ses baisses mensuelles consécutives. Les rabais 
généralement accordés sur plusieurs types de vêtements et de 
chaussures provoquent un recul du prix des vêtements pour femmes 
(-0.8%), pour hommes (-0.7%) et pour jeunes filles (-0.9%). Par 
ailleurs, l'indice des vêtements pour garçons augmente de 1.0%. Les 
frais de nettoyage à sec augmentent également à cause de la taxe de 
4% sur les services adoptée par le Québec. 


Au cours de la période de douze mois allant de juillet 1991 à juillet 
1992, l'indice d'ensemble sans les aliments s’accroit de 1.9%, cette 
hausse étant légèrement supérieure à celles de 1.8% observées en 
mai et en juin, mais inférieure à la moyenne de 2.1% des quatre 
premiers mois de l’année. 


Energie 


Entre juin et juillet, l'indice de l'énergie augmente de 1.9%, apres avoir 
progressé de 0.1%, 1.4% et 1.6% en avril, mai et juin respectivement. 
Cette dernière hausse découle de la montée du prix de l'essence 
(3.5%), des tarifs de l'électricité (0.6%) et du gaz naturel (0.4%). Au 
cours de la période de 12 mois s'étendant de juillet 1991 à juillet 1992, 
l'indice de l'énergie s'accroît de 1.9%, soit la plus forte hausse annuelle 
depuis septembre dernier. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


En juillet, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie progresse 
de 0.2%, après être demeuré stable en juin. Entre juillet 1991 et juillet 
1992, l'indice monte de 2.0%, ce taux étant légèrement supérieur à 
celui de 1.9% observé en juin et égal à celui de 2.0% relevé en mai. 


Biens et services 


L'indice des biens avance lentement de 0.1%, après avoir progressé 
de 0.4% en juin. Cette dernière augmentation est attribuable au 
relèvement de 0.5% de l'indice des biens non durables, les biens 
durables et semi-durables ayant tous deux diminué de 0.3%. L'indice 
des services monte de 0.5% en juillet après être demeuré stable en 
juin. 


Entre juillet 1991 et juillet 1992, l'indice des biens demeure 
relativement faible, progressant de 0.3% (0.2% en juin), 
comparativement à l'indice des services qui augmente de 2.4% (2.2% 
en juin). 
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City Highlights 

Between June and July 1992, changes in the All-items 
indexes for cities for which CPI’s are published ranged from a 
decline of 0.2% in St. John’s to an increase of 0.6% in 
Vancouver. In St. John’s, five of the seven major component 
indexes fell with the largest impact resulting from a sharp 
decline in the Clothing index. In Vancouver, larger than 
average price increases were registered in the indexes for 
Transportation, Housing and Food. 


10 


Between July 1991 and July 1992, increases in city CPI’s 
varied from 0.5% observed in Saint John, Toronto and 
Regina to 3.1% in Vancouver. 
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Faits saillants des indices des villes 


Entre juin et juillet 1992, 


composantes principales, 


l'habitation et des aliments. 


Entre juillet 1991 et juillet 1992, les hausses des IPC des villes sont 
comprises entre 0.5% a Saint John, Toronto et Regina et 3.1% a 


Vancouver. 


les variations des indices d’ensemble des 
villes pour lesquelles on publie un IPC sont comprises entre une 
diminution de 0.2% a St. John’s et une augmentation de 0.6% a 
Vancouver. A St. John’s, on constate une baisse de cing des sept 
le recul de l'indice de l'habillement ayant 
exercé la plus forte pression. A Vancouver, on enregistre des hausses 
de prix supérieures à la moyenne pour les indices des transports, de 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 


GRAPHIQUE - 1 
Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
precedent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L’indice des prix a la consommation et composantes principales ‘ 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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Loisirs, lecture et formation 


All-items excluding food 
Ensemble sans les aliments 


Health and personal care 
Santé et soins personnels 


1987 1988 1989 1990 1991 1992 
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated' and Non- L'indice des prix à la consommation, les indices des prix 

Regulated Price Indexes réglementés! et non réglementés ‘ 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Index Indice 


150 ae 
Semi-logarithmic scale 
140 Échelle semi-logarithmique 140 


Regulated 
Réglementés CPI 


130 
IPC 


130 


Non regulated 


vee ——* :  Nonréglementés | 120 


110 110 


100 aS 
1987 1988 1989 1990 1991 1992 
CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des 
Regulated! and Non-Regulated indices des prix réglementés! et non réglementés 
from the Same Month of the Previous Year (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
(not seasonally Adjusted), Canada l’année précédente, Canada 
% % 
12 ie 
10 Regulated 
Réglementés 
8 8 
6 6 


Non regulated 


2 : Non réglementés 2 
0 (0) 
ap. -2 
A J J J J J J 
1987 1988 1989 1990 1991 1992 
1 The "regulated“ commodities of the CPI basket ’ Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
include those under supply management and natural dont l’'approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
monopolies and those whose prices are set or contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
approved by a government agency. The “weight” établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
associated with such commodities in the 1986 basket “pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
iS 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 


Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 


Current Annual Rate of Change Based on the Three 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes 


GRAPHIQUE - 8 
Taux de variation courant basé sur la variation 
de trois mois des indices désaisonnalisés 


All-items / Ensemble 


% % 
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Food / Aliments 
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A J J ne 
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All-items excluding food / Ensemble sans les aliments 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l'année précédente 

%o Yo 

4 4 


-4 -4 
1 2 3 4 5 6 Uf 8 1 2 3 4 5 6 7 8 
June 1992 / juin 1992 July 1992 / juillet 1992 
Percentage Changes from Previous Month Taux de variation par rapport au mois precedent 


June 1992 / juin1992 July 1992 / juillet 1992 


1. All-items - Ensembie 4. Clothing - Habillement 7. Recreation, reading and education 


Loisirs, lecture et formation 
2. Food - Aliments 5. Transportation - Transports 


8. Tobacco products and alcoholic beverages 
3. Housing - Habitation 6. Health and personal care Produits du tabac et boissons alcoolisées 


Santé et soins personnels 


9 D PE 2 2 2 SE 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

July 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juillet 1992 contre 


July June July June July 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juin Juillet 
ALL-ITEMS 128.4 128.1 126.8 0.2 1.3 ENSEMBLE 
FOOD 121.4 121.6 123.5 -0.2 -1.7 ALIMENTS 
Food purchased from stores 116.1 116.4 120.0 -0.3 -3.3 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.1 1175 119.5 re. -2.8 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 114.8 116.0 1176 -1.0 -2.4 (sauf la volaille) 
Beef 11520 117.4 ives -2.0 -2.1 Boeuf 
Pork O7 108.0 147 225 -9-9 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 117.8 119.6 121.4 -1.5 Or) fraiche ou congelée 
Cured meat 98.4 99.7 109.2 -1.3 -9.9 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations a base de 
ready-cooked meat 125:2 126.8 127.6 =H] 6} -1.9 viande et viandes cuites 
Fish 129.2 126.9 126.2 1.8 2.4 Poisson 
Dairy products and eggs 116.1 116.6 IN 578 -0.4 0.3 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 1740 117.6 116.4 -0.5 0.5 Produits laitiers 
Fluid whole milk 117.4 128 115.6 -0.3 1.6 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 111778 118.2 118.1 -0.3 -0.3 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 108.1 107.3 111.0 0.7 -2.6 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.4 116.0 114.0 0.3 2.1 et autres produits céréaliers 
Bakery products 11172 ire? 113.8 (9, # oul Produits de boulangerie 
Bread 116.6 117.0 MTS DS 4.5 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 119.8 118.5 119.5 the 0.3 et produits céréaliers 
Fruit 118.9 119.3 129.8 =10):6} -8.4 Fruits 
Fresh fruit 12411 122.4 140.2 -1.1 1316 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 101527 113.8 111.8 ‘lav Os (sauf concentré) 
Vegetables 119.3 120.5 138.3 -1.0 -13.7 Légumes 
Fresh vegetables 120.0 121.9 144.6 -1.6 -17.0 Légumes frais 
Frozen vegetables 120.2 WANES 12572 >lei -4.0 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations IN io) 113.9 119.1 0.5 -3.9 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 113.8 Wiles} 120.0 22 -5.2 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 108.4 105.2 MIE 3.0 -6.8 Sucre 
Coffee and tea 74.1 74.9 79.0 -1.1 -6.2 Caféetthé 
Fats and oils 108.5 108.9 110.0 -0.4 -1.4 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 124.9 123.9 1253 0.8 -0.3 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 135.8 135.4 133.2 0.3 2.0 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) , 

The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalises), Canada, 1986 = 100 


C—O 


Indexes Percentage change 
July 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juillet 1992 contre 


July June July June July 
1992 1992 1991 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juin Juillet 
HOUSING 126.5 126.0 124.9 0.4 1.3 HABITATION 
Shelter 130.0 129.5 1272995 0.4 1.6 Logement 
Principal accommodation 130.0 129.7 127.9 0.2 1.6 Logement principal 
Rented accommodation 125.0 124.8 121%7 0.2 271 Logement en location 
Rent 1255 125.3 122.1 0.2 278 Loyer 
Owned accommodation 133.4 SRE 133.0 0.2 0.3 Logement en propriété . 
Mortgage interest cost 132.6 13932 137.4 -0.5 -3.5 Coûts d’intérét hypothécaire 
Replacement cost 132.1 131.4 131.5 0.5 0.5 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 128.9 128.3 123.0 O5 4.8 pour le logement principal 
Water 147.1 146.3 136.4 OFS Ute Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.2 119.2 119.1 0.0 0.1 combustibles liquides 
Piped gas 98.4 98.0 O5%5 0.4 3.0 Gaz naturel 
Electricity 146.2 145.4 137.9 0.6 6.0 Electricité 
Non-principal accommodation 127.7 122.7 125.8 4.1 1.5 Logement secondaire 
Traveller accommodation 126.6 119.8 125.2 SiZ VEL Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.7 118.3 117.8 0.3 0.8 Dépenses de ménage 
Communications 96.6 96.4 95.3 0.2 1.4 Communications 
Telephone services 93.2 93.0 92.3 0.2 1.0 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) Ses: 114.5 Tas! -0.9 -6.5 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products AOE, 119.5 12278 0.2 -2.1 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 1057 115.6 121.9 0.1 -5.1 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supolies 119.4 117.6 121.1 HES -1.4 plastique et en papier d’aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related equipement menager et 
services 116.9 116.2 72 0.6 -0.3 services connexes 
Household furnishings 119.7 118.7 119.9 0.8 -0.2 Articles d’ameublement 
Furniture 119.7 119.6 120.5 0.1 -0.7 Meubles 
Household textiles 124.1 120.9 121.2 2.6 2.4 Articles ménagers en matière 
Household equipment 110.6 110.5 111.8 0.1 -1.1 Équipement ménager 
Household appliances 104.5 104.6 105.6 =O" -1.0 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 19729 135.9 139% 122 2.8 équipement ménager 


The Consumer Price Index, July 1992 L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 19 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au cat. 
TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-desaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

July 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juillet 1992 contre 


July June July June July 


1992 1992 1991 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juin Juillet 
CLOTHING 128.5 129.2 129.0 -0.5 -0.4 HABILLEMENT 
Women’s wear 128.7 129.7 129.4 -0.8 -0.5 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 128.8 130.0 131.3 | -0.9 -19 Vêtements pour filles 
Men’s wear 126.9 127.8 127.4 -0.7 -0.4 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 128.2 126.9 128.7 1.0 -0.4 Vêtements pour garcons 
Clothing material, Tissu pour vétements, menus 
notions and services 132.3 131.6 130.8 0.5 1.1 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 123.3 122.3 119.1 0.8 3.5 TRANSPORTS 
Private transportation 122.6 122.0 118.4 0.5 3.5 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 114.9 1115.6 108.5 -0.6 5.9 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 182.5 130.5 130.0 Ws 1.9 automobiles 
Gasoline 125.9 ten 126.5 95 -0.5 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 134.0 1331 132.0 (0 244 1s) non couverts par l’assurance 
Parking 17526 175.3 165.5 0.2 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 143.4 143.3 13523 on 6.0 (régimes publics et privés) 
Public transportation 137.7 132.8 133.0 3.7 3.5 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation Sie 150.2 19722 0.7 10.2 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 15572 154.8 136.6 0.3 13.6 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 139.9 137.4 19720 1.8 1.9 Taxi local 
Inter-city transportation 13122 124.0 133.2 6.2 -1.1 Transport interurbain 
Air 126.5 1175 130.9 Uri -3.4 Avion 
Highway bus 15729 156.2 147.0 Je 7.4 Autocar 
HEALTH AND SANTÉ ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.1 131.1 129.0 0.8 2.4 PERSONNELS 
Health care 137.6 137.1 132.6 0.4 3.8 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 147.4 146.9 144.2 0.3 2.2 pharmaceutiques 
Personal care 128.4 127.1 126.3 1.0 1.7 Soins personnels 


Supplies and equipment 118.2 117.4 118.5 0.7 -0.3 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


oo  ————————————————————————————— 


Indexes Percentage change 
July 1992 from 
Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre 
July June July June July 

1992 1992 1991 1992 1991 

Juillet Juin Juillet Juin Juillet 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.7 1917 129.5 0.3 1.7 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 125.0 124.4 1255 0.5 -0.4 Loisirs 
Recreation equipment and services 11577 1575 118.3 0.2 -2.2 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 124.4 124.2 126.0 0.2 -1.3 Matériel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 101.4 101.4 106.1 0.0 -4.4 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 140.9 139.6 138.9 0.9 1.4 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 146.1 145.4 144.1 0.5 1.4 et autres imprimés 
Education 15707 157.7 140.6 0.0 12.2 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 169.4 169.3 163.4 0.1 3.7 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.6 225.3 217.5 0.1 3.7 articles pour fumeurs 
Cigarettes 225.5 2253 21726 0.1 3.6 Cigarettes 
Alcoholic beverages 139.6 139.5 134.7 0.1 3.6 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies . 
in licensed premises 143.8 143.9 140.3 -0.1 2.5 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 13722 19720) les 0.1 4.3 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 124.3 124.2 123.9 0.1 0.3 Biens 
Durable goods 113.6 113.9 tite -0.3 2.2 Biens durables 
Semi-durable goods 128.5 128.9 129.0 0 -0.4 Biens semi-durables 
Non-durable goods 1129.2 128.6 129.6 0.5 -0.3 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 139.5 138.2 oven 0.9 1.8 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.9 126.6 12572 0.2 1.4 achetés au magasin 
Services 133.4 1527 130.3 0.5 2.4 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 196.3 135.4 HOME 0.7 3.5 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 130.0 129.5 127.6 0.4 1.9 Ensemble sans les aliments 
Energy 126.5 124.1 124.1 1.9 1.9 Energie 
All-items excluding energy 128.7 128.4 1274 0.2 1.3 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 122.8 122.2 12357 0.5 -0.7 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 130.5 130.2 128.0 0.2 2.0 et l'énergie 


All-items excluding shelter 1276 12765 126.4 0.2 1.1 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnaliseé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
5 Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle{1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 S522 35.4 9918 36.1 36.6 36.8 36.9 Or 37.4 36.0 
1974 SM ail 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 511 51:16 51.8 521 52.6 52.9 5673 Sits 
1978 5915 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 52 8) 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 Oils 61.5 62.0 62.5 031 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 7075 67.2 
1981 TOES) 72.2 WEI, HS 74.3 WEES) 76.1 76.7 Ue! 78.0 MO 79.1 1975 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 Ô79 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 SHES 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 One. TON 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 111.6 111222 112.5 ler 114.3 115.0 11501 Valse! MS 116.1 116.0 114.0 
1990 117.0 Valores 118.1 118.1 ioe 119.2 119.8 119.9 120.2 lee 121.9 121.8 119.5 
1991 125:0 125.0 12575 1255 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 127681 12745 127.6 127.8 128.1 128.4 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 55 5.8 5.8 6 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 Use 1125 tae 10.9 10.9 1127 11.8 12.3 10.8 
1975 11.9 tes 2 Alle 10.2 10.3 dire 10.8 10.5 10.4 10:3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 UM 6% 62 6.4 6.2 Sri 5.9 75 
1977 6.3 6.5 Wye) TT 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 SS 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 107 10.8 10.9 lies ee. 10.2 
1981 IAA ea 125 127 1222 12.9 12.9 12.6 1225 12.6 1231 1222 12.4 
1982 AE 1126 vals 1123 12.0 Vales! 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Wo 6.7 5.4 5.6 99 55 4.9 4.9 4.2 4.5 ay 
1984 513 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 7 3.8 cal 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 et ST 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 45 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5:3 5.4 52 Bes 522 5 5:2 S20) 
1990 Bs) 519 59 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 510) 5.0 4.8 
1991 6.8 (2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 HS 
1992 1.6 il7 1.6 lea 1e det eS 


a 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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GRAPHIQUE - 10a 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois ¢ 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 

comparaison avec le Canada 


CHART - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


July 1992 / juillet 1992 
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CHART - 10b 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


GRAPHIQUE - 10b 

Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index fell 0.2%. The largest downward impact 
originated in the Clothing index, where lower prices for 
women’s and girls’ wear were recorded. Further downward 
pressure came from price declines for new cars, recreational 
equipment, household textiles, soft drinks, bakery products 
and beef. A drop in mortgage interest costs and decreased 
charges for personal care supplies were also registered. Partly 
offsetting these declines were advances in fresh vegetable 
prices, air fares, electricity charges, household operating 
expenses and traveller accommodation. Since July 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Charlottetown/Summerside 


Increased housing charges, particularly for electricity, traveller 
accommodation and household operation, accounted for a 
large part of the 0.2% rise in the All-items index. Higher 
prices for personal care supplies had a notable upward 
impact, as did a rise in the Food index. The latter largely 
reflected higher prices for fresh produce, restaurant meals, 
coffee and tea, sugar, pork and bakery products. Further 
upward pressure came from increased air fares and higher 
prices for gasoline and newspapers. Price declines for 
clothing, new cars, recreational equipment and mortgage 
interest costs had a moderating effect. Since July 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Halifax 


A sharp drop in the Clothing index, combined with lower 
prices for recreational equipment and decreased charges for 
personal care supplies largely explained the 0.1% fall in the 
All-items index. Offsetting the impact of these declines were 
higher food prices, notably for fresh vegetables, soft drinks, 
bakery products, sugar, pork, cured and prepared meats, and 
eggs. The Housing index also rose, as advances in household 
operating expenses, household textile prices and traveller 
accommodation charges were only partly offset by a decline 
in mortgage interest costs. The Transportation index rose 
slightly, reflecting higher fares for air travel and for local bus, 
but these were largely offset by lower prices for new cars. A 
rise in cablevision charges was also recorded. Since July 
1991, the All-items index has risen 1.0%. 


Saint John 


The All-items index rose by a marginal 0.1%. Most of the 
upward pressure came from the Food and Housing indexes. 
Within Food, price increases were recorded for fresh produce, 
pork, cereal and bakery products, soft drinks, cured and 
prepared meats, restaurant meals and sugar. The rise in the 
Housing index reflected increased charges for homeowners’ 
maintenance and repairs, traveller accommodation and for 
household operation, offset partly by a drop in mortgage 
interest costs. Largely offsetting these advances were lower 
clothing prices and a decline in the Transportation index. The 
drop in the latter was mainly due to lower prices for gasoline 
and new cars, partially offset by a rise in air fares and taxi 
fares. Since July 1991, the All-items index has risen 0.5%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d’ensemble diminue de 0.2%. La plus forte pression à la 
baisse découle de l'indice de I’habillement, o< l'on enregistre un repli du 
prix des vêtements pour femmes et pour filles. Le recul du prix des 
automobiles neuves, du matériel de loisirs, des articles ménagers en 
matière textile, des boissons gazeuses, des produits de boulangerie ou 
du boeuf exerce en outre une pression à la baisse additionnelle. On 
constate également un repli des coûts des intérêts hypothécaires et des 
produits de soins personnels. Ces baisses sont partiellement 
compensées par les hausses du prix des légumes frais, des tarifs 
aériens, des tarifs de l'électricité, des dépenses de ménage et des frais 
d'hébergement des voyageurs. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 0.6%. 


Charlottetown/Summerside 


La majeure partie de la progression de 0.2% de l'indice d'ensemble est 
attribuable au relèvement des frais d'habitation, en particulier de 
l'électricité, de l'hébergement des voyageurs et des dépenses de 
ménage. L'augmentation du prix des produits de soins personnels 
exerce une pression à la hausse notable, tout comme la montée de 
indice des aliments. Dans une large mesure, celle-ci dénote le 
relèvement du prix des fruits et légumes frais, des repas au restaurant, 
du café et du thé, du sucre, du porc et des produits de boulangerie. 
L'augmentation des tarifs aériens et du prix de l'essence et des 
journaux a exercé une pression à la hausse additionnelle. La diminution 
du prix des vêtements, des automobiles neuves, du matériel de loisirs 
et des coûts des intérêts hypothécaires a un effet modérateur. Depuis 
juillet 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Halifax 


Le recul de 0.1% de l'indice d'ensemble s'explique surtout par la 
diminution marquée de l'indice de l'habillement, combinée à la baisse 
du prix du matériel de loisirs et des produits de soins personnels. En 
contrepartie de ces replis, on constate une hausse du prix des aliments, 
en particulier des légumes frais, des boissons gazeuses, des produits 
de boulangerie, du sucre, du porc, de la viande de salaison et des 
préparations a base de viande et des oeufs. L'indice de l'habitation 
progresse également, l'accroissement des dépenses de ménage, du 
prix des articles ménagers en matière textile et des frais d'hébergement 
des voyageurs n'ayant été que partiellement compensé par la baisse 
des coûts des intérêts hypothécaires. L'indice des transports augmente 
légèrement, le relèvement des tarifs aériens et du transport en commun 
local ayant été largement compensé par la diminution du prix des 
automobiles neuves. On enregistre également un accroissement des 
frais de télédistribution. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble a 
progressé de 1.0%. 


Saint John 


L'indice d'ensemble subi une augmentation minime de 0.1%. Les 
indices des aliments et de l’habitation exercent la majeure partie de la 
pression à la hausse. En ce qui a trait aux aliments, on observe un 
relèvement du prix des fruits et légumes frais, du porc, des produits 
céréaliers et de boulangerie, des boissons gazeuses, des viandes de 
salaison et des préparations à base de viande, des repas au restaurant 
et du sucre. La montée de l'indice de l'habitation témoigne de la 
hausse des frais d'entretien et de réparation des propriétés, des frais 
d'hébergement des voyageurs et des dépenses de ménage, qui a été 
partiellement compensée par la diminution des coûts des intérêts 
hypothécaires. La baisse du prix des vêtements et de l'indice des 
transports a neutralisé, dans une large mesure, ces augmentations. Le 
repli de cet indice est surtout attribuable à la diminution du prix de 
l'essence et des automobiles neuves, qui a été partiellement 
compensée par le relèvement des tarifs aériens et des tarifs du taxi. 
Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble s’est accru de 0.5%. 
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Québec 


The All-items index rose 0.1%. A large factor in this increase 
was the 4% tax on services implemented July 1st. The 
largest upward pressure came from the Housing index, where 
orice increases were recorded for new houses, traveller 
accommodation, homeowners’ maintenance and repairs, 
household furnishings and equipment, household operating 
expenses and postage. Other notable price increases were 
recorded for personal care services, gasoline, vehicle 
maintenance and repairs, parking, taxi fares, air fares, and 
travel by rail and highway bus. Prices for magazine 
subscriptions (implementation of the 8% provincial sales tax) 
and fees for the use of recreational facilities advanced as well. 
Moderating these advances to a large extent were lower 
prices for new cars, personal care supplies, clothing and food. 
Since July 1991, the All-items index has risen 1.8%. 


Montréal 


The All-items index rose 0.4%, with much of the upward 
impact due to the 4% tax on services which came into effect 
July 1st. A rise in the Housing index exerted the greatest 
upward impact, and reflected price increases for new houses, 
traveller accommodation, furnishings and equipment, 
maintenance and repairs and postage. Increased charges for 
personal care supplies and services were also recorded, along 
with price increases for gasoline, vehicle repairs, air fares, taxi 
fares, and charges for rail and highway bus travel. Higher 
prices for magazine subscriptions (implementation of the 8% 
provincial sales tax) and increased fees for recreational 
facilities were noted as well. A drop in the Food index, mainly 
due to lower prices for fresh produce, and lower prices for 
clothing and new cars had a moderating effect. Since July 
1991, the All-items index has risen 1.8%. 


Ottawa 


The All-items index rose 0.2%. Among the main contributors 
were higher food prices, particularly for fresh produce, sugar, 
poultry and restaurant meals. Higher housing charges were 
also recorded, notably for new _ houses, — rented 
accommodation, household operating expenses and 
household furnishings. These advances were partly offset by 
lower mortgage interest costs and a decline in traveller 
accommodation charges. Further upward pressure came from 
price increases for cablevision, newspapers, admission to 
football games, and alcoholic beverages. The Transportation 
index remained unchanged, as the effect of higher air fares 
was completely offset by lower prices for new cars and 
gasoline. Clothing prices declined, exerting a dampening 
effect. Since July 1991, the All-items index has risen 1.1%. 


Toronto 


The All-items index rose 0.2%. The greatest upward impact 
Originated in the Transportation index, where increased 
charges for air travel, gasoline, and vehicle maintenance and 
repairs were only partly offset by a decline in new car prices. 
Increased housing charges were recorded, mainly for 
electricity and for household furnishings and equipment. 
Further upward pressure came from higher prices for 
recreational equipment, cablevision services, admission to 
football games, personal care supplies and _ alcoholic 
beverages. The Food index fell, reflecting lower prices for 
chicken, beef, fresh produce, cured and prepared meats, dairy 
products and soft drinks. Since July 1991, the All-items index 
has risen 0.5%. 


Quebec 


L'indice d'ensemble augmente de 0.1%. La taxe de 4% sur les 
services qui est entrée en vigueur le 1er juillet contribue largement a 
cette progression. L'indice de l'habitation exerce la plus forte pression a 
la hausse, en raison du relevement du prix des maisons neuves, des 
frais d’hébergement des voyageurs, des frais d'entretien et de 
réparation des propriétés, du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager, des dépenses de ménage et des frais postaux. 
On enregistre d’autres augmentations notables des services de soins 
personnels, de l'essence, des frais d'entretien et de réparation des 
véhicules, du stationnement, des tarifs du taxi, des billets d'avion, de 
train et d'autobus interurbain. Les frais d'abonnement à des magazines 
(entrée en vigueur de la taxe de vente provinciale de 8%) et 
d'utilisation d'installations de loisirs progressent également. Ces 
hausses sont compensées, dans une large mesure, par la baisse du 
prix des automobiles, des produits de soins personnels, des vêtements 
et des aliments. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble s’est accru de 
1.8%. 


Montreal 


L'indice d'ensemble progresse de 0.4%, la majeure partie de la 
pression à la hausse étant attribuable à l'entrée en vigueur, le 1er 
juillet, de la taxe de 4% sur les services. L'augmentation de l'indice de 
l'habitation exerce la plus forte pression à la hausse et témoigne de la 
montée du prix des maisons neuves, des frais d'hébergement des 
voyageurs, du coût des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager, des frais d'entretien et de réparation et des frais postaux. On 
enregistre également un relèvement des frais liés aux produits et aux 
services de soins personnels et du prix de l'essence, des réparations 
de véhicules, des billets d'avion, des tarifs du taxi et des billets de train 
et d'autobus interurbain. On observe également une hausse des frais 
d'abonnement à des magazines (entrée en vigueur de la taxe de vente 
provinciale de 8%) et des installations de loisirs. La diminution de 
l'indice des aliments, en majeure partie attribuable au recul du prix des 
fruits et légumes frais, des vêtements et des automobiles neuves, a un 
effet de ralentissement. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.8%. 


Ottawa 


L'indice d'ensemble s’accroït de 0.2%. Au titre des principaux facteurs, 
mentionnons la hausse du prix des aliments, en particulier des fruits et 
légumes frais, du sucre, de la volaille et des repas au restaurant. On 
observe en outre un relèvement des frais d'habitation, en particulier des 
maisons neuves, du logement en location, des dépenses de ménage et 
des articles d'ameublement. Ces hausses sont partiellement 
compensées par la baisse des coûts des intérêts hypothécaires et des 
frais d'hébergement des voyageurs. L'augmentation du coût de la 
télédistribution, du prix des journaux, des droits d'entrée aux matchs de 
football et du prix des boissons alcoolisées exerce une pression à la 
hausse additionnelle. L'indice des transports demeure inchangé, la 
hausse des tarifs aériens ayant été entièrement neutralisée par la 
baisse du prix des automobiles neuves et de l'essence. Le recul du prix 
des vêtements exerce un effet de ralentissement. Depuis juillet 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.1%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble progresse de 0.2%. L'indice des transports exerce 
la plus forte pression à la hausse, le relèvement des tarifs aériens, du 
prix de l'essence et du coût d'entretien et de réparation des véhicules 
ayant été partiellement neutralisé par la baisse du prix des automobiles 
neuves. On constate une augmentation des frais d'habitation, surtout de 
l'électricité et des articles d'ameublement et de l'équipement ménager. 
La montée du prix du matériel de loisirs, du coût des services de 
télédistribution, des droits d'entrée aux matchs de football, du prix des 
produits de soins personnels et de celui des boissons alcoolisées 
exerce une pression à la hausse additionnelle. L'indice des aliments 
diminue, témoignant de la baisse du prix du poulet, du boeuf, des fruits 
et légumes frais, de la viande de salaison et des préparations à base 
de viande, des produits laitiers et des boissons gazeuses. Depuis juillet 
1991, l'indice d'ensemble s'est accru de 0.5%. 
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Thunder Bay 


The All-items index rose 0.2%. Among the main contributors 
were advances in air fares and gasoline prices, coupled with 
increased charges for rented and traveller accommodation. 
Price increases for non-prescribed medicines, personal care 
supplies, Cablevision services and alcoholic beverages also 
exerted a considerable upward influence. The Clothing and 
Food indexes declined, the latter due to lower prices for beef, 
fresh fruit, soft drinks and dairy products. Since July 1991, 
the All-items index has risen 1.8%. 


Winnipeg 


The All-items index rose 0.5%. Much of the advance was 
identified with the Transportation index, where higher prices 
for gasoline and increased air fares were recorded. Further 
upward pressure came from the Housing index, as increased 
charges were registered for traveller accommodation, 
homeowners’ maintenance and repairs, rented 
accommodation and household furnishings. The Food index 
advanced as well, reflecting higher prices for fresh produce, 
cured and prepared meats, soft drinks, chicken and pork. 
Increased charges for recreational equipment and newspapers 
also contributed to the overall change. Since July 1991, the 
All-items index has risen 1.4%. 


Regina 


A large part of the 0.4% rise in the All-items index originated 
in the Housing index, as price advances were recorded for 
water, traveller accommodation, homeowners’ maintenance 
and repairs, and household furnishings. Further upward 
pressure came from the Transportation index, where 
increased charges for air travel, gasoline and vehicle 
maintenance and repairs were only partly offset by a drop in 
new car prices. Higher prices for cigarettes, alcoholic 
beverages, personal care supplies and non-prescribed 
medicines also contributed to the overall advance. Higher food 
prices were recorded as well, most notably for fresh 
vegetables, soft drinks and restaurant meals. Since July 
1991, the All-items index has risen 0.5%. 


Saskatoon 


The All-items index rose 0.2%. A large part of the upward 
impact originated in the Housing index, where price increases 
were recorded for traveller accommodation, homeowners’ 
maintenance and repairs and household furnishings. Other 
notable advances were reported for alcoholic beverages, 
cablevision and recreational equipment. The Food index rose 
marginally, reflecting higher prices for soft drinks, prepared 
meats, restaurant meals and sugar. The Transportation index 
remained unchanged overall, as higher air fares were offset 
by lower prices for new cars, gasoline, and vehicle repairs. 
Clothing prices declined. Since July 1991, the All-items index 
has risen 0.8%. 


Thunder Bay 


L'indice d’ensemble progresse de 0.2%. Les principaux facteurs sont la 
montée des tarifs aériens et du prix de l’essence et le relèvement des 
frais de logement en location et d'hébergement des voyageurs. 
L'augmentation du prix des médicaments sans ordonnance, des 
produits de soins personnels, des services de télédistribution et des 
boissons alcoolisées exerce en outre une influence à la hausse 
considérable. Les indices de l'habillement et des aliments diminuent, ce 
dernier repli étant attribuable au recul du prix du boeuf, des fruits frais, 
des boissons gazeuses et des produits laitiers. Depuis juillet 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.8%. 


Winnipeg 


L'indice d'ensemble progresse de 0.5%. La majeure partie de cette 
hausse est attribuable à l'indice des transports puisqu'on a observé une 
hausse du prix de l'essence et des tarifs aériens. L'indice de l'habitation 
exerce une pression à la hausse additionnelle, en raison de 
l'accroissement des frais liés à l'hébergement des voyageurs, a 
l’entretien et à la réparation des propriétés, au logement en location et 
aux articles d'ameublement. L'indice des aliments progresse également, 
témoignant de la montée du prix des fruits et des légumes frais, des 
viandes de salaison et des préparations à base de viande, des boissons 
gazeuses, du poulet et du porc. La hausse du prix du matériel de loisirs 
et des journaux contribue en outre à l'augmentation globale. Depuis 
juillet 1991, l'indice d'ensemble s’est accru de 1.4%. 


Regina 


L'augmentation de 0.4% de l'indice d'ensemble est en majeure partie 
attribuable à l'indice de l'habitation, puisqu'on observe une hausse des 
tarifs de l’eau, des frais d'hébergement des voyageurs, des coûts 
d'entretien et de réparation des propriétés et du prix des articles 
d'ameublement. L'indice des transports exerce une pression à la 
hausse additionnelle, le relèvement des tarifs aériens, du prix de 
l'essence et des frais d'entretien et de réparation des véhicules n’ayant 
été que partiellement compensé par la baisse du prix des automobiles 
neuves. La hausse du prix des cigarettes, des boissons alcoolisées, des 
produits de soins personnels et des médicaments sans ordonnance 
contribue également à l'augmentation globale. On relève en outre un 
accroissement du prix des aliments, en particulier des légumes frais, 
des boissons gazeuses et des repas au restaurant. Depuis juillet 1991, 
l'indice d'ensemble a progressé de 0.5%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble s’accroit de 0.2%. L'indice de l'habitation exerce 
une grande partie de la pression à la hausse, puisqu'on enregistre une 
progression des frais d'hébergement, des coûts d'entretien et de 
réparation des propriétés et du prix des articles d'ameublement. On 
constate d’autres avances notables au titre des boissons alcoolisées, 
des services de télédistribution et du matériel de loisirs. La faible 
hausse de l'indice des aliments témoigne du relèvement du prix des 
boissons gazeuses, des préparations à base de viande, des repas au 
restaurant et du sucre. Dans l’ensemble, l'indice des transports 
demeure inchangé, le relèvement des tarifs aériens ayant été 
compensé par la baisse du prix des automobiles neuves, de l'essence 
et des réparations des véhicules. Le prix des vêtements diminue. 
Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble a progressé de 0.8%. 
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Edmonton 


Higher housing and transportation charges explained a large 
part of the 0.4% rise in the All-items index. Within the 
Housing index, an increase in traveller accommodation 
charges was the dominant factor, followed by higher costs for 
household operation, furnishings and equipment, and 
maintenance and repairs. The rise in the Transportation index 
reflected advances in gasoline prices, vehicle insurance 
premiums and air fares. Additional upward pressure came 
from price increases for cablevision services, alcoholic 
beverages and admission to football games. Moderating these 
advances were lower prices for clothing and food. The drop in 
the Food index was mainly due to lower prices for fresh 
produce, soft drinks, milk, cereal and bakery products, 
prepared meats and chicken. Since July 1991, the All-items 
index has risen 1.6%. 


Calgary 


Advances in the Transportation and Housing indexes were the 
main contributing factors in the 0.4% rise in the All-items 
index. Within Transportation, advances in gasoline prices, air 
fares and vehicle insurance premiums were only partly offset 
by lower prices for new cars. The rise in the Housing index 
was mainly due to increased charges for traveller 
accommodation, and to a lesser extent, to higher prices for 
new houses and increased charges for rented 
accommodation. Further upward pressure came from higher 
prices for alcoholic beverages, newspapers, admission to 
football games and personal care supplies. The Food index 
declined, reflecting lower prices for beef, soft drinks, cereal 
and bakery products, milk and fresh vegetables. Clothing 
prices declined as well. Since July 1991, the All-items index 
has risen 0.9%. 


Vancouver 


The All-items index rose 0.6%. Much of the rise was 
associated with advances in gasoline prices, air fares, traveller 
accommodation, homeowners’ maintenance and repairs and 
new houses. Higher charges for rented accommodation, basic 
telephone services, admission to football games and fees for 
recreational facilities were also recorded. Further upward 
pressure came from a rise in the Food index, mainly due to 
higher prices for pork, cereal and bakery products, restaurant 
meals, fresh fruit and soft drinks. Prices for men’s and 
women’s wear declined. Since July 1991, the All-items index 
has risen 3.1%. 


Victoria 


Advances in the Housing and Transportation indexes 
explained a large part of the 0.5% rise in the All-items index. 
Within Housing, most of the advance was centred around 
increases in traveller accommodation followed, to a lesser 
extent, by rises in charges for telephone service and for 
homeowners’ maintenance and repairs. The Transportation 
index was up largely due to higher prices for gasoline and 
increased air fares, offset partly by a decline in new car 
prices. Further upward pressure came from higher prices for 
newspapers and food, the latter due mainly to price increases 
for cereal and bakery products, pork, cured and prepared 
meats, sugar and restaurant meals. Prices for men’s and 
women’s wear declined. Since July 1991, the All-items index 
has risen 2.3%. 


Edmonton 


La hausse de 0.4% de l'indice d’ensemble est en majeure partie 
attribuable au relèvement des frais d’habitation et de transport. En ce 
qui a trait a l'indice de habitation, la hausse des frais d’hébergement 
des voyageurs constitue le facteur dominant, suivi par la progression 
des dépenses de ménage, du prix des articles d’ameublement et de 
l'équipement ménager et du coût de l'entretien et des réparations. 
L'augmentation de l'indice des transports témoigne de la hausse du prix 
de l'essence, des primes d’assurance- automobile et des tarifs aériens. 
L'augmentation du prix des services de télédistribution, du coût des 
boissons alcoolisées et des droits d'entrée aux matchs de football 
exerce une pression à la hausse additionnelle. Ces augmentations sont 
compensées par la diminution du prix des vêtements et des aliments. 
Le repli de l'indice des aliments est surtout attribuable au fléchissement 
du prix des fruits et légumes frais, des boissons gazeuses, du lait, des 
produits céréaliers et de boulangerie, des préparations à base de 
viande et du poulet. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble s’est accru 
de 1.6%. 


Calgary 


Le principal facteur de la hausse de 0.4% de l'indice d'ensemble est la 
progression des indices des transports et de l'habitation. Pour ce qui 
est des transports, le relèvement du prix de l'essence, des tarifs aériens 
et des primes d’assurance-automobile n’est que partiellement 
compensé par la diminution du prix des automobiles neuves. La montée 
de l'indice de l'habitation est surtout attribuable au relèvement des frais 
d'hébergement et, dans une moindre mesure, du prix des maisons 
neuves et des frais de logement en location. La hausse du prix des 
boissons alcoolisées, de celui des journaux, des droits d'entrée aux 
matchs de football et des frais liés aux produits de soins personnels 
exerce une pression à la hausse additionnelle. L'indice des aliments 
diminue, en raison de la baisse du prix du boeuf, des boissons 
gazeuses, des produits céréaliers et de boulangerie, du lait et des 
légumes frais. Le prix des vêtements fléchit également. Depuis juillet 
1991, l'indice d'ensemble a progressé de 0.9%. 


Vancouver 


L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. La majeure partie de cette 
hausse est attribuable à l'accroissement du prix de l’essence; des tarifs 
aériens, des frais d'hébergement des voyageurs, des frais de réparation 
et d'entretien des propriétés et du prix des maisons neuves. On 
constate également un relèvement des frais de logement en location, 
du coût des services téléphoniques de base, des droits d'entrée aux 
matchs de football et des frais des installations de loisirs. La hausse de 
l'indice des aliments, en majeure partie attribuable a la montée du prix 
du porc, des produits céréaliers et de boulangerie, des repas au 
restaurant, des fruits frais et des boissons alcoolisées, exerce une 
pression à la hausse additionnelle. Le prix des vêtements pour hommes 
et pour femmes diminue. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble s’est 
accru de 3.1%. 


Victoria 


La hausse de 0.5% de l'indice d'ensemble est en majeure partie 
attribuable a la montée des indices de I’habitation et des transports. 
Pour ce qui est de I’habitation, la majeure partie de l’augmentation est 
axée sur le relèvement des frais d'hébergement des voyageurs et, dans 
une moindre mesure, sur l'accroissement des frais des services 
téléphoniques et d'entretien et de réparation des propriétés. 
L’accroissement de l'indice des transports s'explique surtout par la 
hausse du prix de l'essence et des tarifs aériens, qui a été partiellement 
compensée par la diminution du prix des automobiles neuves. 
L'augmentation du prix des journaux et des aliments, cette dernière 
étant surtout attribuable à la hausse du prix des produits céréaliers et 
de boulangerie, du porc, des viandes de salaison et des préparations à 
base de viande, du sucre et des repas au restaurant, exerce une 
pression à la hausse additionnelle. Le prix des vêtements pour hommes 
et pour femmes diminue. Depuis juillet 1991, l'indice d'ensemble a 
progressé de 2.3%. 
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Whitehorse 


The All-items index rose 0.4%. Higher prices for food (notably 
beef, pork, fresh vegetables, dairy products and restaurant 
meals), increased charges for traveller accommodation and 
higher air fares accounted for most of the overall rise. Higher 
prices for alcoholic beverages and for recreational equipment 
were also recorded. Moderating these advances were lower 
prices for personal care supplies, clothing and new cars. 
Since July 1991, the All-items index has risen 0.9%. 


Yellowknife 


The All-items index rose 0.3%, with much of the advance 
concentrated in the Housing and Transportation indexes. 
Within Housing, increased charges were recorded for traveller 
accommodation, water, household furnishings and equipment, 
and maintenance and repairs. The rise in the Transportation 
index was mainly due to increased air fares and higher 
gasoline prices, offset slightly by lower prices for new cars. A 
drop in the Food index, reflecting lower prices for Cured and 
prepared meats, bakery products, fresh fruit, beef and pork, 
had a considerable dampening effect. Further downward 
pressure came from lower prices for clothing and personal 
care supplies. Since July 1991, the All-items index has risen 
0.9%. 


Whitehorse 


L’indice d’ensemble s’accroit de 0.4%. La majeure partie de cette 
hausse est attribuable à l’augmentation du prix des aliments (en 
particulier du boeuf, du porc, des légumes frais, des produits laitiers et 
des repas au restaurant), des frais d’hébergement des voyageurs et 
des tarifs aériens. On constate également un relèvement du prix des 
boissons alcoolisées et du matériel de loisirs. Ces hausses sont 
compensées par la diminution du prix des produits de soins personnels, 
des vêtements et des automobiles neuves. Depuis juillet 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.9%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble monte de 0.3%, la majeure partie de cette hausse 
étant attribuable aux indices de l'habitation et des transports. Pour ce 
qui est de l’habitation, on enregistre une augmentation des frais 
d'hébergement des voyageurs, des tarifs de l'eau, du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager et des frais d'entretien et 
de réparation. La progression de l'indice des transports est en majeure 
partie attribuable au relèvement des tarifs aériens et du prix de 
l'essence, qui a été partiellement compensé par le repli du prix des 
automobiles neuves. Le fléchissement de l'indice des aliments, qui 
témoigne du recul du prix des viandes de salaison et des préparations 
à base de viande, des produits de boulangerie, des fruits frais, du boeuf 
et du porc, exerce un effet de ralentissement considérable. Le repli du 
prix des vêtements et des produits de soins personnels exerce une 
pression à la baisse additionnelle. Depuis juillet 1991, l'indice 
d'ensemble a progressé de 0.9%. 
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TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet 
1 All-items 122.4 ; -0.2 0.6 126.8 0.2 0.6 
2 Food 117.1 -0.1 -4.3 125.2 0.3 -2.9 
3 Food purchased from stores 114.1 -0.2 -5.6 122.0 0.2 -4.1 
4 Meat 120.8 -0.6 -3.0 116.0 -1.4 -3.3 
5 Dairy products and eggs 118.0 072 19 124.0 0.1 1.4 
6 Bakery and other cereal | 
products 113.0 -2.8 -4.0 123.9 0.1 -1.6 
u Fruit 1077 =e Sis} 19225 1.9 =A SL 
8 Vegetables 120.9 8.2 -14.0 Wut 25 101 
9 Sugar and sugar preparations 114.7 -0.6 -14.8 118729) 4.3 -0.6 
10 Coffee and tea 71578 -1.4 -62 81.3 6.8 -2.9 
dia Fats and oils 108.5 1€ -0.8 101.1 -4.7 -95 
WZ Other foods, food preparation 
materials and food preparations 123.8 2.0 -3.7 125.8 -2.6 -4.9 
13 Food purchased from restaurants 13077 0.2 182 134.6 0.4 0.4 
14 Housing 117.8 0.1 0.0 119.7 0.6 0.8 
15  Shelter 120.3 0.1 0.7 119.3 0.8 Tes 
16 Principal accommodation 120.2 0.1 07 11972 0.8 128) 
1% Rented accommodation 11.335 0.1 1.6 EE 0.1 1.4 
18 Rent 113.9 0.2 ee 115.4 0.1 1.4 
19 Owned accommodation 1252 -0.2 -0.5 124.9 -0.2 0.5 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation WU 0.4 1.9 116.0 2.9 (Dez 
21 Household operation 109.8 0.5 -1.4 12997 0.3 -1.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 113.4 -0.9 -2.0 116.8 0.0 073 
23 Clothing 130.5 -1.2 2.8 12175 -1.5 -0.3 
24 Women’s wear 132.2 -1.6 PLE 119.8 -3.0 -4.2 
25 Men's wear 127.7 0.8 4.9 120.6 -0.9 4.0 
26 Transportation 117.9 0.0 LE) 117.9 -0.3 2.6 
27 Private transportation 1728 -0.5 3.8 11722 -0.6 ouf 
28 Gasoline tue 0.0 -1.5 116.5 0.3 12 
29 Public transportation 125.8 3.8 -1.5 129.6 MRC TE) -1.2 
30 Health and personal care 126.6 -0.2 1.3 136.5 0.9 3.0 
31 Health care 129.2 -0.1 2.1 138.0 Ors 2e! 
32 Personal care 12522 -0.2 0.8 134.9 122 3.5 
PS a SR re Ae ee raw Ms ee a ee 7 Oe ee ee à 
33 Recreation, reading and education 130.0 -0.2 2.9 131.6 0.0 2.2 
34 Recreation 124.0 -0.2 0.4 127.8 -0.2 0.9 
35 Reading materials and other printed matter 142.6 0.3 978 143.0 1.0 3.8 
36 Education 142.1 0.0 9.3 145.0 0.0 9.7 
EE ae ee UNE Oh ne 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.2 -0.1 Je 187.3 0.0 2/2 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 195.4 0.0 Det 250.5 0.0 ae 
39  Alcoholic beverages 127.9 -0.1 3.0 143.8 0.0 28 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 1285 -0.2 126 12723 0.2 15 
41 Energy 114.0 0.3 0.6 14510 0.8 0.7 
42 All-items excluding energy 12353 -0.2 0.6 128.1 0.1 0.5 
43 Food and energy 115.9 0.0 SLT 121.6 0.5 -1.8 
44 All-items excluding food and energy 125.0 -0.2 1.9 129.1 0.0 1.6 
45 All-items excluding shelter 122.9 -0.2 0.6 129.6 -0.1 0.4 
TE 
46  All-items converted to 1981 = 100 161.1 161.0 
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TABLEAU - 4 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet No 
126.4 -0.1 1.0 125.2 0.1 0.5 Ensemble 1 
129.7 0.7 -0.7 126.1 Vet 0.2 Aliments 2 
127.0 0.9 -1.7 123.3 149 -0.8 Aliments achetés au magasin 3 
122.2 -1.5 0.7 119.6 ots -0.3 Viande 4 
126.3 0.0 4.1 119.3 -0.3 1.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
134.1 2.8 VEZ 127.8 1.4 8.3 céréaliers 
125.8 -4.0 -7.2 138.2 07 -3.8 Fruits 7 
139.7 4.7 -17.0 13537 2.8 1825 Légumes 8 
136.5 9.0 -0.6 139.6 2.4 23 Sucre et préparations a base de sucre 9 
79.6 3.0 -2.6 78.0 1.6 -6.4 Cafe et the 10 
124.5 -0.4 35 111.9 -2.4 0.2 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
141.6 225 “25 132.9 ez 0.0 préparations alimentaires 
183742 0.2 2.0 137.0 0.3 3.7 Aliments achetés au restaurant 19 
119.7 0.2 0.8 120.8 0.5 0.8 Habitation 14 
120.9 -0.2 di UZ ves! 0.5 1.0 Logement ie) 
120.8 -0.3 118 120.8 0.2 1.0 Logement principal 16 
1087 0.1 1.9 119.6 0.1 PAN, Logement en location eA 
119.8 0.1 1.9 118.9 0.1 1.9 Loyer 18 
118.2 -0.6 -0.3 125.0 0.4 0.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
126.0 0.0 4.0 114.8 0.0 1.0 pour le logement principal 
120.5 0.8 0.5 122.9 0.8 1.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
112.6 182 -0.4 116.5 0.2 -0.9 ménager et services connexes 
123.3 -2.5 -1.4 124.5 -2.4 -0.7 Habillement 23 
124.6 -2.6 -1.0 126.1 -2.5 -0.8 Vêtements pour femmes 24 
121.9 -3.8 -2.9 121.9 -3.6 -2.6 Vêtements pour hommes 25 
120.0 0.1 37 117.5 -0.3 2.3 Transports 26 
119.1 -0.5 4.2 115.9 -1.1 2.7 Transport privé 27 
118.4 0.1 0.5 106.9 -2.0 -2.7 Essence 28 
1832 5:0 -0.5 137.8 9.9 -1.4 Transport public 29 
128.9 -0.3 0.5 130.0 0.2 2.5 Santé et soins personnels 30 
1921 0.2 2:9 141.7 -0.4 3.7 Soins de santé 31 
126.8 -0.6 -0.5 124.0 0.6 1.9 Soins personnels 32 
127.3 -0.2 225 126.2 0.0 2.1 Loisirs, lecture et formation 33 
121.2 -0.3 0.8 12157 -0.1 1.4 Loisirs 34 
143.2 0.0 den 140.4 0.0 0.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
144.3 0.0 9.7 145.1 0.0 6.3 Formation 36 
172.3 0.0 Vee 171.0 -0.1 -5.5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
242.7 0.0 158 22572 -0.3 -10.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.5 0.0 122 19925 0.0 1.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.7 -0.2 1.5 125.0 -0.1 0.6 Ensemble sans les aliments 40 
12105 0.0 275 109.4 -1.0 POMMENCIUIE 41 
126.9 -0.1 1.0 12748 0.2 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
127.0 0.5 0.3 119.9 0.4 -0.3 Aliments et énergie 43 
126.2 -0.2 1.4 1276 0.1 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.5 0.0 it 126.6 0.0 0.3 Ensemble sans le logement 45 
166.5 165.8 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


ee 


Quebec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet 
1 All-items 127.6 ae On 1.8 129.6 0.4 1.8 
2 Food 119.2 -0.5 -1.3 121.1 -0.1 -1.5 
3 Food purchased from stores 1135 -0.8 -2.7 Sat -0.4 -2.9 
4 Meat 109.0 -1.9 17 108.8 0.1 -1.5 
© Dairy products and eggs 119.0 1.1 Us 1162 0.0 14 
6 Bakery and other cereal | 
products 114.4 0.2 1.9 111722 12 92 
7 Fruit 107.9 -4.7 -9.6 120.6 -2.9 -11.4 
8 Vegetables 130.5 -0.4 URSS 123.3 Set -12.4 
9 Sugar and sugar preparations 122.9 3.8 3.4 110729 2.0 0.0 
10 Coffee and tea 65.2 -2.4 -8.0 70.5 -2.1 -7.1 
11 Fats and oils 83.4 0.0 -5.3 90.8 1.6 -9.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 119.8 -3.9 -4.5 12932 0.6 -2.0 
13 Food purchased from restaurants 137.0 0.5 213 139.0 0.8 2.0 
14 Housing 126.9 0.6 1.8 129.3 0.6 2.1 
15 Shelter 130.9 0.6 2.8 132.8 0.6 2.4 
16 Principal accommodation 130.9 0.5 PAT 133.0 0.5 2.4 
17 Rented accommodation 120.1 0.1 2.6 124.2 0.2 25 
18 Rent 120.6 0.2 2.8 124.8 0.2 2.5 
19 Owned accommodation 134.8 1.0 DT 139.0 0.9 2.0 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.2 0.0 3.0 136.0 0.0 Pr 3:0 
21 Household operation 114.8 0.4 -0.2 116.1 0.7 0.3 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 119.6 120 -1.6 129% 0.5 1.4 
23 Clothing 132.5 -1.1 -1.3 132.7 -1.0 -0.8 
24 Women's wear 19182 -2.2 -3.0 1825 -2.2 -2.8 
25 Men's wear 19182 -0.2 0.2 131.9 -0.2 0.7 
26 Transportation 116.7 0.2 3.6 118.6 0.6 3.1 
27 Private transportation 115.4 -0.1 3.1 116.2 0.2 2.9 
28 Gasoline 120.9 0.9 0.8 119.8 1.4 -0.2 
29 Public transportation 138.4 3.3 9.7 141.6 4.0 4.7 
30 Health and personal care 132.9 1.0 3.4 134.7 2.2 4.1 
31 Health care 143.5 1.6 6.1 138.3 0.4 5.8 
32 Personal care 125.0 0.6 BS 13229 3.4 3.0 
33 Recreation, reading and education 134.1 0.1 4.2 137.5 0.7 4.3 
34 Recreation 120.2 0.0 -0.7 123.8 0.8 -0.6 
35 Reading materials and other printed matter 15191 0.7 125 149.5 0.6 12 
36 Education 201.8 0.0 2125 205.3 0.0 28.6 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.0 0.0 5.0 171.9 0.0 5.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.2 0.0 6.5 208.8 0.0 67 
39  Alcoholic beverages 145.1 0.0 3.8 144.0 0.0 C7 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129.5 0.2 225 131.9 0.5 2.6 
41 Energy 130.0 0.5 2.0 130.5 0.6 1.6 
42  All-items excluding energy 127.4 0.1 1.8 129.7 0.3 1.8 
43 Food and energy 122.3 -0.2 -0.4 123.4 0.1 -0.6 
44  All-items excluding food and energy 129.5 0.2 215 19222 0.5 2.6 
45 All-items excluding shelter 126.6 -0.1 1.4 128.6 0.3 1.6 


46 = All-items converted to 1981 = 100 171.6 174.2 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet No 
127.7 0.2 1.1 130.2 0.2 0.5 Ensemble 1 
118.9 0.9 -1.9 1229 -0.7 -3.5 Aliments 2 
110.4 129 -4.2 Bere =1.2 -5.9 Aliments achetés au magasin 3 
116.2 0.5 2.7 1154 oc -7.0 Viande 4 
106.6 -0.1 -8.0 119.9 1.0 -1.8 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
107.1 0.1 -0.7 112.0 0.3 -1.4 céréaliers 
119.3 2.5 -2.9 120.3 0.5 -10.4 Fruits 7 
112.0 ies -15.3 118.4 2.8 -15.2 Légumes 8 
101.3 22.5 -3.5 114.9 D -7.7 Sucre et préparations à base de sucre 9 
77 2.9 -11.8 TAGS -1.2 -9.8 Café et the 10 
99.9 -3.4 3.4 110.1 0.7 1.6 Huiles et matières grasses ii 
Autres aliments, ingrédients et 12 
117.8 1.8 0.6 118.7 se -2.1 préparations alimentaires 
136.6 0.3 1.9 137.8 0.1 1.7 Aliments achetés au restaurant 18 
126.3 0.2 1.8 129.9 0.2 0.5 Habitation 14 
129.7 0.1 29 19078 0.1 0.7 Logement 15 
130.1 0.1 2.4 134.3 0.0 0.8 Logement principal 16 
128.7 0.2 37 128.4 0.1 25 Logement en location 17 
129.0 0.2 3% 128.9 0.2 2.6 Loyer 18 
HS 0.0 0.6 139.7 0.1 15 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.6 0.3 6.8 124.2 0.8 7.8 pour le logement principal 
120.0 OFS 125 122 0.0 1.0 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
G7 0.3 07 1520 0.9 1.1 ménager et services connexes 
128.2 -0.5 -0.3 128.6 0.0 -0.5 Habillement 23 
128.6 -0.8 -0.9 128.7 0.2 0.9 Vêtements pour femmes 24 
126.4 -0.2 0.1 127241 0.6 -1.5 Vêtements pour hommes 25 
123.9 0.0 2.9 126.4 1.2 3.8 Transports 26 
129% -0.3 3.0 125.8 1.0 3.3 Transport privé 27 
1258 -0.5 -1.8 Veal 6.1 0.2 Essence 28 
141.2 2.8 2.4 140.1 3.0 6.7 Transport public 29 
134.7 0.0 0.5 136.4 0.6 2.1 Santé et soins personnels 30 
143.3 0.6 2.9 136.1 0.3 1.9 Soins de santé 31 
128.2 -0.4 -1.1 136.0 0.7 2.1 Soins personnels 32 
131.3 0.5 0.5 133.0 0.3 0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
126.2 0.6 -0.9 128.3 0.5 -0.5 Loisirs 34 
146.7 0.8 2.6 146.8 0.0 0.5 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
145.8 0.0 6.2 146.8 0.0 6.8 Formation 36 
165.9 0.2 3: 163.3 0.2 1.6 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.8 0.0 2.2 224.9 0.0 0.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
137.4 0.2 3.8 134.5 0.3 3.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.5 0.1 1.6 132.1 0.4 1.8 Ensemble sans les aliments 40 
126.9 -0.2 2.5 126.3 57 3.3 Energie 41 
12767 0.2 0.9 130.7 0.0 0.4 Ensemble sans l'énergie 42 
12122 0.7 -0.7 123.3 0.4 1.8 Aliments et énergie 43 
129.8 0.1 176 19227 0.2 1.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
126.8 0.2 0.6 128.8 0.3 0.5 Ensemble sans le logement 45 
170.4 175.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet 
1 All-items 127.4 - 0.2 ES 127.2 0.5 1.4 
2 Food 120.3 -0.2 0.1 124.0 0.3 -0.3 
3 Food purchased from stores 116.5 -0.3 -0.7 121.4 0.4 -1.4 
4 Meat 118.0 ait 1074 128.6 OS 247 
5 Dairy products and eggs 12931 -0.2 6.0 113.9 -0.2 2.4 
6 Bakery and other cereal | 
products WG 0.6 4.9 124.8 -1.6 4.3 
7 Fruit 114.8 -2.9 -6.3 116.2 12 -4.8 
8 Vegetables 118.1 0.8 -10.2 11637 2.5 182 
9 Sugar and sugar preparations 110.1 725 “515 120.6 0.0 -10.0 
10 Coffee and tea 74.5 -0.1 -2.7 86.2 0.8 -1.8 
11 Fats and oils 11225 ies 1.2 116.1 -1.5 23 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 12222 0.9 2e 140.0 0.1 4.7 
13 Food purchased from restaurants 13297 -0.1 2.0 13102 0.0 2.4 
14 Housing 125.1 0.2 2.5 123.7 0.4 1.6 
15 Shelter 129.6 0.4 3.6 12325 0.5 184 
16 Principal accommodation 129.9 0.4 3.8 12323 0.2 17 
14 Rented accommodation 12972 0.3 3.9 WT 0.2 3.0 
18 Rent 123.2 0.3 3.9 121.9 0.3 3.0 
19 Owned accommodation 130.9 -0.2 1.6 12277 0.3 0.7 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 133.6 107 9.9 128.7 0.0 30) 
21 Household operation We 0.1 1.0 129.6 0.0 1.9 
22 Household furnishings, equipment 
and related services SO 01 -0.7 119.0 0.4 122 
23 Clothing 129.0 -0.2 17 128.7 -0.2 1.9 
24 Women's wear 129.7 072 1.9 129.4 -0.2 215 
25 Men's wear 12537 0.0 Use 125.6 0.0 1.4 
26 Transportation 123.4 0.6 PETI 123.1 1.6 2.5 
27 Private transportation 1227 0.1 2.9 12197 182 2.9 
28 Gasoline 126.9 1.6 0.5 SE Ves -0.4 
29 Public transportation 138.3 4.6 -0.1 138.5 4.3 -0.1 
30 Health and personal care 127.8 1.2 3.1 129.4 0.1 0.9 
31 Health care 133.6 0.8 3.8 134.5 0.1 2.8 
32 Personal care 124.4 1.6 2.6 125.4 0.0 -0.6 
33 Recreation, reading and education 130.8 0.5 1.3 131.1 0.3 1.7 
34  Recreation 126.2 0.6 0.6 122.4 0 -1.0 
35 Reading materials and other printed matter 15223 0.0 225 151.9 Wee 6.8 
36 Education 146.0 0.0 Se 161.9 0.0 10.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 169.4 0.1 0.7 163.2 0.0 1.3 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 232.8 0.0 1.6 PRN 8 0.0 0.6 
39  Alcoholic beverages 133.4 0.3 0.0 129.5 -0.1 1.8 
Selected special aggregates: 
40  Al-items excluding food 129.0 0.3 2.1 128.1 0.5 1.8 
41 Energy 130.1 evs 5.3 120.7 3.8 0.8 
42  All-items excluding energy 172) 0.2 18) 127.9 0.2 1.4 
43 Food and energy 123.4 0.4 1.8 1230 de, =O: 
44 All-items excluding food and energy 129.1 0.2 1.8 129.0 0.2 1.9 
45  All-items excluding shelter 126.9 0.2 1.4 128.7 0.5 is 


46 All-items converted to 1981 = 100 168.9 166.5 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 
) composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
7 spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet No 
127.6 0.4 0.5 127.0 0.2 0.8 Ensemble 1 
126.6 0.2 -1.9 126.1 0.1 -1.9 Aliments 2 
125.0 0.2 -1.2 124.5 0.1 -0.4 Aliments achetés au magasin 3 
1277 -1.9 -4.0 131.9 -0.6 EAB Ti Viande 4 
112.4 0.6 2.3 113.9 0.1 124 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
18972 -1.4 4.0 134.2 -0.1 6.3 céréaliers 
126.5 0.8 -0.5 12741 0.8 -0.1 Fruits # 
12229 4.0 -9.9 119.8 0.1 -15.1 Légumes 8 
116.0 CT -10.8 119.0 1.8 -8.5 Sucre et préparations à base de sucre 9 
92.1 4.2 0.3 89.3 -0.4 -1.4 Café et thé 10 
128.4 -1.1 515 12225 -1.4 ee Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
144.7 -1.0 2M 145.4 -1.2 3.6 préparations alimentaires 
130.4 0.3 -3.4 130.1 0.2 -5.0 Aliments achetés au restaurant 13 
119.4 0.8 1.4 120.1 0.6 1.0 Habitation 14 
120.3 0.8 les tee 0.6 1.0 Logement ie 
119.8 0.6 1.4 120.4 0.2 0.8 Logement principal 16 
112.9 0.2 hd 11225 0.2 1.9 Logement en location 17 
112.8 0.2 1.5 112.3 0.2 1.8 Loyer 18 
118.1 0.4 ass 119.5 0.5 O)sz Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.6 1.9 hat 141.3 0.0 -0.6 pour le logement principal 
122.0 0.4 0.9 121.8 0.2 1.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
11972 0.4 0.9 114.7 (led -0.1 ménager et services connexes 
127.6 -0.2 -4.1 126.6 -0.3 -4.2 Habillement 23 
129.7 0.2 -4.4 129.5 0.2 -4.1 Vêtements pour femmes 24 
125.8 -0.6 -4.0 12957 -1.0 -5.0 Vêtements pour hommes 25 
126.7 0.4 0.2 122.7 0.0 1.9 Transports 26 
125.6 0.0 0.3 12222 -0.6 2.0 Transport privé 27 
13375 0.5 -8.1 128.4 -0.3 -1.8 Essence 28 
139.0 4.0 -0.5 132.8 3.6 0.5 Transport public 29 
141.5 0.6 1.3 153.4 0.0 2.7 Sante et soins personnels 30 
181.0 0.4 2.8 190.8 0.5 3.5 Soins de santé 31 
17e 0.6 0.1 127.9 -0.4 2.1 Soins personnels 32 
129.4 0.0 1.3 128.3 0.2 2.4 Loisirs, lecture et formation 33 
1233 -0.1 -0.6 12272 0.2 0.7 Loisirs 34 
139.0 0.0 -3.5 19727 0.0 -3.3 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.9 0.0 1] tis} LS aia 0.0 11.6 Formation 36 
174.2 1.0 7.5 160.6 0.6 5.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
233.1 1.0 9.5 232.7 0.0 9.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.7 14 522 130.2 1.0 3.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
127.8 05 0.9 127.1 0.2 1.3 Ensemble sans les aliments 40 
183 0.3 -4.9 13120 -0.2 -1.7 Energie 41 
y 127.1 0.5 1.0 126.7 0.2 1.0 Ensemble sans l'énergie 42 
128.6 0.2 -2.9 127.6 0.0 -1.8 Aliments et énergie 43 
12729 0.6 1.6 126.8 0.3 1.5 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
130.3 0.3 0.2 129.1 0.2 0.7 Ensemble sans le logement 45 


163.6 164.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, Ç 


Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet 
1 All-items 127.2 - 0.4 1.6 126.6 0.4 0.9 
2 Food 119.9 -1.0 -1.9 119.6 -1.0 -2.0 
3 Food purchased from stores 114.0 -1.5 -3.6 UH 2129 -3.5 
4 Meat 119.0 -1.1 -2.8 123.5 -2.9 0.4 
5 Dairy products and eggs 111.6 -2.2 -3.0 111.9 -1.9 22 
6 Bakery and other cereal 
products 115.8 -1.3 3.9 1224 -1.9 21 
Uf Fruit Ula -0.5 -7.2 106.4 4.5 -8.7 
8 Vegetables 105.4 -2.2 SAS 107.4 -1.7 -14.6 
9 Sugar and sugar preparations elves: |,€ 187 115.9 21 92 
10 Coffee and tea 84.3 -7.3 -3.0 78.3 -2.7 -2.2 
11 Fats and oils SL 7 -4.1 -5.9 2087) -0.7 =(0).7/ 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 135.9 1.0 4.9 126.3 -0.1 Ou 
13 Food purchased from restaurants 19571 0.0 278 130.6 0.2 1.1 
14 Housing 123.1 1.3 2.2 122.1 0.6 0.7 
15  Shelter 126.6 as: 3.1 125.0 0.8 125 
16 Principal accommodation 126.2 0.7 el 124.3 -0.1 155 
14 Rented accommodation 124.1 0.2 3.4 124.3 0.2 2.3 
18 Rent 124.3 0.2 96 124.6 0.2 2.4 
19 Owned accommodation 1274 0.2 1.8 124.2 -0.2 -0.3 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 12787 4.1 Tal 123.8 0.0 162 
21 Household operation 116.1 0.6 -0.1 111.9 0.1 -0.6 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 1247 0.9 -0.5 118.0 0.0 235) 
23 Clothing 125.7 -0.2 -0.6 126.3 -0.2 -1.0 
24 Women’s wear 12722 0.5 -0.7 128.3 0.5 -0.7 
25 Men's wear UZ Wer -1.3 Shs} 1223 1.5 -1.5 
26 Transportation 124.1 0.4 3.9 122.1 1.9 3.3 
27 Private transportation 124.0 0.0 4.3 129375 1.6 3.6 
28 Gasoline 129.8 lee -3.4 129.4 8.2 -1.9 
29 Public transportation 138.6 4.4 0.9 129.3 44 0.6 
30 Health and personal care 130.9 -0.1 3.4 128.0 0.1 1.9 
31 Health care 137.6 0.0 2.9 137.4 -0.1 2.8 
32 Personal care 126.4 -0.2 925 122.2 0.3 ted 
33 Recreation, reading and education 131.2 0.3 157 130.1 0.2 1.6 
34 Recreation 126.3 0.4 0.4 124.8 -0.2 -0.1 
35 Reading materials and other printed matter 150.8 0.0 2.0 142.6 eo" 95 
36 Education 145.9 0.0 8.6 15227 0.0 8.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 180.2 0.3 2.4 179.6 0.4 32 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.2 0.0 1.9 266.6 0.3 0.9 
39  Alcoholic beverages 142.1 0.5 2.9 147.2 0.4 AN: 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.8 0.7 219 127.8 0.7 1.4 
41 Energy 125.9 2.9 0.7 126.4 4.1 131 
42 = All-items excluding energy 12728 0.2 Wolf 126.5 0.2 0.9 
43 Food and energy 121.8 0.2 We 121.4 0.5 -1.1 
44 All-items excluding food and energy 129.1 0.5 225 128.1 0.4 129 
45 All-items excluding shelter 127.4 0.1 1.2 127.1 0.2 0.6 


46  All-items converted to 1981 = 100 163.2 161.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
July 1992 from July 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Juillet 1992 contre Juillet 1992 contre 
July June July July June July 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Juillet Juin Juillet Juillet Juin Juillet No 
127.7 0.6 3.1 127.0 0.5 2.3 Ensemble 1 
127.2 0.4 2.0 125.9 0.2 1.1 Aliments 2 
124.0 0.6 1.6 123.1 0.2 0.7 Aliments achetés au magasin 3 
134.1 0.8 0.2 12975 -1.0 -1.8 Viande 4 
11973 -1.0 4.0 ee 0.5 4.8 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.0 1.4 735 135% 4.7 11.8 céréaliers 
120.7 1.9 -3.6 123.8 -1.6 -6.2 Fruits 7 
122.2 -1.9 -9.7 121.8 -3.6 127 Légumes 8 
116.2 0.6 -6.1 117.9 85 -4.5 Sucre et préparations a base de sucre 9 
83.1 -0.6 O7 87.4 2.3 2.0 Café et thé 10 
132.4 =2.0 2.5 130.7 13 2.6 Huiles et matières grasses UL 
Autres aliments, ingrédients et 12 
143.8 24 8.4 145.1 au TS préparations alimentaires 
134.5 0.3 34 132.4 0.2 2.2 Aliments achetés au restaurant 13 
121.7 0.6 122 120.4 0.8 1.2 Habitation 14 
y 123.4 0.7 127 12107 0.9 1.3 Logement 15 
123.1 0.2 1:7 120.4 0.2 12 Logement principal 16 
126.5 0.2 2.4 130.7 0.1 4.6 Logement en location 17 
126.2 0.1 2.4 131.2 0.2 4.7 Loyer 18 
1287 0.3 1.0 116.0 0.3 -0.5 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
AGES 0.0 2.8 114.7 0.0 -0.3 pour le logement principal 
VIB, 0.2 2.6 117.0 0.3 1.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.1 0.3 0.3 117.4 0.1 -0.8 ménager et services connexes 
122.7 -1.0 1.2 124.5 -1.0 1.4 Habillement 23 
121.4 -1.2 0:5 1235 -1.3 0.5 Vêtements pour femmes 24 
123.3 -1.2 2.4 12355 -1.1 2.3 Vêtements pour hommes 25 
131.2 1.5 6.9 129.3 1.4 5.3 Transports 26 
132.9 Wz 7.9 129.0 14 5,9 Transport privé 27 
127.6 7.0 27 121.9 8.5 -0.1 Essence 28 
129.2 3.9 1-2 137.0 bY 2.2 Transport public 29 
123.6 -0.2 1.0 124.9 -0.4 2.3 Santé et soins personnels 30 
126.4 0.1 3.1 125.7 0.2 2.9 Soins de santé 31 
121.6 -0.3 -0.5 124.0 -1.0 1.8 Soins personnels 32 
129.0 0.5 1.9 129.8 0.2 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
124.6 0.8 0.2 125.8 -0.1 -1.4 Loisirs 34 
138.8 0.0 -0.6 149.5 225 3.9 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.1 0.0 8.8 138.1 0.0 7.4 Formation 36 
163.6 -0.3 8.1 163.6 -0.5 7.6 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.2 0.7 1835 251.9 0.0 14.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
141.6 -0.8 5.8 141.3 -0.8 5.0 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
1269 0.6 3.3 127.3 0.5 2.6 Ensemble sans les aliments 40 
4 119.6 3.6 2.4 Di 3.9 -0.4 Energie 41 
D 128.3 OFS SA 127.9 0.2 2.5 Ensemble sans l'énergie 42 
1252 153 22 12825 1.1 0.7 Aliments et énergie 43 
128.6 0.2 3.3 128.4 0.2 2.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
129.3 0.4 3.5 129.2 0.2 2.7 Ensemble sans le logement 45 
165.1 132.0(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(7) 
Indexes Percentage change 
July 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juillet 1992 contre 


July June July 
1992 1992 1991 
No Juillet Juin Juillet 
1 All-items 123.3 : 0.4 0.9 
2 Food 117.5 1.2 -1.4 
3 Food purchased from stores 110.8 1.4 -2.6 
4 Meat 114.6 4.4 -0.6 
5 Dairy products and eggs 112.8 2.3 1.8 
6 Bakery and other cereal | 
products SZ -0.7 V8 
i Fruit 99.4 -5.9 -13.3 
8 Vegetables 104.3 577 -12.7 
9 Sugar and sugar preparations a = a 
10 Coffee and tea 80.1 11.6 -1.6 
11 Fats and oils 111.9 0.9 ont 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations ae slp ie 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.9 1.3 
14 Housing 123.2 0.6 Weal 
15  Shelter a che OC 
16 Principal accommodation 
14 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 11729 0.0 Sts 
21 Household operation 118.9 -0.1 0.9 
22 Household furnishings, equipment 
and related services USS 0.2 -0.4 
23 Clothing 127.8 -0.9 0.9 
24 Women’s wear 128.6 -1.5 ORS 
25 Men's wear 128.0 Or 3.6 
26 Transportation 114.3 0.6 2.1 
27 Private transportation 114.0 -0.2 2.8 
28 Gasoline 110.8 -0.4 -2.6 
29 Public transportation 125.6 5.4 -2.0 
30 Health and personal care 124.5 -2.0 -2.7 
31 Health care 132.5 -0.3 4.5 
32 Personal care 119.9 -3.1 -6 7 
33 Recreation, reading and education 125.6 0.2 1.9 
34 Recreation 119.6 0.2 1.6 
35 Reading materials and other printed matter on QE - 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 148.5 0.3 13 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 12774 0.0 2.0 
39  Alcoholic beverages 134.2 0.4 1.0 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.5 0.2 te) 
41 Energy 1H -0.2 -0.5 
42 All-items excluding energy 124.3 0.4 1.0 
43 Food and energy 116.2 0.8 -1.1 
44 All-items excluding food and energy 126.0 0.3 1.6 
45 All-items excluding shelter 12272 0.2 0.5 
46  All-items converted to 1981 = 100 149.4 (2) 


(1) See Technicai Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(1) 


Indexes Percentage change 
July 1992 from 
Indices Taux de variation 


Juillet 1992 contre 


July June July 
1992 1992 1991 
Juillet Juin Juillet No 
124.6 0.3 0.9 Ensemble 1 
115% -0.5 -2.9 Aliments 2 
107.6 -1.3 -6.0 Aliments achetés au magasin 3 
108.7 -4.6 -8.0 Viande 4 
108.6 =U:5 0.5 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
110.2 -1.3 0.3 céréaliers 
108% 2e 7.2 Fruits 7 
93.4 57 -24.8 Légumes 8 
a oe se Sucre et préparations a base de sucre 9 
Wo: -0.8 -4.2 Café et the 10 
126.4 0.0 -0.6 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
Fe + à préparations alimentaires 
134.2 0.8 3.4 Aliments achetés au restaurant 13 
120.7 0.8 1.7 Habitation 14 
es > 24 Logement il 
Logement principal 16 
Logement en location 17 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.2 0.9 8.1 pour le logement principal 
ne 0.0 -1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
110.4 0.6 -2.6 ménager et services connexes 
129.1 -0.1 0.9 Habillement 23 
1278 -0.3 1-7 Vêtements pour femmes 24 
127.8 0.4 2.0 Vétements pour hommes 25 
119.6 1.3 2.8 Transports 26 
119.2 0.0 4.4 Transport privé PX 
108.2 0.9 275 Essence 28 
129.1 5.6 -1.7 Transport public 29 
121.0 -0.6 0.0 Santé et soins personnels 30 
127.8 -0.1 Pt Soins de santé 31 
116.4 -1.0 -1.4 Soins personnels 32 
126.8 0.0 0.1 Loisirs, lecture et formation 33 
1234 0.0 -1.0 Loisirs 34 
-+ -. - Matériel de lecture et autres imprimés | 35 
Formation 36 
161.4 0.0 27 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
208.6 0.0 2.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
146.8 0.0 Dif Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats speciaux: 
126.4 0.5 1.6 Ensemble sans les aliments 40 
sy 119.5 0.3 6.1 Energie 41 
D 124.9 0.3 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
116.4 -0.3 -0.8 Aliments et énergie 43 
127.0 0.6 1.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.3 0.2 0.1 Ensemble sans le logement 45 
158.2 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


SELECTED CHARACTERISTICS OF THE 
DEMAND FOR FOOD PURCHASED FROM 
RESTAURANTS 


by Harold Harnarine* 


a) The Evidence of Increasing Demand for Meals 
Purchased Outside the Home 


Expenditures on food purchased from restaurants or, more 
generally, on meals prepared outside the home, as a propor- 
tion of the total food budget, have grown at a noticeable rate 
(see Table 1). This growth is, in part, at the expense of 
expenditures on meals prepared at home. In the CPI basket 
of 1957, 12% of the food budget was allocated to food 
purchased from restaurants, leaving the remaining 88% for 
expenditures on food purchased from stores. By 1986, these 
proportions had shifted in favour of restaurant meals which 
rose to 28%. The relative importance of expenditures on food 
purchased from grocery stores in the CPI basket has declined 
steadily. 


Changes in the relative importance of food purchased from 
grocery stores compared to food purchased from restaurants 
with respect to long-term trends in incomes point to an impor- 
tant difference in these two classes of expenditures. The 
relative importance of expenditures on food purchased from 
grocery stores in the CPI basket has declined over the long- 
term. This is an illustration of Engel’s law which states that 
the proportion of incomes spent on essentials tends to decline 
with increases in incomes. By contrast, the weight of expen- 
ditures on restaurant meals has risen somewhat consistently 
in the several weighting periods. This suggests that spending 
on restaurant meals contains properties of luxury goods, such 
that spending varies directly with changes in incomes. This 
relationship is tested in the last section. 


TABLE - 1 


Proportion of Food Budget Spent on Food Purchased from 
Restaurants and Food Purchased from Stores in CPI Weight 


Reference Years 


ARTICLE SPECIAL 


CERTAINES CARACTERISTIQUES DE LA DEMANDE 
D’ALIMENTS ACHETES AU RESTAURANT 


par Harold Harnarine* 


a) Hausse manifeste de la demande de repas achetés a 
’exterieur du foyer 


Les dépenses au titre des aliments achetés au restaurant ou, plus 
généralement, des repas préparés à |’extérieur du foyer, exprimées en 
proportion du budget alimentaire global, ont augmenté à un rythme 
perceptible (voir tableau 1). Cette croissance s'effectue en partie, au 
détriment des dépenses au titre des repas préparés a la maison. Dans 
le panier de PIPC de 1957, 12% du budget alimentaire était consacré 
aux aliments achetés au restaurant, alors que les 88% restant re- 
présentaient les dépenses au titre des aliments achetés au magasin. En 
1986, ces proportions s'étaient déplacées, les repas au restaurant 
s'établissant alors à 28%. Dans le panier de l’IPC, l'importance relative 
des dépenses au titre des aliments achetés à l’épicerie a progres- 
sivement diminué. 


En ce qui a trait aux tendances à long terme des revenus, les variations 
de l'importance relative des aliments achetés à l’épicerie comparative- 
ment aux aliments achetés au restaurant, laissent entrevoir une impor- 
tante divergence entre ces deux catégories de dépenses. A long terme, 
l'importance relative, dans le panier de IPC, des dépenses au titre des 
aliments achetés à l’épicerie a baissé. Ce phénomène illustre la loi de 
Engel en vertu de laquelle la proportion du revenu consacrée aux biens 
de première nécessité tend à diminuer à mesure que celui-ci augmente. 
Par opposition, la pondération des dépenses au titre des repas au 
restaurant a augmenté progressivement au cours des diverses périodes 
de pondération. Cela semble indiquer que les dépenses au titre des 
repas au restaurant s’apparentent aux articles de luxe en ce sens 
qu’elles varient en fonction des revenus. Ce rapport fait l'objet d’un test 
dans la dernière section. 


TABLEAU - 1 


Proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments 
achetés au restaurant et aux aliments achetés au magasin 
pendant les années de référence de la pondération de l’'IPC 


1957 1967 1974 1978 1982 1986 
Food purchased from restaurants — 

Aliments achetés au restaurant ile 15:93 2185 26.3 ANG 27.9 
Food purchased from stores — 

Aliments achetés au magasin 88.4 84.8 78.5 WoT 74.4 TAN 
Total food - Total des aliments 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
Proportion of total food in CPI basket — 

Proportion du total des aliments dans le 

panier de l’IPC 26.70 24.80 21.49 PALA 20.02 18.05 


This article is aimed at identifying some of the characteristics 
associated with the demand side of the market for meals 
purchased outside the home. Among these characteristics are 
the changes that have occurred in the structure of the Cana- 
dian family, the nature of the seasonal fluctuations in demand 
and the sensitivity of prices and expenditures to changes in 
real incomes over time. 


* Economist, Consumer Prices Section, Prices Division. 


Cet article vise a définir certaines des caractéristiques associées a la 
demande du marché des repas achetés à |’extérieur. Au nombre de 
ces caractéristiques, mentionnons les changements intervenus au plan 
de la structure de la famille canadienne, la nature des fluctuations 
saisonnières de la demande et l’influence sur les prix et les dépenses 
des modifications des revenus réels dans le temps. 


* Economiste, section des prix à la consommation, Division des 
prix. 
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The phenomenon of the rapid rate of substitution of meals 
purchased outside the home for meals prepared at home is 
part of a long-term development associated with changes in 
the structure of Canadian families. The same shifts from home 
to market places are apparent in the case of child care, care 
of the aged, and, to a less evident extent, in home cleaning 
services, laundering services and yard maintenance services. 
The surprising fact is that with respect to meal preparation the 
home was never better equipped. The scientifically designed 
kitchens, an accumulation of labour-saving appliances, easy 
access to energy, the convenience and economics of grocery 
shopping and the rapid development of convenience foods 
nave revolutionized the preparation of meals at home. The 
question, therefore, is why, in spite of these developments at 
home, Canadian families continue to allocate increasing pro- 
portions of their food budget to meals purchased outside the 
home. 


b) Changes in Food Spending Habits between 1967 
and 1990 


Using the information on absolute expenditures found in the 
family expenditure surveys for the years 1967 and 1990, we 
gain some insights into changes in expenditure on meals 
outside the home (see Table 2). In 1967, the average family 
spent $260 per year on food from restaurants, which had 
risen to $1726 in 1990. In terms of constant 1967 dollars, this 
represented a 54 per cent increase over the 23-year period. 
This contrasted with the overall decline in expenditures on 
food purchased from stores which, in turn, contributed to the 
overall decline of average expenditures on total food in real 
terms over the period. 


TABLE - 2 


Average Expenditure by all Classes of Family on Food, broken 
down by Food Purchased from Stores and Food Purchased 


from Restaurants, 1967 and 1990 


L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 
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Le phénomène du taux de substitution accéléré des repas préparés à la 
maison par des repas achetés à l'extérieur s'inscrit dans le contexte 
d'une évolution à long terme indissociable des modifications de la 
structure des familles canadiennes. On constate le même phénomène 
dans le domaine des services de garderie, d’aide aux personnes âgées 
et, dans une moindre mesure, d'entretien ménager, de blanchissage et 
d'entretien paysager. Ce qui surprend c’est que nos foyers n’ont jamais 
été aussi bien équipés pour préparer les repas. La conception scien- 
tifique des cuisines, l'accumulation d'appareils permettant l'économie de 
main-d'oeuvre, l'accès facile à l'énergie, les aspects pratiques et renta- 
bles du magasinage à l’épicerie et l’évolution rapide des aliments prêts 
à consommer ont révolutionné la préparation des repas au foyer. Il 
s'agit par conséquent de déterminer pourquoi les familles canadiennes 
continuent, en dépit de ces améliorations, à consacrer une part crois- 
sante de leur budget alimentaire aux repas achetés à l'extérieur. 


b) Évolution de la structure des dépenses alimentaires de 1967 
a 1990 


Les données relatives aux dépenses absolues que l’on retrouve dans 
les enquêtes sur les dépenses des familles de 1967 et 1990 nous ont 
permis de mieux comprendre l'évolution des dépenses au titre des 
repas à l'extérieur (voir tableau 2). En 1967, une famille moyenne 
consacrait 260 $ par année aux aliments achetés au restaurant, ce 
montant ayant augmenté en 1990 pour s'établir à 1 726 $. En dollars 
constants de 1967, cela représentait une hausse de 54 pour cent au 
cours de la période de 23 ans. Cette tendance va à l’encontre du recul 
global des dépenses au titre des aliments achetés au magasin qui, par 
ailleurs, a contribué au déclin global des dépenses moyennes au titre 
de l’ensemble des aliments en termes réels au cours de cette période. 


TABLEAU - 2 


Dépenses moyennes de l’ensemble des catégories de familles 
au titre des aliments, ventilées en fonction des aliments 
achetés au magasin et des aliments achetés au restaurant, 
1967 et 1990 


1967 1990 % Change 
in constant 
1967 $ 
Percentage Percentage 
distribution distribution Variation 
dollars dollars en % 
Répartition en Répartition en en dollars 
pourcentage pourcentage constants 
de 1967 
Food — Aliments ieee (100.0) 5,977 (100) -11.1 
Food purchased from stores — Aliments achetés au 
magasin 1,292 (83.2) 4,241 (71.0) 
Food purchased from restaurants — Aliments achetés 
au restaurant 260 (16.8) 1,726 (28.9) 5925 
Food purchased in local eating places - 
Aliments achetés dans des établissements de 
restauration locaux 205 (13.2) 1464 (24.5) 64.9 
At work — Au travail 102 (6.5) 514 (8.6) 11024 
At school — A l’école 8 (0.5) 69 (1.2) 100.0 
Other meals — Autres repas 62 (4.0) 731 (12.2) 172.6 
Between meals (Snacks) — Aliments consommés 
entre les repas (collations) 32 (251) 150 (2.5) 9.4 
Food purchased on trips — Aliments achetés en 
voyage 55 (3.5) 262 (4.4) 10.9 
At work — Au travail 9 (0.6) 14 (0.2) -66.7 
At school - A l’école 4 (0.3) 17 (0.3) 0.0 
On vacation — Pendant les vacances 42 (2.7) 231 (3.9) 26.2 


€ | 
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Food purchased from local eating places grew by 65% be- 
tween 1967 and 1990, while food eaten on trips rose at a 
much slower 11%. In terms of eating in the neighbourhood, 
expenditure on meals at school doubled and on meals at work 
increased 17%. However, expenditures on other meals, 
meaning meals purchased from eating places catering to the 
general public, advanced by 173%, the sharpest advance 
noted in all the expenditure categories. In real terms expen- 
ditures on snacks have risen by a moderate 9% over the 
period. 


With respect to food purchased on trips the largest growth is 
associated with vacations. The Canadian family of today has 
demonstrated a larger preference for vacation spending than 
its counterpart of previous generations. Eating outside by a 
working family member separated from the home by long- 
distances has declined 67%. This, perhaps, indicates that 
there are fewer working trips or working trips have become 
shorter or transportation has improved. There has been no 
change in spending on meals on trips relating to schooling. 


The general conclusion is that increases in expenditures at 
neighbourhood eating places, at eating places associated with 
schools and while on vacations, have been dominant features 
of changes in demand over the period. The shifts in the 
distrioution of family food spending habits in the two years 
confirm these results. 


c) Family Characteristics and Demand Behaviour 


Some of the family characteristics most often used to explain 
differences in expenditure behaviour relate to income groups, 
size and composition of households, the age structure of 
householders, the marital status of the family and the labour 
force status of the wife. A brief examination of the relationship 
between these variables and the proportion of the food budget 
spent on restaurant meals follows. 


TABLE - 3 


Proportion of Food Budget Spent Outside the Home by 
Income Classes, 1967 and 1990 


Les aliments achetés dans des établissements de restauration locaux 
ont augmenté de 65% entre 1967 et 1990, tandis que les aliments 
consommés en voyage ont progressé à un rythme beaucoup plus lent 
de 11%. Pour ce qui est des repas pris dans le quartier, les dépenses 
au titre des repas à l’école ont doublé et celles au titre des repas au 
travail se sont accrues de 17%. Toutefois, les dépenses au titre des 
autres repas, c’est-à-dire ceux qui sont achetés dans la plupart des 
établissements de restauration qui accueillent la population en général, 
ont progressé de 173%, soit la plus forte hausse observée dans toutes 
les catégories de dépenses. En termes réels, les dépenses au titre des 
collations n’ont subi qu’une hausse modérée de 9% au cours de cette 
période. 


En ce qui a trait aux aliments achetés en voyage, la plus forte 
croissance est associée à la période des vacances. La famille 
canadienne d'aujourd'hui est plus portée à effectuer des dépenses 
pendant les vacances que celle des générations antérieures. Les repas 
pris à l’extérieur par un membre d’une famille qui travaille à une grande 
distance de son foyer ont diminué de 67%. Cela signifie peut-être que 
les déplacements professionnels ont diminué, qu'ils sont moins longs ou 
que les modes de transport se sont améliorés. Les dépenses au titre 
des repas pris au cours de déplacements se rapportant aux études 
n'ont pas varié. 


La conclusion générale qu’on peut tirer de ce qui précède est que les 
hausses des dépenses au titre des établissements de restauration du 
quartier, des établissements de restauration associés aux écoles et des 
repas effectuées pendant les vacances ont été les éléments dominants 
de l'évolution de la demande au cours de cette période. Les chan- 
gements dans la structure des dépenses alimentaires des familles 
entres ces deux années confirment ces résultats. 


c) Caractéristiques familiales et comportement de la demande 


Les catégories de revenu, la taille et la composition du ménage, la 
structure par âge des membres de celui-ci, l'état matrimonial des 
conjoints et la situation d'activité de l'épouse sont quelques-unes des 
caractéristiques familiales auxquelles on a le plus souvent recours pour 
expliquer les divergences au plan du comportement des dépenses. Suit 
une étude sommaire du rapport entre ces variables et la proportion du 
budget alimentaire consacrée aux repas au restaurant. 


TABLEAU - 3 


Proportion du budget alimentaire dépensée à l’extérieur du 
foyer selon les catégories de revenu, 1967 et 1990 


1967 1990 Absolute change 
between 1967 
and 1990 
Income class ($) Proportion (%) Income class ($) Proportion (%) (%) 
Catégorie Catégorie Changement absolu 
de revenu ($) de revenu ($) entre 1967 
et 1990 
(%) 

Under 2,500 - Under 15,000 - 

Moins de 2,500 5.4 Moins de 15,000 15.6 10.2 
5,000-5,499 14.5 35,000-39,000 26.3 11.8 
10,000 and above - 85,000 and above - 

10,000 et plus 2220 85,000 et plus 35:3 1373 


46 The Consumer Price Index, July 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 


L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 
Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 


If eating outside the home is viewed as a “luxury” good, then 
it follows that income levels play a major role in determining 
how much will be spent on this commodity. Partly as a result 
of rising long-term productivity and partly as a result of an 
improvement in the distribution of incomes, real disposable 
incomes per family have risen over the long-term in this 
country. Table 3 illustrates tne relationship between the pro- 
portion of the food budget spent on eating outside and three 
income classes. These income groups approximate the pov- 
erty level, the median level and the highest level of family 
incomes. The hypothesis that the proportion of the food bud- 
get spent on meals outside the home increases across higher 
income classes in both 1967 and 1990, is clearly dem- 
onstrated. These proportions also rise with similar income 
groups over time. What is also evident is, that the shift in the 
proportions over time is largest in the case of the highest 
income groups. 


TABLE - 4 


Proportion of Total Food Expenditures Allocated to Food 


Purchased from Restaurants by Income Classes and Size of 


Household - 1990 


Income classes 


Catégorie de revenu 


All classes - Toutes les catégories 
Under $10,000 - Moins de $10,000 
10,000 - 15,000 

Under 15,000 - Moins de 15,000 
15,000 - 19,999 

20,000 - 24,999 

25,000 - 29,999 

30,000 - 34,999 

35,000 - 39,999 

40,000 - 45,999 

50,000 - 59,999 

60,000 - 69,999 

70,000 - 84,999 

85,000 and above - 85,000 et plus de 


Si l'on envisage les repas pris à l'extérieur comme un article de luxe, il 
est évident que les niveaux de revenu jouent un rôle important dans la 
détermination du montant qui y est consacré. La hausse à long terme 
des revenus disponibles des familles canadiennes est attribuable, d’une 
part, à l’accroissement de la productivité à long terme et, d’autre part, à 
la répartition plus égale des revenus. Le tableau 3 illustre le rapport qui 
existe entre la proportion du budget alimentaire consacrée aux repas à 
l'extérieur et trois catégories de revenu. Celles-ci correspondent appro- 
ximativement aux niveaux de pauvreté, médian et le plus élevé des 
revenus familiaux. L'hypothèse voulant que la proportion du budget 
alimentaire consacrée aux repas à l'extérieur augmente dans les caté- 
gories de revenu supérieures, à la fois en 1967 et en 1990, est 
manifestement fondée. On constate également un accroissement dans 
le temps de ces proportions dans les groupes de revenu similaire. Il est 
en outre manifeste que la variation des proportions dans le temps est 
plus importante dans le cas des groupes dont le revenu est plus élevé. 


TABLEAU - 4 

Proportion des dépenses globales consacrée aux aliments 
achetés au restaurant selon les catégories de revenu et la taille 
du ménage - 1990 


Percentage of expenditure 


Pourcentage des dépenses 


All households Households of 2 


or more persons 


One person 
household 
Ménage d’une 


Tous les ménages Ménages de 2 


personnes où plus personne 
28.9 27.5 37.8 
: = Ven 
3 = 18.0 
15.6 12e - 
20.5 16.5 28.5 
18.5 11.8 36.0 
26.3 217 40.9 
26.7 20.7 
26.3 20.9 
27.0 24.2 
eye 26.3 51.7 
32.6 31.2 
32.4 32.0 
35.8 35.3 


Using a finer breakdown of income classes of 1990 along 
with two broad groupings of the composition of households, 
we are better able to see the effects of the income-household 
size variable (see Table 4). In this cross-sectional view 
spending on restaurant meals increases almost consistently 
with higher income classes. This relationship holds for both 
households of two or more persons, as well as the one 
person household. The differences associated with the com- 
position of the household are quite significant. The one person 
nousehold, for any income class, has been spending signifi- 
cantly greater proportions of the food budget on restaurant 
meals, compared to households comprising of two or more 
persons. The size of the family is, apparently, a constraining 
factor on spending on restaurant meals. 


En se servant de ventilation plus détaillée des catégories de revenu de 
1990 et de deux catégories générales de composition des ménages, 
nous pouvons mieux constater les effets de la taille du ménage et du 
revenu (voir tableau 4). Dans cette optique transversale, la hausse des 
dépenses consacrées aux repas au restaurant est presque parallèle à 
celle des revenus. Ce rapport existe à la fois pour les ménages de 
deux ou plusieurs personnes et pour les ménages d’une personne. Les 
divergences associées à la composition du ménage sont assez sig- 
nificatives. Quelle que soit la catégorie de revenu, les dépenses alimen- 
taires au titre des repas pris au restaurant sont considérablement plus 
élevées dans le cas des ménages d’une personne que dans celui des 
ménages formés de deux ou de plusieurs personnes. || semble que la 
taille de la famille soit un facteur restrictif pour ce qui est des dépenses 
au titre des repas pris au restaurant. 
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A comparison of the proportions by the size and composition 
of the family in 1967 and 1990 is shown in Table 5. The 
same basic conclusions apply. The larger the family size, the 
less is the family likely to engage in eating outside. Hence, 
the trend to increasing expenditures on meals purchased out- 
side the home may derive, in part, from the long-term decline 
in the size of Canadian families and the associated rise in the 
number of one person households. 


TABLE - 5 
Proportion of Food Budget Spent on Food Purchased 


from Restaurants by Household Size and Composition, 
1967 and 1990 


Size and composition 


Taille et composition 


La comparaison des proportions selon la taille et la composition des 
familles en 1967 et en 1990 est illustrée au tableau 5. Les mêmes 
conclusions fondamentales s’appliquent en l’occurrence. Plus nom- 
breuse est une famille, moins il est probable qu’elle prendra des repas 
à l'extérieur. Par conséquent, la tendance a la hausse des dépenses au 
titre des repas achetés à l'extérieur peut découler, en partie, du déclin 
à long terme de la taille des familles canadiennes et de la hausse 
associée du nombre de ménages composés d’une seule personne. 


TABLEAU 5 

Proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments 
achetés au restaurant selon la taille et la composition du 
ménage, 1967 et 1990 


Percentage of expenditures 


Pourcentage des dépenses 


1967 1990 

One person — Une personne 27.8 37.8 
Two persons — Deux personnes: 

Total - 32.5 

Two adults —- Deux adultes 19.7 GS 
Three persons - Trois personnes: 

Total ° 26.8 

Two adults, one child -— Deux adultes, un enfant 16.3 27.9 

Three adults — Trois adultes 22.0 26.9 
Four persons — Quatre personnes: 

Total È 24.8 

Two adults, two children —- Deux adultes, deux enfants 13:5 24.1 

Three adults, one child — Trois adultes, un enfant 16.9 26.0 

Four adults - Quatre adultes 19.9 26.0 
Five or more persons — Cinq personnes ou plus: 

Total - 23.9 

Two adults, three children — Deux adultes, trois enfants ex 17.9 

Two adults, five and more children - Deux adultes, cing enfants ou plus 6.4 = 
One adult and one or more children — Un adulte et un enfant ou plus tile 15.9 


The proportion of expenditures allocated to eating outside the 
home in the one-person household declines with age (see 
Table 6). This is true for both males and females, although 
the proportions associated with males are considerably larger. 
Lower incomes and mobility problems are likely to contribute 
to these declining proportions associated with increasing age. 


Lack of comparable data in the family expenditure surveys 
does not permit a view of shifts in the proportions associated 
with the labour force status of the wife in the family over a 
long period. In Table 7 the situation in 1990 is compared to 
that of 1984. Proportions of the food budget spent on food 
away from home varies quite distinctly with the labour force 
status of the wife. In a family where the wife is employed 
full-time the proportions are highest, compared to one where 
the wife is employed part-time, or not employed. This was 
true in 1984 as it was true in 1990. The age of the youngest 
child in such families seems to make no difference to this rule. 


La proportion des dépenses au titre des repas pris a l'extérieur dans les 
ménages d’une personne diminue avec l’âge (voir tableau 6). Cela est 
vrai à la fois pour les hommes et pour les femmes, quoique les 
proportions soient beaucoup plus importantes dans le cas des hommes. 
Les faibles revenus et les problèmes de mobilité contribuent vraisem- 
blablement au fléchissement de ces proportions en association avec le 
vieillissement. 


Le manque de données comparables dans les enquêtes sur les dépen- 
ses des familles empêche de définir la variation des proportions liées à 
la situation d'activité de la femme dans le contexte familial sur une 
longue période. Le tableau 7 compare la situation en 1990 à celle de 
1984. La proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments 
consommés à l'extérieur du foyer varie très nettement avec la situation 
d'activité de la femme. Dans les familles où la femme travaille à plein 
temps, les proportions sont plus élevées, comparativement à celles où 
la femme est employée à temps partiel ou ne travaille pas. Cela était 
vrai en 1984 et c'est toujours le cas en 1990. Dans ces familles, l’âge 
du plus jeune enfant ne semble pas constituer une divergence à cette 
règle. 
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TABLE - 6 


Expenditures on Restaurant Meals as a Proportion of the 
Total Food Budget, One Person Household, by Sex and 
Age - 1990 


TABLEAU - 6 


Dépenses consacrée aux repas au restaurant, en proportion du 
budget alimentaire global, ménages composés d’une personne, 
selon le sexe et l’âge - 1990 


One person household —- Ménage d’une personne 


Percentage of expenditure —- Pourcentage des dépenses 


Male Female 

Homme Femme 

All classes — Toutes les catégories 47.7 28.6 
Under 45 years — Moins de 45 ans 5275 41.7 
45 - 64 41.3 26.8 
65 - 74 = 20.4 
TO = 15.6 


This evidence corroborates the view that a wife who stays at 
home is probably engaged in some type of specialized house- 
hold function in relation to that of her husband. Preparing the 
family meal is, probably, a major part of her overall household 
responsibility(1). The evidence also supports the commonly 
held view that when both spouses hold full-time jobs in the 
market place, there is a tendency to put a high value on free 
time. This time is more satisfying to the family when spent on 
leisure activities, such as eating outside the home than in 
preparing meals at home. It also supports the view that the 
increasing proportions of expenditure on meals purchased in 
the market place over time are a consequence of changes in 
the family structure and attributable to the rising proportions of 
women holding full-time or part-time positions in the work 
place. (See "A Theory of Consumer Demand” at the end of 
this article). 


(1) For estimates of the value of household work see 
Chris Jackson, "The Value of Household Work in 
Canada, 1986", Canadian Economic Observer, Month- 
ly, Catalogue 11-010, June 1992, Statistics Canada. 


TABLE - 7 


Proportion of Food Budget Spent on Food Purchased from 


Restaurants, Married Couple Households with Husbands Less 


than 65 - 1984 and 1990 


All couples 


Tous les couples 


1984 1990 

All classes - Toutes les 

catégories 252 28.4 
Wife employed full-time — 

Epouse travaille a plein 

temps 31.9 33.6 
Wife employed part-time — 

Epouse travaille a temps 

partiel 24.1 25.9 
Wife not employed - Epouse 

ne travaille pas 18.9 22.2 


Without children 


Ces résultats confirment l’opinion qu'une femme qui reste au foyer se 
livre vraisemblablement à un certain type de tâches ménagères 
spécialisées dont la préparation des repas familiaux constitue une 
importante partie(1). Les résultats confirment également l'opinion 
généralement répandue selon laquelle les conjoints qui détiennent tous 
deux des emplois à plein temps sur le marché du travail ont tendance à 
accorder beaucoup d'importance à leurs moments libres. Il est 
beaucoup plus agréable pour une famille de consacrer ces moments à 
des activités de loisirs, par exemple prendre ses repas à l'extérieur 
plutôt que de les préparer à la maison. Les résultats confirment en 
outre l’opinion voulant que la hausse dans le temps des proportions des 
dépenses au titre des repas achetés à l'extérieur découle des variations 
de la structure familiale et sont attribuables au fait qu’un plus grand 
nombre de femmes travaillent à plein temps ou à temps partiel. (Voir 
"Une théorie de la demande du consommateur" à la fin du présent 
article). 


(1) Pour des estimations de la valeur du travail ménager, veuillez 
vous reporter à l'article de Chris Jackson intitulé “La valeur du 
travail ménager au Canada, 1986", diffusé dans le numéro de 
juin 1992 de L'observateur économique canadien, mensuel, n° 
11-010 au catalogue, Statistique Canada. 


TABLEAU - 7 


Proportion du budget alimentaire consacrée aux aliments 
achetés au restaurant, ménages formes d’un couple marié dont 
l'époux est age de moins de 65 ans - 1984 et 1990 


Married couple households 
Ménages formés d’un couple marié 


Youngest child 
under 18 yrs 


Youngest 18 
yrs and over 


Sans enfants Dont le plus Dont le plus 
jeune enfant a jeune enfant 
moins de a 18 ans 
18 ans Ou plus 
1984 1990 1984 1990 1984 1990 
41.7 41.3 2657 29.2 
S617 34.4 2 23.6 24.8 26.7 
2188 28.3 16.8 20.5 
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d) Comparative Trends in Price Movements for 
Restaurant Meals 


The steadily increasing demand for restaurant meals, all other 
things being equal, suggests that prices over the long-term will 
move at a higher rate compared to prices of food purchased 
from grocery stores. Some indication of comparative trends in 
price changes may be obtained from Table 8. These trends 
are measured by the compounded annual rates spanning the 
years 1967 to 1990 and 1979 to 1990 - the latter to permit 
comparisons across all types of meals. Irregular events in the 
start and terminal year may distort these measures to some 
extent. 


The data for the period 1967-1990 show that trend rates of 
price changes for total Food (7.0%) was higher than that for 
All-items excluding Food (6.4%). Within the food component 
the trend rate for Food Purchased from Restaurants was 
higher than that for Food Purchased from Stores. In the 
period 1979-1990 the comparative rates of price change were 
reversed with the All-items excluding Food index rising at a 
faster rate than the Food index. The index for Restaurant 
Meals was still rising at a faster rate than the index for Food 
from Stores. In this latter period also, prices of dinners rose at 
a comparatively slower rate (5.7%) compared to those of 
lunches (6.3%) and breakfasts (6.3%). 


TABLE - 8 


Compounded Average Annual Rates of Price Change for Food 
and its Selected Components and All-items excluding Food, 


1967 to 1990 


Food — Aliments 


Food purchased from stores - Aliments achetés au magasin 


Food purchased from restaurants — Aliments achetés au restaurant 


Dinners — Diners 
Lunches — Déjeuners 
Breakfasts — Petits déjeuners 


All-items excluding food - Indice d’ensemble excluant les aliments 


d) Tendances comparatives de la variation des prix pour ce qui 
est des repas au restaurant 


Toutes choses étant égales par ailleurs, la hausse constante de la 
demande des repas au restaurant laisse entrevoir que les prix de 
ceux-ci augmenteront à long terme plus rapidement que ceux des 
aliments achetés à l’épicerie. Le tableau 8 peut fournir certaines indica- 
tions des tendances comparatives de la variation des prix. Ces tendan- 
ces sont mesurées au moyen des taux annuels composés pour les 
périodes allant de 1967 à 1990 et de 1979 à 1990 - cette dernière 
permettant de procéder à des comparaisons entre tous les types de 
repas. Des événements irréguliers survenant pendant les années initiale 
et terminale de ces périodes peuvent entraîner une certaine distorsion 
de ces mesures. 


Les données de la période allant de 1967 à 1990 révèlent que les taux 
tendanciels de variation des prix pour l’ensemble des aliments (7.0%) 
sont plus élevés que ceux de l'indice global excluant les aliments 
(6.4%). Dans la composante des aliments, le taux de la tendance des 
aliments achetés au restaurant est plus élevé que celui des aliments 
achetés au magasin. Pour la période allant de 1979 à 1990, les taux 
comparatifs de variation de prix sont inversés, l'indice d'ensemble 
excluant les aliments ayant progressé à un rythme plus rapide que celui 
des aliments. L'indice des repas pris au restaurant augmente néan- 
moins à un rythme supérieur à celui de l'indice des aliments achetés au 
magasin. En outre, pendant cette dernière période, le prix des diners a 
augmenté à un rythme comparativement inférieur (5.7%) à celui des 
déjeuners (6.3%) et des petits déjeuners (6.3%). 


TABLEAU - 8 

Taux annuels moyens composés de variation des prix des 
aliments et de certaines composantes de l’indice d'ensemble 
excluant les aliments, 1967 à 1990 


Average annual rates of increase (%) 


Taux annuels moyens de croissance (%) 


1967 to 1990 1979 to 1990 


1967 à 1990 1979 à 1990 
7.0 520 

6.9 5.4 

Te 6.0 

7.3 Sf 

Wath 6.3 

= 6.3 

6.4 6.5 


A depiction of differences in these trends in terms of index 
levels radiating from a common point may be obtained from 
Charts 1 and 2. In Chart 1 the index levels for Food Pur- 
chased from Restaurants has remained consistently above 
levels for Food Purchased from Stores. In general, therefore, 
the Food index is continuously being driven up by the index 
for Food from restaurants and pulled down by the index for 
Food purchased from grocery stores. In Chart 2 the de- 
viations from the price trends as indicated by the aggregate 
Food Purchased from Restaurants index, particularly of break- 
fasts and lunches are readily visible. 


Les graphiques 1 et 2 illustrent les divergences de ces tendances en 
fonction des niveaux d’indice axés sur un point commun. Dans le 
graphique 1, les niveaux d'indice des aliments achetés au restaurant se 
sont maintenus à des niveaux supérieurs à ceux des aliments achetés 
au magasin. Par conséquent, d’un point de vue global, l'indice des 
aliments achetés au restaurant exerce une tendance à la hausse tandis 
que que l'indice des aliments achetés à l’épicerie exerce une tendance 
à la baisse. En consultant le graphique 2, il est facile de constater la 
déviation marquée par rapport aux tendances de l'indice agrégé des 
aliments achetés au restaurant, en particulier des petits déjeuners et 
des déjeuners. 
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Chart 1 / Graphique 1 
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The CPI for All-items excluding Food, Food, Food purchased 
from Stores and Food purchased from Restaurants - Annual 
Averages [1967 = 100] 

L’IPC pour l’ensemble sans les aliments, les aliments, 

les aliments achetés au magasin et les aliments achetes au 
restaurant - moyennes annuelles [1967 = 100] 
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The demand forces for meals purchased outside the home 
have undoubtedly contributed to the Restaurant meals price 
index moving at a faster average annual rate. The differences 
in price trends between Food Purchased from Restaurants 
and Food Purchased from Stores are not as large as may be 
expected. This contributes, to some extent, in explaining why 
the rate of substituting meals purchased outside for meals 
prepared at home has been rising so rapidly. 


e) Seasonal Changes in the Demand for Restaurant 
Meals 


There is a distinct seasonal pattern in the demand for meals 
purchased from restaurants, taverns and caterers, as indi- 
cated by the receipts of such eating places. The seasonal 
peak for such spending occurs in the summer months of July 
and August (see Chart 3). Some of this is undoubtedly related 
to the high season for summer vacations. The lowest months 
of spending occur in January and February, the two harshest 
winter months of the year. Seasonal weather conditions, 
therefore, play a major role in determining this pattern of 
spending. 


Between the high summer months and the low winter months 
sales tend to fall off until December, when they rise slightly. 
The rise in the last month, no doubt, is associated with the 
end of year festivities. Starting with February, receipts rise 
almost continually to the high summer months. The pattern 
also suggests some significant increases in expenditures in 
March and May. 


Chart 2 / Graphique 2 


The CPI for Food purchased from Restaurants, Breakfast, 
Lunches and Dinners - Annual Averages [1979 = 100] 
L’IPC pour les aliments achetés au restaurant, 

petits déjeuners, déjeuners, diners, 

- moyennes annuelles [1979 = 100] 
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Les forces inhérentes a la demande de repas achetés à l'extérieur du 
foyer ont indéniablement contribué à l'accélération du taux annuel 
moyen de l'indice des prix des repas au restaurant. Les divergences 
entre les tendances des prix des aliments achetés au restaurant et au 
magasin ne sont pas aussi importantes qu'on pourrait prévoir. Cela 
contribue, dans une certaine mesure, à expliquer pourquoi le taux de 
substitution des repas préparés à la maison par des repas achetés à 
l'extérieur s’est accru si rapidement. 


e) Variations saisonnières de la demande de repas au 
restaurant 


ll existe une structure saisonnière distincte de la demande de repas _ 
achetés au restaurant, dans les tavernes et chez les traiteurs, comme 
l'indiquent les recettes de ces établissements de restauration. Ces 
dépenses atteignent un sommet saisonnier pendant les mois d'été de 
juillet et d'août (voir graphique 3). Certaines de ces dépenses sont 
indéniablement liées à la pleine saison des vacances d'été. Les dépen- 
ses atteignent le point le plus bas en janvier et en février, soit les deux 
mois d'hiver les plus rigoureux de l’année. Par conséquent, les con- 
ditions atmosphériques saisonnières jouent un rôle important dans la 
détermination de cette structure des dépenses. 


Entre le sommet des mois d'été et le creux des mois d'hiver, les ventes 
tendent à reculer jusqu'en décembre, où elles augmentent légèrement. 
La hausse du dernier mois est indéniablement associée aux festivités 
de fin d'année. A partir de février, les recettes augmentent presque 
continuellement jusqu'au sommet des mois d'été. L’allure de la courbe 
dénote également certaines hausses importantes des dépenses en 
mars et en mai. 
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Chart 3 / Graphique 3 


Monthly Sales Receipts for Restaurants, Caterers 
and Taverns - 1986 to 1988. 

Recettes mensuelles pour les restaurants, traiteurs 
et tavernes - 1986 à 1988. 
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With changes in seasonal demand one would normally expect 
to find seasonal variations in price movements. A quick review 
of the seasonally adjusted price movements of the total Res- 
taurant Meals index and its components has not yielded 
favourable results. The tests have indicated that no significant 
seasonality was present in the indexes for Restaurant Meals, 
Breakfasts and Lunches. The Dinner index, however, pointed 
to some seasonality, with the largest price changes occurring 
in July. 


f) Sensitivity of the Demand for Restaurant Meals to 
Changes in Economic Conditions 


The evidence found in the family expenditure surveys points 
conclusively to the fact that the expenditures on restaurant 
meals increase directly with increases in incomes. This holds 
true in the cross-sectional analylsis. Is this true over time as 
well? If this follows, then falling incomes will result in declining 
expenditures on such meals and, all other things being equal, 
the result will be falling prices or falling rates of price increase. 
The question, in short, is how sensitive are both prices and 
expenditures to changes in real disposable income. Fluc- 
tuations in real disposable income are largely associated with 
changes in overall economic performance. 


Chart 4 / Graphique 4 


Annuai Rates of Price Change for Restaurant Meals, for 
Real Disposible Income and Real Sales Receipts from 
Restaurants, Caterers and Taverns, 1968 to 1990 
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“The data for 1989 and 1990, with an enhanced coverage of 
the survey, are not strictly comparable to the previous 
years. 


* A cause de l'amélioration dans la méthodologie de 
l'enquête, les données de 1989 et 1990 ne sont pas 
stictement comparables avec celles des années 
antérieures. 


On pourrait normalement s'attendre à ce que les variations saisonnières 
des mouvements des prix aillent de pair avec les variations de la 
demande saisonnière. L'étude rapide des mouvements désaisonnalisés 
des prix de l'indice global des repas au restaurant et de ses composan- 
tes n’a pas donné de résultats favorables. Les tests n'ont pas permis 
de conclure à l'existence d’un caractère saisonnier pour ce qui est des 
indices des repas pris au restaurant, des petits déjeuners et des 
déjeuners. Toutefois, on peut relever, dans l'indice des diners, un 
certain caractère saisonnier, la plus forte hausse des prix survenant en 
juillet. 


f) Sensibilité aux modifications des conditions économiques 
de la demande de repas au restaurant 


Les données des enquêtes sur les dépenses des familles permettent 
d'affirmer de façon concluante que les dépenses au titre des repas au 
restaurant augmentent en proportion directe du revenu. L'analyse trans- 
versale confirme cette tendance. En est-il de même dans le temps? 
Dans ce cas, la baisse du revenu entrainerait un repli des dépenses 
des repas au restaurant et, toutes choses étant égales, on constaterait 
alors un recul des prix ou des taux de croissance de ceux-ci. En 
résumé, il s’agit de déterminer dans quelle mesure les variations du 
revenu disponible réel influent à la fois sur les prix et sur les dépenses. 
Les fluctuations du revenu disponible réel sont associées, dans une 
large mesure à la conjoncture économique. 
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In Chart 4 the annual rates of change in real disposable 
income and for receipts from restaurants, taverns and other 
eating places (available only from 1982) are plotted along with 
the rate of change in the Consumer Price Index for restaurant 
meals. The relationship between the three variables are ham- 
pered to some extent since unsmoothed annual rates are 
incapable of indicating turning points with any great degree of 
precision. In spite of this handicap the relationship between 
changes in the price of restaurant meals and changes in real 
disposable incomes, appears to be highly correlated when 
price adjustments are lagged by one to two years. 


In the period depicted the downturn in real disposable in- 
comes became apparent in 1972, 1981, 1984 and 1988. The 
declines initiated in 1981 and 1988 were particularly severe 
with the timing of the start of the recovery in the latest 
recession in doubt at the time of writing. Each of these 
periods of falling incomes was associated with a decline in the 
rate of price increase for restaurant meals. More specifically, 
the downturn in price changes tended to lag the downturn in 
incomes by approximately one or two years. The demand for 
restaurant meals, therefore, is influenced, to some consider- 
able extent, by changes in real incomes. Bad times are 
disastrous for the restaurant meals industry, since customers 
tend to restrict such spending, causing price increases to slow 
down. 


The real rates of change associated with the sales of the 
industry confirm this last point. Sales receipts rose rapidly 
during the recovery period following the 1981-1982 recession. 
The decline in receipts registered in the earlier period was an 
indication of the damage suffered by the industry. Again, the 
economic downturn starting in 1988 seems to affect the 
industrie. This is reflected by a decline of 4.0% in 1990 of 
sales receipts. Consumers’ spending on restaurant meals are, 
in terms of the data reviewed, quite responsive to changes in 
the real disposable income. 


Le graphique 4 met en rapport les taux de variation annuels du revenu 
disponible réel et des recettes des restaurants, des tavernes et d’autres 
établissements de restauration (disponibles seulement à partir de 1982) 
et le taux de variation de l’Indice des prix à la consommation pour les 
repas au restaurant. L'établissement de rapports entre ces trois varia- 
bles est quelque peu limité car les taux annuels non uniformisés ne 
permettent pas de déterminer précisément les points de retournement. 
En dépit de ce handicap, il semble qu'il existe un rapport entre la 
variation du prix des repas au restaurant et celle du revenu disponible 
réel lorsqu'on décale d’un a deux ans les ajustements de prix. 


Pendant la période en question, le recul du revenu réel disponible est 
manifeste en 1972, 1981, 1984 et 1988. Les replis amorcés en 1981 
et en 1988 ont été particulièrement critiques, la date de la reprise 
économique de cette récession n’ayant pas encore été déterminée 
avec certitude au moment d'écrire ces lignes. Chacune des périodes où 
l’on constate une baisse de revenu a été associée à un recul du taux 
de croissance des prix des repas au restaurant. Plus particulièrement, 
la baisse de la variation des prix semble accuser un retard d'environ un 
an ou deux sur celle du revenu. Par conséquent, les variations du 
revenu réel influent, dans une mesure assez considérable, sur la de- 
mande des repas pris au restaurant. Les périodes de récession éc- 
onomique sont désastreuses pour l’industrie des repas au restaurant, 
car les clients tendent a restreindre ce type de dépenses, ce qui 
entraine un ralentissement de la progression des prix. 


Les taux de variation réels associés aux ventes de cette branche 
d’activité confirment ce dernier point. Les recettes provenant des ven- 
tes ont augmenté rapidement au cours de la période de redressement 
qui à suivi la récession de 1981-1982. La diminution des recettes 
observée au cours de la période antérieure était une indication des 
problèmes éprouvés par cette branche d'activité. A nouveau, la réces- 
sion économique semble affecter cette industrie. Ceci s'exprime par 
une baisse de 4.0% en 1990 des recettes provenant des ventes. Dans 
optique des données étudiées, les dépenses des consommateurs au 
titre des repas au restaurant sont assez sensibles aux variations du 
revenu disponible réel. 
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The Consumer Price index for Food 
Purchased from Restaurants 


The Price Index for Food Purchased from Restaurants has 
been identified by several names over its history. The 
expenditure category first showed up in the weights for 
1957 under the title “Restaurant Meals". No breakdown of 
this class was available. In the 1967 basket the name was 
changed to “Food Away from Home" to distinguish it from 
the larger "Food for Home Consumption". The "Food 
Away from Home" group was broken down into lunches, 
dinners, snacks and soft drinks away from home. 


In the 1974 basket the title "Food Away from Home" was 
retained, but the breakdown distinguished between those 
meals consumed locally and, presumably, those consumed 
on trips away from home. For the first time expenditures on 
breakfasts were identified as a separate item. 


The 1978 basket introduced another name change that has 
been retained in the latest 1986 weighting pattern. The title 
was returned to the 1957 “Food Purchased from Restau- 
rants" to distinguish it from its counterpart, “Food Pur- 
chased from Stores". The separation between meals pur- 
chased locally and the rest was discontinued in favour of 
the traditional breakdown by types of meals. Carry-out 
meals, as a category, was identified for the first time. 


In the classification system associated with the 1982 
weights, the group index "Food Purchased from Restau- 
rants", was broken down by types of eating places, name- 
ly: those with table-service, those providing fast-food ser- 
vices, and those supplying take-out or delivery services. 
The same titles and breakdown by types of eating places 
were retained in the latest 1986 CPI basket. 


The evolution of this index was reflective of the attempts 
made by statisticians to cope with the rapidly changing 
reality in this market. Indirectly, tt has contributed to a large 
number of discontinuities which make long-term compari- 
sons a somewhat hazardous exercise. 


The index of today is made up of three meals - (breakfast, 
luncheon, dinner), three types of take-out foods (Chinese, 
Fried Chicken and Pizza), one snack food and a soft drink 
beverage purchased in a snack outlet. For purposes of 
ensuring a pure price change, the "specifications" or tech- 
nical characteristics of these meals are described as guide- 
lines for price surveyors in the market place. The specifica- 
tions cover a description of the quantity and quality of the 
product, the outlets in which the price of the product is to 
be observed and the specific months in which these ob- 
servations are to take place. 


The frequency with which prices are collected varies with 
the type of commodities. Breakfast and luncheon meals are 
surveyed in alternate months, starting with February. Din- 
ner and take-home food are observed in alternate months 
as well, starting in January. Snacks and soft drinks are 
observed every third month, beginning with January. As a 
general rule, pricing frequency in the CPI varies directly 
with how frequently prices change in the market place. 


The number of eating places covered depends, in part, on 
the variation in prices between outlets for the same prod- 
uct. The prices of breakfasts, lunches, and dinners are 
observed in 158 restaurants across the country. Prices of 
snack foods are monitored in some 139 fast food outlets. 
Prices of take-home type meals are collected in 135 outlets 
specializing in Chinese food, fried chicken and pizza. 
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Indice des prix a la consommation des aliments 
achetes au restaurant 


L'indice des prix des aliments achetés au restaurant a porté 
plusieurs noms depuis sa creation. La catégorie des dépenses a 
d’abord fait son apparition dans la pondération de 1957 sous le titre 
de “repas au restaurant". Aucune ventilation de cette catégorie n’a 
alors été effectuée. Dans le panier de 1967, le nom a été changé et 
cette catégorie est devenue celle des "aliments consommés a 
l'extérieur" pour établir une distinction avec la catégorie plus large 
des “aliments consommés à la maison". Le groupe des "aliments 
consommés à l'extérieur" a été ventilé en déjeuners, diners, colla- 
tions et boissons gazeuses consommés à l'extérieur. 


Dans le panier de 1974, on a gardé le titre “d'aliments consommés 
à l'extérieur" mais, dans la ventilation, on a fait la distinction entre 
les repas locaux et ceux qui sont, vraisemblablement, consommés 
pendant des voyages à l'extérieur. Pour la première fois, les dépen- 
ses au titre des petits déjeuners constituent une catégorie distincte. 


Dans le panier de 1978 apparaît un nouveau nom que l’on a 
conservé dans le dernier schéma de pondération de 1986. Il s’agit 
d'un retour a la catégorie de 1957 intitulée “aliments achetés au 
restaurant", qui permet d'établir la distinction avec les "aliments 
achetés au magasin”. On ne fait plus désormais la différence entre 
les repas achetés au niveau local et les autres, car on a opté pour la 
ventilation traditionnelle selon les types de repas. La catégorie des 
mets à emporter est définie pour la première fois. 


Dans le système de classification associé aux poids de 1982, l'indice 
des “aliments achetés au restaurant" est ventilé selon le type 
d'établissement de restauration, c’est-à-dire: service aux tables, ser- 
vice rapide ou service rapide du genre mets à emporter ou à livrer. 
On a conservé les mêmes titres et la même ventilation selon les 
types d'établissements de restauration dans le dernier panier de 
l'IPC de 1986. 


L'évolution de cet indice témoigne des tentatives des statisticiens en 
vue de tenir compte de la transformation rapide du marché en 
question. Indirectement, cela a provoqué un grand nombre de dis- 
continuité qui rendent les comparaisons a long terme quelque peu 
risquées. 


L'indice d’aujourd’hui se compose de trois repas (soit le petit dé- 
jeuner, le déjeuner et le dîner), de trois types de mets à emporter 
(chinois, poulet frit et pizza), d’une collation et d’une boisson 
gazeuse achetés dans un casse-croûte. En vue d'obtenir une vari- 
ation de prix exacte, les "spécifications" ou caractéristiques tech- 
niques de ces repas font l’objet d’une description dans les lignes 
directrices à l'intention des personnes chargées de relever les prix 
sur place. Les spécifications comprennent la description de la quan- 
tité et de la qualité du produit, la mention des établissements dans 
lesquels les prix ont été relevés et des mois au cours desquels ces 
relevés doivent avoir lieu. 


La fréquence des relevés de prix dépend du type de produit. Les 
prix des petits déjeuners et des déjeuners font l’objet d’un relevé a 
tous les deux mois, à partir de février. Les prix des diners et des 
aliments à emporter sont également pris en note tous les deux mois, 
à partir de janvier. Les prix des collations et des boissons gazeuses 
sont observés tous les trois mois, à partir de janvier. En général, la 
fréquence du relevé des prix de l'IPC varie directement en fonction 
de celle de la variation des prix sur le marché. 


Le nombre d'établissements de restauration où les prix sont ob- 
servés dépend, en partie, de la variation des prix en fonction des 
établissements pour un même produit. Les prix des petits déjeuners, 
des déjeuners et des diners sont observés dans 158 restaurants un 
peu partout au pays. Les prix des collations font l’objet d’un contrôle 
dans environ 139 établissements à service rapide. Les prix des 
repas à emporter sont recueillis dans 135 établissements spécialisés 
dans la cuisine chinoise, le poulet frit et la pizza. 
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A Theory of Consumer Demand 


The behaviour rule in the traditional theory of consumer 
demand is that consumers aim at maximizing their total 
satisfaction by spreading their limited incomes over a ratio- 
nally selected set of goods and services. How much of any 
particular good consumers will purchase depends finally on 
their income levels, their tastes and the price of that good 
or other related goods. The price consumers will be willing 
to pay for any good depends on the contribution of that 
good to their total satisfaction. 


In the 1960’s, a new perception of consumer demand 
behaviour(2) was developed, particularly to help explain the 
economics of family behaviour in a modern industrial soci- 
ety. Consumers maximize their satisfaction (utilities) from 
limited incomes in two steps. Firstly, they engage in pro- 
ducing “commodities", meaning the characteristics of the 
goods. The view is that consumers assign value to a 
product depending on how well the features of that product 
provide the services required by the consumers. In the 
case of restaurant meals, for instance, the valuable char- 
acteristics may be identified as nearness to home or work, 
the length of waiting time, the nutritional value, the avail- 
ability of free parking, the method of packaging, etc. In the 
second stage of the process, the produced commodities 
are consumed for the satisfaction they provide, as in the 
traditional theory of consumer demand. 


The main innovative feature of this theory is the use of the 
family production function to explain demand behaviour. In 
this framework the inputs are market produced goods and 
time. To the modern family, time is a highly scarce and, 
consequently, a highly valued resource. How it is rationed 
between working outside the home and its use within the 
home acquires immense economic significance. 


The "commodities" produced may be treated as goods 
intensive (restaurant meals) or time intensive (meals pre- 
pared at home), depending on the ratio of the inputs used 
in their production. The substitution between them depends 
on the market wage rate. The higher the wage rate, in 
particular of the lower paid spouse, the greater is the cost 
of time and the larger the tendency to substitute goods- 
intensive commodities for time intensive commodities. 


The family production function is rich in its application. It 
has been applied to explain the shifts that have occurred 
between home-produced goods and market produced 
goods, the size of the family, the specialization between 
spouses and the rise of the participation rate of women in 
the labour force. 


(2) Gary S. Becker, "A Theory of the Allocation of 
Time", The Economic Journal, September 1965, 
and The Economic Approach to Human Behav- 
four, University of Chicago Press, 1976. See also 
K.J. Lancaster, “A New Approach to Consumer The- 
ory", Journal of Political Economy, Vol. 74, 1966 
and “Change and Innovation in the Technology of 
Consumption", American Economic Review, (Pa- 
pers and Proceedings), May 1966. 
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Une théorie de la demande du consommateur 


Selon la régle d’or de la théorie traditionnelle de la demande du 
consommateur, les consommateurs visent a maximiser leur satisfac- 
tion globale en effectuant la répartition de leur revenu limité en 
fonction d’une gamme rationnellement choisie de biens et de ser- 
vices. La quantité d’un bien particulier, quel qu'il soit, qu’un consom- 
mateur achètera dépendra en fin de compte de son niveau de 
revenu, et du prix de ce bien ou d’autres biens connexes. Le prix 
que le consommateur est prêt à payer pour un bien, quel qu'il soit, 
dépend de la contribution de ce bien à sa satisfaction globale. 


Dans les années 1960, on a élaboré une nouvelle perception de la 
théorie de la demande du consommateur(2), pour permettre 
d'expliquer plus particulièrement l'aspect économique du compor- 
tement d’une famille dans le contexte de la société industrielle 
moderne. Pour tirer une satisfaction maximale (utilité) de leurs re- 
venus limités, les consommateurs procèdent en deux étapes. Tout 
d’abord, ils produisent des "marchandises", qui représentent les 
caractéristiques des biens. On estime que les consommateurs at- 
tribuent de la valeur à un produit en fonction de la façon dont les 
caractéristiques de celui-ci peuvent fournir les services requis par les 
consommateurs. Par exemple, dans le cas des repas au restaurant, 
les caractéristiques importantes peuvent être définies comme suit: 
proximité du foyer ou du lieu de travail, longueur du temps d'attente, 
valeur nutritive, accès à un stationnement gratuit, mode d'emballage, 
etc. A la deuxième étape, les marchandises produites sont consom- 
mées pour la satisfaction qu'elles procurent, comme dans la théorie 
traditionnelle de la demande du consommateur. 


Le principal élément innovateur de cette théorie est le recours à la 
fonction de production de la famille pour expliquer le comportement 
de la demande. Dans ce contexte, les intrants sont les biens com- 
merciaux et le temps. Pour une famille moderne, le temps est une 
ressource très peu abondante et, par conséquent, à laquelle on 
attache une très grande valeur. La façon dont le temps est réparti 
entre le travail à l'extérieur de la maison et les activités au foyer 
acquiert une grande importance du point de vue économique. 


Les “marchandises” produites peuvent être envisagées selon 
qu'elles requièrent beaucoup de biens commerciaux (repas au res- 
taurant) ou de temps (repas préparés à la maison), conformément au 
ratio des intrants utilisés pour leur production. La substitution de 
l’une par l’autre dépend du taux de rémunération. Plus le taux de 
rémunération est élevé, en particulier dans le cas du conjoint avec le 
revenu le plus faible, plus le coût du temps est élevé et plus forte est 
la tendance de substituer des marchandises dont la production 
dépend surtout de l’utilisation intensive de biens commerciaux par 
d’autres où l’intrant principal est le temps. 


La notion de fonction de production de la famille est fructueuse du 
point de vue de son application. Elle a été invoquée pour expliquer le 
remplacement des biens produits au foyer par des biens commer- 
Ciaux, la taille de la famille, la spécialisation des tâches des époux et 
la hausse du taux d’activité des femmes sur le marché du travail. 


(2) Gary S. Becker, "A Theory of the Allocation of Time", The 
Economic Journal, septembre 1965, et The Economic Ap- 
proach to Human Behaviour, University of Chicago Press, 
1976. Voir également K.J. Lancaster, “A New Approach to 
Consumer Theory", Journal of Political Economy, Vol. 74, 
1966 and "Change and Innovation in the Technology of Con- 
sumption", American Economie Review, (Comptes rendus 
et délibérations), Mai 1966. 


€ 


The 
consumer 
price index 


Part Ill 


Historical 
Consumer 
Price 
Index 


L’indice 
des prix a la 
consommation 


Partie III 


L’indice 

des prix ala 
consommation 
historique 


The Consumer Price Index, July 1992 L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 


56 Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 
TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix à la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agrégats spéciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(7) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items — All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports Soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


OO rr ___ 8 OO Eee 


Annual average - Moyenne annuelle: 
a a a ee ee tn © 


1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 Slee, 40.3 41.2 42.2 — 28.1 
1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 STE 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 578 39:9 52°3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 95.7 Svat 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 99:9 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 5726 
1981 78.9 19 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 Sharh 90.4 92°5 88.7 89.2 88.8 7575 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 925 92% 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 UUs) 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 ile 114.3 114.1 Wiha 114.4 116.2 1252 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 IS 111976 11768 1115728 120.0 WA ee 136.1 120.3 1197 120.7 117.4 
1991 12182 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 


Ss meee eee ————————— —————"" "  "—""— ——__— 
1991: 


J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125.5 132.1 
F 120.9 123.9 12767 120.2 12726 129.2 144.3 125.9 1291 126.1 124.7 
M 12158 123.6 129.3 118.7 1276 129.4 156.0 126.4 125.9 12741 120.6 
A 121.8 123.8 1292 UVTI 128.5 129°3 1572 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 1M675 128.8 129.6 162.0 1274 12675 127.6 1221 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127.2 127.0 127.8 1225 
J 123.5 124.9 129.0 HO 129.0 129.5 163.4 12720 ll 128.0 124.1 
A 122.0 1252 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 1272 128.5 123.8 
S 120.4 125.3 12972 119.3 2825 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 1324 160572 128.6 127.4 129.3 122.2 
D 1e 7 12525 1271 119.3 128.8 1321 165.2 128.1 126:9 128.9 120.6 


119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 1272 129.1 124.2 
119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 UH S7/ 167.4 129.1 128 130.0 120.3 
120.9 125.8 130.1 120% 131.0 1811 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
120.6 126.1 129.8 12172 131.0 131-3 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
Zils) 126.0 129.2 122.3 131.1 ISAS 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
121.4 126.5 128.5 123°3 132.1 13112 169.4 130.0 128.7 130.5 1265 


OUZOOPrCCeE2 PS=TNC 


(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" a la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 1027 103.0 103.4 10936 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 11013 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 dis 142:5 112.9 112.6 112.6 1191 113.9 114.3 114.7 1) TON 116.5 11379 
1991 119.6 119.8 121.0 12152 121€) 121.6 121597 WAZ, 121.4 Weibel. 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 1221 122.4 12272 122.6 122.4 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 1072 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 11254 113.0 PSN 113.8 Wiehe 111.5 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 Ll er thi) Zara 118.2 118.6 119.2 120.1 Tie! 
1991 124.7 12575 126.0 125.9 12535 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125% 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 in2:3 112.8 TMS Ma 113.6 ApISEs 114.5 114.7 111245) 
1990 Sad 116.4 116.8 116.8 alin} 7430) 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 12525 124.8 125.1 125.0 125$ 124.8 125.2 12622 126.0 12572 1254 
1992 12522 125% 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 
Saint John: 
1987 101.2 TONES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 113.1 113.1 1027 112.8 Tis 13:2 11467 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 HS 116.0 116.7 116.8 UW he inks} 119.2 119.8 W167 
1991 12935 129397 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 12533 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 1255 124.7 125% 1251 12572 
Quebec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 10557 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 1NON7 HAS 1121 11215 112.4 112.6 1HISUS 113.6 1192 lunse 
1990 114.3 114.8 11581 114.9 T15:5 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 129% 123.9 124.6 124.9 1252 12597 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 12572 
1992 126.5 126.8 126.9 1274 127.4 127.5 127.6 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 10375 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 TANGLES 111.4 111.6 AN 113.2 113.8 114.4 114.3 114.1 114.7 SA 114.6 1128 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 111766) 11797 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 125.3 125.3 126.1 126.2 126.8 12749 1273 127.4 12725 12757 127.9 12745 126.9 
1992 128.5 12685 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 10575 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 TOES 108.3 
1989 110.9 Valles 111.9 Wes 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 1197 
1990 116.9 1740 117.9 117.9 118.3 118.7 IQ 119.5 119.8 120.6 1213 12drs 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 1252 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 12720 127.2 127.4 12787 
Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105:3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 in inner 112.1 w22 113.0 AIS 113.6 110.9 
1989 114.3 115.2 115.8 WES in? 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 1227 129% 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 12541 123.4 
1991 127.4 12753 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 


58 The Consumer Price Index, July 1992 


Statistics Canada - Cat. No. 62-001 


L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 
Statistique Canada — n° 62-001 au cat. 


TABLE - 6 (Continued) 
All-items Consumer Price Index 


(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 


Jan. 


Janv. 


Thunder Bay: 


1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Winnipeg: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Regina: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Saskatoon: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Edmonton: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Calgary: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Vancouver: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


Victoria: 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


101.5 
104.9 
110.0 
115.6 
12922 
125.8 


102.2 
105.9 
tate 
116.4 
124.3 
125.7 


102.2 
108.0 
Tes 
116.4 
124.0 
125.3 


102.1 
108.2 
ies 
116.2 
124.5 
124.5 


101-3 
105.5 
108.7 
114.8 
123.9 
125.4 


101.5 
105.6 
106.8 
114.5 
123°9 
1252 


101.2 
OS 
108.9 
LUS. 
123.0 
125.4 


100.4 
105.1 
108.4 
114.1 
123.0 
124.6 


Feb. 


Fév. 


101.9 
1057 
110.6 
116.1 
123.4 
126.1 


102.2 
106.0 
111.6 
ze 
124.1 
125.6 


102.7 
108.4 
11222 
Ae, 
123.4 
125.4 


102.4 
108.8 
112.1 
Re ia 
124.0 
124.6 


101.5 
105.8 
109.0 
115.0 
1225 
125% 


101.6 
105.3 
107.7 
SA 
122.9 
12577 


101.9 
104.9 
109.4 
11558 
12972 
125.6 


100.6 
104.7 
109.0 
115.0 
123.4 
125.1 


March 


Mars 


102.0 
106.0 
ATEN 
116.4 
124.0 
126.5 


102.8 
107.2 
UUs 
117.6 
124.6 
125.8 


103.2 
108.7 
UNAS 
118.3 
124.3 
126.0 


102.9 
109.0 
11225 
LU AR. 
124.2 
125.0 


101.9 
106.4 
110.0 
115.4 
1281 
126.0 


101.8 
106.3 
108.5 
115.4 
123.6 
126.1 


102.3 
106.0 
110.1 
116.2 
123'3 
126.3 


102.1 
105.3 
109.3 
TS 
123.7 
125.4 


April 


Avril 


102.3 
106.3 
MMS 
116.1 
123.7 
126.6 


103.2 
107.9 
112.2 
117.6 
124.5 
126.5 


103.3 
108.8 
1N282 
118.4 
126.1 
1257 


103.2 
109.2 
1127 
118.0 
125.8 
12572 


102.9 
107.0 
110.4 
116.1 
123.4 
126.0 


102.8 
106.7 
108.6 
116°3 
1233 
126.0 


102.2 
106.3 
1097 
116.5 
123.3 
126.8 


101.4 
106.0 
110.0 
115.9 
123.5 
125.8 


May 


June 


Juin 


103.1 
107.3 
Uses} 
ins 
125 
V7 


104.7 
108.3 
113.1 
118.6 
125.0 
126.6 


104.1 
109.1 
114.7 
119.1 
125.9 
12781 


103.8 
109.6 
114.3 
118.8 
12576 
126.7 


104.8 
107.1 
112.4 
117.4 
124.6 
126.7 


104.4 
106.6 
111.0 
117.4 
124.6 
126.1 


HO QT 
106.3 
UNE 
ire 
124.0 
127.0 


102.3 
106.1 
110.9 
117.0 
124.3 
126.4 


July 


Juil. 


104.1 
108.1 
114.0 
118.2 
125.1 
127.4 


104.4 
108.6 
114.7 
119.1 
125.4 
VAG 


106.5 
109.8 
115.6 
119.9 
127.0 
127.6 


106.4 
109.9 
191 
119.4 
126.0 
e720 


105.6 
107.3 
113.0 
118.4 
125.2 
12782 


105.0 
107.1 
112.0 
118.0 
11255 
126.6 


103.6 
110772 
111.9 
117.8 
123.9 
12727 


102.9 
106.5 
1H Pré 
11725 
124.1 
127.0 


AUG. 


Août 


104.1 
108.7 
114.1 
182 
12591 


105.0 
109.2 
114.8 
119.4 
125.6 


106.6 
OA 
115.6 
119.9 
127.0 


106.4 
110.1 
11573 
119.5 
126.3 


105.7 
107.4 
112.9 
We 
125.3 


105.0 
107.0 
A2 
118.4 
125.9 


103.6 
107.2 
112.3 
118.1 
123.9 


103.0 
107.1 
1112110) 
117.9 
124.0 


TABLEAU - 6 (Suite) 


Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 


Sept. 


Sept. 


104.1 
108.6 
TSO 
118.5 
12572 


104.7 
109.7 
114.9 
119.7 
12916 


106.2 
109.6 
115.6 
119:9 
126.3 


106.6 
110.0 
11571 
199 
126.3 


105.7 
107.6 
1131 
119.1 
12572 


104.6 
107.0 
1127 
118.9 
1257 


103.9 
1077 
112.8 
118.8 
124.1 


102.9 
107.4 
1275 
118.2 
124.0 


Oct. 


Oct. 


104.3 
109.0 
114.5 
119.6 
12572 


104.5 
110.5 
115.0 
120.7 
125.0 


106.2 
110.3 
USE 
120.7 
126.6 


106.7 
110.6 
115.2 
120.7 
125% 


105.5 
107.6 
113.2 
120.1 
124.8 


104.7 
107.1 
112.6 
11977 
12573 


104.1 
108.0 
113.4 
119.2 
124.1 


103.6 
107.5 
poet 
118.6 
123°9 


Nov. 


Nov. 


104.4 
109.2 
114.9 
120.4 
125.6 


105.8 
110.4 
116.0 
12123 
126.3 


107.2 
110.8 
116.2 
120.6 
12522 


107.5 
110.8 
1159 
AUS) 
12541 


105.8 
107.6 
113.6 
120.9 
12572 


104.9 
107.0 
113.0 
120.4 
125.6 


104.6 
108.4 
1137 
120.1 
124.6 


104.2 
107.7 
113.6 
11955 
124.5 


Dec. 


Déc. 


104.8 
109.4 
114.9 
120.4 
125.0 


105.8 
110.8 
ESA 
12147 
12577 


O7 
UO 
115.8 
12473 
124.9 


10727 
110.8 
M7 
121.6 
124.4 


105.8 
108.0 
113.8 
120.5 
124.6 


105.5 
106.3 
113.5 
120.5 
125.0 


104.5 
108.0 
113.8 
119.7 
124.0 


104.2 
107.8 
113.6 
119.6 
12939 


Annual 
average 


Moyenne 
annuelle 


103.3 
107.6 
113.0 
ie 
124.6 


104.2 
108.5 
113% 
118.9 
125.0 


105.0 
109.4 
114.4 
119.2 
125.6 


105.0 
109.7 
114.1 
119.1 
125°3 


104.2 
107.1 
111.8 
11728 
124.4 


103.8 
106.6 
110.7 
LG 
124.6 


108.1 
106.8 
Ms 
117.6 
1237, 


102.5 
106.4 
ht 2 
LU 
123.8 


>. 
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ris Rae Rennes mere ns SO ole 
TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
ST ne 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct: Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 1058 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 11078 106.0 
1989 107.7 Oat 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 NEO Ath e alts: 112.0 110.0 
1990 11222 TE 112.8 113.4 113.8 114.2 SA 115.4 1510 116.0 116:5 116.8 114.5 
1991 120.8 WAV 121.8 122.1 121.8 121.9 12272 12272 122-5 122.4 1227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 1297 122.8 122.8 122.8 12079 
en 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 1072 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 Arie” TeV 117.98 OT 112.0 1125 11280" 1129 111.0 
1990 aoe 113.9 114.3 114.4 111979 NS S 116.4 116.6 116.6 1720 117.4 118.0 1Mo74 
1991 WIA 121.8 12277 122.8 123.6 1291 12879 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 12972 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 
ee ee ern ee eee  —"" " ——" —"  " ———"…—"——— ——————— 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
I yer et) D oe ain eA oo 8 ee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


De ae eee 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 1107 111.0 11227 let Si 113:5 113.4 1137 114.2 1137 1225 
1990 11522 115.8 116.2 115.8 116.3 117.0 11773 1722 lalvee 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 12222 121.6 12225 122.4 128% 124.0 123.9 123.8 1282 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 12510 123.6 128% WAS 124.2 12473 

Re es TN LAS ee ee ees 
Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 1037 104.1 104.3 1055 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 LOS 110.6 lits 111.9 112.0 109.6 
1989 LIAS 11971 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 12382 123.9 124.8 125.2 1125.3 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 130%3 130.6 130.9 131.6 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 19222 182% 19227 192% 133.4 


RER RE RE — a 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI’s 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price Change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in.both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des. 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l’IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 a 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de lIPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent étre 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc., 
sont recueillis a des intervalles de plus d’un mois. Un relevé de prix 
spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu'une 
variation importante du prix s’est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPlS for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official, time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, whicn had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Major components 1986 1982 
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Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des depenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1978 Composantes principales 


expenditures expenditures expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimees Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 PX \ 45) 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 355 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
= Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
} Health and personal care 4.2 4.0 4.0 Bef; 3.7 Santé et soins personnels 
+ Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 See 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 
1986. 
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L’indice des prix a la consommation, juillet 1992 
Statistique Canada — n° 62-001 au cat. 


Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper''). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their Components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided tnat as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l’IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchaïnés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l’exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


ll n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l’habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En. 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l’IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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To those of you 

who need 

in-depth information 
about 

the labour market ... 


… Statistics Canada introduces Labour Force Annual Averages 
1990 — a brand-new reference publication created 
specifically to meet those needs. With detailed data ... Quick- 
reference summaries and graphs ... Geographical breakdowns 
in unprecedented detail ... More variables and cross 
classifications than published in the monthly issues of The 
Labour Force. 


The Labour Force Annual Averages 1990 covers: 


¢ time loss and absenteeism by industry and province; 

+ full-time and part-time employment by industry and 
province; 

* occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs) and 
economic regions; 

¢ industries for CMAs and economic regions; 

¢ labour market participation and family responsibilities 
by province; 

¢ hours worked by industry and occupation, by sex, age and 
province; 

e and more. 


Labour Force Annual Averages 1990. Part and parcel of Statistics 
Canada’s customer-driven approach to business information. 


Labour Force Annual Averages 1990 (catalogue number 71-220) is available for 
$39 in Canada, US$47 in the United States and US$55 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KIA OT6. Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre 
nearest you. (A list of centres appears in this publication.) 


For faster service FAX your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your 


VISA or Master Card. ee am 


A ceux d’entre vous 

qui désirent obtenir 

de l'information 

plus détaillée 

sur le marche du travail ... 


… Statistique Canada présente Moyennes annuelles de la population 
active 1990 — un document de référence tout nouveau, créé 
spécialement à votre intention. Vous y trouverez des données 
détaillées, des sommaires et des graphiques faciles à consulter, 
des ventilations géographiques plus détaillées qu'auparavant et 
davantage de variables et de recoupements qu’il n’en paraît 
dans les numéros mensuels de La population active. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 porte sur : 


+ les heures perdues et l’absentéisme, ventilés par secteur 
d'activité et province; 

¢ l’emploi à plein temps et à temps partiel, ventilé par secteur 
d'activité et province; 

+ les professions dans les régions métropolitaines et les régions 
économiques; 

¢ les secteurs d’activité dans les régions métropolitaines et les 
régions économiques; 

+ la participation au marché du travail et les obligations 
familiales selon la province; 

e les heures travaillées, ventilées par secteur d'activité et 
profession, par sexe, âge et province; 

¢ et bien d'autres. 


Moyennes annuelles de la population active 1990, est un pivot de 
l’approche de Statistique Canada qui vise à satisfaire les besoins 
de ses clients en matière d’information. 


Moyennes annuelles de la population active 1990 (numéro 71-220 au catalogue) : 
39 $ au Canada, 47 $ US aux Etats-Unis et 55 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, prière d’écrire à l’adresse suivante : Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA 0T6, ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus près (liste des centres 
incluse dans la présente publication). 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 1-613-951-1584, ou 
composer sans frais le 1-800-267-6677 et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
Hi charts and graphs that let you instantly scan the trends 
M Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
H guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat’s 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les dernieres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de première classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

M Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

M des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

M Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
U.S. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


ab = 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 

an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux États-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez à Publications, 

vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 

KIA OTé. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 

VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Écosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 


Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Québec 

Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

Sud de l’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez à frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note of Appreciation Note de reconnaissance 

Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 


Canada owes the success of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 

figures not appropriate or not applicable 

nil or zero 

amount too small to be expressed 

preliminary figures 

revised figures 

confidential to meet secrecy -requirements of the 
Statistics Act 


x = D : 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Dissemination Division, Statistics Canada, R.H. Coats 
Building, Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 
Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 


numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region 
Ontario 


(613) 951-7431 
(416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 

n'ayant pas lieu de figurer 

néant ou zéro 

nombres infimes 

nombres provisoires 

nombres rectifiés 

confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


x = D : 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la diffusion 
informatique des donnés, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, 
Ottawa, K1A OT6. | 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix a la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale 
Ontario 


(613) 951-7432 
(416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 
Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada 
remained unchanged in August at a level of 128.4 
(1986 = 100). Between August 1991 and August 1992, the 
index rose by 1.2%. This year-over-year change was slightly 
lower than the 1.3% increase noted in July, but marginally 
higher than the 1.1% increase observed in June. (For a 
discussion of how annual rates are calculated, see the feature 
article in this publication). 


The major components making the largest upward contribution 
to the latest 12-month increase were Housing, Transportation, 
and Tobacco Products and Alcoholic Beverages which 
increased by 1.1%, 2.2% and 3.8% respectively. The Food 
index was 0.7% lower than one year ago. 


On a month-to-month basis, the All-items index remained 
unchanged in August. Five of the seven major components 
posted increases, with the largest upward pressure coming 
from a 1.6% rise in the Clothing index. The Transportation 
and Food indexes declined by 1.0% and 0.2% respectively. 


In seasonally adjusted terms, the All-items CPI rose by 0.2% 
in August, the same rate as in June and July. 


The compound annual rate of increase based on the 
seasonally adjusted index levels in the latest three-month 
period (May to August) was 1.9%, higher than the 0.9% 
observed in both June and July. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L’indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
reste inchangé en août, à 128.4 (1986 = 100). D’août 199! à août 
1992, l'indice augmente de 1.2%. Cette variation d’une année sur 
l’autre est légèrement inférieure à l'accroissement de 1.3% observé en 
juillet, mais elle est un peu supérieure à la hausse de 1.1% constatée 
en juin. (L'article technique dans cette publication examine la façon 
dont les taux annuels sont calculés). 


La hausse au cours de la dernière période de douze mois est 
attribuable principalement aux indices de l'habitation, des transports et 
des produits du tabac et des boissons alcoolisées, qui sont en hausse 
respectivement de 1.1%, de 2.2% et de 3.8%. L’indice des aliments 
est de 0.7% moins élevé par rapport à l’an dernier. 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble reste inchangé en août. Cinq 
des sept principales composantes enregistrent une augmentation, la 
plus importante étant celle de 1.6% de l'indice de l'habillement. Les 
indices des transports et des aliments diminuent respectivement de 
1.0% et de 0.2%. 


Après désaisonnalisation, IPC d'ensemble s'accroît de 0.2% en août, 
soit autant qu’en juin et en juillet. 


Le taux annuel composé d'augmentation basé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (mai à août) s'établit à 1.9%; il est donc supérieur au taux de 
0.9% observé en juin et en juillet. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
August 1992 from 
Indices Taux de variation 
Aout 1992 contre 
August July August July August 
1992 1992 1991 1992 1991 
Aout Juillet Août Juillet Août 
All-items 128.4 128.4 126.9 0.0 1.2 Ensemble 
Food Vth 121.4 112270 -0.2 -0.7 Aliments 
Housing 126.6 126.5 125.2 0.1 1.1 Habitation 
Clothing 130.6 128.5 130.1 1.6 0.4 Habillement 
Transportation 122.1 12333 119.5 -1.0 2.2 Transports 
Health and personal care 18222 132.1 128.7 0.1 2.7 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 131.8 ehh 129.6 0.1 1.7 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 170.1 169.4 163.8 0.4 3.8 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 130.1 130.0 128.0 0.1 1.6 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.7 130.5 128.5 0.2 1.7 aliments et l'énergie 
Goods 124.2 124.3 123.8 -0.1 0.3 Biens 
Services 133.6 133.4 130.6 0.1 2.3 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 77.9 77.9 78.8 rapport à 1986 
All-items (1981 = 100) 170.0 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index fell by 0.2% between July and August as the 
index for Food Purchased from Stores dropped by 0.3% while 
the index for Food Purchased from Restaurants rose by 
0.1%. 


A large proportion of the decline in the index for Food 
Purchased from Stores was due to a decrease of 10.5% in 
the Fresh Vegetable index attributable to seasonally lower 
prices for most vegetables, especially potatoes (-28.5%). 
Lower prices were also noted for sugar, coffee and tea, and 
margarine. On the other hand, higher prices were observed 
for fresh fruits (4.5%) and meat (0.6%). The Fresh Fruit index 
reflected seasonally higher prices for apples, bananas and 
oranges. The Meat index reflected increased prices for 
poultry, beef and veal due to the end of promotional activities 
but, counter to the trend, the price of pork dropped by 2.4%. 
Price increases were also observed for dairy products, bread 
and soft drinks. Between August 1991 and August 1992, the 
Food index fell by 0.7%. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index advanced by 0.1% following a rise of 0.4% in July. 
Most of the upward pressure was associated with increases in 
the indexes for Clothing (1.6%), Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages (0.4%), and Housing (0.1%). Lesser 
contributions resulted from increases in the Recreation, 
Reading and Education (0.1%) and the Health and Personal 
Care (0.1%) indexes. A large proportion of the upward 
pressure was offset by a 1.0% decline in the Transportation 
index. 


The 1.6% increase in the Clothing index was largely due to 
rises of 1.8% and 2.0% in the Women’s and Men's wear 
indexes. Much of the upward movement in these two indexes 
was attributable to previous discounted prices returning to 
their regular levels, particularly for women’s sportwear, 
footwear and dresses and men’s suits. 


The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index 
increased by 0.4%, with the upward pressure coming from 
the Alcoholic Beverages component which rose by 0.7%. The 
price of served alcohol rose by 0.8% in response to higher 
operating costs. The 0.7% increase in the index for 
purchased alcohol was largely the delayed impact of the 
Ontario environmental tax on beer cans. The index for 
Tobacco Products and Smokers’ Supplies declined slightly 
due to specials and lower competitive prices. 


The 0.1% rise in the Housing index resulted from a number of 
offsetting movements. The Rental Accommodation index rose 
by 0.5%. The Owned Accommodation index dropped by 
0.1% as declines in mortgage interest costs (-0.6%) and new 
house prices (-0.2%) outweighed the increase in repair and 
maintenance charges (2.0%). Lower prices were observed for 
natural gas, household textiles (mainly bedding) and selected 
paper products, while price increases were reported for 
electricity, soap and detergent, household appliances, and pet 
food. 


The 0.1% rise in the Recreation, Reading and Education 
index was largely due to summer recreational equipment 
returning to regular prices. The Reading index moved down 
by 0.5% as several magazines offered special prices. 


Aliments 


L’indice des aliments baisse de 0.2% entre juillet et aout. L’indice des 
aliments achetés au magasin diminue de 0.3% et celui des aliments 
achetés au restaurant augmente de 0.1%. 


Une partie importante de la diminution de l'indice des aliments achetés 
au magasin s'explique par la baisse de 10.5% de l'indice des légumes 
frais à cause de la diminution saisonnière du prix de la plupart des 
légumes, particulièrement pour les pommes de terre (-28.5%). On note 
également une baisse du prix du sucre, du café et du thé ainsi que de 
la margarine. Par contre les prix des fruits frais et de la viande 
s’accroissent respectivement de 4.5% et de 0.6%. L'indice des fruits 
frais reflète la hausse saisonnière du prix des pommes, des bananes et 
des oranges. L'indice de la viande traduit la majoration du prix de la 
volaille, du boeuf et du veau en raison de la fin des activités 
promotionnelles. Le prix du porc, par contre, baisse de 2.4%. On 
observe aussi une hausse du prix des produits laitiers, du pain et des 
boissons gazeuses. Entre août 1991 et août 1992, l'indice des aliments 
diminue de 0.7%. 


Indice d’ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d’ensemble sans les aliments augmente 
de 0.1%, après s'être accru de 0.4% en juillet. La pression à la hausse 
est attribuable principalement à l'accroissement des indices de 
l’habillement (1.6%), des produits du tabac et des boissons alcoolisées 
(0.4%) et de l'habitation (0.1%). La hausse des indices des loisirs, de 
la lecture et de la formation (0.1%) ainsi que de la santé et des soins 
personnels (0.1%) a une incidence moindre. La pression à la hausse 
est atténuée dans une large mesure par la diminution de 1.0% de 
l’indice des transports. 


La progression de 1.6% de l'indice de l'habillement s'explique 
principalement par des augmentations de 1.8% et de 2.0% 
respectivement des indices des vêtements pour femmes et pour 
hommes. La plus grande partie de la hausse de ces deux indices 
résulte du retour à des niveaux normaux de prix qui avaient été réduits, 
en particulier pour les vêtements de sports, les chaussures et les robes 
pour femmes ainsi que pour les complets pour hommes. 


L'indice des produits du tabac et boissons alcoolisées progresse de 
0.4%, la pression à la hausse étant attribuable à la composante des 
boissons alcoolisées qui augmente de 0.7%. Le prix des boissons 
alcoolisées servies dans des débits s'accroît de 0.8% à cause de la 
hausse des frais d'exploitation. La hausse de 0.7% de l'indice des 
boissons alcoolisées achetées dans des magasins résulte 
principalement de l'impact décalé de la taxe relative à l’environnement 
sur les canettes de bière en Ontario. L'indice des produits du tabac et 
des articles pour fumeurs baisse légèrement en raison de promotions et 
de prix compétitifs plus bas. 


La hausse de 0.1% de l'indice de l'habitation résulte d’un certain 
nombre de mouvements compensatoires. L'indice du logement en 
location augmente de 0.5%. L'indice du logement en propriété baisse 
de 0.1% car le recul des coûts des intérêts hypothécaires (-0.6%) et 
du prix des maisons neuves (-0.2%) fait plus que compenser la hausse 
des frais d'entretien et de réparation (2.0%). On observe une baisse du 
prix du gaz naturel, des articles ménagers en matière textile 
(principalement de literie) et de certains produits en papier. Le prix de 
léléctricité, du savon et du détersif, des appareils ménagers et des 
aliments pour animaux de maison augmentent. 


L’accroissement de 0.1% de l'indice des loisirs, de la lecture et de la 
formation s'explique surtout par le retour de prix normaux pour le 
matériel de loisirs d'été. L'indice de la lecture se replie de 0.5% en 
raison de prix spéciaux offerts par plusieurs magazines. 
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The Health and Personal Care index rose 0.1%. The 
Personal Care index advanced by 0.1%, while the Health 
Care index remained unchanged. 


The 1.0% decline in the Transportation index was largely due 
to a 1.2% decline on prices of new motor vehicles as 
manufacturers increased rebates, and to lower prices for 
gasoline (-2.5%) attributable to vigourous price competition in 
various areas across Canada. 


Over the 12-month period, August 1991 to August 1992, 
the All-items excluding Food index increased by 1.6%, down 
from the movements of 1.8% to 2.2% observed in the first 
seven months of the year. 


Energy 


Between July and August, the Energy index declined by 
1.2%, following accelerating increases from April to July. The 
latest drop resulted from price decreases for gasoline (-2.5%) 
and piped gas (-0.4%) dampened slightly by a 0.2% increase 
in electricity rates. Over the 12-month period, August 1991 to 
August 1992, the Energy index increased by 1.0%. 


All-items excluding Food and Energy 


In August, the All-items excluding Food and Energy index 
went up by 0.2%, the same rise as in July. Between August 
1991 and August 1992, the index advanced by 1.7%, down 
from the 2.0% and 1.9% rises noted in July and June. 


Goods and Services 


The Goods index declined by 0.1%, following rises of 0.1% 
and 0.4% in July and June. The latest drop was due to 
decreases of 0.5% and 0.4% in the Durables and 
Non-durables indexes and an advance of 1.1% in the 
Semi-durables index. The Services index rose by a slight 
0.1%. 


Between August 1991 and August 1992, the Goods index 
rose by 0.3%, the same rate as in July but slightly higher 
than in June (0.2%). In comparison, the Services index 
advanced by 2.3% (2.4% in July). 


L'indice de la santé et des soins personnels augmente de 0.1%. 
L'indice des soins personnels est en hausse de 0.1%, tandis que celui 
des soins de santé reste inchangé. 


La diminution de 1.0% de l'indice des transports est attribuable dans 
une large mesure à une baisse de 1.2% du prix des véhicules 
automobiles neufs, alors que les fabricants accroissent leurs rabais, et à 
un repli du prix de l'essence (-2.5%), résultant d’une vigoureuse 
concurrence des prix dans diverses régions du Canada. 


Au cours de la periode de douze mois allant d'août 1991 à août 
1992, lindice d'ensemble sans les aliments enregistre une 
augmentation de 1.6%, inférieure à celles de 1.8% à 2.2% observées 
au cours des sept premiers mois de l’année. 


Energie 

Entre juillet et août, l'indice de l'énergie se replie de 1.2%, après avoir 
enregistré des hausses de plus en plus fortes d'avril à juillet. La 
diminution en août s'explique par la baisse du prix de l'essence (-2.5%) 
et du gaz naturel (-0.4%), que compense légèrement la majoration de 
0.2% des tarifs de l'électricité. Au cours de la période de douze mois 
allant d'août 1991 à août 1992, l'indice de l'énergie augmente de 
1.0%. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l’énergie 


En août, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie augmente, 
comme en juillet, de 0.2%. Entre août 1991 et août 1992, sa 
progression s'établit à 1.7%, soit moins qu’en juillet (2.0%) et en juin 
(1.9%). 


Biens et services 


L'indice des biens recule de 0.1%, après avoir augmenté de 0.1% et 
de 0.4% en juillet et en juin. La diminution en août est le résultat des 
baisses de 0.5% et de 0.4% des indices des biens durables et non 
durables et de la hausse de 1.1% de celui des biens semi-durables. 
L'indice des services enregistre une légère augmentation de 0.1%. 


Entre aout 1991 et août 1992, l'indice des biens augmente de 0.3%, 
soit autant qu’en juillet, mais un peu plus qu’en juin (+0.2%). Pour 
l'indice des services, les chiffres correspondants sont de 2.3% en août 
et de 2.4% en juillet. 
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City Highlights 

Between July and August 1992, changes in the All-items 
indexes for cities for which CPIs are published ranged from a 
decline of 0.2% in St. John’s to an increase of 0.5% in 
Regina. In St. John’s, a greater than average decline in the 
Food index was recorded, along with a decline in the Clothing 
index. In Regina, advances in the Food and Transportation 
indexes and larger than average increases in the Clothing and 
the Health and Personal Care indexes were registered. 


Between August 1991 and August 1992, increases in city 
CPIs varied from 0.4% observed in St. John’s and Toronto to 
3.2% in Vancouver. 


Faits saillants des indices des villes 


Entre juillet et août 1992, les variations des indices d’ensemble des 
villes pour lesquelles on publie un IPC sont comprises entre une 
diminution de 0.2% pour St. John’s et une augmentation de 0.5% pour 
Regina. A St. John’s, on enregistre une baisse plus forte que la 
moyenne pour l'indice des aliments et une diminution de l'indice de 
l'habillement. A Regina, on observe une hausse de l'indice des aliments 
et des transports ainsi qu’une augmentation plus forte que la moyenne 
pour l'indice de l'habillement et celui de la santé et des soins 
personnels. 


Entre aout 1991 et aout 1992, les hausses des IPC des villes étaient 
comprises entre 0.4% à St. John's et Toronto et 3.2% à Vancouver. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 


GRAPHIQUE - 1 

Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
par ville! 


August 1992 / Août 1992 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Index Indice 
140 140 
Semi-logarithmic scale 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 @ 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
% % 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 


All-items excluding food 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
% % 


Tobacco products and 
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Recreation, reading and education 
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~ Health and personal care All-items excluding food 
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CHART - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated’ and Non- 
Regulated Price Indexes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 
L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
réglementés! et non réglementés 


(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 

Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated! and Non-Regulated 

from the Same Month of the Previous Year 

(not seasonally Adjusted), Canada 
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’ The "regulated“ commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The “weight” 
associated with such commodities in the 1986 basket 
iS 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. 


GRAPHIQUE - 7 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des 

indices des prix réglementés! et non réglementés @ 
(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de ; 
l’année précédente, Canada 
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Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 

dont l'approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 

contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont € 
établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 

“pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 

21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 

Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 

L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 
Month Change for the Seasonaily Adjusted Indexes 


de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 
Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l'année précédente 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Août 1992 contre 


August July August July August 


1992 1992 1991 1992 1991 
Août Juillet Août Juillet Août 
ALL-ITEMS 128.4 128.4 126.9 0.0 1.2 ENSEMBLE 
FOOD 121.2 121.4 122.0 -0.2 -0.7 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.8 116.1 117.8 -0.3 -1.7 Aliments achetés au magasin 
Meat 116.8 1161 119.2 0.6 -2.0 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(except poultry) 114.8 114.8 ies 0.0 -2.4 (sauf la volaille) 
Beef SR) Se, oat 0.4 -2.2 Boeuf 
Pork 108.0 107 111.9 -2.4 -0:5 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 121.0 117.8 120.2 27 0.7 fraiche ou congelée 
Cured meat 98.7 98.4 1077 OLE -8.4 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations a base de 
ready-cooked meat 1257 1252 1275 0.4 -1.4 viande et viandes cuites 
Fish 129.6 129.2 1278 0.3 1.8 Poisson 
Dairy products and eggs 116.6 116.1 11576 0.4 0.9 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products i726 14720 116.4 0.5 1.0 Produits laitiers 
Fluid whole milk Nitze 117.4 116.2 0.1 flea Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 1725 1728 118.5 -0.3 -0.8 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 108.3 108.1 108.7 0.2 -0.4 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.5 116.4 114.1 0.1 2.1 et autres produits céréaliers 
Bakery products Wn Pe Zee 11972 =0.2 3.4 Produits de boulangerie 
Bread Talv7e3 116.6 INR 1.0 5.9 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 120.1 119.8 lire 0.3 -0.9 et produits céréaliers 
Fruit 12187 118.9 130.0 2.4 -6.4 Fruits 
Fresh fruit 126.5 1211 140.0 4.5 -9.6 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 115.9 Uakeyve ‘114.9 (ay 0.9 (sauf concentré) 
Vegetables 110.4 119.3 114.7 -7.5 -3.7 Légumes 
Fresh vegetables 107.4 120.0 TNES -10.5 -3.9 Légumes frais 
Frozen vegetables W221 120.2 124.9 1.6 -2.2 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations eS} 114.5 119.5 0.7 -9:5 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 112.8 113.8 120.4 -0.9 -6.3 Sucre et préparations a base de sucre 
Sugar 107.0 108.4 116.8 -1.3 -8.4 Sucre 
Coffee and tea 131 74.1 79.0 -1.3 -7.5 Café et thé 
Fats and oils 107.7 108.5 110.5 -0.7 -2.5 Huiles et matières grasses 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 124.6 124.9 124.9 -0.2 -0.2 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 136.0 135.8 133.5 0.1 1.9 Aliments achetées au restaurant 


The Consumer Price Index, August 1992 L’indice des prix a la consommation, aout 1992 


18 Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 
TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
SS 

Indexes Percentage Change 

August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Août 1992 contre 


August July August July August 
1992 1992 1991 1992 1991 
Août Juillet Août Juillet Août 
EE ee 
HOUSING 126.6 126.5 125.2 0.1 1.1 HABITATION 
Ne D TE EE lp ee 
Shelter 130.2 130.0 128.3 0.2 1.5 Logement 
ae ee ee ee ee ee he  —— —] € 
Principal accommodation 18072 130.0 12830 0.2 1.5 Logement principal 
Rented accommodation 12956 125.0 122.4 0.5 2.6 Logement en location 
Rent 126.0 1255 122.9 0.4 25 Loyer 
Owned accommodation 1636 133.4 133.3 -0.1 0.0 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 131.8 132.6 1324 -0.6 -3.9 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 131.8 1821 132.1 -0.2 -0.2 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 128.9 128.9 123.0 0.0 4.8 pour le logement principal 
Water 147.1 147.1 136.4 0.0 18 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.2 119.2 119.1 0.0 0.1 combustibles liquides 
Piped gas 98.0 98.4 95.5 -0.4 2.6 Gaz naturel 
Electricity 146.5 146.2 138.0 0.2 6.2 Electricité 
Non-principal accommodation 127.9 12727 126.1 0.2 1.4 Logement secondaire 
Traveller accommodation 126.7 126.6 125.4 0.1 1.0 Hébergement des voyageurs 
Household operation 118.8 118.7 117.6 0.1 1.0 Dépenses de ménage 
PR RS ONE RE RE es ee a eee 
Communications 96.6 96.6 95.4 0.0 1.3 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 92.3 0.0 1.0 Services téléphoniques 
oe One ges Mngt arf Pon FES A mnt Le ee ee 2 eee eee 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 114.9 lies 122.0 172 -5.8 (sauf pour les soins personne) 
LE LÉO ee ee, Rn gh es ON OST à; DU +, Den PR TR RE 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.3 119.7 1217 0.5 -1.2 nettoyage et de polissage 
LE Re A A si A rls lo NE ER ER ER SR Er aaa 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 115.9 115.7 121.0 0.2 -4.2 ménagers spéciaux 
DÉCO OR els ee oe eee Re Re See 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 118.9 119.4 Walz -0.4 -1.9 plastique et en papier d’aluminium 
RAT RAD RARE LU ee ee Te eee ee ee 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related equipement menager et 
services 116.6 116.9 117.5 -0.3 -0.8 services connexes 
DR DR NC eee Od eke BE et SR he COVER D RER PUS RE ET PETER RE ER 
Household furnishings 119.0 119.7 120.4 -0.6 -1.2 Articles d'ameublement 
Furniture 119.8 119.7 120.8 0.1 -0.8 Meubles 
Household textiles 120.9 124.1 12273 -2.6 -191 Articles ménagers en matière 
ge De ee a etes or + ee PER MR ARS AR I eee 
Household equipment 110.8 110.6 111.9 0.2 -1.0 Équipement ménager 
Household appliances 104.8 104.5 105.6 0.3 -0.8 Appareils ménagers 
PR tise PR | Le) pie pe Se ee RS Et aa ee EE EE eee 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d’ameublement et 


equipment 1975 1979 123% 0.0 2.8 équipement ménager 


Te de NE en ge eee eee ees Se 


@ 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Aout 1992 contre 


August July August July August 


1992 1992 1991 1992 1991 
Août Juillet Août Juillet Août 
CLOTHING 130.6 128.5 130.1 1.6 0.4 HABILLEMENT 
Women’s wear 131.0 128.7 130.8 1.8 0.2 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 129.3 128.8 132.6 0.4 -25 Vêtements pour filles 
Men’s wear 129.5 126.9 128.7 2.0 6.6 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 128.7 128.2 128.0 0.4 0.5 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 132.3 132.3 130.6 0.0 1.3 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 122.1 123.3 119.5 -1.0 2.2 TRANSPORTS 
Private transportation 121.3 122.6 118.9 -1.1 2.0 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 11325 114.9 109.7 -1.2 3.5 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles Weel 13225 129.7 sil 1.1 automobiles 
Gasoline 122.8 125.9 126.0 -2.5 -2.5 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 
not covered by insurance 134.0 134.0 132 0.0 1.4 non couverts par l'assurance 
Parking 175.6 17526 165.5 0.0 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 143.4 143.4 134.9 0.0 se (régimes publics et privés) 
Public transportation 137.9 19727 132.7 0.1 3.9 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 15043 1512 18782 0.1 10.3 local et de banheue 
Street car, city bus and subway 1958 1552 136.6 0.1 13.7 Tramway, autobus et metro 
Local taxi 139.9 139.9 113729 0.0 1.9 Taxi local 
Inter-city transportation 1920 18127 13247 0.2 -0.5 Transport interurbain 
Air 126.8 126.5 130.2 0.2 -2.6 Avion 
Highway bus 157.9 15729 147.0 0.0 7.4 Autocar 
HEALTH AND SANTÉ ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.2 132.1 128.7 0.1 2.7 PERSONNELS 
Health care 137.6 137.6 132.4 0.0 3.9 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 147.4 147.4 145.1 0.0 1.6 pharmaceutiques 
Personal care 128.5 128.4 126.0 0.1 2.0 Soins personnels 


Supplies and equipment 118.2 118.2 117.8 0.0 0.3 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Aout 1992 contre 


August July August July August 

1992 1992 1991 1992 1991 

Août Juillet Août Juillet Août 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 131.8 131.7 129.6 0.1 1.7 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 125.1 125.0 125.6 0.1 -0.4 Loisirs 
Recreation equipment and services 116.2 1157 1183 0.4 -1.8 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equioment 126.0 124.4 12729 is} -1.2 Matériel de sport et d’athleétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 101.4 101.4 106.1 0.0 -4.4 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 140.9 140.9 139.0 0.0 1.4 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.4 146.1 144.3 -0.5 0.8 et autres imprimées 
Education 157.7 1574 140.6 0.0 12.2 Formation 
Tuition fees 163.2 163.2 141.1 0.0 15.7 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.1 169.4 163.8 0.4 3.8 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.4 225.6 217.6 -0.1 3.6 articles pour fumeurs 
Cigarettes 225.4 225.5 PT 0.0 3.5 Cigarettes 
Alcoholic beverages 140.6 139.6 135.3 0.7 3.9 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 145.0 143.8 141.5 0.8 2.5 dans des débits de boisson | 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.2 19772 131.8 0.7 4.9 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 124.2 124.3 123.8 -0.1 0.3 Biens 
Durable goods 113.0 USS 112.0 0.5 0.9 Biens durables 
Semi-durable goods 129.9 128.5 129.9 sl 0.0 Biens semi-durables 
Non-durable goods 126% 129.2 12825 -0.4 0.2 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 139.0 139.5 137.0 -0.4 1.5 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.8 126.9 125.6 20.1 1.0 achetés au magasin 
Services 133.6 133.4 130.6 0.1 2.3 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 136.4 136.3 US lez 0.1 3.6 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agregats speciaux: 
All-items excluding food 130.1 130.0 128.0 0.1 1.6 Ensemble sans les aliments 
Energy 125.0 126.5 123.8 2 1.0 Energie 
All-items excluding energy 128.8 128.7 127.2 0.1 1.3 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 12256 122.8 122.5 -0.4 -0.2 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 130.7 130.5 128.5 0.2 1.7  etl’énergie 
All-items excluding shelter 127% 12042 126.3 -0.1 1.1 Ensemble sans le logement 
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TABLEAU - 3 


Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 


Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(7 ) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 952 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 072 Sd 36.0 
1974 977 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 Sie 51-6 51.8 52% 52.6 52.9 533 5123 
1978 9975 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 See 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 GS 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 TAS WAL Tal TC 74.3 7919 76.1 AO Wiles 78.0 78.7 79.1 Tsÿie 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 690 85.8 86.4 86.4 es 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 OT 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 O2 101.7 101.9 100.0 
1987 OZ 102.6 103.0 03:5 104.1 104.4 105.1 1052 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 (M0: TOSS 108.6 
1989 110.9 111.6 111222 11275 Hise, 114.3 115.0 1151 11573 IAS, 116.1 116.0 114.0 
1990 WS Wee 118.1 118.1 11877 119.2 119.8 119.9 120.2 1212 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 12575 12575 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 
1992 12740 12741 1279 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 Sus) 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 files iss) Ute 10.9 10.9 ieee 11.8 1223 10.8 
1975 11.9 11.5 Wile et 10.2 10.3 Te 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Hell 6.7 6.2 6.4 6.2 5.7 5.9 WS 
1977 6.3 6:5 745 Toll 0 748 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 Br 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 She: 8:5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 107 10.8 10.9 ides ee 10.2 
1981 123 124 1275 127 1222 ‘12.9 12.9 12.6 1225 12.6 1221 12.2 12.4 
1982 LEE) 11.6 11.6 11.3 12.0 Tides 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 ee On 5.4 5.6 525 59 4.9 4.9 4.2 4.5 SA 
1984 58 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 oz 3.8 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 26 Ch AN 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 Be 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 810 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 AL 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 Sue} 54 52 5:3 522. Ge) 5.2 5.0 
1990 55 5.5 a6) 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5:0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 ne 1.6 17 1€ seal eS 1.2 
(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 


average of the 12 monthly indexes of the previous year. 
(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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GRAPHIQUE - 10a 

Taux de variation de l'indice des prix à la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 

correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) q 
comparaison avec le Canada 


August 1992 / Aout 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 
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Produits du tabac et boissons alcoolisées 
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All-items excluding food and energy! 
L'ensemble sans les aliments et l’energie! 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in the Food 
and Clothing indexes. Within Food, most of the downward 
oressure resulted from lower prices for fresh vegetables, 
chicken and prepared meats. Partially offsetting these declines 
were increased housing charges, notably for household 
furnishings and equipment and for owned accommodation. 
Increased charges for personal care supplies and services 
were recorded as were higher prices for newspapers and 
served alcoholic beverages. The Transportation index 
remained unchanged overall, as higher fares for local transit 
were completely offset by lower prices for automotive 
vehicles. Since August 1991, the All-items index has risen 
0.4%. 


Charlottetown/Summerside 


The 0.2% rise in the All-items index largely reflected 
increased clothing prices, and to a lesser extent, higher 
charges relating to transportation and food. Within the 
Transportation index, much of the rise was associated with 
increased vehicle insurance premiums and higher prices for 
gasoline. These advances were partly offset by lower prices 
for automotive vehicles. The Food index was up in response 
to higher prices for beef, fresh fruit, cereal and bakery 
products and soft drinks. This advance was moderated by 
lower prices for fresh vegetables, pork, chicken and prepared 
meats. Dampening these advances were declines in electricity 
charges, mortgage interest costs and cigarette prices. Since 
August 1991, the All-items index has risen 0.7%. 


Halifax 


The All-items index fell by a marginal 0.1%. Much of the 
decline was identified with the Transportation component, 
where lower prices for automotive vehicles and gasoline were 
recorded. Further downward pressure came from the Food 
index, reflecting lower prices for fresh vegetables, soft drinks, 
sugar, pork, cured and prepared meats, eggs and cereal 
products. The Housing index also dropped, as decreased 
charges for owned accommodation more than offset increased 
charges for rented accommodation and higher prices for 
household furnishings and equipment. The main source of 
upward pressure came from higher clothing prices. Price 
increases for personal care supplies, non-prescribed 
medicines and recreational equipment were also registered. 
Since August 1991, the All-items index has risen 1.2%. 


Saint John 


The All-items index rose 0.2%. The greatest upward impact 
came from higher clothing prices, followed by increased 
charges for personal care services, cigarettes and served 
alcoholic beverages. The Transportation index remained 
unchanged, as increased vehicle insurance premiums were 
completely offset by price declines for automotive vehicles 
and gasoline. The overall advance was dampened by a drop 
in the Food index, mainly reflecting lower prices for fresh 
vegetables, soft drinks, cured and prepared meats, pork and 
cereal products. The Housing index fell marginally, as a 
decline in mortgage interest costs more than offset increased 
charges for rented accommodation. Since August 1991, the 
All-items index has risen 0.7%. 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St.John’s 


L’indice d’ensemble diminue de 0.2% a cause du recul des indices des 
aliments et de I’habillement. En ce qui concerne les aliments, la plus 
grande partie de la pression a la baisse est attriouable a la diminution 
du prix des légumes frais, du poulet et des préparations a base de 
viande. Ces diminutions sont compensées en partie par la hausse des 
frais d’habitation, notamment les articles d'ameublement et l'équipement 
ménager et le logement en propriété. On observe une hausse des frais 
pour les produits et les services de soins personnels ainsi qu’une 
majoration du prix des journaux et des boissons alcoolisées servies 
dans des débits. L'indice des transports reste dans l’ensemble 
inchangé, car le relèvement des tarifs du transport urbain est 
entièrement neutralisé par le recul du prix des véhicules automobiles. 
Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.4%. 


Charlottetown/Summerside 


L'augmentation de 0.2% de lindice d’ensemble s'explique 
principalement par la hausse du prix des vêtements, et dans une 
moindre mesure, par le relèvement des frais reliés aux transports et à 
l'alimentation. S'agissant de l'indice des transports, la plus grande 
partie de la hausse se rattache au relèvement des primes d'assurance 
automobile et du prix de l'essence. Ces hausses sont en parte 
compensées par la diminution du prix des véhicules automobiles. 
L'indice des aliments s'accroît en raison de la hausse du prix du boeuf, 
des fruits frais, des produits céréaliers et de boulangerie et des 
boissons gazeuses. Cette progression est freinée par la baisse du prix 
des légumes frais, du porc, du poulet et des préparations à base de 
viande. Ces augmentations sont atténuées par une diminution des tarifs 
de l'électricité, des coûts des intérêts hypothécaires et du prix des 
cigarettes. Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.7%. 


Halifax 


L'indice d'ensemble diminue de façon minime (-0.1%). La plus grande 
partie de la diminution touche l'indice des transports, pour lequel on 
observe un recul du prix des véhicules automobiles et de l'essence. 
L'indice des aliments exerce également une pression à la baisse, à 
cause de la diminution du prix des légumes frais, des boissons 
gazeuses, du sucre, du porc, des viandes de salaison et des 
préparations à base de viande, des oeufs et des produits céréaliers. 
L'indice de l'habitation est également à la baisse, car la diminution des 
frais de logement en propriété a plus que neutralise l'augmentation des 
frais de logement en location et du prix des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager. La principale cause de la pression à la 
hausse résulte de la majoration du prix des vêtements. On observe une 
augmentation du prix des produits de soins personnels, des 
médicaments sans ordonnance et du matériel de loisirs. Depuis août 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 


Saint John 


L'indice d'ensemble augmente de 0.2%. La pression a la hausse la 
plus forte résulte de l'accroissement du prix des vêtements, que suivent 
les prix des services de soins personnels, des cigarettes et des 
boissons alcoolisées servies dans des débits. L'indice des transports 
reste inchangé, car l'augmentation des primes d'assurance automobile 
est complètement neutralisée par une baisse du prix des véhicules 
automobiles et de l'essence. La progression générale est atténuée par 
une chute de l'indice des aliments, qui s'explique principalement par un 
recul du prix des légumes frais, des boissons gazeuses, des viandes de 
salaison et des préparations à base de viande, du porc et des produits 
céréaliers. L'indice de l'habitation baisse de façon minime, car le recul 
des coûts des intérêts hypothécaires neutralise le relèvement des frais 
du logement en location. Depuis aout 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.7%. 
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Quebec 


The All-items index fell marginally (-0.1%). This decline was 
due mainly to a drop in the Food and Transportation indexes. 
Within the Food component, lower prices for fresh vegetables, 
and to a lesser extent for beef, cereal and bakery products 
and sugar, accounted for the overall decline. The fall in the 
Transportation index reflected lower prices for new cars and 
gasoline. A considerable upward impact came from higher 
prices for clothing and personal care supplies. Increased 
recreational charges and higher prices for cigarettes and 
alcoholic beverages were also recorded. The Housing index 
remained unchanged, as increased charges for rented 
accommodation were completely offset by declines in owned 
accommodation charges and lower prices for household 
furnishings. Since August 1991, the All-items index has risen 
power, 


Montréal 


The All-items index fell by a marginal 0.1%, reflecting 
declines in the Food and Transportation indexes. Within Food, 
lower prices were recorded for fresh vegetables, cereal and 
bakery products, pork, beef, prepared meats, turkey and soft 
drinks. The decline in the Transportation index reflected lower 
prices for gasoline and automotive vehicles. The main sources 
of upward pressure came from higher clothing prices and 
increased housing charges. Within the Housing index, 
increased charges for rented and owned accommodation were 
recorded. Price increases for household furnishings were also 
noted. Further upward pressure came from higher prices for 
personal care supplies, cigarettes and beer. Since August 
1991, the All-items index has risen 1.6%. 


Ottawa 


The All-items index posted a 0.2% rise, mainly reflecting price 
advances for clothing, rented and owned accommodation, 
household operation and household furnishings and 
equipment. Further upward pressure came from increased 
Charges for personal care services, alcoholic beverages, and 
recreational equipment. The Food index remained unchanged 
overall, as higher prices for cereal and bakery products, 
sugar, chicken and fresh fruit were offset by price declines for 
fresh vegetables and pork. The Transportation index fell, 
reflecting lower prices for automotive vehicles and gasoline. 
Since August 1991, the All-items index has risen 1.2%. 


Toronto 


The All-items index fell 0.1%, as three of the seven major 
component indexes declined. The greatest downward impact 
came from the Transportation index, where lower prices for 
automotive vehicles and gasoline were registered. Other 
notable price declines were recorded for personal care 
supplies and services, owned accommodation and household 
furnishings. Largely offsetting these declines were higher 
prices for clothing and alcoholic beverages. The Food index 
remained unchanged overall, as lower prices for fresh 
vegetables, milk and pork offset price increases for fresh fruit, 
cereal and bakery products, chicken and beef. Since August 
1991, the All-items index has risen 0.4%. 


Quebec 


L'indice d'ensemble diminue de façon minime (-0.1%). Cette diminution 
s'explique principalement par une chute des indices des aliments et des 
transports. En ce qui concerne l'indice des aliments, la baisse globale 
s'explique par le recul du prix des légumes frais, et dans une moindre 
mesure, de ceux du boeuf, des produits céréaliers et de boulangerie et 
du sucre. La diminution de l'indice des transports traduit la baisse du 
prix des voitures neuves et de l'essence. Le relèvement des prix des 
vêtements et des produits de soins personnels exerce une pression à la 
hausse considérable. On observe également une progression des 
dépenses de loisirs et une hausse du prix des cigarettes et des 
boissons alcoolisées. L'indice de l'habitation reste inchangé, car 
l'accroissement des frais de logement en location est complètement 
neutralisé par une chute de ceux du logement en propriété et par une 
baisse du prix des articles d'ameublement. Depuis août 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.5%. 


Montréal 


L'indice d’ensemble enregistre une diminution minime de 0.1% qui 
s’explique par le recul des indices des aliments et des transports. 
S'agissant des aliments, on observe une diminution du prix des 
légumes frais, des produits céréaliers et de boulangerie, du porc, du 
boeuf, des préparations à base de viande, de la dinde et des boissons 
gazeuses. La diminution de l'indice des transports traduit la baisse du 
prix de l'essence et des véhicules automobiles. Les principales causes 
de la pression à la hausse résultent d’un relèvement du prix des 
vêtements et d'une augmentation des frais d'habitation. S'agissant de 
l'indice de l’habitation, on observe une hausse des frais de logement en 
location et en propriété. On constate également une majoration de prix 
dans le cas des articles d'ameublement. La hausse du prix des produits 
de soins personnels, des cigarettes et de la bière exerce une pression à 
la hausse. Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.6%. 


Ottawa 


L'indice d'ensemble augmente de 0.2%, principalement à cause d’une 
progression du prix des vêtements, du logement en location et en 
propriété, des dépenses de ménage et des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager. La hausse des frais des services de soins 
personnels, du prix des boissons alcoolisées et du matériel de loisirs 
exerce une pression à la hausse. L'indice des aliments reste inchangé 
dans l’ensemble, car la majoration du prix des produits céréaliers et de 
boulangerie, du sucre, du poulet et des fruits frais est compensée par 
une diminution dans le cas des légumes frais et du porc. L'indice des 
transports diminue à cause d’un recul du prix des véhicules automobiles 
et de l'essence. Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.2%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble se replie de 0.1%, car trois des sept principaux 
indices sont a la baisse. La pression a la baisse la plus forte emane de 
l'indice des transports, pour lequel on enregistre une diminution du prix 
des véhicules automobiles et de l’essence. On observe d’autres 
diminutions de prix notables dans le cas des produits et des services de 
soins personnels, du logement en propriété et des articles 
d'ameublement. Ces diminutions sont compensées dans une large 
mesure par la majoration du prix des vêtements et des boissons 
alcoolisées. L'indice des aliments reste au total inchangé, car la 
diminution du prix des légumes frais, du lait et du porc compense la 
hausse de celui des fruits frais, des produits céréaliers et de 
boulangerie, du poulet et du boeuf. Depuis août 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.4%. 
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Thunder Bay 


The All-items index rose 0.1%. Higher clothing prices exerted 
a considerable upward impact, followed by price increases for 
alcoholic beverages, rented accommodation, household 
operating expenses and recreational equipment. The Food 
index remained unchanged overall, as higher prices for fresh 
fruit, soft drinks, cereal products, dairy products and sugar 
were completely offset by lower prices for fresh vegetables, 
prepared meats, pork, bakery products and beef. Price 
declines for automotive vehicles, personal care supplies and 
non-prescribed medicines had a dampening effect. Since 
August 1991, the All-items index has risen 1.9%. 


Winnipeg 


Higher prices for clothing and food (particularly fresh produce, 
beef, cereal and bakery products and sugar) were among the 
main contributors to the 0.2% rise in the All-items index. Price 
increases for served alcoholic beverages, cigarettes, 
household operating expenses and household furnishings and 
equipment were also recorded. Within the Transportation 
index, gasoline prices advanced, but new car prices declined. 
A slight moderating effect came from lower prices for personal 
care services. Since August 1991, the All-items index has 
risen 1.5%. 


Regina 


The All-items index rose 0.5%, as all seven major component 
indexes registered advances. A rise in the Clothing index had 
the greatest upward influence, followed by higher food prices, 
notably for fresh produce, prepared meats, pork and eggs. 
Further upward pressure resulted from price increases for 
gasoline, personal care supplies and services, prescribed 
medicines and alcoholic beverages. Rented accommodation 
charges and household operating expenses advanced as well. 
Since August 1991, the All-items index has risen 0.9%. 


Saskatoon 


The All-items index fell 0.1%, reflecting declines in four of the 
seven major component indexes. A drop in the Transportation 
index, reflecting lower prices for new cars and gasoline, had 
the greatest downward impact. Price declines for owned 
accommodation and household furnishings also exerted a 
considerable dampening effect. Further downward pressure 
came from lower prices for served alcoholic beverages and 
reading materials. A major upward influence came from a rise 
in the Clothing index. The Food index rose marginally, 
reflecting price increases for fresh produce, dairy products, 
soft drinks and pork. Since August 1991, the All-items index 
has risen 0.5%. 


Edmonton 


The All-items index rose 0.1%, as advances in four of the 
seven major component indexes were largely offset by 
declines in the remaining three. The largest upward impact 
came from a rise in the Clothing index, followed by a rise in 
the Food index. The rise in the latter reflected higher prices 
for fresh produce, dairy products, soft drinks, cereal and 
bakery products, prepared meats and eggs. Price increases 
for alcoholic beverages and increased recreational charges 
also contributed to the overall rise. Moderating these 
advances were lower prices for gasoline and new cars and 
uecreased housing charges, notably for owned 
accommodation, household furnishings and household 
operation. Price declines for medicinal and pharmaceutical 
products and for personal care supplies were also registered. 
Since August 1991, the All-items index has risen 1.6%. 


Thunder Bay 


L'indice d’ensemble augmente de 0.1%. La hausse du prix des 
vêtements exerce une pression à la hausse considérable, que suivent 
les majorations de prix pour les boissons alcoolisées, le logement en 
location, les dépenses de ménage et le matériel de loisirs. L'indice des 
aliments reste dans l’ensemble inchangé, car la hausse du prix des 
fruits frais, des boissons gazeuses, des produits céréaliers, des produits 
laitiers et du sucre est entièrement effacée par la diminution de celui 
des légumes frais, des préparations à base de viande, du porc, des 
produits de boulangerie et du boeuf. La baisse du prix des véhicules 
automobiles, des produits de soins personnels et des médicaments 
sans ordonnance exerce un effet atténuateur. Depuis août 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.9%. 


Winnipeg 


Parmi les principales causes de l’augmentation de 0.2% de l'indice 
d'ensemble figure la hausse du prix des vêtements et des aliments (en 
particulier des fruits et légumes frais, du boeuf, des produits céréaliers 
et-de boulangerie et du sucre). Le prix des boissons alcoolisées servies 
dans des débits, des cigarettes, des dépenses de ménage et des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager est également à la 
hausse. S'agissant de l'indice des transports, le prix de l’essence 
augmente, mais celui des voitures neuves diminue. La diminution du 
prix des services de soins personnels exerce un iéger effet modérateur. 
Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.5%. 


Regina 


L'indice d'ensemble augmente de 0.5%, les sept principaux indices 
enregistrant une hausse. L’accroissement de l'indice de l’habiilement 
exerce la pression à la hausse la plus forte, suivi du prix des aliments, 
notamment des fruits et légumes frais, des préparations à base de 
viande, du pore et des oeufs. La majoration du prix de l'essence, des 
produits et des services de soins personnels, des médicaments sur 
ordonnance et des boissons alcoolisées exerce également une pression 
à la hausse. Les frais de logement en location et les dépenses de 
ménage augmentent également. Depuis août 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 0.9%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble baisse de 0.1%, ce qui s'explique par le recul de 
quatre des sept principaux indices. La chute de l'indice des transports, 
qui s'explique par la diminution du prix des voitures neuves et de 
l'essence, exerce la pression a la baisse la plus forte. Le recul du prix 
du logement en propriété et des articles d'ameublement se traduit 
également par un effet atténuateur considérable. La diminution du prix 
des boissons alcoolisées servies dans des débits et du matériel de 
lecture accentue la pression à la baisse. Le relèvement de l'indice de 
l'habillement exerce une pression à la hausse appréciable. L'indice des 
aliments augmente de façon minime, ce qui s'explique par la hausse du 
prix des fruits et légumes frais, des produits laitiers, des boissons 
gazeuses et du porc. Depuis aout 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.5%. 


Edmonton 


L'indice d'ensemble s’accroit de 0.1%, car la progression de quatre 
des sept principaux indices est compensée dans une large mesure par 
la baisse des trois autres. La pression a la hausse la plus forte émane 
de l'indice de l'habillement, que suit celui des aliments. Dans ce dernier 
cas, elle s'explique par la majoration du prix des fruits et légumes frais, 
des produits laitiers, des boissons gazeuses, des produits céréaliers et 
de boulangerie, des préparations à base de viande et des oeufs. La 
hausse du prix des boissons alcoolisées et des dépenses de loisirs 
contribue également à la progression générale. Ces hausses sont 
atténuées par une baisse du prix de l'essence et des voitures neuves et 
par la diminution des frais d'habitation, notamment pour le logement en 
propriété, les articles d'ameublement et les dépenses de ménage. On 
observe également une diminution du prix des médicaments et produits 
pharmaceutiques et des produits de soins personnels. Depuis août 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.6%. 
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Calgary 


The All-items index remained unchanged overall, as advances 
in six of the seven major component indexes were completely 
offset by a decline in the Transportation index. The drop in 
the latter reflected lower prices for gasoline and new cars. 
Higher prices for clothing exerted the greatest upward impact, 
followed by increased food prices, most notably for fresh 
produce, cereal and bakery products, restaurant meals, pork, 
soft drinks and chicken. Increased charges for electricity and 
higher prices for household furnishings and equipment also 
had a considerable upward impact. Further upward pressure 
came from price advances for personal care supplies, 
recreational equipment and alcoholic beverages. Since August 
1991, the All-items index has risen 0.6%. 


Vancouver 


Higher prices for clothing and food (particularly fresh produce 
and beef) explained a large part of the 0.2% rise in the 
All-items index. Advances in electricity charges, household 
operating expenses and rented accommodation were also 
recorded. Further upward pressure came from price increases 
for personal care supplies and services, alcoholic beverages 
and recreational equipment. A drop in the Transportation 
index, reflecting lower prices for gasoline and new cars, had a 
dampening effect. Since August 1991, the All-items index has 
risen 3.2%. 


Victoria 


The All-items index remained unchanged overall, as a number 
of offsetting effects took place. Among those factors 
contributing an upward impact were price increases for 
clothing, personal care supplies and services, prescribed 
medicines and wine. The Housing index remained unchanged 
overall, as increased charges for electricity, rented 
accommodation and household operation were completely 
offset by declines in owned accommodation charges and 
household furnishings prices. The Food index also remained 
unchanged. A drop in the Transportation index, reflecting 
lower prices for gasoline and new cars, exerted a notable 
dampening effect. Since August 1991, the All-items index has 
risen 2.4%. 


Whitehorse 


The All-items index rose 0.2%. Among the main contributors 
were higher prices for alcoholic beverages served in licensed 
premises, increased charges for personal care supplies, and 
higher overall food prices. The rise in the Food index reflected 
higher prices for fresh produce, chicken, soft drinks, cereal 
products, cured and prepared meats, and eggs. Higher 
clothing prices were also noted. Lower prices for automotive 
vehicles and gasoline had a considerable dampening effect. 
Since August 1991, the All-items index has risen 1.1%. 


Yellowknife 


The All-items index rose 0.1%, as advances in two of the 
seven major component indexes were virtually offset by 
declines in the remaining five. Higher prices for clothing and 
for served alcoholic beverages explained much of the upward 
movement. The greatest downward impact came from the 
Food index, where lower prices were recorded for beef, dairy 
products, bakery products, pork, cured meats, coffee and fish. 
Decreased charges relating to owned accommodation and 
lower prices for household textiles also had a dampening 
effect. A drop in the Transportation index reflected lower 
prices for automotive vehicles, partly offset by a rise in 
gasoline prices. Decreased recreation charges were also 
noted. Since August 1991, the All-items index has risen 
0.6%. 


Calgary 


L'indice d’ensemble reste au total inchangé, car l'augmentation de six 
des sept principaux indices est complètement neutralisée par la 
diminution de celui des transports. Dans ce dernier cas, la baisse 
s'explique par la réduction du prix de l'essence et des voitures neuves. 
La majoration du prix des vêtements exerce la pression à la hausse la 
plus forte, que suit augmentation du prix des aliments, en particulier 
des fruits et légumes frais, des produits céréaliers et de boulangerie, 
des repas pris au restaurant, du porc, des boissons gazeuses et du 
poulet. Le relèvement des tarifs de l'électricité et la hausse du prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager exercent également 
une pression à la hausse considérable. L’acroissement du prix des 
produits de soins personnels, du matériel de loisirs et des boissons 
alcoolisées s'ajoute à la pression à la hausse générale. Depuis août 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Vancouver 


L'augmentation du prix des vêtements et des aliments (en particulier 
des fruits et légumes frais et du boeuf) explique dans une large mesure 
la hausse de 0.2% de l'indice d'ensemble. On observe également une 
majoration des tarifs de l'électricité, des dépenses de ménage et du 
logement en location. La majoration du prix des produits et services de 
soins personnels, des boissons alcoolisées et du matériel de loisirs 
exerce également une pression à la hausse. La diminution de l'indice 
des transports, attribuable à une réduction du prix de l'essence et des 
voitures neuves, exerce un effet atténuateur. Depuis août 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 3.2%. 


Victoria 


L'indice d’ensemble reste au total inchangé, en raison d’un certain 
nombre de mouvements compensatoires. Parmi les causes de la 
pression à la hausse figure le relèvement du prix des vêtements, des 
produits et services de soins personnels, des médicaments sur 
ordonnance et du vin. L'indice de l’habitation demeure au total 
inchangé, car la majoration des tarifs de l'électricité, du logement en 
location et des dépenses de ménage est entièrement neutralisée par la 
baisse des frais de logement en propriété et du prix des articles 
d'ameublement. L’indice des aliments reste également stable. La chute 
de l'indice des transports, résultant d’une diminution du prix de 
l'essence et des voitures neuves, exerce un effet atténuateur 
appréciable. Depuis août 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
BES. 


Whitehorse 


L'indice d’ensemble augmente de 0.2%. Parmi les principales causes 
de cette hausse figurent le relèvement des prix des boissons 
alcoolisées servies dans des débits de boissons, celui des produits de 
soins personnels et la hausse générale du prix des aliments. 
L’accroissement de l'indice des aliments s'explique par la majoration du 
prix des fruits et légumes frais, du poulet, des boissons gazeuses, des 
produits céréaliers, des viandes de salaison et des préparations à base 
de viande et des oeufs. On observe également une hausse du prix des 
vêtements. La baisse du prix des véhicules automobiles et de l'essence 
exerce un effet atténuateur considérable. Depuis aout 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.1%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble augmente de 0.1%, car la progression de deux 
des indices des sept principales composantes est presque neutralisée 
par la diminution des cing autres. Le mouvement à la hausse s'explique 
surtout par le relèvement du prix des vêtements et des boissons 
alcoolisées servies dans des débits. La plus grande parte de la 
pression à la baisse est imputable à l'indice des aliments, pour lequel 
on observe une diminution du prix du boeuf, des produits laitiers, des 
produits de boulangerie, du porc, des viandes de salaison, du café et 
du poisson. La baisse des frais reliés au logement en propriété et le 
recul du prix des articles ménagers en matière textile exercent 
également un effet atténuateur. La chute de l'indice des transports 
s'explique par la diminution du prix des véhicules automobiles, que 
compense en partie la majoration du prix de l'essence. Les dépenses 
de loisirs sont également a la baisse. Depuis août 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.6%. 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Aout 1992 contre Aout 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Aout Juillet Août Août Juillet Août 
1 All-items 122.2 -0.2 0.4 127% 0.2 0.7 
228E 000 115.8 -1.1 -3.5 125.5 0.2 -1.1 
3 Food purchased from stores 1125 -1.4 -4.5 12235 0.4 -1.5 
4 Meat 119.4 = ler -3.4 114.8 =1:0 -4.0 
5 Dairy products and eggs 118.0 0.0 eat 124.0 0.0 UES) 
6 Bakery and other cereal 
products 115.8 275 207 1258 iat 0.6 
% Fruit 114.5 6.3 -6.4 136.4 2.9 -6.1 
8 Vegetables 101.9 SalSyve -9.8 Hees: -2.7 HET. 
9 Sugar and sugar preparations 114.0 -0.6 -14.9 139.2 1.4 0.1 
10 Coffee and tea 70.6 -6.9 -12.3 74.7 -8.1 -7.4 
11 Fats and oils 106.8 1.6 25 106.8 5.6 -4.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 120.3 = Fe: -6.9 128.1 1.8 -4.0 
13 Food purchased from restaurants 13037 0.0 0.6 134.5 -0.1 0.1 
14 Housing 118.0 0.2 0.0 119.6 -0.1 0.3 
15 Shelter 120.4 0.1 0.5 119.1 -0.2 0.4 
16 Principal accommodation 120.3 0.1 0.5 119.0 -0.2 0.4 
ite Rented accommodation 11570 0.1 1-5) WES 0.0 182 
18 Rent 113.9 0.0 dee 115.4 0.0 122 
19 Owned accommodation 12576 0.3 -0.5 125.0 0.1 0.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 1e? 0.0 1.9 115.4 -0.5 -0.5 
21 Household operation 109.4 -0.4 -1.4 123.9 De =0:2 
22 Household furnishings, equipment | 
and related services Use) 1.4 -1.5 116.9 0.1 -0.3 
23 Clothing 129.4 -0.8 -0.3 124.5 2.5 0.6 
24 Women’s wear 128.7 -2.6 -3.3 126.7 5e -0.1 
25 Men's wear 129.9 alee! Sah 119.3 -1.1 -0.4 
26 Transportation 117.9 0.0 35 118.3 0.3 2.5 
27 Private transportation 120 -0.3 O7 117.6 03 2.9 
28 Gasoline 111.2 0.0 -1.6 117728 Hs 2.4 
29 Public transportation 129.2 27 las 129.8 0.2 -0.8 
30 Health and personal care 1277 0.9 O27, 136.5 i20:0 3.1 
91 Health care 129.2 0.0 1.8 138.3 0.2 81 
32 Personal care 126.8 13 0.1 134.7 -0.1 a. 
33 Recreation, reading and education 130.2 0.2 2.8 131.6 0.0 2.1 
34 Recreation 124.1 0.1 0.2 127.9 0.1 0.9 
35 Reading materials and other printed matter 144.4 123 4.4 142.2 -0.6 910 
36 Education 142.1 0.0 9.3 145.0 0.0 9.7 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.4 0.1 3.6 186.7 -0.3 1.5 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 195.6 0.1 5.0 249.1 -0.6 1.6 
39  Alcoholic beverages 128.0 0.1 2.8 143.8 0.0 1-5 
Selected special aggregates: 
40  Al-items excluding food 123.6 où 183 1276 0.2 173 
41 Energy 114.0 0.0 0.6 115% 0.1 =O, 
42 All-items excluding energy 123.1 -0.2 0.4 128.4 0.2 0.9 
43 Food and energy 115.0 -0.8 -2.1 121.8 0.2 -1.0 
44 All-items excluding food and energy 125241 0.1 We 129.5 0.3 1.6 
45  All-items excluding shelter MS US 0.3 130.1 0.4 0.9 


46 All-items converted to 1981 = 100 160.8 161.4 
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TABLEAU - 4 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Aout 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Août Juillet Aout Août Juillet Août No 
126.3 -0.1 Wes 125.4 0.2 0.7 Ensemble 1 
129.4 -0.2 0.5 125.5 -0.5 0.8 Aliments 2 
126.6 -0.3 UP? 1225 -0.6 0.1 Aliments achetés au magasin 3 
122:9 0.6 1 117.9 -1.4 -1.6 Viande 4 
126.2 -0.1 33 119.6 0.3 2.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
16878 -0.2 aS} 128.1 0.2 6.4 céréaliers 
139.7 1 ane, -3.0 140.8 1.9 -7.8 Fruits 7 
1296 ANS -5.4 124.2 -8:5 = eV Légumes 8 
129.0 -5.5 -4.6 141.8 1.6 8.3 Sucre et préparations a base de sucre g 
80.6 ihe! 0.2 Sis 4.2 125 Café et thé 10 
12973 -1.0 0 PSS -0.4 223 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
140.0 -1.1 -3.1 136.9 3.0 66 préparations alimentaires 
1374 -0.1 1.9 19729 0.2 3.7 Aliments achetés au restaurant 13 
119.5 -0.2 0.6 120.7 -0.1 0.5 Habitation 14 
120.6 -0.2 0.6 12122 -0.1 0.8 Logement 15 
120.6 -0.2 0.8 120.7 ON 0.9 Logement principal 16 
120.0 05 2.0 119.9 0.3 2 Logement en location 17 
120.1 0.3 2.0 119.3 0.3 2.1 Loyer 18 
11746 -0.5 119 124.8 -0.2 0.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
125.8 -0.2 3.8 114.4 0.3 0.6 pour le logement principal 
120.4 -0.1 0.9 121.8 0.9 0.3 Dépenses de ménage 22 
Articles d'ameublement, equipement 22 
112.8 0.2 -0.4 117.5 0.9 -0.9 ménager et services connexes 
126.2 2.4 0.2 12722 2.2 0.6 Habillement 23 
128.7 318 2.0 129.8 2.9 1.5 Vêtements pour femmes 24 
124.4 2.1 -2.0 124.2 1.9 1.9 Vêtements pour hommes 25 
118.7 -1.1 2.9 111725 0.0 2.4 Transports 26 
117.6 -1.3 2 115.9 0.0 2.7 Transport privé ds 
1178 -0.5 0.1 106.4 -0:5 -1.9 Essence 28 
133.4 0.2 -0.1 138.0 0.1 1.0 Transport public 29 
129.7 0.6 1.0 130.8 0.6 3.2 Sante et soins personnels 30 
Vee -0.3 2 142.7 0.7 4.4 Soins de santé 31 
128.4 1:38 0.5 124.8 0.6 2.6 Soins personnels 32 
127.4 0.1 225 126.2 0.0 1.9 Loisirs, lecture et formation 53 
124178 0.1 0.9 121.8 0.1 HS ALIOISIES 34 
142.7 -0.3 0.4 139.9 -0.4 0.2 Matériel de lecture et autres imprimés 95 
144.3 0.0 9.7 145.1 0.0 6.3 Formation 36 
172.3 0.0 1.5 171.3 0.2 -5.4 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.7 0.0 1.8 225.8 0.3 -10.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.6 0.1 es} 18877 0.1 1.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats spéciaux: 
1257 0.0 1.4 125.3 0.2 0.6 Ensemble sans les aliments 40 
121.1 -0.3 22 109.0 -0.4 -1.0 Energie 41 
126.8 -0.1 1.0 127.5 0.2 0.9 Ensemble sans l'énergie 42 
126.7 -0.2 1.0 119.4 -0.4 0.3 Aliments et énergie 43 
126.2 0.0 Es) 128.0 0.3 0.9 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.5 0.0 1.4 126.8 O2 0.6 Ensemble sans le logement 45 
166.3 166.0 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


SE 


Québec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Août 1992 contre Aout 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Aout Juillet Août Août Juillet Août 
i Eee GE CR SE 
1 All-items 127.5 -0.1 1.5 129.5 -0.1 1.6 
D ET ne ee “ea RE ernment eee 
2 Food 118.0 -1.0 -1.1 119.8 -1.1 -1.4 
3 Food purchased from stores 111.6 =r -2.5 119% -1.5 -2.7 
4 Meat 110.5 1.4 -0.8 108.6 -0.2 -2.9 
5 Dairy products and eggs 118.9 01 1.7 117.4 EO 2.4 
6 Bakery and other cereal 
products 113.9 -0.4 2.0 Wises, -1.1 PAT 
7 Fruit TOS 2.4 -12.3 121.2 0.5 -10.6 
8 Vegetables 105.3 19 -10.6 102.6 -16.8 -11:8 
9 Sugar and sugar preparations 121.4 -1.2 -5.7 107.2 -0.3 -3.8 
10 Coffee and tea 65.9 At -4.9 70.6 0.1 -4.1 
11 Fats and oils 81.1 -2.8 -8.0 92.9 229 6.7 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.8 Lt AN 12579 1.9 0.4 
13 Food purchased from restaurants 197274 (BE 2.8 139.0 0.0 2.0 
14 Housing 126.9 0.0 1.3 129.7 0.3 1.9 
15  Shelter 1S teat 0.2 228 1138 0.5 2.2 
16 Principal accommodation datent 0.2 222 1399 0.4 2] 
ie Rented accommodation 122.0 1.6 225 12575 1.0 1.9 
18 Rent 12225 1.6 2:5 126.1 1.0 1.9 
19 Owned accommodation 134.1 -0.5 127 139.4 0.3 2.0 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.0 -0.1 2.9 135.4 -0.4 2.6 
21 Household operation 114.7 ‘Ou De 116.1 0.0 _, 04 
22 Household furnishings, equipment 
and related services ISA -0.8 -2.7 123.9 0.2 125 
23 Clothing 134.3 1.4 -0.1 134.6 1.4 0.3 
24 Women’s wear 113975 1.8 -1.3 135.0 1.9 -1.0 
25 Men's wear 133.0 1.4 1.0 133.8 1.4 ee 
26 Transportation 115.7 -0.9 2.1 117.6 -0.8 2.1 
27 Private transportation 114.3 -1.0 1.4 SO -0.9 1.7 
28 Gasoline 119.3 =A -1.2 116.7 -2.6 -3.5 
29 Public transportation 138.5 0.1 9.8 141.7 0.1 4.9 
30 Health and personal care 134.0 0.8 4.1 135.4 _ 0.5 4.5 
31 Health care 143.7 0.1 65 13729 -0.3 54 
32 Personal care 126.7 1.4 2.3 133.6 1.0 3.9 
33 Recreation, reading and education 134.3 0.1 4.0 1979 0.0 4.2 
34  Recreation 120.8 0.5 -0.6 124.1 0.2 -0.5 
35 Reading materials and other printed matter 149.3 -1.2 0.4 147.9 -1.1 0.1 
36 Education 201.8 0.0 2725 205.3 0.0 28.6 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.4 0.2 49 172.2 0.2 5.0 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.9 0.3 6.9 209.3 0.2 6.8 
39  Alcoholic beverages 145.3 0.1 a 144.0 0.0 3.1 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129.6 0.1 2.0 132.1 0.2 2.4 
41 Energy 129.1 07 0.9 128.7 -1.4 “OX 
42 All-items excluding energy 127253 -0.1 1.6 129.8 0.1 1.8 
43 Food and energy We -0.9 -0.5 122.0 -1.1 -1.1 
44 = All-items excluding food and energy 129.8 0.2 2.2 1326 0.3 2.6 
45 All-items excluding shelter 126.3 -0:2 lee 128.3 -0.2 125 


46 All-items converted to 1981 = 100 1715 174.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Aout 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Aout Juillet Août Août Juillet Août No 
128.0 0.2 1:2 130.1 -0.1 0.4 Ensemble 1 
118.9 0.0 -1.4 122.3 0.0 -2.5 Aliments 2 
110.5 0.1 -3.2 157% 0.0 -4.3 Aliments achetés au magasin 3 
1MI6:5 0.3 on Wee 1.6 -4.9 Viande 4 
106.4 -0.2 -7.9 119.7 -0.2 -1.9 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
TIMES 4.1 2.8 113.0 0.9 -1.0 céréaliers 
119.4 0.1 -3.6 124.2 oe -6.1 Fruits ie 
104.4 -6.8 -8.0 109.1 -7.9 -6.9 Légumes 8 
109.6 8.2 4.0 delete -1.0 -8.3 Sucre et préparations a base de sucre 9 
7 -0.8 -13.1 70.6 13 -13.9 Café et thé 10 
98.2 -1.7 -2.0 106.7 -3.1 -3.4 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
117.4 -0:3 0.2 A eal sa are) 9.8 préparations alimentaires 
136.6 0.0 1.9 137.8 0.0 1.0 Aliments achetés au restaurant 13 
126.7 0.3 1.9 129.8 -0.1 0.2 Habitation 14 
130.1 0.3 2.4 1987 -0.1 0.5 Logement 15 
130.5 0.3 PAT 134.2 -0.1 0.4 Logement principal 16 
129.2 0.4 3.6 128.7 OFZ 225 Logement en location Ue 
129.6 0.5 07 129.1 0.2 225 Loyer 18 
131.6 08 1.0 139.4 -0.2 -1.9 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.6 0.0 6.8 124.2 0.0 7.8 pour le logement principal 
120.5 0.4 ‘ers 12323 0.1 0.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.0 Os -1.0 114.1 -0.8 -2.1 ménager et services connexes 
130.1 155 0.6 130.6 1.6 0.2 Habillement 23 
1307 1.6 0.2 130.3 eZ 1.1 Vêtements pour femmes 24 
129.0 DA Wee 130.6 2.8 -0.2 Vêtements pour hommes 25 
123.3 -0.5 1.8 124.9 -1.2 2.6 Transports 26 
1224 -0.6 14 124.0 -1.4 1.9 Transport privé 27 
124.3 -0.8 -2.6 129.0 -3.1 0.5 Essence 28 
141.3 0.1 eth 140.3 0.1 7.1 Transport public 29 
135.7 0.7 1.3 134.9 -1.1 1.7 Santé et soins personnels 30 
143.8 0.3 2.9 136.0 -0.1 2.3 Soins de santé 31 
129.5 1.0 0.2 133.8 -1.6 1.3 Soins personnels 32 
131.4 0.1 0.6 133.0 0.0 0.8 Loisirs, lecture et formation 33 
126.4 0.2 -0.7 128.3 0.0 -0.5 Loisirs 34 
146.2 -0.3 2.0 146.4 -0.3 0.1 Matériel de lecture et autres imprimés 05 
145.8 0.0 6.2 146.8 0.0 6.8 Formation 36 
166.6 0.4 3.4 164.6 0.8 2.3 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.8 0.0 2.2 224.9 0.0 -0.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.4 0.7 4.2 136.3 ‘Le 4.4 Boissons alcoolisées 39 


Certains agrégats spéciaux: 


1299 0.3 154 131.9 2072 1.0 Ensemble sans les aliments 40 
126.4 -0.4 al 124.2 =A i 3:5) Energie 41 
128.1 0.3 1.1 1KeX0) 7 0.0 0.2 Ensemble sans l’énergie 42 
1210 “OM -0.4 122.8 -0.4 -1.0 Aliments et energie 43 
130.2 03 1.6 132.7 0.0 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
Woven 0.2 0.7 128.6 -0.2 0.4 Ensemble sans le logement 45 
EE ee ee ee ee ee a ee — Ee 
170.8 175.1 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Août 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 14991 
No Août Juillet Août Août Juillet Août 
1 All-items 127.5 0.1 1.9 127.5 0.2 1.5 
2 Food 120.3 0.0 1.1 124.6 0.5 1:5 
3 Food purchased from stores 116.4 -0.1 0.7 1222 O0 122 
4 Meat 116.7 -1.1 -2.5 129.7 0.9 -0.9 
5 Dairy products and eggs 1285 OS) 5.9 113.9 9.9 ee 
6 Bakery and other cereal 
products 117.0 ORS 4.6 126.6 1:48 4.9 
7 Fruit Wes 3.9 -1.6 117240 07 -3.5 
8 Vegetables 112225 -4.7 Ski) 1224 4.6 8.6 
9 Sugar and sugar preparations 11225 PP SA f274 124.7 3.4 1.9 
10 Coffee and tea 75.4 1.2 -2.5 84.4 -2.1 -4.7 
ia Fats and oils 114.2 129 evs 116.3 (CZ 3.4 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.8 -0.3 1.8 136.5 -2.5 937 
13 Food purchased from restaurants 18247 0.0 2:0 eu 0.0 218 
14 Housing 125.2 0.1 2.5 123.8 0.1 1.5 
15  Shelter 129.7 0.1 3.6 12375 0.0 125 
16 Principal accommodation 129.9 0.0 3.8 123.3 0.0 1:5 
17 Rented accommodation 123.4 0.2 4.0 121.8 0.1 2.8 
18 Rent 112975 0.2 4.1 121.9 0.0 2.8 
19 Owned accommodation 130.9 0.0 (25 122.6 -0.1 0.3 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 18810 0.0 9.9 128.7 0.0 3.0 
21  Household operation 117.4 0.3 1.8 130.1 0.4 +. ARs 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 114.9 -0.1 -0.9 119.2 0.2 0.9 
23 Clothing 130.8 1.4 2.3 130.5 1.4 2.2 
24 Women's wear 1oies 12 25 1807 1.0 pes 
25 Men’s wear 128.6 2.3 2.6 128.9 2.6 34 
26 Transportation 122.9 -0.4 AT APS 0.0 a5 
27 Private transportation 122.1 -0.5 1.8 12187 0.0 tay 
28 Gasoline 126.9 0.0 1.4 115.9 0.3 -1.4 
29 Public transportation 138.5 0.1 0.3 1887 0.1 0.3 
30 Health and personal care 12741 -0.5 27 129.0 -0.3 Wed 
31 Health care 132.9 -0.5 3.8 134.5 0.0 Salen 
32 Personal care 123.6 -0.6 1.9 124.8 -0.5 -0.3 
33 Recreation, reading and education 131.0 0.2 163 131.2 0.1 1.8 
34  Recreation 126.4 0.2 0.6 12225 C.1 -0.9 
35 Reading materials and other printed matter Welz -0.4 2.0 151.4 -0.3 6.5 
36 Education 146.0 0.0 5°5 161.9 0.0 10.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.2 0.5 0.8 164.2 0.6 1.9 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 232.0 -0.3 12 232.0 0.3 0.9 
39  Alcoholic beverages 134.9 1.1 0.4 130.6 0.8 Ou 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129.1 0.1 2.0 1288 0.2 1.6 
41 Energy 130.0 COM 5.8 120.9 0.2 0.3 
42 All-items excluding energy 127.4 0.1 eS) 128.3 0.3 17 
43 Food and energy 123.4 0.0 27 123.6 025 1e 
44 All-items excluding food and energy 129.3 0.2 15% 129.3 07 Tr 
45 All-items excluding shelter 127.0 0.1 1.4 129.2 0.4 1.6 


46  All-items converted to 1981 = 100 169.1 166.9 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Août 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Août Juillet Août Août Juillet Août No 
128.2 0.5 0.9 126.9 -0.1 0.5 Ensemble 1 
127.4 0.6 -0.8 126.2 0.1 -1.3 Aliments 2 
126.1 0.9 0.6 124.5 0.0 0.6 Aliments achetés au magasin 3 
130.1 1.9 2.3 130.6 =e -2.4 Viande 4 
113.2 0.7 2.6 114.1 0.2 1.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
133.4 0.2 <\F 132.7 121 4.9 céréaliers 
128.6 17 -1.8 128.9 1.4 -3.2 Fruits if 
123.8 12 6.6 122.4 V2 6.1 Légumes 8 
116.4 0.3 -8.3 119.0 0.0 -6.7 Sucre et préparations à base de sucre 9 
89.2 CA -1.3 89.1 EORZ -2.0 Café et thé 10 
128.9 0.4 4.2 123.0 0.4 0.2 Huiles et matières grasses i 
Autres aliments, ingrédients et 12 
145.3 0.4 1.6 144.3 -0.8 1.4 préparations alimentaires 
130.4 0.0 -3.6 130.1 0.0 -5.3 Aliments achetés au restaurant 13 
119.5 0.1 ES 119.8 -0.2 0.4 Habitation 14 
120.4 0.1 123 120.9 -0.2 0.4 Logement us) 
119.9 On 17 120.2 -0.2 0.3 Logement principal 16 
191 0.2 154 112.6 0.1 2.0 Logement en location 1% 
113.0 0.2 13 112.4 0.1 1.8 Loyer 18 
16 0.0 Vz 118.8 -0.6 =O: 7, Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.6 0.0 Let 141.3 0.0 -0.6 pour le logement principal 
12253 0.2 1.4 121.9 0.1 2.1 Dépenses de ménage Zi 
Articles d'ameublement, équipement 22 
112.8 -0.4 0.5 113.9 -0.7 -1.6 ménager et services connexes 
130.1 2.0 -4.0 128.9 1.8 -4.2 Habillement 23 
18222 1.9 -4.5 132.1 2.0 -4.1 Vêtements pour femmes 24 
129.5 2.9 -3.3 12722 2.8 -3.9 Vêtements pour hommes 25 
12723 0.5 1.7 121.8 -0.7 1.3 Transports 26 
126.3 0.6 1.9 121.3 -0.7 1.5 Transport privé 27 
1872 2.8 -0.7 126.5 -1.5 -1.6 Essence 28 
139.2 0.1 -0.1 133.0 0.2 0.8 Transport public 29 
143.2 1.2 2.7 153.4 0.0 2.5 Santé et soins personnels 30 
181.7 0.4 3.8 192.2 07 3.9 Soins de santé 31 
TORS 1.9 1.9 127.2 -0.5 1.5 Soins personnels 32 
129.5 0.1 1.6 128.2 -0.1 2.4 Loisirs, lecture et formation 33 
12875 0.2 -0.2 122 -0.1 0.8 Loisirs 34 
138.2 -0.6 -4.2 1867 -0.7 -4.1 Matériel de lecture et autres imprimés 85 
154.9 0.0 ie 151 0.0 11.6 Formation 36 
174.7 0.3 7.8 160.2 -0.2 5.6 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
2391 0.0 9.5 PI ey 0.0 9.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
13525 0.6 5.8 129.6 -0.5 2.8 Boissons alcoolisees 39 
Certains agregats speciaux: 
128.4 0.5 1.3 1971 0.0 1.0 Ensemble sans les aliments 40 
134.9 1.4 1e? 130.0 -0.8 -1.5 Energie 41 
127.6 0.4 1.1 126.7 0.0 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
129.7 0.9 -0.9 12723 -0.2 -1.5 Aliments et énergie 43 
12747 0.3 1.6 126.8 0.0 1.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
doe 0.6 0.9 129.1 0.0 0.5 Ensemble sans le logement 45 
164.4 164.1 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Août 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 . 1991 
No Août Juillet Août Août Juillet Août 
1 All-items 127.3 0.1 1.6 126.6 0.0 0.6 
2 Food 120.8 0.8 0.8 120.1 0.4 -0.7 
3 Food purchased from stores 1152 A 0.4 116.2 0.4 -1.8 
4 Meat 118.0 -0.8 “2.7 124.4 0.7 alia 
5 Dairy products and eggs 15:3 JS 0.5 109.9 128 “310 
6 Bakery and other cereal 
products 116.9 0.9 SLT 123.4 1. 2.4 
7 Fruit Vilas! -0.4 -3.9 108.3 1.8 -6.8 
8 Vegetables 114.2 8.3 U5 U el 4.4 4.8 
9 Sugar and sugar preparations 116.1 -0.9 -16.2 108.7 -6.2 -14.7 
10 Coffee and tea 79.9 -5.2 TO 76.2 -2.7 -4.4 
li Fats and oils 120.2 3.9 0.1 127.8 tr 0.3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 19325 -1.8 6.0 124.9 -1.1 2.0 
13 Food purchased from restaurants 135.8 0.1 1.8 131.0 0.3 1.4 
14 Housing 122.9 -0.2 rot 122.2 0.1 0.8 
15  Shelter 126.5 -0.1 2.6 1251 0.1 1.6 
16 Principal accommodation 126.1 -0.1 2.6 124.5 0.2 1.6 
17 Rented accommodation 124.3 0.2 3.4 124.3 0.0 21 
18 Rent 124.5 0.2 ee) 124.6 0.0 22 
19 Owned accommodation 126.8 -0.2 0.9 124.1 -0.1 -0.3 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 12727 0.0 Ti 124.9 0.9 731 
21 Household operation 115.6 -0.4 -0.4 Wades -0.3 ..1"08 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 112.0 -0.6 -1.1 118.4 0.3 -2.6 
23 Clothing 128.7 2.4 -0.3 129.5 2.5 -0.8 
24 Women’s wear 130.7 2.8 -0.6 131.9 2.8 -0.7 
25 Men's wear 129 2.8 -0.7 126.0 3.0 -0.9 
26 Transportation 122.8 -1.0 2.0 119.7 -2.0 0.3 
27 Private transportation 12235 -1.2 2.0 120.8 Zee 0.2 
28 Gasoline 127.4 -1.8 -7.6 119.1 -8.0 TT 
29 Public transportation 138.9 0.2 125 1295 0.2 44 
30 Health and personal care 130.6 -0.2 3.7 128.9 "07 2.5 
ai Health care 1972 -0.3 3.2 19728 -0.1 3.0 . 
32 Personal care 126.2 -0.2 3.8 123.6 di Ou 
33 Recreation, reading and education 131.4 0.2 1.6 130.4 0.2 1.4 
34 Recreation 126:5 0.2 0.2 1252 0.3 -0.3 
35 Reading materials and other printed matter 150.3 -0.3 1% 142.0 -0.4 an 
36 Education 145.9 0.0 8.6 1527 0.0 8.5 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.1 0.5 34 179.9 0.2 2.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.1 0.0 1.9 20525 -0.4 0.7 
39  Alcoholic beverages 143.6 iol 4.2 148.0 OD 3.9 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.7 =O051 lee 12707 -0.1 0.8 
41 Energy 124.5 lai -2.0 121.8 =316 -3.8 
42 All-items excluding energy 12725 0.2 1.8 126.8 0.2 0.9 
43 Food and energy 122.0 0.2 0.0 120.4 -0.8 -1.6 
44 All-items excluding food and energy 129.1 0.0 24 128.4 0.2 use 


45  All-items excluding shelter 12725 0.1 ES 127.1 0.0 0.2 
46  All-items converted to 1981 = 100 163.3 161.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage Change 
August 1992 from August 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Août 1992 contre Août 1992 contre 
August July August August July August 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Août Juillet Août Aout Juillet Août No 
127.9 0.2 3.2 127.0 0.0 2.4 Ensemble 1 
128.1 0.7 5.3 125.9 0.0 2.9 Aliments 2 
1253 1.0 6.5 123.0 -0.1 3.2 Aliments achetés au magasin 3 
136.3 1.6 6.6 125.0 152 210 Viande 4 
114.0 0.6 4.4 14187 0.4 5.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
122.4 -1.3 54 130.5 -3.8 rea. céréaliers 
124.4 EU 0.1 123-7 -0.1 =6.1 Fruits 7 
129.4 5.9 Zou 1276 4.8 123 Légumes 8 
116.4 0.2 -7.0 117.9 0.0 -4.6 Sucre et préparations à base de sucre 9 
79.3 -4.6 -4.7 86.5 =1,0 -3.4 Café et thé 10 
182% -0.2 Pai 130.6 -0.1 2.4 Huiles et matières grasses di 
Autres aliments, ingrédients et 12 
140.1 -2.6 7e 142.3 -1.9 6.8 préparations alimentaires 
134.5 0.0 OGM 132.5 0.1 2.2 Aliments achetés au restaurant i} 
121.8 0.1 1.6 120.4 0.0 1.0 Habitation 14 
123.5 0.1 ee 121872 0.0 1.2 Logement 15 
1292 0.1 ee 120.4 0.0 1.0 Logement principal 16 
126.6 0.1 2.1 Soules 073 4.2 Logement en location 17 
126.4 0.2 Cal 18176 0.3 4.3 Loyer 18 
123.6 -0.1 0.6 115.4 -0.5 -0.9 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
114.5 0.9 Si 116.1 152 0.9 pour le logement principal 
119.0 0.3 Si 117.3 0 1.6 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.0 -0.1 0.0 1173 -0.1 -0.6 ménager et services connexes 
124.9 1.8 2.0 125.9 1.1 1.5 Habillement 23 
1254 3.0 1.1 126.6 275 1.0 Vêtements pour femmes 24 
124.1 0.6 32 124.0 0.4 2.8 Vêtements pour hommes 25 
129.9 -1.0 4.3 128.7 -0.5 40 Transports 26 
131) KZ 4.7 128.3 -0.5 4.4 Transport privé 27 
12357 -3.1 58 118.8 -2.5 -3.4 Essence 28 
129.4 0.2 1.6 lovee Om 2.5 Transport public 29 
124.2 0.5 1.5 126.5 1.3 5.5 Santé et soins personnels 30 
126.2 -0.2 Be 12741 Je 4.4 Soins de santé 31 
122.8 1.0 0.2 125.8 es 6.4 Soins personnels 32 
129.1 0.1 1% 129.8 0.0 0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
124.7 0.1 -0.2 125.9 0.1 -1.9 Loisirs 34 
138.5 -0.2 -0.7 149.1 -0.3 3.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
141.1 0.0 8.8 138.1 0.0 7.4 Formation 36 
164.2 0.4 7.9 163.9 0.2 7.3 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
240.3 -0.8 12.6 251.9 0.0 14.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
142.8 0.8 5.9 141.7 Ox 4.6 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
127.9 0.0 2. 127.4 0.1 2.3 Ensemble sans les aliments 40 
aka =e 126 11075 “DE -1.4 Energie 41 
128.6 0.2 35 128.0 0.1 2.7 Ensemble sans l'énergie 42 
125.4 0.2 35 129% 02 1.7 Aliments et énergie 43 
128.8 OFZ oul 128.6 0.2 2.7 Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
129.6 0.2 8.18) 129% 0.1 2.9 Ensemble sans le logement 45 
EINES SRE PER 7 ml OR ee RE i a? OA EE dre RE se) RSR ea 
165.4 132.0(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


EE ee 


(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(7) 


Indexes Percentage change 
August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Aout 1992 contre 


August July August 
1992 1992 1991 
No Août Juillet Août 
1  All-items 123.5 0.2 1.1 
2 Food 117.9 - 0.3 -0.7 
3 Food purchased from stores 111.4 0.5 3 
4 Meat 112.6 -1.7 -1.7 
5 Dairy products and eggs 112.9 0.1 2.6 
6 Bakery and other cereal 
products 115.6 “ON EL 
7 Fruit 103.6 4.2 -12.4 
8 Vegetables 106.2 eS -4.0 
9 Sugar and sugar preparations Ag & PR 
10 Coffee and tea TTC) -3.9 -5.1 
11 Fats and oils 114.9 27 975 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations AE zs isk 
13 Food purchased from restaurants 136.8 0.0 et 
14 Housing 123.2 0.0 1.7 
15 Shelter ae Æ cae 
16 Principal accommodation 
Hz Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation VUES: 0.0 85 
21 Household operation 120.0 0.9 2.0 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 113.8 0.3 =0.2 
23 Clothing 128.5 0.5 0.2 
24 Women's wear 131.4 22, 0.3 
25 Men's wear 126.5 12 1.4 
26 Transportation 113.7 -0.5 1.5 
27 Private transportation UUs 07 2 
28 Gasoline 110.0 -0.7 -3.1 
29 Public transportation 125.9 0.2 -1.5 
30 Health and personal care 127.6 2.5 ‘1-04 
on Health care 132A 0 4.0 
32 Personal care 125.0 4.3 27 
33 Recreation, reading and education 125.0 -0.5 1.4 
34 Recreation 119.0 025 1.0 
35 Reading materials and other printed matter CE: ® 2 a 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 150.1 1.1 2,9 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 187.7 0.0 2.0 
39  Alcoholic beverages 136.3 126 2.6 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.7 0.2 ie 
41 Energy 113.0 -0.3 0 
42  Al-items excluding energy 124.6 0.2 da 
43 Food and energy 116.3 0.1 -0.7 
44 All-items excluding food and energy 126.3 0.2 Ua 
45  Al-items excluding shelter 122.6 0.3 0.8 
46 All-items converted to 1981 = 100 149.7 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982 = 100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(7) 


Indexes Percentage change 
August 1992 from 
Indices Taux de variation 


Août 1992 contre 


August July August 
1992 1992 1991 
Août Juillet Août No 
124.7 0.1 0.6 Ensemble 1 
115.1 -0.5 -2.3 Aliments 2 
106.8 -0.7 -4.9 Aliments achetés au magasin 3 
103.9 -4.4 -10.4 Viande 4 
106.3 -2.1 -1.8 Produits laiters et oeufs D 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
106.9 -3.0 -1.5 céréaliers 
112.0 8.0 -6.0 Fruits 7 
93.0 -0.4 -8.3 Légumes 8 
Fe Fe 2% Sucre et préparations à base de sucre 9 
71.9 fA is Café et thé 10 
130.8 875 -3.7 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
LE pie oe préparations alimentaires 
134.2 0.0 228 Aliments achetés au restaurant 13 
120.4 -0.2 0.5 Habitation 14 
2% i ae Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location 17 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
134.2 0.0 8.1 pour le logement principal 
11227 0.0 163 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.9 -0.5 -3.2 ménager et services connexes 
132.9 2.9 2.2 Habillement 23 
131.6 3.4 1.9 Vêtements pour femmes 24 
113173 Pasi 4.5 Vétements pour hommes 25 
119.4 -0.2 2.4 Transports 26 
118.8 -0.3 3.6 Transport prive 27 
108.5 078 he! Essence 28 
129.4 0.2 Sis Transport public 29 
120.8 -0.2 1.4 Sante et soins personneis 30 
127.3 -0.4 2.1 Soins de santé od 
116.5 0.1 1.0 Soins personnels 62 
126.5 -0.2 -0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
122.8 -0.2 ez Loisirs 34 
28 =: Matériel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 
161.7 0.2 2.0 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
208.6 0.0 2.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
147.2 0.3 17 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
120% 0.2 1.1 Ensemble sans les aliments 40 
119.6 0.1 6.5 Energie 41 
125.0 0.1 0.2 Ensemble sans l'énergie 42 
116.1 -0.3 -0.1 Aliments et énergie 43 
1272 0.2 0.7 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.4 0.1 0.1 Ensemble sans le logement 45 
158.4(2) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


WHAT IS THE "CURRENT" ANNUAL RATE 
OF INFLATION? 


by Marc Prud’homme* 
1) INTRODUCTION 


The rate of inflation is defined as the rate of change in the 
general price level from one period to the next. The accuracy 
of this important economic indicator is critical because of its 
role in formulating inflationary expectations and describing 
economic behaviour and its implications in regards to 
macroeconomic policy making. 


It has been standard and straight foward practice in most 
countries, including Canada, to make use of the percent 
change from the preceding month’s Consumer Price Index 
(CPI)(1) to measure the present month’s inflation level. How- 
ever, when attempting to derive the “current” annual rate of 
inflation (or, as it is sometimes called, the "current" trend rate 
of inflation) from the observed monthly rates, a certain degree 
of misunderstanding arises. The confusion stems from the fact 
that the CPI series is compiled on a monthly basis and certain 
methods must be applied in order to convert the data into 
annualized form. For this purpose, a number of approaches 
have been developed to deal with annual rates-of-change for 
a monthly time series such as the CPI, none of which yield 
the same results. Consequently, one can sometimes witness 
conflicting signals, such as declines in the monthly rates while 
at the same time the annual rates increase. For example, the 
month-to-month rate adjusted for seasonality decreased from 
0.6 percent in July 1988 to 0.4 percent in August 1988 (once 
annualized these rates are respectively 6.9 and 4.5 percent). 
However, the corresponding rates obtained when using the 
year-over-year rate of change actually increased from 3.7 
percent in July to 4.0 percent in August. 


The objectives of this article are twofold. Firstly, it will inform 
the reader about the different relationships which exist be- 
tween the monthly rates and the different annual rates. This 
will help reconcile the above mentioned conflicting result and 
certainly bring about an increased understanding of the con- 
cept of the “current” annual rate of inflation and its measure- 
ment. Secondly, it will present to the reader two more recent 
alternatives for calculating the "Current" annual rate of infla- 
tion. These latest measures attempt to utilize existing informa- 
tion to develop a more accurate picture than that presently 


available of annual price movements and the trends which 


characterize them. 


11) WHY DO WE NEED AN ANNUAL RATE OF 
INFLATION ? 


The above question can be answered in two parts: 


a) People, in general, have an inherent need to express most 
economic indicators on an annual basis. As the prominent 
economist Arnold C. Harberger(2) stated: 


Economist, Consumer Prices Section, Prices Divi- 

sion. 

(1) There are other indexes which can be used in order 
to measure the rate of inflation such as the Industry 
Products Price Index (IPPI) or the GDP Implicit Price 
Index (IPI). However, the most common measure of 
the rate of inflation is based on the CPI. 

(2) See Harberger, A.C., "The Dynamics of Inflation in 

Chile", in Christ C.F., et al. (eds.), Measurement in 

Economics, Stanford: Stanford University Press, 

1963107222: 


ARTICLE SPÉCIAL 


QU’EST-CE QUE LE TAUX ANNUEL «COURANT» 
D’ INFLATION? 


par Marc Prud’homme* 
1) INTRODUCTION 


Le taux d'inflation se définit comme le taux de variation du niveau 
général des prix d’une période à l’autre. Il s’agit d’un indicateur éco- 
nomique important qui doit absolument être exact parce qu'il sert a 
formuler les anticipations inflationnistes et à décrire le comportement de 
l’économie et qu'il a une grande influence sur les politiques macro- 
économiques. 


Au Canada comme dans la plupart des pays, il est pratique courante 
de mesurer le niveau d'inflation du mois courant en fonction simplement 
du taux de variation de l'Indice des prix à la consommation (IPC)(1) par 
rapport au mois précédent. Toutefois, le calcul du taux annuel «courant» 
d'inflation (aussi appelé taux tendanciel «courant» d'inflation) à partir 
des taux mensuels observés entraîne parfois une certaine confusion du 
fait que les séries de l'IPC sont établies sur une base mensuelle et qu'il 
faut appliquer certaines méthodes pour annualiser les données. Un 
certain nombre de méthodes permettent le calcul des taux annuels de 
variation d’une série chronologique mensuelle comme l'IPC mais 
aucune ne donne les mêmes résultats. Par conséquent, les signaux 
observés sont parfois contradictoires, le taux mensuel pouvant diminuer 
alors que le taux annuel augmente. Par exemple, le taux désaisonnalisé 
d'un mois à l’autre a diminué de juillet 1988 à août 1988, passant de 
0,6 pour cent à 0,4 pour cent. (Ces mêmes taux annualisés 
s’établissent respectivement à 6,9 et 4,5 pour cent.) Toutefois, les taux 
correspondants d’une année à l’autre ont en fait augmenté, passant de 
3,7 pour cent en juillet à 4,0 pour cent en août. 


Le présent article a deux objectifs. Il s’agit d’abord de renseigner le 
lecteur sur les liens différents qui existent entre les taux mensuels et les 
différents taux annuels. Ce dernier pourra ainsi rapprocher plus facile- 
ment les résultats contradictoires mentionnés plus haut et certainement 
aider à mieux comprendre le concept du taux annuel «courant» 
d'inflation et sa mesure. Il s’agit ensuite de présenter au lecteur deux 
autres méthodes plus récentes pour le calcul du taux annuel «courant» 
d'inflation. Les mesures en question tentent d'utiliser l'information exis- 
tante pour brosser un meilleur tableau qu’à l'heure actuelle des mouve- 
ments de prix annuels et des tendances qui les caractérisent. 


Il) POURQUOI NOUS FAUT-IL CONNAÎTRE LE TAUX ANNUEL 
D'INFLATION? 


La réponse à cette question peut être scindée en deux: 


a) En général, les gens ont besoin d'exprimer la plupart des indicateurs 
économiques sur une base annuelle. L’éminent économiste Arnold C. 
Harberger(2) déclare: 


3 Economiste, section des prix à la consommation, Division des 
prix. 

(1) Il y a d'autres indices utilisables pour mesurer le taux 
d'inflation comme l'indice des prix des produits industriels 
(IPPI) ou l'indice implicite des prix du PIB. Cependant l'usage 
le plus courant se réfère à l'IPC. 


(2) Voir Harberger, AC. “The Dynamics of Inflation in Chile", 
dans Christ C.F., et al. (eds.), Measurements in Economics, 
Standford: Standford University Press, 1963, p222. 
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'.. there is a natural urge, in the study of dynamic move- 
ments (such as prices) to have an explanation which applies 
to short spans of time (a month or a quarter) as well as to 
long ones (a year). One would hope that the general picture 
of the dynamics of inflation which emerges from quarterly (or 
monthly) data would be similar to that resulting from the use 
of annual data. “ 


This same basic need to have anything and everything ex- 
pressed on an annual basis has created a host of private and 
public institutional areas where the year is the common time 
frame. For example, the conversion of nominal economic 
variables into real terms, the settling of wage contracts, a 
number of government transfer payments and a certain num- 
ber of trust funds make use of the notion of a “current” 
annual rate of inflation when adjusting for price level changes. 
The efficiency of the desired results would certainly be op- 
timized by establishing and adopting the most appropriate 
measure of the yearly inflation level. 


b) On a more technical note, the conversion of monthly 
movements, such as those found in the CPI, into an annual 
form is a smoothing (or filtering) technique which is often used 
in time series analysis. When so doing, one seeks to isolate 
as much as possible the underlying trend-cycle component of 
the series. This implies that erratic short term movements in 
the data which are caused by such factors as seasonality, 
specific identifiable events like strikes and policy changes, or 
simply the random nature of economic observation are re- 
moved from the data. The remaining underlying trend-cycle 
component can then be used for signaling upturns or down- 
turns, thus making the series a more efficient barometer for 
policy making and business planning. There are two general 
methods which are utilized with the aim of detecting the 
trend-cycle component from time series data: the regression 
approach and the moving average approach. Both methods 
have their own advantages and shortcomings. The latter is 
most commonly retained when analyzing rates-of-change in 
the CPI because of its simplicity and ability to handle non 
linear trends. Its major weakness resides in the fact that the 
more data one includes in the average, the less sensitive the 
average is to recent observations. As will be shown, this will 
Nave important implications for the subject at hand. 


In some cases, such as the CPI, one can obtain data which is 
simply seasonally adjusted. Seasonal adjustment removes 
regular annual fluctuations from the series, thus shifting the 
data closer to its trend-cycle. Certain countries, such as 
France, make use of “seasonal baskets" when compiling their 
consumer price indexes (indirect or derived adjustment). This 
effectively removes the need for them to seasonally adjust 
their aggregate price index data. In Canada, the methodology 
involved in Seasonal adjustment occurs at the highest level of 
aggregation (direct seasonal adjusment) and is centered ar- 
ound the seasonal adjustment program X-11-ARIMA for 
which the discussion goes beyond the scope of this paper(3). 
Suffice it to say that the adjusted monthly rate and the 
derived annual rate will be noted as seasonally adjusted(4). 


(3) See Dagum E.B., The X-11-ARIMA Seasonal Adjust- 
ment Method, Ottawa: Statistics Canada, Catalogue 
No.12-564E, 1980. 

(4) Smoothness in a seasonally adjusted series will fur- 
ther isolate the basic or underlying rate of inflation 
which is a desirable property for policy makers. 
However, for the the settling of wage contracts one 
would probably want to apply unadjusted data. In 
brief, the question of using adjusted or non-adjusted 
data will rests on its application. 


«,.. les mouvements dynamiques (tels que les prix) incitent tout 
naturellement ceux qui les étudient à chercher une explication pour de 
courtes périodes (un mois ou un trimestre) de même que pour de 
longues périodes (un an). On est en droit d'espérer que la dynamique 
de l'inflation qui ressort des données trimestrielles (ou mensuelles) 
sera analogue à celle qui se dégage des données annuelles.» 
(TRADUCTION) 


Ce besoin de tout exprimer sur une base annuelle fait que l’année est 
la période de référence commune pour une multitude d'applications 
dans les secteurs public et privé. Par exemple, la conversion des: 
variables économiques nominales en variables réelles, le règlement des 
clauses salariales, certains paiements de transfert gouvernementaux et 
certains fonds en fiducie font intervenir la notion du taux annuel «cou- 
rant» d'inflation lorsque des ajustements doivent être apportés en fonc- 
tion des changements dans le niveau des prix. On obtiendrait certes de 
meilleurs résultats en établissant et en adoptant la mesure là plus 
appropriée possible du taux annuel d'inflation. 


b) Techniquement parlant, la conversion des mouvements mensuels, 
tels ceux de l'IPC, en mouvements annuels est une technique de 
lissage (ou de filtrage) souvent utilisée dans l'analyse des séries 
chronologiques. Lorsqu'on y a recours, on veut isoler autant que possi- 
ble, la composante du cycle tendanciel sous-jacent à la série. Cela 
suppose que les mouvements irréguliers de courte durée dans les 
données,  attribuables notamment au caractère saisonnier du 
phénomène observé, à des événements particuliers tels les grèves et 
les changements de politiques, ou simplement au caractère aléatoire de 
l'observation économique, sont éliminés. Le reste de la composante du 
cycle tendanciel sous-jacent devient alors un indicateur de 
l'amélioration ou de la détérioration de la conjoncture, ce qui améliore 
l’efficacité de la série comme baromètre pour la prise de décisions et la 
planification d'entreprises. Pour déceler la composante du cycle tendan- 
ciel dans les données de la série chronologique, on utilise deux 
méthodes générales: l'approche de la régression et l'approche de la 
moyenne mobile. L'une et l’autre méthode présentent des avantages et 
des inconvénients. La dernière est celle que l’on retient le plus souvent 
pour l’analyse des taux de variation de l’'IPC parce qu'elle est celle qui 
convient le mieux dans le cas de tendances non linéaires. Sa principale 
faiblesse vient du fait que la moyenne devient de moins en moins 
sensible aux observations récentes a mesure qu’augmente le nombre 
de données servant a son calcul. Cela a d'importantes répercussions 
pour notre sujet, comme il sera démontré plus loin. 


Dans certains cas, notamment pour l’IPC, il est possible d'obtenir des 
données qui ne sont que désaisonnalisées. La désaisonnalisation 
élimine les fluctuations annuelles régulières d’une série ce qui donne 
des données plus proches du cycle tendanciel. Certains pays, telle la 
France, utilisent des «paniers saisonniers» pour calculer leurs indices 
des prix à la consommation (correction indirecte). En procédant ainsi, ils 
n'ont pas à désaisonnaliser leurs données. Au Canada, la désaison- 
nalisation s'effectue au plus haut niveau d’agrégation (désaisonnalisa- 
tion directe) à l’aide du programme X-11-ARMMI mais la méthodologie 
en cause ne sera pas exposée ici puisqu'elle dépasse le cadre du 
présent document(3). Précisons simplement que le taux mensuel cor- 
rigé et le taux annuel qui en découle seront qualifiés de désaison- 
nalisés(4). La tendance saisonnière a un effet négligeable sur le niveau 
de l'indice (présentement les facteurs varient entre 99.8435 en avril et 


(3) Dagum, E.B., La méthode de désaisonnalisation X-11- AR- 
MMI, Ottawa, Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, 
1980. 

(4) Le lissage d'une série désaisonnalisée isolera davantage le 
taux d'inflation tendanciel, soit une propriété désirable du 
point de vue de la formulation de politiques monétaire et 
fiscale. Par contre, pour fin de règlement des clauses 
salariales, l'utilisation de données non corrigées est pro- 
bablement meilleure. En bref, l'utilisation de données dé- 
saisonnalisées ou non corrigées reposera sur le but de 
l'exercice. 
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The seasonal pattern has a relatively small effect upon the 
level of the index. Currently the largest and the smallest 
seasonal factors are, respectively, 99.8435 in April and 
100.1564 in June. Consequently, the impact of seasonal 
adjustment on rates of change over long periods, such as six 
or twelve months, is small. Nevertheless, it has a substantial 
effect upon rates of change over short periods. For example, 
the rate of change from December 1991 to January 1992 
decreases from an annual rate of 5.8 percent to 1.0 percent 
after seasonal adjustment. (See columns 6 and 7 for other 
comparisons). These facts should be kept in mind when 
computing rates of change in the CPI. 


Il) HOW IS THE CURRENT RATE OF INFLATION 
MEASURED ? 


The most commonly and widely used indicator of the “cur- 
rent" annual or “trend" rate of inflation is the unadjusted rate 
of change in the CPI between corresponding months a year 
apart (see Charts). For example, by applying the unadjusted 
CPI data(5) in the Table for the period between June 1992 
(128.1) and June 1991 (126.7) to the appropriate formula 
(see appendix B), one would get a result of 1.1 percent 
(column 3). This rate is, by far, the most commonly quoted by 
the media, and used by economic analysts and others as the 
"current" annual rate of inflation. It is also published on a 
monthly basis by Statistics Canada. In addition to its wide- 
spread use, the annual percentage change or year-over-year 
rate is a highly smoothed version of the monthly percentage 
change (see appendix A). 


However, this approach has two immediate weaknesses as a 
measure of the “current” annual rate of inflation. Firstly, it 
does not adequately take into account what has happened in 
the most recent period (i.e. it ignores all information in the 
intervening months). Secondly, it transposes any particularities 
and irregularities that may have occured a year ago into the 
present. A higher (or a lower)-than-normal month last year will 
make the contrast in the percent change more noticeable. 
Two examples can illustrate this point. The 0.6 percentage 
point decrease in the year-over-year rate which occured be- 
tween April and May 1990 was related to the large jump in 
the index (due to large increases in tobacco and energy 
prices) between April and May 1989; In another more dra- 
matic case, the year-over-year rate of change of the CPI for 
January 1992 was 1.6 percent while the rate for December 
1991 was 3.8 percent. This sudden drop in the inflation rate 
was caused by the abnormally large jump in the index gen- 
erated, in part, by the introduction of the GST in January of 
1991. Another undesirable property of this method is the 


great amount of lead-time which is lost. That is the time it, 


takes for a long term trend to be verified or refuted. In fact, 
Rhoades and Elhawary-Rivet(6) have shown that the annual 
percentage change lags the monthly percentage change by 
approximately six months. In other words, when calculated as 
demonstrated above, the annual percent change approximates 
the value which occured six months ago(7). 


(5) There is no need in this case to make use of sea- 
sonally adjusted data because over a twelve-month 
period the seasonal factors balance out. 

(6) See Rhoades, D., and Elhawary-Rivet, N., “Measuring 
the Current Rate of Inflation" in W.E., Diewart and C., 
Montmarquette (eds.), Price Level Measurement, 
Ottawa: Minister of Supply and Services, 1983. 

(7) When examining rates of change, the question arises 
whether the rates of change should be centered 
within the interval they cover or attributed to the 
terminal month. Placement at the terminal month is 
more convenient but creates the above mentioned 
lag in the signal. Centering eliminates this bias. 


100.1564 en juin). Conséquemment, l'impact de la correction saison- 
niere sur les taux de variation en longues périodes, telles que six et 
douze mois, est faible. Toutefois, l'impact sur les taux de variation de 
courtes périodes est beacoup plus remarquable. Par exemple, une fois 
désaisonnalisé et annualisé, le taux de variation de décembre 1991 à 
janvier 1992 diminue de 5.8 pour cent à 1.0 pour cent (voir colonnes 6 
et 7). Ce phénomène devrait être gardé à l'esprit lors du calcul des 
taux de variations de l'IPC. 


111) COMMENT MESURE-T-ON LE TAUX «COURANT» 
D’ INFLATION? 


L'indicateur le plus habituel et largement utilisé du taux annuel «cou- 
rant» où du taux «tendanciel» d'inflation est le taux de variation non 
corrigé de l'IPC pour un même mois d’une année à l’autre (voir 
graphiques). Par exemple, si on applique la formule appropriée (voir 
annexe B) aux données non corrigées de l'IPC(5) du tableau explicatif 
pour la période allant de juin 1992 (128,1) à juin 1991 (126,7), on 
obtient un taux de 1,1 pour cent (colonne 3). Ce taux est celui que les 
média citent le plus souvent, et de loin, et que les analystes éco- 
nomiques et d’autres utilisent comme taux annuel «courant» d'inflation. 
Il est aussi publié chaque mois par Statistique Canada. En plus d’être 
d'usage courant, le taux de variation annuel est une version très lissée 
du taux de variation mensuel (voir annexe A). 


Toutefois, cette approche comme mesure du taux annuel «courant» 
d'inflation présente deux faiblesses immédiates. La première est qu’elle 
ne tient pas compte adéquatement de ce qui s’est produit durant la 
période qui vient de s’écouler (puisque l'information pour tous les mois 
intercalés n’est pas considérée). La seconde est qu'il transpose au 
présent les éventuelles particularités et irrégularités observées un an 
plus tot. La différence plus importante advenant dans le cas où le mois 
de l’année précédente est plus élevé ou plus bas que la tendance, on 
note une grande variation du taux. Deux exemples permettent d'illustrer 
ce dernier point. La diminution de 0,6 point de l’IPC entre avril et mai 
1990 est liée à la valeur élevée de l'indice de mai 1989 (causée par 
des augmentations importantes des prix du tabac et de l'énergie), si ce 
dernier indice avait été plus élevé, la diminution aurait été encore plus 
importante. Autre cas encore plus probant, le taux de variation d’une 
année à l’autre de l'IPC a été de 1,6 pour cent en janvier 1992, alors 
qu'il s’établissait à 3,8 pour cent en décembre 1991. Cette soudaine 
baisse du taux d'inflation est attribuable a la valeur inhabituellement 
élevée de l'indice de janvier 1991, qui avait été gonflée notamment par 
l'introduction de la TPS. Un autre inconvénient de la méthode est le 
décalage important qu’elle entraine en raison du temps qu'il faut pour 
vérifier ou réfuter une tendance à long terme. En fait, Rhoades et 
Elhawary-Rivet(6) ont démontré que le taux de variation annuel a un 
retard de quelque six mois sur le taux de variation mensuel - la série 
annuelle est en fait déphasée de cinq mois et demi par rapport à la 
série mensuelle. Autrement dit, un taux annuel calculé de la façon qui 
vient d’être démontrée représente approximativement la valeur d'il y a 
Six MOIS(7). 


(5) Il est inutile dans ce cas d'utiliser des données désaison- 
nalisées puisque les facteurs saisonniers s'annulent Sur une 
période de douze mois. 

(6) Rhoades, D, et Elhawary-Rivet, N., “Mesures du taux 
d'inflation actuel", dans La mesure du niveau des prix, WE. 
Diewert et C. Montmarquette, eds., Ottawa: Approvisionne- 
ments et Services, 1983. 

(7) L'examen d'un taux de variation soulève toujours la question 
de l'emplacement de la valeur dans l'intervalle. Il est certes 
plus facile de la placer à la fin mais ceci met en évidence le 
délai mentionné plus haut. Centrer la valeur élimine ce biais. 
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Yet another interpretation of the “current” annual rate of 
inflation would be its truest meaning. It is, in effect, the 
month-to-month growth rate in the CPI, raised to an annual 
rate by compounding it over a 12-month span (see appendix 
B). This rate is not published by Statistics Canada. (The Bank 
of Canada does publish monthly changes at annual rates for 
the All-Items minus food and energy series). However, for 
illustrative purposes, columns 6 and 7 repectively show the 
non adjusted and seasonally adjusted rates which are the 
result of this approach. As one can see (see Chart 1), the 
resulting annual rate exhibits some very erratic behaviour (or 
high degree of noise) around the trend-cycle due to irregular 
factors. In fact, the assumption implicit in this procedure - that 
the current monthly rate will persist for the next twelve months 
- iS not likely to hold true. For example, in January 1991, the 
seasonally adjusted monthly rate was 2.4 percent. Annualiz- 
ed, this worked out to a rate of 32.5 percent. But this monthly 
rate did not persist and eventually dropped to 0.0 percent in 
December. The erratic annual movement of this series ob- 
scures the underlying trend-cycle component, thus making it 
unrepresentative or unsuitable as an indicator of the "current" 
annual rate of inflation. What is now known concerning the 
measurement of the inflation rate and the properties of the 
methods involved, will helo explain the contradictory result 
presented in the introduction when comparing the month- 
to-month annualized rate to the year-over-year rate. It is due 
to the six-month delay which occurs when assessing the 
current rate of inflation with the latter approach. Even if the 
month-to-month rate is presently decreasing, this is not an 
indication that there is a relationship with what happened six 
months ago. The rate could in fact be increasing, as was the 
case in the example. 


It is well worth noting at this point that there exists a trade-off 
between a desired level of smoothness and the delay in the 
signal when measuring rates of change of time series data. 
As illustrated in the first case, the year-over-year percentage 
change yields a high degree of smoothness; however, in order 
to achieve it, one must sacrifice a certain degree of timeli- 
ness. As illustrated by Geoffrey Moore(8): 


"...smoothing formulas can twist and distort cyclical patterns 
and timing relationships" 


In the second case, a high degree of timeliness was achieved 
but the series was highly erratic. As it is well known by users 
of time series data, there is no escaping this trade-off. In fact, 
the selection of a measure of the current rate of inflation will 
be based on a criteria which weighs the need for the smooth- 
est series and which at the same time has the desired 
property of being as timely as possible. 


Another method which can be used in order to measure the 
current rate of inflation and which is referred to in the National 
Highlights of this publication and is published in detail in the 
Quarterly Catalogue of Consumer Prices and Price Indexes 
(Catalogue no. 62-011), involves using the seasonally ad- 
justed three-month average raised to the power four in order 
to obtain an annual rate (see appendix B). It is an attempt to 
reduce the irregular distortions of the series while taking the 
most recent data into consideration. The corresponding data 
are shown in column 8 and illustrated in Chart 2 for compari- 
son purposes. Although it is not as smooth as the year- 
over-year rate, it is considered to be a good compromise 
between the two previously analyzed methods. In this case, 
the inherent delay of the signal is approximately one and 
one-half months. Despite its superior qualities, it has not 
gained widespread use and thus rarely makes the headlines. 


(8) See Moore, G.H., Business Cycles, Inflation, and 
Forecasting, Cambridge: Ballinger Publishing (for 
the National Bureau of Economic Research), 1983, 
p.179. 


On pourrait donner encore une autre interprétation du taux annuel 
«courant» d'inflation dans son sens véritable. || s’agit, en effet, du taux 
de croissance d’un mois à l’autre de l'IPC (voir colonnes 4 et 5) que 
l'on aurait composé sur douze mois pour en faire un taux annuel (voir 
annexe B). Un tel taux n'est pas publié par Statistique Canada (par 
contre, la Banque du Canada publie un tel taux pour l'indice 
d'ensemble sans les aliments et l'énergie). Toutefois, les taux non 
désaisonnalisés et désaisonnalisés calculés à partir d’une telle ap- 
proche sont présentés, à titre indicatif, aux colonnes 6 et 7. Comme on 
peut le voir (se reporter au graphique 1), le taux annuel ainsi calculé 
suit une courbe très irrégulière (ou un haut niveau de bruit) autour du 
cycle tendanciel en raison de facteurs irréguliers. En fait, l'hypothèse 
implicite d'une telle procédure, à savoir que le taux mensuel courant 
persistera pour les douze prochains mois, risque fort de s'avérer 
fausse. Par exemple, en janvier 1991, le taux mensuel désaisonnalisé 
était de 2,4 pour cent ce qui donnait un taux annualisé de 32,5 pour 
cent. Mais le taux mensuel ne s’est pas maintenu à ce niveau et est 
même tombé à 0,0 pour cent en décembre. Le mouvement annuel 
irrégulier de cette série en obscurcit le cycle tendanciel sous-jacent et 
fait d’elle un indicateur peu représentatif ou mal adapté du taux annuel 
«Courant» où «tendanciel» d'inflation. Ce que l’on sait à présent du taux 
d'inflation et des propriétés des méthodes en cause nous permet de 
mieux expliquer l'écart, constaté dans l'introduction, entre le taux d’un 
mois à l’autre annualisé et le taux d’une année à l’autre. Cet écart est 
dû en fait au retard de six mois qui s’observe lorsque le taux «courant» 
d'inflation est calculé à partir du taux d’une année à l’autre. Ainsi, 
même si le taux d’un mois à l’autre est actuellement en baisse, cela ne 
signifie pas qu'il y a forcément un lien avec ce qui s’est produit six mois 
plus tot. Il se peut que le taux soit réellement en hausse, comme dans 
le cas précité. 


Il importe ici de noter qu'il faut, dans la mesure des taux de variation 
d’une série chronologique, faire un compromis entre le niveau souhaité 
de lissage et le décalage de l'indicateur. Dans le premier cas, comme il 
a été démontré, le taux de variation d’une année à l'autre donne le 
meilleur lissage mais on doit pour l'obtenir sacrifier quelque peu 
l'actualité. En fait Geoffrey Moore(8): 


"stipule que les formules de lissage peuvent distordre les tendances 
cycliques et l’actualité" 


Dans le deuxième cas, l’actualité est excellente mais la série est très 
irrégulière. Les utilisateurs des séries chronologiques savent fort bien 
qu'un tel compromis est inévitable. En fait, la mesure du taux «courant» 
d'inflation qui sera retenue est celle qui permet d'obtenir le meilleur 
compromis entre une série lisse et une série actuelle. 


Une autre méthode pour mesurer le taux «courant» d'inflation, est 
mentionnée dans les points saillants de l'indice national de la présente 
publication et expliquée en détail dans le bulletin trimestriel «Prix à la 
consommation et indices des prix» (n° 62-010 au catalogue), elle : 
consiste à porter la moyenne désaisonnalisée de trois mois à la puis- 
sance quatre pour obtenir un taux annuel (voir annexe B). Par cette 
méthode, on tente de limiter les distorsions irrégulières de la série tout 
en tenant compte des données les plus récentes. Les données cor- 
respondantes se retrouvent a la colonne 8 et sont illustrées au graphi- 
que 2 pour fins de comparaison. Bien que le résultat ne soit pas aussi 
lisse que le taux d'une année à l’autre, on considère qu'il s’agit d’un 
bon compromis par rapport aux deux méthodes analysées précédem- 
ment. Dans ce cas-ci, l’indicateur présente un retard inhérent de l’ordre 
d’un mois et demi. Malgré ses qualités supérieures, il n’est pas encore 
très utilisé et fait donc rarement la manchette. 


(8) Voir Moore, G.H., Business Cycles, Inflation, and Forecast- 
ing, Cambridge: Ballinger Publishing (pour le National Bureau 
of Economic Research), 1983, p.179. 
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The United States make use of another rate when attempting 
to measure the current annual rate of inflation. In the CPI 
Detailed Report of the United States Department of Labor, 
one can find the six-month average seasonally adjusted and 
raised to an annual rate. The data for Canada can be found 
in column 9 and in Chart 3. Needless to say, this rate yields a 
smoother series than the three-month average; however the 
delay in the signal is larger than that of the three-month 
average. 


One last figure which is published by Statistics Canada on a 
calendar year basis and which is sometimes interpreted as 
being the “current” annual rate of inflation is the unadjusted 
annual average rate. However, for comparison purposes we 
will use the average annual rate adjusted for seasonality 
which can be seen in column 10 and is plotted in Chart 4. 
This rate compares the average of the year ending this month 
with the average of the year ending twelve-months ago (see 
appendix B). The phase shift which characterizes this rate is 
still higher than the one generated by the year-over-year rate, 
and therefore can be even more misleading as an indicator of 
the “current” rate of inflation. Despite, this drawback it is still 
sometime used for indexing purposes in wage settlements. 


ALTERNATIVE METHODS 


There are alternative methods to calculate the "current" an- 
nual rate of inflation. In this section, we discuss two in particu- 
lar. These latest measures are developed in the spirit of a 
selection criteria centered around two objectives: increased 
smoothness and timely recognition of movements in the cur- 
rent inflation rate, and on the principle of ready verification. 


A first alternative was proposed by Geoffrey Moore(9). The 
measure is determined by dividing the current month’s sea- 
sonally adjusted CPI by the average of the preceding twelve 
months (See appendix B). For comparison purposes, the read- 
er can refer to column 11 and to Chart 5. This new an- nual 
measure of the current rate of inflation is not published in 
Canada or the United States. However, the author states: « ... 
its newness may give it a novelty that existing rates do not 
have ...» . 


The stability of Moore’s method (or Moore’s filter) can be 
seen when comparing it with the wild fluctuations of the 
annualized month-to-month rate (seasonally adjusted). For ex- 
ample, the October 1990 rate of 9.4 percent is reduced to 5.0 
percent and the zero rate of December 1991 is raised to 1.5 
percent. Similarly, the high inflation period of January 1991, 
when the annualized monthly rate was 32.5 percent, declines 


to a much lower 8.9 percent. What this method does is take : 


the average index level of the previous twelve months as a 
base and compare the current months index with it in order to 
determine by how much inflation has increased the current 
index. According to Rhoades and Elhawary-Rivet(10), 
Moore’s method does exhibit a certain delay when assessing 
the current rate of inflation, three and one-half months to be 
exact. This is somewhat lower than the twelve-month delay 
which characterizes the more commonly used twelve month 
movement. However, this is achieved at the expense of a 
certain degree of smoothness, which was expected given the 
nature of the trade-off which was discussed earlier. 


The other alternative for evaluating the current annnual rate of 
inflation has been developed by Rhoades(11). The author 
uses the more complex methodology of spectral analysis, in 
order to smooth the monthly percent change series of the 
CPI. The annual results are found in column 12 and plotted in 


(9) Ibid 

(10) Ibid 

(11) See Rhoades, D., "Converting Timeliness into Re- 
liability in Economic Time Series", Canadian Statis- 
tical Review, February 1980. 


Les Etats-Unis utilisent un autre taux comme mesure du taux annuel 
«courant» d’inflation. Il s’agit d’une moyenne de six mois désaison- 
nalisée et annualisée que l'on retrouve dans la publication «CPI De- 
tailed Report of the United States Department of Labor». Les données 
pour le Canada se retrouvent à la colonne 9 et au graphique 3. Il va de 
soit que ce taux donne une série plus lisse que la moyenne de trois 
mois mais le décalage de l'indicateur, qui est de l'ordre de trois mois, 
est supérieur à celui observé avec une moyenne de trois mois. 


Un dernier chiffre, que Statistique Canada publie sur la base d’une 
année civile et qu’on interprète parfois comme le taux annuel «courant» 
d'inflation est le taux annuel moyen non corrigé. Toutefois, pour fin de 
comparaison le taux annuel moyen désaisonnalisé qui se retrouve à la 
colonne 10 et sous forme de tracé à la figure 4 sera utilisé. Ce taux 
compare la moyenne de l’année terminée ce mois-ci avec la moyenne 
de l’année terminée douze mois auparavant (voir annexe B). Le dé- 
phasage qui caractérise ce taux demeure supérieur à celui que produit 
un taux d’une année à l’autre et est donc davantage trompeur comme 
indicateur du taux «courant» d'inflation. Malgré cette faiblesse, il est 
parfois utilisé pour fin d'indexation dans les règlements salariaux. 


AUTRES MÉTHODES 


Il existe aussi d’autres méthodes pour calculer le taux annuel «courant» 
d'inflation. Dans la présente section, il sera question de deux d’entre 
elles en particulier. Ces mesures récentes ont été mises au point avec 
à l’esprit la poursuite de deux objectifs: meilleur lissage et reconnais- 
sance rapide des mouvements du taux d'inflation «courant», et vérifica- 
tion facile. 


La première méthode de rechange a été proposée par Geoffrey 
Moore(9). La mesure s'obtient en divisant l'IPC désaisonnalisé du mois 
courant par la moyenne des douze mois précédents. Toujours à des 
fins de comparaison, le lecteur peut se reporter à la colonne 11 (voir 
annexe B) du tableau et au graphique 5. Cette nouvelle mesure 
annuelle du taux d'inflation courant n’est pas publiée actuellement et 
n’est pas non plus utilisée au Canada ou aux Etats-Unis. Toutefois, 
l’auteur est d'avis que “sa nouveauté lui confère un caractère inédit 
que les taux existants n’ont pas..." 


La stabilité de la méthode de Moore (ou filtre de Moore) est apparente 
par rapport aux fluctuations marquées du taux d’un mois à l’autre 
annualisé. Par exemple, le taux de 9,4 pour cent observé pour octobre 
1990 est ramené à 5,0 pour cent et le taux nul de décembre 1991 est 
porté à 1,5 pour cent. Par ailleurs, le taux de 32,5 pour cent correspon- 
dant à la poussée inflationniste de janvier 1991 tombe à 8,9 pour cent. 
Moore prend comme base le niveau moyen des indices des douze 
mois précédents et le compare à l'indice du mois courant pour déter- 
miner de combien l'inflation a fait progresser l'indice courant. Rhoades 
et Elhawary-Rivet(10) ont déterminé que le taux courant d'inflation 
mesuré d’après la méthode de Moore présente un certain décalage, de 
trois mois et demi pour être exact. Ce retard est passablement plus 
court que celui de douze mois qui caractérise la méthode, plus 
courante, de la moyenne sur douze mois. Toutefois, on y perd un 
certain degré de lissage comme on pouvait s'y attendre compte tenu de 
la nature du compromis dont il a été question plus haut. 


L'autre méthode de rechange pour évaluer le taux annuel «courant» 
d'inflation a été mis au point par Rhoades(11). L'auteur utilise la 
méthodologie plus complexe de l'analyse spectrale pour lisser la série 
des taux de variation mensuels et de l’IPC. Les résultats annuels se 
retrouvent à la colonne 12, sous forme de tracé au graphique 6. La 


(9) Ibid 

(10) lbid 

(11) Rhoades, D, “La conversion de l'actualité en fiablite des 
série chronologiques économiques", Revue Statistique du 
Canada, février, 1980. 
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figure 6. The technique involves using an autoregressive mov- 
ing average (ARMA) filter that minimizes the delay in the 
signal (phase shift) for a given degree of smoothing. In fact, 
the ARMA filter used here generates an average phase shift 
of about two months which seems to compare favourably with 
the three and one-half month delay of the Moore filter. Again 
though, this approach not offer as smooth a result as the 
annual percentage change. Despite its interesting results, the 
ARMA filter does have its share of drawbacks. For instance, 
Browne(12) criticizes the model for two reasons. Firstly, for 
not using seasonally adjusted data (which would accordingly 
increase the phase shift), and for not being easily understan- 
dable and thus easily verifiable from published data. 


V) CONCLUDING REMARKS 


This article aimed at clarifying the notion of the current annual 
rate of inflation by presenting the relationship which exists 
between the month-to-month observed rate and a host of 
derived annual rates. It was demonstrated that the choice of a 
unique and appropriate measure of the current annual rate of 
inflation is not necessarily a simple and straight foward task. 
In an attempt to increase the smoothness or reliability of the 
data, one will always incur a cost in terms of timeliness of the 
signal. This was best illustrated when comparing two extreme 
cases, the annualized month-to-month rate against the year- 
over-year rate. Therefore, there is no single and definite 
answer to the question "What is the "current" annual rate of 
inflation ?" 


(12) See Browne, S.B., "Comments", in W.E., Diewert and 
C., Montmarquette (eds.), Price Level Measure- 
ment, Ottawa: Minister of Supply and Services, 1983. 


technique utilise un filtre autorégressif à moyenne mobile (ARMM) qui 
réduit au minimum le retard dans l'indicateur (déphasage) pour un 
degré donné de lissage. En fait, le filtre ARMM utilisé ici donne un 
déphasage moyen de deux mois environ ce qui se compare avan- 
tageusement semble-t-il avec le retard de trois mois et demi du filtre de 
Moore. Ici encore, toutefois, cette approche donne un moindre dé- 
phasage au détriment d’un résultat qui n'est pas aussi lisse que la 
variation annuelle en pourcentage. Malgré des résultats intéressants, le 
filtre ARMM comporte sa part d’inconvénients. Par exemple, le modèle 
a été critiqué par Browne(12) premièrement parce qu'il n'utilise pas de 
données désaisonnalisées, qui augmenteraient le décalage, et deux- 
ièmement parce qu'il n’est pas facile à comprendre et donc difficilement 
vérifiable à partir des données publiées. 


V) CONCLUSION 


Dans le présent article, on a cherché à préciser la notion du taux 
annuel «courant» d'inflation en mettant en corrélation le taux observé 
d’un mois à l’autre avec une diversité de taux annuels calculés. Il a été 
démontré que le choix d’une mesure unique et appropriée du taux 
annuel «courant» d'inflation n’est pas nécessairement simple et facile. 
Lorsqu'on cherche à accroître le lissage ou la fiabilité des données, on 
le fait toujours au détriment de l’actualité de l'indicateur. Ce phénomène 
a été illustré en particulier par deux cas extrêmes, soit le taux d’un mois 
a l’autre annualisé par rapport au taux d'une année à l’autre. Par 
consequent, il n’existe pas de réponse unique et définitive à la question 
«Qu'est-ce que le taux annuel «courant» d'inflation?» 


(12) Voir Browne, S.B., "Commentaires", dans La mesure du 
niveau des prix, W.E. Diewert et C. Montmarquette, eds., 
Ottawa: Approvisionnements et Services, 1983. 
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TEXT TABLE 
The Consumer Price Index Series and its Rates of 


Change (%) 


Indexes 
(1986 = 100) 
Indices 


Not seasonally Seasonally 


adjusted adjusted 
Non- Désaison- 
désaison- nalisé 
nalisé 
Year/Month 
Année/Mois 

(1) (2) 

1989 
January - Janvier 110.9 Wyo) 
February - Février RIS rer 
March - Mars 122 111222 
April — Avril 11225 11257 
May - Mai 113% 113.6 
June - Juin 114.3 et D 
July — Juillet 115.0 114.6 
August — Août 1154 114.9 
September - Septembre 11:58 115.3 
October - Octobre NS (RS 
November - Novembre ON 116.0 
December —- Décembre 116.0 116.4 

1990 
January - Janvier Wave. 117.0 
February - Février ré Dore 
March - Mars 118.1 118.1 
April — Avril 118.1 118.3 
May - Mai 118.7 118.6 
June — Juin 119.2 119.1 
July — Juillet 119.8 119.4 
August - Août 119.9 119.7 
September - Septembre 120.2 120.3 
October - Octobre WA 121.2 
November — Novembre 121.9 Wiles 
December - Décembre 121.8 12222 

1991 
January - Janvier 125.0 125.1 
February - Février 125.0 124.9 
March - Mars 125% 1255 
April — Avril 1255 125% 
May - Mai 126.1 126.0 
June - Juin 126.7 126.5 
July — Juillet 126.8 126.4 
August - Août 126.9 126.7 
September — Septembre 126.7 126.8 
October - Octobre 126.5 126.5 
November - Novembre 127.0 126.8 
December — Décembre 126.4 126.8 

1992 
January -— Janvier 127.0 126.9 
February — Février 127.1 1274 
March - Mars 127.5 127.6 
April — Avril 127.6 12720 
May - Mai 127.8 WATT 


June - Juin 128.1 127.9 
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TABLEAU EXPLICATIF 


variation (%) 


Year- 
over- 
year 


D'une 


année à 
l’autre 


(3) 


Month-over-month 


D'un mois à l’autre 


Monthly/Mensuel 


Not seasonally Seasonally 


adjusted adjusted 
Non- Désaison- 
désaison- nalisé 
nalisé 
(4) (5) 
0.5 0.4 
0.6 0.6 
0.5 0.4 
0.3 0.4 
di 0.8 
0.5 0.4 
0.6 0.4 
0.1 0.3 
0.2 Ors 
0.3 0.3 
0.3 0.3 
0.1 0.3 
0.9 0.5 
0.6 0.6 
0.3 Os 
0.0 0.2 
0.5 0.3 
0.4 0.4 
0.5 0.3 
0.1 0.3 
0.3 0.5 
0.8 0.7 
0.6 0.5 
0.1 0.3 
2.6 2.4 
0.0 0.2 
0.4 OES; 
0.0 0.2 
0.5 0.2 
0.5 0.4 
0.1 -0.1 
0.1 0.2 
0.2 0.1 
0.2 0.2 
0.4 0.2 
0.5 0.0 
0.5 0.1 
0.1 0.2 
0.3 0.4 
0.1 0.2 
0.2 -0.1 
0.2 0.2 


Annual/Annuel 


Not seasonally 


adjusted 


Non- 
désaison- 
nalisé 


Seasonally 
adjusted 


Désaison- 
nalisé 


The Consumer Price Index, August 1992 L’indice des prix a la consommation, aout 1992 


48 statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 
TEXT TABLE (Concluded) TABLEAU EXPLICATIF (fin) 
The Consumer Price Index Series and its Rates of L’indice des prix a la consommation et ses taux de 
Change (%) variation (%) 
NET ET RE RER SS oe ae Se Rs i si nn tn i te ee ed ne ee 
Over Over Twelve-month Moore’s Rhoades’ 
three-months six-months average(1) approach approach 
Sur trois mois Sur six mois Moyenne des Approche Approche 
douze mois(1) de Moore de Rhoades 
eo Ge Te ee eee 
Annual/Annuel 
Year/Month a "—"—"—"—"—"—]—]—]—]—]—]—]—]—]—]—]—]—"—"—]——__— 
Année/Mois Seasonally adjusted/Désaisonnalisé 
es PS a ie ea ee ee eee eee eee ee 
(8) (9) (10) (11) (12) 
1989 
January - Janvier 4.4 3.9 4.0 4.1 4.4 
February — Février S22 4.4 4.1 4.7 4.2 
March - Mars 5.9 5.0 4.1 4.8 4.6 
April — Avril 6.3 5.4 4.2 5.0 58) 
May - Mai 7.0 6.1 4.2 5.8 5.1 
June - Juin 6.9 6.4 4.4 5.8 6.2 
July — Juillet 6.9 6.6 4.5 5.8 6.9 
August - Août 4.7 5.8 4.6 5.5 7.4 
September - Septembre 4.3 5.6 4.7 5.4 6.8 
October - Octobre 3.9 5.4 4.8 5.2 5.8 
November - Novembre 3.9 4.3 4.9 4.9 5.0 
December - Décembre 3.9 4.1 5.0 4.7 4.5 
1990 
January - Janvier 4.6 4.2 On 4.9 3.4 
February — Février 6.0 4.9 52 See Shh 
March - Mars 6.0 4.9 52 5.0 4.4 
April — Avril 4.5 4.5 5.2 4.5 4.8 
May — Mai ah 4.5 52 4.2 4.3 
June - Juin 3.4 4.7 Sat 4.3 4.3 
July — Juillet 3.8 4.1 5.0 4.1 4.5 
August - Août 3.8 3.4 4.9 4.0 4.8 
September - Septembre 4.1 3.8 4.8 4.3 4.4 
October - Octobre 6.2 5.0 4.8 530) 4.0 
November - Novembre UL 5:5 4.8 SZ 4.7 
December - Décembre 6.5 53 4.8 Sa 5.4 
1991 
January - Janvier 13.5 9.8 4.9 8.9 4.9 
February — Février 10.6 8.9 5:0 165 8.4 
March - Mars idee 8.8 SA ee 9.3 
April — Avril 1.9 7.6 SZ 6.7 9.2 
May — Mai 3.6 70 513 6.2 7.9 
June - Juin Sh ce 5:5 6.0 6.8 
July - Juillet 2.2 2.1 5.6 4.9 6.1 
August - Août 22 2.9 Ds 7 4.4 5.0 
September - Septembre 1.0 21 5.8 Sei 3.8 
October —- Octobre 0.3 1.3 5.8 2.4 218 
November —- Novembre 0.3 Ve S.7/ ne. 0.9 
December - Décembre 0.0 0.5 5.6 15 0.6 
1992 
January - Janvier des 0.8 GE 153 -0.4 
February — Février 0.9 0.6 4.8 122 -0.2 
March - Mars 225 Wes) 4.4 1.6 0.1 
April — Avril 2.9 24 4.0 127 0.8 
May - Mai 1.9 1.4 3.6 les 1.2 
June - Juin 0.9 1174 32 1.4 125 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 latest monthly indexes to the average of the 
12 previous monthly index. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 derniéres indices mensuels a la 
moyenne des 12 indices mensuels precedents. 
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APPENDIX - A: SMOOTHING APPENDIX - A: LISSAGE 


That the year-over-year percent change in the CPI is a Que le taux de changement en pourcentage de l'IPC d’une année à 
smoothed version of the month-over-month percent change can l'autre est une version lissée du taux de changement en pourcentage 
be established by the following: d'un mois à l’autre peut être démontré de la façon suivante: 


l+/ l+-12 = l+/ l+-1 X leq / +2 XX le-a1/ 12 


WZ 
logk/lt12 = U log lens 1/ len 
ha 
APPENDIX - B: MEASUREMENTS OF THE APPENDIX - B: MESURES DU TAUX DE CHANGE- 
RATE OF CHANGE IN THE CPI MENT DE L’IPC 
I. Columns (3) and (6) to (9) are calculated using the I. Les colonnes (3) et (6) a (9) sont calculées en utilisant la formule: 
formula: 
Il. Column (10) is calculated using the formula: Il. La colonne (10) est calculée en utilisant la formule: 
(It + l+-1 RE CT l+.11) 
rt = AES eS a RR Fs Ge! 
(lea: eis een) 
UU. Column (11) is obtained by applying the formula(1): Ul. La colonne (11) est obtenue en applicant la formule(1): 
12 
= 4412 22 lea) dee 1) e000 
n= 
IV. The ARMA filter is expressed in the form: IV. Le filtre ARMM est exprimé sous la forme: 
Yt = Dryt-1 + D2yt2 + aol 
where, according to Rhoades, b1 = 1.451 and b2 = où, selon Rhoades, 6; = 1.451 and b2.= -0.5857 sont les 
-0.5857 are the autoregressive (AR) coefficients, and ag coefficients autoregressifs (AR), et ag = 0.134 est le coefficient 
= 0.134 is the moving average (MA) coefficient. de la moyenne mobile (MM). 
From | to IV the symbols are: De | a IV les symboles sont: 
lt Price index at period (month) t; + L'indice des prix à la période (au mois) t; 
n Number of periods (months) on which the average is n Nombre de périodes (mois) sur lesquelles la moyenne est 
based; basée; 
rt Annual rate of change; ft Taux de changement annuel; 
yt Smoothed monthly data(2). yt Données mensuelles lissées(2). 


(1) The annual rate is found by raising the ratio to the 12 /6.5 (1) On détermine le taux annuel en élevant ce rapport à la puissance 
power, where the mid-point of this movement is found at 12 / 6.5, où le point-milieu de ce mouvement se trouve a un 
the 6.5 month interval. intervalle de 6.5 mois. 

(2) y; is then annualized using the formula in |. (2) y, est annualisé en utilisant la formule dans |. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agrégats spéciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and  alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 


1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 51.7 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 57.9 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55.7 57.1 57.3 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 55.5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 75.5 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92.5 92.7 91.8 81.6 92.3 91.7 91.4 102.0 
1985 95.2 97.1 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 96.2 95.1 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 11123 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 111.1 114.3 114.1 17:41 114.4 116.2 125.2 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 115.7 119.5 117.3 117.3 120.0 121.3 136.1 120.3 1197 120.7 117.4 
1991 121.2 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159.5 127.3 126.5 127.8 123.2 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125.5 132.1 
F 120.9 123.9 1227 120.2 127.6 129.2 144.3 125.9 125.1 126.1 124.7 
M 121.3 123.6 129.3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 12701 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 117.7 128.5 129.3 157.2 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 1221 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 127:2 127.0 127.8 122.5 
J 123.5 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 127.1 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 1272 128.5 123.8 
S 120.4 125.3 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127.4 129.3 122.2 
D 118.7 125.5 1271 119.3 128.8 132.1 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 
1992: 

J 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
= 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 131.7 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 1207 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 1212 131.0 1514 168.8 129.4 128.3 130.2 122 
x 121.6 126.0 129.2 122.3 131.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126.5 128.5 123.3 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
S 

O 

N 

D 


~ 
— 


For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Ponderations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John's: 
1987 101.1 101.7 102" 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 110523 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 TO 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 dites MAZES 112.9 112.6 112:6 11371 113.9 114.3 114.7 1115:5 11641 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 12160 12182 1219 121.6 1217 12107 121.4 eet 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 12126 122.1 122.4 122.2 122.6 122.4 12222 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 TIES. 112.4 112.1 113.0 Unie 113.8 111375 TIMES 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 ee nier 118.2 118.6 11972 120.1 Tyla 
1991 124.7 125;5 126.0 125.9 1255 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 1287 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 Aaa 
Halifax: 
1987 102.1 10257 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 Wess 112.8 Vier 1m en 143.6 113.8 114.5 114.7 11225 
1990 a: | 116.4 116.8 116.8 5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 12525 124.8 12541 12510 125:1 124.8 125-2 125.2 126.0 125.2 125.1 
1992 12582 12577 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 
Saint John: 
1987 102 OWES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 1105.5 105.3 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 1281 119.1 113.1 11227 112.8 1182 1N CFA er 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 1157 116.0 111627 116.8 11722 118.3 11922 119.8 116.7 
1991 WEES) 1237 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 1255 124.7 1251 125.1 125.2 125.4 
Québec: 
1987 101.9 10225 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 305.4 103.9 
1988 10517 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 O2 110.7 111.8 112.1 1125 112.4 1102:6 1035 118.6 1492 111.8 
1990 114.3 114.8 11.5.4 114.9 115.5 116.0 1167 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 1297 123.9 124.6 124.9 1252 12587 125.4 125.6 126.0 426.2 126.3 125.4 12672 
1992 126.5 126.8 126.9 12724 127.4 12725 127.6 1275 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 110975 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 179.2 108.5 
1989 10:5 MEL 111.6 112.1 111322 Tips} 114.4 114.3 114.1 114.7 toa 114.6 TASS 
1990 115.8 116.3 MOT 116.6 AS HET 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 We M 
1991 12518 125.3 126.1 126.2 126.8 12768 1278 127.4 WATS) WAT Tl 127.9 1275 126.9 
1992 128.5 12675 128.7 12674 128.8 129.1 129.6 129.5 
Ottawa: 
1987 101.8 10225 102.8 103.4 103.4 HOS 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 11055 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 10781 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 MAS) 111.9 Ue ees 113.0 11136 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 TENTE 
1990 116.9 ASS 117.9 117.9 118.8 118.7 119.3 11975 119.8 120.6 12176 1215 119.1 
1991 124.6 124.9 12523 12682 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 12071 12627 126.9 127.0 1272 127.4 1277 128.0 
Toronto: 
1987 102.7 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 1410:5 111.1 111127 M2 11222 113.0 MERE) 112.6 110.9 
1989 114.3 1192 115.8 116.3 WE) 118.2 119.0 TWiST 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 1222 1227 12378 124.0 1239 124.0 125.0 125.6 1251 123.4 
1991 127.4 1278 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 


migrer 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 

All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
oe ee D ee TT 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 


1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 1057 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 ar La 111.8 1127 Wises 114.0 114.1 1139 114.5 114.9 114.9 1130 
1990 115.6 HO 116.4 116.1 116.7 UT AS 118.2 118.2 11875 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 123.7 124.0 1251 1251 125.1 125.2 1252 125.6 125:0 1246 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 12741 127.4 12725 

Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 10471044 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 Wie 111.6 1267) 11272 111322 113.1 TU a7 114.8 114.9 115.0 116.0 $1537 TAG 
1990 116.4 117.0 117.6 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 12173 VANE 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 1257 125:0 
1992 12537 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 127.2 127.5 

Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 10723 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 MS 112.2 QT 11222 114.4 114.7 115.6 115.6 115.6 1157 116.2 1156 114.4 
1990 116.4 Wale 118.3 118.4 118.5 119.1 119.9 119.9 119.9 1207 120.6 121rS 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 12513 125.4 126.0 1257 1272 1271 12746 128.2 

Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 11718 11291 1125 1 2274 1137 114.3 1154 11158 Se 11532 11519 1157 tte 
1990 116.2 Uthat 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 WANES} 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 1297 125% 124.4 112523 
1992 124.5 124.6 125.0 12572 126.5 126.7 127.0 126.9 

Edmonton: - 

1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 1078 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 UE 112.4 113.0 112.9 1131 182 113.6 11576 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 1101 116.7 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 12075 ZS: 
1991 123.9 122.5 1234 123.4 124.6 124.6 12522 1253 1252 124.8 1252 124.6 124.4 
1992 125.4 12523 126.0 126.0 126.2 126.7 127.2 1278 

Calgary: 

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 T2 27 112.6 113:0 11825 110.7 
1990 114.5 AHSA 115.4 116.3 116.6 M7 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 1726 
1991 123.9 122.9 123.6 1235 124.3 124.6 1255 125.9 1257 129:8 125.6 125.0 124.6 
1992 12572 1257 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 

Vancouver: 

1987 Om ee 101.9 102.3 102.2 1027 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 1072 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 it teal 111.9 11228 112.8 113.4 97 113.8 WigkS 
1990 1119 115.8 116.2 116.5 116.9 175 117.8 118.1 118.8 11972 120.1 119.7 117:6 
1991 123.0 ese 12353 123.3 1295 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 1287 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 127.0 VOGT 127.9 

Victoria: 

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 1107 110.9 WU 11874 112.0 112:5 tsar 113.6 113.6 111.2 
1990 114.1 11510 1197 115.9 116.4 wae) 11725 117.9 118.2 118.6 119.5 119.6 sh lead | 
1991 12320 123.4 1287 12385 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 23.8 


1992 124.6 1254 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 107.2 107É3 106.0 
1989 107274 10727 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 alee tal tee Line ies: 1220 110.0 
1990 11222 We 112.8 113.4 113.8 114.2 ON 115.4 115.6 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 VAN 12120 1224 121.8 121.9 12222 12222 122.5 122.4 1227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 23.0 122.8 122.8 122.8 123.3 123-5 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 10277 104.0 103.8 105.0 1052 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 10722 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 TLC 17122 111.9 ki à 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 MSI 113.9 114.3 114.4 1195 11523 116.4 116.6 116.6 Wales, 117.4 118.0 17 
1991 Az 121.8 WAT 122.8 1230 12941 12839 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 


1987 102.1 10275 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 11027 DE jay Et MSN 1193:5 113.4 113.7 111482 ere 14255 
1990 1162 115.8 116.2 1198 116.3 117.0 117.3 1122 Az 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 122.2 121.6 VAS 122.4 120% 124.0 123.9 1236 123.2 122.4 123.0 12220 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 128% 128% 124.2 124.3 124.2 

Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 1097 104.1 104.3 10575 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 NOS 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 les 111.9 111220 109.6 
1989 11235 OS 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 iO 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 ON 119.9 120.4 1210 121.6 121.8 122.8 1232 123.9 124.8 12972 12573 122.4 


1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 1299 130.3 130.6 130.9 19176 181:8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 132.2 182°3 1927 132:7 133.4 133.6 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI’s 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in. the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs où inférieurs d’un centre urbain à l'autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationaie. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l’IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. : 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donne 
dépend de l’importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l’IPC 
sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc., 
sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un relevé de prix 
spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu’une 
variation importante du prix s’est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 


| À 
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Time Reference of the CPI 


The CPl's for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 =100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


1986 
expenditures 


Major components 


1982 
expenditures 


Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 = 100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attriouables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l’enchainement" des indices correspondants d'un panier a 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l'indice des prix à ia consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


1978 
expenditures(1) 


Composantes principales 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 21.5 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35:5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 1578 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 6% 3.7 Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 Be 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper’). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
ane hundred. 


Whitehorse and Yellowknife indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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Poids et enchainement dans I’ IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d’indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la difference en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


ll n’a pas encore été possible d’élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
inclusivement. 
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Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


M concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 

@ charts and graphs that let you instantly scan the trends 

Overview - an outline of the subjects covered in each issue 

that you can scan in 30 seconds 

guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 

M Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de première classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des derniéres données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l’année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

M Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

M des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

M Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l'évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d'un aide- 


industry analyses, investment plans 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
US. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 
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i mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 

faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux États-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez à Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 

VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 
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PICK A 
TOPIC... 
ANY TOPIC 


The 1992 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to the most 
complete collection of 
facts and figures on 
Canada's changing 
À business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, the 
__ Catalogue will point you in the 
“right direction. 


From the most popular topics of the 
day — like employment, income, 
trade, and education — to specific 
research studies — like 

mineral products À / 
shipped from 
Canadian ports and 
criminal = 
victimization in 
urban areas — 

you'll find it all 
here. We've even 
included a selection of 
key statistics from recent 
publications. 


... the 1992 Statistics 
Canada Catalogue 
will help you get 
your bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your A : 
fingertips. \ 
With the 
expanded index, 
you can search by 
subject, author or 
title — even periodical - 
articles are indexed. 
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And for 1992, a separate index has 


been added for all our electronic 
products. 


The Catalogue has everything you 


need to access all Statistics 
Canada's products: 
° descriptions of 
over 80 new 
titles, plus 
succinct 
abstracts of the 
over 800 titles 
and 11 map 
series already 
produced; 

° a preview of upcoming 

1991 census products; 

* easy ordering information 

to avoid delays; 

* electronic products in a 
variety of media, and advice 

on getting expert assistance and 
on-line searches; 

® tabs to each section — 

so you can immediately flip 

to the information you need. 


… time and 
time again \ 


To make 

sure that 

the Catalogue 
stands up to 
frequent use, —~— 
we used 

a specially coated 
cover to prevent 
broken spines, 
tattered edges and 
dog-eared corners. 


Order today — 
you'll be lost without it. 
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Only $13.95 in Canada (US$17 in 

the US and US$20 in other countries). 
Quote Catalogue number 1 1-204E. 
Write to: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario KIA 0T6 
Fax: (613) 951-1584 

Call toll free: 1-800-267-6677 
Or contact your nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in 

this publication. 
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CHOISISSEZ 
UN SUJET... 
N'IMPORTE 
LEQUEL 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1992 est votre guide pour la 
collection la plus complète de 
faits et de chiffres sur le monde, 
en constante évolution, du 
commerce, du milieu social et 
de l'économie. Peu importe ce gg 
que vous voulez 
savoir, il vous 
mettra sur la 
bonne piste. 


Des sujets actuels les plus populaires 
— comme l'emploi, le revenu, le 
commerce et l'éducation, à des 
études de recherche particulières, 
comme les 

produits minéraux 
expédiés des ports 
canadiens et la 
victimisation dans les 
régions urbaines — 
vous trouverez tout 
dans ce document. 
Nous avons méme inclus une 
sélection des plus importantes 
statistiques provenant des plus 
récentes publications. 


… le Catalogue de 
Statistique Canada 
1992 vous aidera a 
vous orienter. 


Le Catalogue vous met tous ces 
renseignements sous la main. 


CATALOGUE DE 
STATISTIQUE 
CANADA 1992 


Seulement 13,95 $ au Canada (17 $ US aux 
Etats-Unis et 20 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le no de catalogue : 11-204F. 
Écrivez à : Vente de publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 
Télécopieur : (613) 951-1584 

Appels sans frais : 1-800-267-6677 
Ou contactez le bureau de Statisique Canada 
le plus proche (voir la liste figurant dans la 
présente publication). 


L’index augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre 
— les articles de périodiques sont 
même indexés. Et pour 1992, on a 
ajouté un index séparé pour tous 
nos produits électroniques. 


Le Catalogue a tout ce qu’il vous 

faut pour vous procurer les produits 

de Statistique à, 

Canada : 

* descriptions 

de plus de 80 

nouveaux titres 

et courts résumés des 800 titres +‘ 

et plus et des 11 séries de cartes 
“déjà disponibles; 

® premier aperçu des futurs 

produits du recensement de 1991; 

* renseignements clairs pour 

passer les commandes afin 

d'éviter les délais; 

® produits électroniques sur 

supports divers et conseils sur 

l'obtention d'aide d'experts pour 

les produits électroniques et les 

recherches en direct; 

* systèmes d’onglets pour chaque 

section sur la couverture arrière — 

pour que vous puissiez 

immédiatement repérer les 

renseignements qui vous 

intéressent. 


… maintes 
et maintes fois 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister 4 une utilisation 
fréquente, nous avons utilisé une 
couverture avec un revêtement 
spécial conçue pour éviter les dos 
cassés, les bords abîmés et les coins 
de page pliés. 


Commandez aujourd'hui — 
vous ne pourrez plus vous 
passer de lui. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Southern Alberta 


British Columbia (South 


and Central) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-Écosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Sud de l’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Appelez à frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 
figures not appropriate or not applicable 
nil or zero 
- amount too small to be expressed 
p preliminary figures 
r revised figures 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 
Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 


numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region 
Ontario 


(613) 951-7431 
(416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employes uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
n’ayant pas lieu de figurer 
néant ou zéro 
-- nombres infimes 
p nombres provisoires 
nombres rectifiés 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


= 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire a Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A OT6. 


Renseignements supplementaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise a jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquétes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d’indices des prix a la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC. sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale 
Ontario 


(613) 951-7432 
(416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 


Sciences" — “Permanence of Paper for Printed Library Materials”, 
ANSI Z39.48 — 1984. 
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Release Dates for the Consumer Price 


Index - 1992 


Index for the Month of 


November - 1991 
December - 1991 
January - 1992 
February - 1992 
March - 1992 
April - 1992 

May - 1992 

June - 1992 
July - 1992 
August - 1992 
September - 1992 
October - 1992 
November - 1992 
December - 1992 


Release Date 


December 20, 
January 21, 
February 21, 
March 20, 
April 16, 

May 21, 

June 19, 

July 16, 
August 20, 
September 18, 
October 15, 
November 19, 
December 18, 
January 21, 


toon 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1992 
1993 
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Dates d'émission de l'indice des prix à la 


consommation - 1992 


Indice pour le mois de 


Novembre - 1991 
Décembre - 1991 
Janvier - 1992 
Février - 1992 
Mars - 1992 
Avril - 1992 

Mai - 1992 

Juin - 1992 
Juillet - 1992 
Août - 1992 
Septembre - 1992 
Octobre - 1992 
Novembre - 1992 
Décembre - 1992 


Date d'émission 


20 décembre 1991 
21 janvier 1992 

21 février 1992 

20 mars 1992 

16 avril 1992 

21 mai 1992 

19 juin 1992 

16 juillet 1992 

20 août 1992 

18 septembre 1992 
15 octobre 1992 
19 novembre 1992 
18 décembre 1992 
21 janvier 1993 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada edged 
down 0.1% in September to a level of 128.3 (1986 = 100). 
Since “September 1991, the All-items index has increased 
1.3%. The year-over-year change has fluctuated between 
1.1% and 1.3% since May. 


On a month-to-month basis, the All-items index decreased 
by 0.1% in September. The downward pressure on prices 
was widespread as four of the seven major components 
(Food, Transportation, Clothing and Housing) showed declines 
and two showed no change. The Recreation, Reading and 
Education index showed an advance, primarily as a result of 
increased tuition fees at post-secondary institutions. 


In seasonally adjusted terms, the September All-items CPI 
rose by 0.1%, down from the 0.2% rises registered in each of 
the previous three months. 


The compound annual rate of increase based on the 
seasonally adjusted index levels in the latest three-month 
period (June to September) was 1.6%, down from the 1.9% 
increase seen in August. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes 


Indices 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L’indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
a diminué de 0.1% en septembre pour s'établir à 128.3 (1986 = 100). 
Depuis septembre 1991, l'indice d’ensemble a augmenté de 1.3%. 
Depuis mai, les variations d’une année à l’autre ont fluctué entre 1.1% 
et 1.3%. 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble a régressé de 0.1% en 
septembre. La pression modératrice sur les prix a été généralisée, 
quatre des sept composantes principales (aliments, transports, 
habillement et habitation) ayant reculé et deux autres étant restées 
inchangées. L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation s'est 
inscrit en hausse surtout en raison de l’augmentation des frais de 
scolarité dans les établissements postsecondaires. 


Après désaisonnalisation, IPC d'ensemble pour septembre a grimpé 
de 0.1%, en baisse par rapport à l'accroissement de 0.2% enregistré 
au cours de chacun des trois mois précédents. 


Le taux annuel composé d'augmentation basé sur les niveaux 
désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de trois 
mois (juin à septembre) a été de 1.6%, en baisse par rapport à la 
hausse de 1.9% observée en août. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Percentage change 
September 1992 from 
Taux de variation 
Septembre 1992 contre 


September August September August September 
1992 1992 1991 1992 1991 


Septembre Août Septembre Août Septembre 
All-items 128.3 128.4 126.7 -0.1 1.3 Ensemble 
Food 120.7 12172 120.4 -0.4 0.2 Aliments 
Housing 126.5 126.6 125.3 -0.1 1.0 Habitation 
Clothing 129.7 130.6 129.2 -0:7 0.4 Habillement 
Transportation 12197 12241 119.3 -0.3 2.0 Transports 
Health and personal care 132.2 UCB 128.5 0.0 2.9 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 132.8 131.8 TEE, 0.8 0.7 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac 
alcoholic beverages 170.1 170.1 164.1 0.0 3.7 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 130.0 130.1 128.1 =(0)s 1.5 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding Ensemble sans les 
food and energy 130.6 130.7 128.6 -0.1 1.6 aliments et l'énergie 
Goods 123.8 124.2 123.2 -0.3 0.5 Biens 
Services 1997 118376 130.9 0.1 2.1 Services 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 
in cents, compared to 1986 77.9 77.9 78.9 rapport à 1986 


All-items (1981 = 100) 169.9 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index dropped 0.4% between August and 
September as the Food Purchased from Stores component 
declined by 0.7% while the index for Food Purchased from 
Restaurants rose. by 0.1%. 


The drop in the index for Food Purchased from Stores was 
orimarily attributable to substantial price declines for fresh fruit 
(-6.4%) and fresh vegetables (-5.6%). The price of apples 
(-6.3%) and pears (-6.4%) declined as local supplies entered 
the market. Banana prices decreased by 9.4% due to good 
growing conditions, while orange and grapefruit prices 
dropped by 4.9% and 3.9% due to good supply conditions. 
The decline in fresh vegetable prices resulted from local crops 
reaching their peak. The indexes for onions (-20.0%), 
potatoes (-13.7%), carrots (-24.1%), and tomatoes (-10.7%) 
showed large downward movements. Partially offsetting these 
declines were higher lettuce prices (29.8%), as this market 
became more dependent on imports. Minor price increases 
were noted for beef (0.5%), poultry (0.6%), and bakery 
products (0.3%). 


Over the past twelve months, the Food index has increased 
0.2%. September marks the first month this year that the 
index has shown a year-over-year increase. The index for 
Food Purchased from Stores showed a 0.4% annual decline, 
extending the series of annual declines to twelve months. A 
1.8% advance was observed in the index for Food Purchased 
from Restaurants over the year. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index went down 0.1%, following a rise of that same amount 
in August. Large downward influences came from 
Transportation (-0.3%), Clothing (-0.7%) and Housing 
(-0.1%). Some upward pressure was exerted by the 
Recreation, Reading and Education index. The Tobacco 
Products and Alcoholic Beverages index and the Health and 
Personal Care index showed no movement. 


The Recreation, Reading and Education index was the sole 
component to exhibit an upward movement in September, 
climbing 0.8%. While the Recreation component declined by 
0.3% and Reading by 0.1%, the Education index jumped 
5.9% largely as a result of an 8.5% increase in tuition fees at 
post-secondary institutions. 


The Transportation index fell 0.3% from the August level. The 
change resulted mainly from a decrease of 2.9% in the Public 
Transportation component, due largely to a seasonal decline 
in alr fares (-6.8%), especially to southern and overseas 
destinations. A decline of 0.1% in the index for Private 
Transportation resulted from the offsetting effects of lower 
gasoline prices (-1.1%) and seasonally higher charges for the 
rental and leasing of automobiles (7.4%). 


After a 1.6% jump in August, the Clothing index fell 0.7% in 
September, a direct result of various promotions that usually 
occur at this time of year. The drop in the price of women’s 
wear (-0.6%) reflected lower prices for women’s coats, 
jackets, and sweaters, though increases for women’s blouses 
and footwear offset some of the decline. The Men's Wear 
index was down 0.8%, due largely to lower priced footwear, 
shirts and pants. The Boys’ Wear index declined 4.0% due 
largely to back-to-school sales. 


Aliments 


L'indice des aliments a fléchi de 0.4% entre aout et septembre, la 
composante des aliments achetés au magasin ayant reculé de 0.7% et 
celle des aliments achetés au restaurant ayant progressé de 0.1%. 


Le recul de l'indice des aliments achetés au magasin s’explique surtout 
par les diminutions importantes des prix des fruits frais (-6.4%) et des 
légumes frais (-5.6%). L'arrivée sur le marché des pommes et des 
poires locales a fait baisser les prix de ces fruits de 6.3% et 6.4% 
respectivement. Les prix des bananes ont diminué de 9.4% en raison 
des bonnes conditions de croissance alors que ceux des oranges et 
des pamplemousses ont reculé de 4.9% et de 3.9% respectivement en 
raison des bonnes conditions d’approvisionnements. Les récoltes 
locales ont atteint leur point culminant ce qui a entraîné une diminution 
des prix des légumes frais. Des mouvements à la baisse importants ont 
été enregistrés pour les indices des oignons (-20.0%), des pommes de 
terre (-13.7%), des carottes (-24.1%) et des tomates (-10.7%). Ces 
reculs ont été contrebalancés en partie par les prix de la laitue qui ont 
fait un bond de 29.8% parce que le marché est devenu davantage 


dépendant des importations. De faibles majorations ont été notées pour | 


le boeuf (0.5%), la volaille (0.6%) et les produits de boulangerie 
(0.3%). 


Au cours des douze derniers mois, l'indice des aliments a augmenté 
de 0.2%. La progression d’une année a l’autre en septembre est la 
première à être observée cette année. L'indice des aliments achetés au 
magasin a inscrit une baisse annuelle de -0.4%, la douzième en autant 
de mois. L'indice des aliments achetés au restaurant a avancé de 
1.8% en un an. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a chuté de 
0.1% après avoir grimpé d'autant en août. Les prix ont été freiné 
considérablement par les indices des transports (-0.3%), de 
l’habillement (-0.7%) et de l'habitation (-0.1%). Un certain effet 
d'entrainement a été exercé par l'indice des loisirs, de la lecture et de 
la formation. L’indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées 
et celui de la santé et des soins personnels sont restés inchangés. 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a été. le seul a 
inscrire un mouvement à la hausse en septembre, avec un gain de 
0.8%. Bien que la composante des loisirs ait régressé de 0.3% et celle 
de la lecture de 0.1%, celle de la formation a fait un bond de 5.9% 
principalement à cause de l'augmentation de 8.5% des frais de 
scolarité dans les établissements postsecondaires. 


L'indice des transports a chuté de 0.3% par rapport à août. Ce recul 
est dû principalement à la diminution de 2.9% de la composante du 
transport public, elle-même imputable en grande partie à la diminution 
saisonnière des tarifs aériens (-6.8%), en particulier pour des 
destinations vers le sud et outre-mer. La diminution des prix de 
l'essence (-1.1%) et l'augmentation saisonnière des frais de location à 
court et à long terme d'automobiles (7.4%) se sont soldées par un 
recul de 0.1% de l'indice du transport prive. 


Après un bond de 1.6% en août, l'indice de I’habillement a régressé de 
0.7% en septembre, conséquence directe des diverses promotions qui 
sont pratiques courantes à cette époque de l’année. La baisse des prix 
des vêtements pour femmes (-0.6%) traduit le recul des prix des 
manteaux, vestes et chandails pour femmes même si ce recul a été 
contrebalancé en partie par la majoration des prix des blouses et des 
chaussures pour femmes. L'indice des vêtements pour hommes est en 
baisse de 0.8% surtout en raison du recul des prix des chaussures, des 
chemises et des pantalons. L'indice des vêtements pour garçons a 
fléch de 4.0%, les soldes de retour à l'école en étant la principale 
raison. 


e 


(A 


The Consumer Price Index, September 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 


L’indice des prix a la consommation, septembre 1992 9 
Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 


The Housing index went down 0.1% in September, cancelling 
the 0.1% increase noted last month. While the Household 
Operations and Household Furnishings and Equipment 
components rose by 0.3% and 0.2% respectively, a drop of 
0.2% in the Shelter component more than offset these 
advances. The decline in Shelter costs can be traced to 
reduced mortgage interest costs (-0.8%) and lower costs for 
homeowners’ maintenance and repairs (-1.3%), somewhat 
offset by a 0.2% increase in rents. New house prices, utility 
fees and other accommodation charges showed little change. 
The increase in household operation expenses resulted from 
higher postal rates (for packages), child care expenses, and 
pet costs. The advance in the household furnishings series 
was due mainly to the ending of sales for household textiles. 


Both the Health and Personal Care index and the Tobacco 
Products and Alcoholic Beverages index remained unchanged 
in September as any price movements which were observed 
were small and offsetting. 


Over the 12-month period, September 1991 to September 
1992, the All-items excluding Food index increased by 1.5%, 
lower than the 1.6% rate observed in August and extending 
the almost continuous downward trend which began in 
January 1991. 


Energy 


For the second straight month the Energy index has posted a 
decline. The 0.6% drop was almost entirely due to the 1.1% 
fall in Gasoline prices. Over the last twelve months, the 
Energy index has decreased 0.2%, the first year-over-year 
decline noted since March. 


All-items excluding Food and Energy 


The September index excluding Food and Energy decreased 
by 0.1%, the first decline this year. In the last twelve months, 
the All-items excluding Food and Energy rose 1.6%, slightly 
lower than last month’s 1.7% annual movement. The annual 
rate has been declining almost continuously since early 1991. 


Goods and Services 


The Goods index declined for the second month in a row in 
September, falling 0.3%. This decline was the result of lower 
prices for Non-Durable Goods (-0.3%) and Semi-Durable 
Goods (-0.6%), and Durable Goods (-0.1%). The Services 
index edged up 0.1%, the same advance as was noted last 
month. 


From September 1991 to September 1992, the Goods index 
rose 0.5%, the largest annual increase since April. The 
Services index rose 2.1% over its level a year ago. 


L'indice de l'habitation a diminué de 0.1% en septembre ce qui a 
effacé l'augmentation de 0.1% notée le mois précédent. Bien que la 
composante des dépenses de ménage et celle des articles 
d'ameublement et d'équipement ménager aient grimpé de 0.3% et de 
0.2% respectivement, ces hausses ont été plus que contrebalancées 
par la baisse de 0.2% de la composante du logement. Le recul des 
frais de logement a pour origine la réduction des coûts des intérêts 
hypothécaires (-0.8%) et le fléchissement des frais d'entretien et de 
réparation à la charge des propriétaires (-1.3%), compensés en partie 
par l'augmentation de 0.2% des loyers. Les prix des maisons neuves, 
les tarifs des services publics et les autres frais de logement n’ont à 
peu près pas bougé. L'augmentation des dépense de ménage découle 
du relèvement des tarifs postaux (pour les colis), des frais pour les 
soins d'enfants et des frais liés aux soins pour les animaux de maison. 
L’avance de la composante des articles d'ameublement est due surtout 
à la fin des soldes pour les articles ménagers en matière textile. 


L'indice de la santé et des soins personnels est resté inchangé en 
septembre, tout comme celui des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées, seuls des mouvements de prix minimes ayant tendance à 
s’annuler ayant été observés. 


Au cours de la période de douze mois allant de septembre 1991 à 
septembre 1992, l'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 
1.5%, ce qui est moins que le taux de 1.6% observé en août et ce qui 
poursuit la tendance à la baisse observée presque sans interruption 
depuis janvier 1991. 


Energie 

Pour un deuxième mois d'affilée, l'indice de l'énergie a diminué. Le 
recul de 0.6% est dû presque uniquement à la baisse de 1.1% des prix 
de l’essence. Au cours des douze derniers mois, l'indice de l'énergie a 
fléchi de 0.2%, soit la première baisse d’une année à l’autre depuis 
mars. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


L'indice sans les aliments et l'énergie a régressé de 0.1% en 
septembre, pour la première fois de l’année. Au cours des douze 
derniers mois, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a 
grimpé de 1.6%, soit un taux d'augmentation légèrement inférieur au 
mouvement annuel de 1.7% du mois dernier. Le taux annuel est en 
baisse presque continue depuis le début de 1991. 


Biens et services 


L'indice des biens a fléchi pour un deuxième mois d'affilée en 
septembre, cette fois-ci de 0.3%. Ce recul est le résultat de la baisse 
des prix des biens non durables (-0.3%) et des biens semi-durables 
(-0.6%) et durables (-0.1%). L'indice des services a grimpé de 0.1%, 
soit un taux identique à celui du mois précédent. 


Entre septembre 1991 et septembre 1992, l'indice des biens a inscrit 
sa plus forte augmentation annuelle depuis avril, soit 0.5%. L'indice des 
services a augmenté de 2.1% par rapport à son niveau d'il y a un an. 
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City Highlights Faits saillants des indices des villes 

Between August 1992 and September 1992, the largest Entre août 1992 et septembre 1992, la plus forte baisse des indices 
decline in the All-items indexes for cities for which CPls are d’ensemble dans les villes pour lesquelles on publie un IPC a été 
published occurred in Yellowknife (-0.4%). The only cities to observée à Yellowknife (-0.4%). Les seules villes où les indices sont en 
post increases were Winnipeg (0.2%) and Saskatoon (0.1%). hausse sont Winnipeg (0.2%) et Saskatoon (0.1%). 

Between September 1991 and September 1992, increases in Entre septembre 1991 et septembre 1992, les hausses des IPC des 
city CPIs varied from 0.1% observed in Yellowknife to 2.9% villes ont été comprises entre 0.1% a Yellowknife et 2.9% a 
registered in Vancouver. Vancouver. 

CHART - 1 GRAPHIQUE - 1 

Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
Previous Month and from Same Month of the Previous précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
Year, by City! par villet 
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CHART - 2 
The Consumer Price Index and Major Components 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 


GRAPHIQUE - 2 
L’indice des prix a la consommation et composantes principales 
(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 


Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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Taux de variation de l'indice des prix a la consommation et des 
composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 


All-items excluding food 
Ensemble sans les aliments 


Clothing 
Habillement 


Housing 
Habitation : Transports 


1987 1988 1989 1990 1991 1992 
CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année precedente, Canada 


Tobacco products and 
alcoholic beverages 


Produits du tabac et 
boissons alcoolisées 


Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 


Health and personal care All-items excluding food 
Sante et soins personnels ; Ensemble sans les aliments 
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CHART - 6 GRAPHIQUE - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non- L'indice des prix à la consommation, les indices des prix 
Regulated Price Indexes réglementés! et non réglementés 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

150 120 


Semi-logarithmic scale 
140 Echelle semi-logarithmique 140 


Regulated 
Réglementés CPI 


IPC 


130 130 


Non reguiated 


120 !  Nonréglementés  : 120 


110 110 


100 100 
1987 1988 1989 1990 1991 1992 

CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 

Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l'indice des prix a la consommation, des 

Regulated’ and Non-Regulated indices des prix réglementés! et non réglementés 

from the Same Month of the Previous Year (non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 

(not seasonally Adjusted), Canada l'année précédente, Canada 

% % 

12 12 
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EN Ze | 
4 — 4 
: Non regulated 

2 ; Non réglementés ; 2 
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The "regulated" commodities of the CPI basket ’ Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
include those under supply management and natural dont l'approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
monopolies and those whose prices are set or contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
approved by a government agency. The “weight” établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
associated with such commodities in the 1986 basket “pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
iS 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant base sur la variation 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois précédent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année précédente selon la composante 
Canada principale, Canada 

Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
Previous Year l'année precedente 

% % 
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2 2 

0 0. 
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August 1992 / Août 1992 September 1992 / Septembre 1992 


Percentage Changes from Previous Month Taux de variation par rapport au mois précédent 


1 2 3 4 5 6 if 8 1 2 3 4 5 6 2 8 
August 1992 / Août 1992 September 1992 / Septembre 1992 
1. All-items - Ensemble 4. Clothing - Habillement 7. Recreation, reading and education 


Loisirs, lecture et formation 
2. Food - Aliments 5. Transportation - Transports 


8. Tobacco products and alcoholic beverages 
3. Housing - Habitation 6. Health and personal care Produits du tabac et boissons alcoolisées 
Santé et soins personnels 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

September 1992 from 
Indices Taux de variation 


Septembre 1992 contre 


September August September August September 
1992 1992 1991 1992 1991 
Septembre Août Septembre Août Septembre 
ALL-ITEMS 128.3 128.4 126.7 -0.1 1.3 ENSEMBLE 
FOOD 120.7 121.2 120.4 -0.4 0.2 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.0 115.8 115.5 -0.7 -0.4 Aliments achetés au magasin 
Meat 117.0 116.8 118.6 0.2 -1.3 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) 115.4 114.8 118.0 0.5 es (sauf la volaille) 
Beef HO ss 118.8 0.5 -2.3 Boeuf 
Pork 108.0 108.0 2S 0.0 3.8 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat Verre 121.0 119.3 0.6 2.0 fraiche ou congelée 
Cured meat 98.7 98.7 107247 0.0 -8.4 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 124.8 1257 124.3 =0.7 0.4 viande et viandes cuites 
Fish 129.9 129.6 127.4 0.2 2.0 Poisson 
Dairy products and eggs 116.8 116.6 145:0 0.2 1.6 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products are 11746 Wiss 0.1 1.6 Produits laitiers 
Fluid whole milk 117.0 ae? 5 WEES -0.4 0.6 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 118.5 17 117.6 0.9 0.8 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 108.4 108.3 108.6 0.1 -0.2 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.7 116.5 114.0 0.2 2.4 et autres produits céréaliers 
Bakery products UT ees Weel 113.8 0.3 Sas) Produits de boulangerie 
Bread Wis: WARS 112.0 =(0),5) 4.9 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 120.0 120.1 119.7 -0.1 0.3 et produits céréaliers 
Fruit We 12187 124.2 A. -5.6 Fruits 
Fresh fruit 118.4 126.5 Sita -6.4 -9.7 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 11720 115.9 1e 7 0.9 2.9 (sauf concentré) 
Vegetables 106.2 110.4 102.0 -3.8 4.1 Légumes 
Fresh vegetables 101.4 107.4 94.2 -5.6 7.6 Légumes frais 
Frozen vegetables 121.9 122.1 125.9 -02 -3.2 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 116.1 11573 119.4 0 -2.8 base de légumes, en boite 
RE a ee I a a Ne he Dek Eg ra kt a a gr 
Sugar and sugar preparations 113.9 112.8 120.0 1.0 -5.1 Sucre et préparations a base de sucre 
Sugar 109.2 107.0 116.1 2 -5.9 Sucre 
a me ge a I a PSE D A D RE RAT nn ne Mes ur en Or SE EL RÉ R NT nee 
Coffee and tea Tort TL 78.9 0.0 -7.4 Café et the 
PT NT ec ey Dr era le Eh ee ee ee a eee 
Fats and oils 108.5 107.7 109.1 0.7 -0.5 Huiles et matières grasses 
ne te AN RO OR RNA ET i ER, PLU RE POP PR ER PR PER € CR RENE TRE 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 124.1 124.6 123.9 -0.4 0.2 préparations alimentaires 
TN AT DO RE WES ta et RS ER Re CO oat RE Pe RE RER 
Food purchased from restaurants 136.1 136.0 133.7 0.1 1.8 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats spéciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


88 SS 555855555 5858888 8 00060000 ee 


Indexes Percentage change 
September 1992 from 
Indices Taux de variation 


Septembre 1992 contre 


September August September August September 
1992 1992 1991 1992 1991 
Septembre Aout Septembre Août Septembre 
HOUSING 126.5 126.6 125.3 -0.1 1.0 HABITATION 
Shelter 129.9 130.2 128.2 -0.2 1.3 Logement 
Principal accommodation 129.9 130.2 128.2 -0.2 1.3 Logement principal 
Rented accommodation 125.8 125.6 12227 0.2 225 Logement en location 
Rent 126.3 126.0 123.1 0.2 2.6 Loyer 
Owned accommodation 132.7 183: ISSN 2015 -0.3 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 130.8 131.8 136.9 2 KS) -4.5 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 131.8 18178 132.0 0.0 -0.2 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 128.9 128.9 12277 0.0 Sal pour le logement principal 
Water 147.2 147.1 136.5 0.1 7.8 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 119.5 119.2 Weer 0.3 2.0 combustibles liquides 
Piped gas 98.0 98.0 95.3 0.0 2.8 Gaz naturel 
Electricity 146.5 146.5 138.0 0.0 6.2 Electricité 
Non-principal accommodation 127.8 127.9 126.1 -0.1 1.8 Logement secondaire 
Traveller accommodation 126.8 126.7 125.5 0.1 16 Hébergement des voyageurs 
Household operation 119.2 118.8 117.9 0.3 1.1 Dépenses de ménage 
Communications 96.9 96.6 95.4 0.3 1.6 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 92.3 0.0 1.0 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 114.9 114.9 122% 0.0 -6.4 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 119.5 120.3 121.9 076 -2.0 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 115.8 115.9 1207 -0.1 -3.7 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 119.0 118.9 119.6 0.1 -0.5 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.8 116.6 118.3 0.2 -1.3 services connexes 
Household furnishings 119.5 119.0 1217 0.4 -1.8 Articles d'ameublement 
Furniture 119.9 119.8 121.6 0.1 -1.4 Meubles 
Household textiles 122.8 120.9 125.4 1.6 “2.1 Articles ménagers en matiere 
Household equipment 110.9 110.8 112.1 0.1 -1.1 Équipement ménager 
Household appliances 104.7 104.8 105.8 -0.1 -1.0 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 18725 sizes VCS 0.0 2.8 equipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 


TABLEAU - 2 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
September 1992 from 
Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre 
September August September August September 
1992 1992 1991 1992 1991 
Septembre Août Septembre Aout Septembre 
CLOTHING 129.7 130.6 129.2 -0.7 0.4 HABILLEMENT 
Women’s wear 130.2 131.0 129.8 -0.6 0.3 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 129.8 129.3 131.3 0.4 -1.1 Vêtements pour filles 
Men's wear 128.5 129.5 127.6 -0.8 0.7 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 123.5 128.7 124.5 -4.0 -0.8 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 133.1 132.3 131.8 0.6 1.0 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 121.7 122.1 119.3 -0.3 2.0 TRANSPORTS 
Private transportation 121.2 1217 119.2 -0.1 1.7 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 1925 Mets 109.7 0.0 3.5 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de vehicules 
vehicles WsOks 131.1 130.4 05 0.1 automobiles 
Gasoline 121.4 122.8 127.6 -1.1 -4.9 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 
not covered by insurance 133.6 134.0 1324 0: ileal non couverts par l'assurance 
Parking 175.6 175.6 eos 0.0 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 143.4 143.4 134.9 0.0 6.3 (régimes publics et privés) 
Public transportation 133.9 137.9 127.7 -2.9 4.9 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation odes 11:83 137.8 0.0 9.8 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 15578 15013 137.4 0.0 13.0 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 139.9 139.9 87e 0.0 1.9 Taxi local 
Inter-city transportation 1252 132.0 12819 me 1.0 Transport interurbain 
Air 118.2 126.8 119.6 -6.8 re Avion 
Highway bus 157.9 157.9 147.0 0.0 7.4 Autocar 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.2 132.2 128.5 0.0 2.9 PERSONNELS 
Health care 137.8 137.6 132.6 0.1 3.9 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 147.9 147.4 144.7 0.3 2.2 pharmaceutiques 
Personal care 128.5 128.5 125.6 0.0 2.3 Soins personnels 
Supplies and equipment 118.2 118.2 1H 0.0 0.9 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
we a Se ER 
Indexes Percentage change 
September 1992 from 
Indices Taux de variation 


Septembre 1992 contre 


September August September August September 
1992 1992 199% 1992 1991 

Septembre Aout Septembre Août Septembre 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 132.8 131.8 131.9 0.8 0.7 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.7 1251 125.7 -0.3 -0.8 Loisirs 
Recreation equipment and services Ue 116.2 118.1 -1:0 -2.6 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 1255 126.0 12744 -0.7 -1.8 Matériel de sport et d’athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 100.7 101.4 105.9 -0.7 -4.9 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 141.0 140.9 139.2 0.1 1.3 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.2 145.4 143.7 -0.1 1.0 et autres imprimées 
Education 167.0 15727 156.5 5:9 6.7 Formation 
Tuition fees 175.3 163.2 161.9 es 8.3 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.1 170.1 164.1 0.0 3.7 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.5 225.4 218.6 0.0 3.2 articles pour fumeurs 
Cigarettes 225.4 225.4 AS 0.0 3.1 Cigarettes 
Alcoholic beverages 140.7 140.6 135.2 0.1 4.1 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 144.9 145.0 141.4 -0.1 2.5 dans des débits de boisson : 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.3 1882 Whew 0.1 5.0 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclassé par biens et services: 
Goods 123.8 124.2 123.2 -0.3 0.5 Biens 
Durable goods 112.9 113.0 net -0.1 0.7 Biens durables 
Semi-durable goods 129.1 129.9 129.2 -0.6 -0.1 Biens semi-durables 
Non-durable goods 128.3 128.7 127.6 -0:3 0.5 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 138.8 139.0 18782 -0.1 1.2 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 12675 126.8 12576 AO) 7 0.7 achetés au magasin 
Services 1397 133.6 130.9 0.1 2.14 Services 
Services excluding Services sans les 
shelter services 136.8 136.4 132.4 0 3.3 services de iogement 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 130.0 130.1 128.1 con 1.5 Ensemble sans les aliments 
Energy 124.3 1250 124.5 -0.6 -0.2 Energie 
All-items excluding energy 128.6 128.8 127.0 -0.2 1.3 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 124127 1222 1 AS) -0.5 0.2 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 130.6 130.7 128.6 “0.1 


1.6 et l'énergie 
All-items excluding shelter 127.6 12787 126.1 -0.1 1.2 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non desaisonnalise), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 B02 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 Si 37:4 36.0 
1974 Sie 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 SIA 51.6 AE 52 52.6 52.9 SOAS Se) 
1978 5925 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 See ET See 55:9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 HOS 67.2 
1981 Wes Mere F9 Tel 74.3 TS) 76.1 76.7 DITS 78.0 HT AE TEES: 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 22 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 837 
1983 86.2 86.6 7-5 BTS SH 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 CRT 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 Ogle; 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 110875 104.1 104.4 HO SA 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 Ore 108.6 
1989 110.9 111.6 11222 Wis 11927 114.3 IS 0 det Sea toes aiken 116.1 alone) 114.0 
1990 1 17.0 NE IIS ANS 1er Wiehe 119.8 119.9 120.2 WALZ WARS) 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 2535 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 1267 1265 127.0 126.4 126.2 
1992 127.0 VATS 1275 1270 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 
Percentage change from the À Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 55 5.8 Sle 6.7 6.9 8.2 78 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 NES 1129 il ale 10.9 10.9 NEA 11.8 WZ) 10.8 
1975 11.9 1125 alee HE 10.2 LOS ME 10.8 10.5 10.4 11028 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Wolk 6.7 G'2 6.4 6.2 SI 5.9 125 
1977 6.3 6.5 Fes Ver 726 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 on 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 6 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 1077 10.8 10.9 TMS) 12 10.2 
1981 12.1 12 1225) UAH 12.2 12.9 12.9 12.6 0255 12.6 123 1222 12.4 
1982 ales 11140 1156 tiles 12.0 WARS: 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Wat (SoM 5.4 5.6 5:5 5.5 4.9 4.9 4.2 4.5 51 
1984 Be 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 eo 3.8 3.4 4.1 So 4.4 
1985 3.6 37 ST 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 Anal 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 520 SS) 5.4 52 Sac GZ Bye Se S10) 
1990 5.5 525 58 x0, 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 SO SA0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 56 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 156 17 Ws) 17 128 Ue | lee! 122 eS 


om re ee 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 
average of the 12 monthly indexes of the previous year. 

(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 
à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 10a GRAPHIQUE - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


September 1992 / Septembre 1992 
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See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 


The Consumer Price Index, September 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 


L’indice des prix a la consommation, septembre 1992 


Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 25 


CHART - 10b 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


GRAPHIQUE - 10b 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


September 1992 / Septembre 1992 
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Health and personal care 
Santé et soins personnels 
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Tobacco products and alcoholic beverages 
Produits du tabac et boissons alcoolisées 
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Recreation, reading and education 
Loisirs, lecture et formation 
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All-items excluding food and energy! 
L'ensemble sans les aliments et l’énergie! 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index remained unchanged overall as declines 
in the Food and Transportation indexes completely offset 
advances in the Clothing, Housing and Recreation, Reading 
and Education indexes. Within Food, lower prices were 
recorded for fresh produce, beef, soft drinks, and cereal and 
bakery products. Lower air fares were responsible for the drop 
in the Transportation index. The rise in the Housing index was 
mainly due to higher prices for furniture and household 
textiles, increased fuel oil prices and a rise in household 
operating expenses. Within the Recreation, Reading and 
Education component, increased fees for post-secondary 
education more than offset lower cablevision charges and 
decreased prices for home entertainment equipment. Since 
September 1991, the All-items index has risen 0.7%. 


Charlottetown/Summerside 


No overall change was recorded in the All-items index as 
declines in three of the major component indexes were offset 
by advances in the remaining four. The greatest downward 
impact came from the Food index, where lower prices were 
registered for fresh produce, beef, sugar, chicken and bakery 
products. Further downward pressure came from the 
Transportation index, where price declines were recorded for 
air travel, gasoline and vehicle rentals. A drop in cigarette 
prices was also noted. Offsetting these declines were price 
increases for fuel oil, rented accommodation, clothing, and 
personal care supplies. Higher fees for post-secondary 
education also exerted a notable upward influence. Since 
September 1991, the All-items index has risen 0.7%. 


Halifax 


Declines in the Food, Transportation and Clothing indexes 
largely explained the 0.2% drop in the All-items index. Within 
Food, lower prices were recorded for fresh produce, beef and 
milk, while the Transportation index reflected lower prices for 
air travel and gasoline. Partially offsetting these declines were 
higher fees for post-secondary education and increased 
charges for owned accommodation, child care and household 
equipment. Prices for personal care supplies advanced as 
well. Since September 1991, the All-items index has risen 
0.7%. 


Saint John 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in the Food, 
Housing, Transportation and Clothing indexes. Within Food, 
lower prices were recorded for fresh produce, sugar and beef. 
The decline in the Housing index was mainly due to 
decreased charges for owned accommodation and lower 
prices for furniture. Lower air fares were responsible for the 
drop in the Transportation index. Increased fees for 
post-secondary education and higher charges for dental care 
and for personal care supplies exerted an upward influence. 
Since September 1991, the All-items index has risen 0.4%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d’ensemble est demeuré inchangé globalement, les reculs des 
indices des aliments et des transports ayant effacé complètement les 
avances observées dans le cas des indices de l'habillement, de 
habitation et des loisirs, de la lecture et de la formation. Dans le cas 
des aliments, des baisses de prix sont a signaler pour les fruits et 
légumes frais, le boeuf, les boissons gazeuses et les produits céréaliers 
et de boulangerie. La chute des tarifs aériens explique le repli de 
l'indice des transports. La montée de l'indice de l'habitation est due 
principalement au relèvement des prix des meubles et des articles 
ménagers en matière textile, des prix du mazout et des dépense de 
ménage. Quant à la composante des loisirs, de la lecture et de la 
formation, l'augmentation des frais de scolarité dans les établissements 
postsecondaires a plus que contrebalancé la diminution des tarifs de 
télédistribution et des prix du matériel de divertissement au foyer. 
Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.7%. 


Charlottetown/Summerside 


L'indice d'ensemble n’a pas bougé globalement puisque les diminutions 
de trois des indices de composantes principales ont été annulées par 
les augmentations des quatre autres. L'effet modérateur le plus 
important a été exercé par l'indice des aliments, des baisses de prix 
ayant été enregistrées pour les fruits et légumes frais, le boeuf, le 
sucre, le poulet et les produits de boulangerie. L'indice d'ensemble a 
également été freiné par la baisse de l'indice des transports, des tarifs 
aériens, des prix de l'essence et des frais de location de véhicules. Une 
baisse des prix des cigarettes a également été notée. En contrepartie, 
les prix du mazout, du logement en location, des vêtements et des 
produits de soins personnels ont augmenté. L’accroissement des frais 
de scolarité dans les établissements postsecondaires a aussi exercé un 
effet d'entraînement notable. Depuis septembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.7%. 


Halifax 


Le recul des indices des aliments, des transports et de l'habillement 
explique en grande partie la diminution de 0.2% de l'indice d'ensemble. 
Dans le cas des aliments, un recul des prix a été observé pour les fruits 
et légumes frais, le boeuf et le lait alors que dans le cas de l'indice des 
transports, les tarifs aériens et les prix de l'essence ont baissé. Ces 
diminutions ont été contrebalancées en partie par l’augmentation des 
frais de scolarité dans les établissements postsecondaires, des frais de 
logement en propriété, des frais pour les soins d'enfants et des prix de 
l'équipement ménager. Les prix des produits de soins personnels ont 
également progressé. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.7%. 


Saint John 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.2% en raison du recul des indices 
des aliments, de l'habitation et de l'habillement. Dans le cas des 
aliments, des baisses de prix ont été observées pour les fruits et 
légumes frais, le sucre et le boeuf. Le repli de l'indice de l'habitation est 
dd surtout à la diminution des frais de logement en propriété et des prix 
des meubles. La diminution des tarifs aériens explique le recul de 
l'indice des transports. L’accroissement des frais de scolarité dans les 
établissements postsecondaires et le relèvement des frais dentaires et 
des prix des produits de soins personnels ont eu un effet 
d'entraînement. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.4%. 
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Quebec 


The All-items index fell 0.2%. A drop in the Food index had 
the greatest downward impact, and reflected lower prices for 
fresh produce, chicken, prepared meats and cured meats. 
Further downward pressure came from the Housing index, 
where decreased charges for owned accommodation were 
recorded. Lower prices for men’s and boys’ wear were 
reported, as were declines in air fares and gasoline prices. A 
notable upward influence came from advances in 
post-secondary education fees, cablevision charges and 
personal care supplies. Since September 1991, the All-items 
index has risen 1.0%. 


Montréal 


The All-items index remained unchanged overall, due to a 
number of offsetting effects. Decreased housing charges, 
notably for owned accommodation, household furnishings and 
equipment and fuel oil, had a considerable downward 
influence. A drop in the Food index, reflecting lower prices for 
fresh produce, chicken and dairy products, exerted further 
downward pressure. Lower prices for men’s wear, boys’ wear 
and personal care supplies also had a notable downward 
impact. Offsetting these declines were price advances for 
post-secondary tuition, cablevision services, vehicle rentals 
and gasoline. Since September 1991, the All-items index has 
risen 1.6%. 


Ottawa 


No overall change was recorded in the All-items index, as two 
of the major component indexes declined, three advanced, 
and two remained unchanged. Most of the downward 
pressure came from lower clothing prices and decreased air 
fares. The greatest upward pressure came from higher food 
prices, particularly for milk, restaurant meals, soft drinks, beef 
and prepared meats. Increased fees for post-secondary 
education were also recorded. Charges for personal care 
supplies, dental care and prescribed medicines advanced as 
well. The Housing index remained unchanged overall, as 
increased charges for rented and traveller accommodation 
and higher household operating expenses were offset by 
decreased charges for owned accommodation and lower 
prices for furniture. Since September 1991, the All-items 
index has risen 1.4%. 


Toronto 


The All-items index fell 0.8%, largely due to declines in the 
Clothing, Transportation and Food _ indexes. Within 
Transportation, lower prices were recorded for air travel and 
gasoline, while the drop in the Food index was mainly due to 
lower prices for fresh produce. Partially offsetting these 
declines were higher prices for household furnishings and 
equipment, increased charges for rented accommodation and 
higher fees for post-secondary education. Since September 
1991, the All-items index has risen 0.5%. 
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Quebec 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.2%. Le repli de l'indice des aliments, 
conséquence de la baisse des prix des fruits et légumes frais, du 
poulet, des préparations à base de viande et des viandes de salaison, a 
exercé l'effet modérateur le plus important. L'indice d'ensemble a 
également été freiné par l'indice de l'habitation, qui a régressé sous 
l'effet de la diminution des frais de logement en propriété. Une baisse 
des prix des vêtements pour hommes et pour garçons a été signalée, 
de même qu’une diminution des tarifs aériens et des prix de l'essence. 
Les hausses des frais de scolarité dans les établissements 
postsecondaires, des tarifs de télédistribution et des prix des produits de 
soins personnels sont à l’origine d'un effet d'entraînement appréciable. 
Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Montreal 


L'indice d'ensemble est resté inchangé globalement, les mouvements 
de prix observés s'étant annulés. La diminution des frais d'habitation, 
notamment des frais de logement en propriété, des prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager et des prix du mazout a 
considérablement freiné l'indice d'ensemble. Un effet modérateur a 
aussi été exercé par l'indice des aliments, qui a régressé sous l'effet de 
la baisse des prix des fruits et légumes frais, du poulet et des produits 
laitiers. La diminution des prix des vêtements pour hommes et pour 
garçons et des produits de soins personnels a aussi été une cause de 
ralentissement notable. En contrepartie, il y a eu augmentation des frais 
de scolarité dans les établissements postsecondaires, des tarifs de 
télédistribution, des frais de location de véhicules et des prix de 
l'essence. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.6%. 


Ottawa 


L'indice d'ensemble est resté inchangé au total, deux des indices de 
composantes principales ayant diminué, trois autres ayant augmenté et 
les deux dernières n'ayant pas bougé. L'effet modérateur a surtout été 
exercé par la diminution des prix des vêtements et des tarifs aériens. 
L'effet d'entrainement a été exercé principalement par la montée des 
prix des aliments, en particulier du lait, des repas au restaurant, des 
boissons gazeuses, du boeuf et des préparations à base de viandes. 
Les frais de scolarité dans les établissements postsecondaires ont 
également augmenté. D’autres hausses ont été observées dans le cas 
des prix des produits de soins personnels, des frais dentaires et des 
prix des médicaments sur ordonnance. L'indice de l'habitation est resté 
inchangé dans l’ensemble, la hausse des frais de logement en location 
et d'hébergement des voyageurs et la montée des dépenses de 
ménage ayant été effacées par la baisse des frais de logement en 
propriété et des prix des meubles. Depuis septembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.4%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.3% en raison surtout du recul des 
indices de I’habillement, des transports et des aliments. S'agissant des 
transports, des baisses ont été enregistrées dans le cas des tarifs 
aériens et des prix de l'essence alors que le repli de l'indice des 
aliments est dû surtout à la diminution des prix des fruits et légumes 
frais. Ces baisses ont été effacées en partie par la hausse des prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager, des frais de 
logement en location et des frais de scolarité dans les établissements 
postsecondaires. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 0.5%. 
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Thunder Bay 


The All-items index fell 0.2%. The greatest downward impact 
came from the Transportation index, where lower prices were 
recorded for air travel and gasoline. The index for Recreation, 
Reading and Education also declined, as lower prices for 
movie admissions and home entertainment equipment more 
than offset a rise in post-secondary tuition fees. The Clothing 
index also declined. A rise in the Food index, reflecting higher 
prices for beef, fresh vegetables, sugar, cured and prepared 
meats, restaurant meals and soft drinks, exerted a notable 
upward impact. Higher prices for personal care supplies were 
also recorded. The Housing index remained unchanged, as 
price increases for traveller accommodation and for household 
furnishings were offset by a drop in owned accommodation 
charges. Since September 1991, the All-items index has risen 
1.6%. 


Winnipeg 


The All-items index rose 0.2%, largely due to increased fees 
for post-secondary education and higher food prices. Within 
the Food index, price increases were recorded for cereal and 
bakery products, fresh fruit, dairy products, cured and 
prepared meats, soft drinks and poultry. Further upward 
pressure came from price increases for non-prescribed 
medicines and personal care supplies. The Housing index 
rose marginally, reflecting increased charges for rented and 
owned accommodation, which were partially offset by lower 
prices for household furnishings and equipment. A 
considerable offsetting effect came from the Transportation 
index, where lower prices for air travel and gasoline were 
reported. Further downward pressure came from a drop in the 
Clothing index. Since September 1991, the All-items index 
has risen 1.8%. 


Regina 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in four of the 
seven major component indexes. The greatest downward 
influence came from the Housing index, where lower prices 
for household furnishings and equipment and decreased 
charges for owned accommodation were reported. A drop in 
the Clothing and Transportation indexes also had a notable 
downward impact. Charges for personal care supplies 
declined as well. Partly offsetting these declines were higher 
food prices (notably for cereal and bakery products, cured and 
prepared meats, beef, fresh fruit and sugar) and increased 
fees for post-secondary education. Since September 1991, 
the All-items index has risen 1.3%. 


Saskatoon 


The All-items index rose by a marginal 0.1%. Most of the 
upward impact came from increased fees for post-secondary 
education and higher food prices, most notably for fresh fruit, 
prepared meats, cereal and bakery products, restaurant 
meals, sugar and pork. The Housing index remained 
unchanged, while declines were recorded in the remaining 
four major component indexes. Lower prices for clothing, 
gasoline, air travel and personal care supplies exerted a 
considerable dampening effect. Cigarette prices dropped 
slightly. Since September 1991, the All-items index has risen 
0.6%. 


Thunder Bay 


L'indice d’ensemble a chuté de 0.2%. L'effet modérateur le plus 
important a été exercé par l'indice des transports qui a reculé sous 
l'effet de la baisse des tarifs aériens, des prix de l’essence et des frais 
d'entretien et de réparations de véhicules. L'indice des loisirs, de la 
lecture et de la formation a aussi régressé, la diminution des droits 
d'entrée au cinéma et des prix du matériel de divertissement au foyer 
ayant plus que contrebalancé l'augmentation des frais de scolarité dans 
les établissements postsecondaires. L'indice de l'habillement est lui 
aussi en baisse. L’avance de l'indice des aliments, résultat de la 
montée des prix du boeuf, des légumes frais, du sucre, des viandes de 
salaison et des préparations à base de viande, des repas au restaurant 
et des boissons gazeuses, a exercé un effet d'entraînement notable. 
Les prix des produits de soins personnels ont également augmenté. 
L'indice de Ilhabitation n'a pas bougé, l'accroissement des frais 
d'hébergement des voyageurs et des prix des articles d'ameublement 
ayant été effacé par le recul des frais de logement en propriété. Depuis 
septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.6%. 


Winnipeg 


L'indice d'ensemble a progressé de 0.2% en raison surtout de 
l'accroissement des frais de scolarité dans les établissements 
postsecondaires et des prix des aliments. Dans le cas des aliments, des 
majorations ont été signalées pour les produits céréaliers et de 
boulangerie, les fruits frais, les produits laitiers, les viandes de salaison 
et les préparations a base de viande, les boissons gazeuses et la 
volaille. Un effet d’entrainement a également été exercé par la hausse 
des prix des médicaments sans ordonnance et des produits de soins 
personnels. L'indice de l'habitation a quelque peu augmenté, résultat de 
l'accroissement des frais de logement en location et en propriété qui a 
été contrebalancé en partie par. le recul des prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager. L'indice des transports a 
apporté un contrepoids considérable, les tarifs aériens et les prix de 
l'essence ayant diminué. L'indice d'ensemble a de plus été freiné par 
l’indice de l'habillement. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.8%. 


Regina 


L'indice d'ensemble a fléchi de 0.2%, traduisant ainsi le repli de quatre 
des sept indices de composantes principales. L'effet modérateur est 
venu surtout de l'indice de l'habitation, les prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager ayant diminué de même 
que les frais de logement en propriété. Le recul des indices de 
l'habillement et des transports a également eu un effet modérateur 
considérable. Une baisse de prix a aussi été observée pour les produits 
de soins personnels. Ces diminutions ont été contrebalancées en partie 
par l'augmentation des prix des aliments (en particulier les produits 
céréaliers et de boulangerie, les viandes de salaison et les préparations 
à base de viande, le boeuf, les fruits frais et le sucre) et la montée des 
frais de scolarité dans les établissements postsecondaires. Depuis 
septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.3%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble a augmenté de 0.1% à peine. L'effet 
d'entraînement est surtout venu de la hausse des frais de scolarité 
dans les établissements postsecondaires et du renchérissement des 
aliments, en particulier les fruits frais, les préparations à base de 
viande, les produits céréaliers et de boulangerie, les repas au 
restaurant, le sucre et le porc. L'indice de lhabitation est resté 
inchangé alors que les quatre autres indices de composantes 
principales ont régressé. La baisse des prix des vêtements et de 
l'essence, des tarifs aériens et des prix des produits de soins 
personnels a exercé un effet modérateur considérable. Les prix des 
cigarettes ont quelque peu diminué. Depuis septembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.6%. 
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Edmonton 


No overall change was recorded in the All-items index as 
declines in the Clothing, Transportation and Food indexes 
completely offset advances in the remaining four major 
component indexes. A drop in air fares and gasoline prices 
explained the fall in the Transportation index. The Food index 
reflected lower prices for fresh produce, pasta products, 
orepared meats, soft drinks, 2% milk, chicken and pork. Most 
of the upward movement came from increased fees for 
post-secondary education, higher household operating 
expenses and increased charges for rented and owned 
accommodation. Since September 1991, the All-items index 
has risen 1.7%. 


Calgary 


The All-items index fell by a marginal 0.1%. The greatest 
downward pressure came from lower prices for clothing, 
followed by a drop in the Housing index. The latter reflected 
lower prices for household furnishings and decreased charges 
for owned accommodation (most notably for mortgage interest 
costs), partly offset by higher household operating expenses. 
Lower prices for gasoline and decreased fares for air travel 
explained the drop in the Transportation index. Price declines 
for personal care supplies were observed as well. 
Considerable upward pressure came from increased fees for 
post-secondary education, while the Food index registered a 
slight increase reflecting higher prices for soft drinks, dairy 
products, poultry and pork. Since September 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Vancouver 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in the Food 
and Transportation indexes. Within Food, lower prices were 
recorded for fresh produce, dairy products, pork and soft 
drinks. The drop in the Transportation index was mainly due 
to lower air fares and a decline in gasoline prices. Partially 
offsetting these declines were higher prices for clothing, beer 
and wine purchased in stores, personal care supplies and 
non-prescribed medicines. Increased fees for post-secondary 
education were recorded as well. The Housing index 
remained unchanged, as increased household operating 
expenses and higher charges for owned accommodation were 
completely offset by lower prices for household furnishings 
and equipment. Since September 1991, the All-items index 
has risen 2.9%. 


Victoria 


Declines in five of the seven major component indexes 
resulted in a 0.3% drop in the All-items index. Most of the 
downward pressure came from the Transportation index, 
where declines in gasoline prices and air fares were recorded. 
Lower prices for personal care supplies, decreased charges 
for owned accommodation (largely homeowners’ maintenance 
and repairs and mortgage interest costs), and lower prices for 
furniture also had a notable downward impact. The Food 
index also declined, reflecting lower prices for fresh produce, 
beef, bakery products and dairy products. The Recreation, 
Reading and Education index fell slightly, as decreased 
recreational charges more than offset higher fees for 
post-secondary education. Higher prices for clothing, beer and 
wine had an upward influence. Since September 1991, the 
All-items index has risen 2.1%. 


Edmonton 


L'indice d'ensemble est resté inchangé globalement, le recul des 
indices de l'habillement, des transports et des aliments ayant neutralisé 
complètement l'avance des quatre autres indices de composantes 
principales. La chute des tarifs aériens et des prix de l'essence explique 
le repli de l'indice des transports. Le repli de l'indice des aliments 
traduit la diminution des prix des fruits et légumes frais, des pâtes 
alimentaires, des préparations à base de viande, des boissons 
gazeuses, du lait 2%, du poulet et du porc. L'effet d'entraînement a 
découlé surtout de la montée des frais de scolarité dans les 
établissements postsecondaires, des dépenses de ménage et des frais 
de logement en location et en propriété. Depuis septembre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.7%. 


Calgary 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.1% à peine. Le baisse des prix des 
vêtements est celle qui a le plus freiné l'indice d'ensemble, suivie de la 
diminution de l'indice de l'habitation. Dans ce dernier cas, le recul 
traduit le repli des prix des articles d'ameublement et des frais de 
logement en propriété (en particulier des coûts des intérêts 
hypothécaires), contrebalancé en partie par la hausse des dépenses de 
ménage. La diminution des prix de l'essence et des tarifs aériens 
explique le fléchissement de l'indice des transports. Les prix des 
produits de soins personnels ont également diminué. Un effet 
d'entrainement considérable a été exercé par la montée des frais de 
scolarité dans les établissements postsecondaires, pendant que l'indice 
des aliments progressait quelque peu en raison de la majoration des 
prix des boissons gazeuses, des produits laitiers, de la volaille et du 
porc. Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
0.6%. 


Vancouver 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.2%, traduisant ainsi la baisse des 
indices des aliments et des transports. Dans le cas des aliments, les 
prix des fruits et légumes frais, des produits laitiers, du porc et des 
boissons gazeuses ont diminué. Le recul de l'indice des transports est 
dû principalement à la baisse des tarifs aériens et des prix de 
l'essence. Ces diminutions ont été contrebalancées en partie par 
augmentation des prix des vêtements, de la bière et du vin achetés au 
magasin, des produits de soins personnels et des médicaments sans 
ordonnance. Les frais de scolarité dans les établissements 
postsecondaires ont également augmenté. L'indice de l'habitation est 
resté inchangé, l'accroissement des dépenses de ménage et des frais 
de logement en propriété ayant été effacé complètement par le recul 
des prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager. 
Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.9%. 


Victoria 


Le repli de cinq des sept indices de composantes principales s’est 
soldé par une diminution de 0.3% de l'indice d'ensemble. L'effet 
modérateur a surtout été exercé par l'indice des transports, les prix de 
l'essence et des tarifs aériens ayant diminué. La baisse des prix des 
produits de soins personnels, des frais de logement en propriété 
(surtout les frais d'entretien et de réparations à la charge des 
propriétaires et les coûts des intérêts hypothécaires) et des prix des 
meubles a également freiné notablement l'indice d'ensemble. L'indice 
des aliments est également en baisse, les prix des fruits et légumes 
frais, du boeuf, des produits de boulangerie et des produits laitiers 
ayant diminué. L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a 
flechi quelque peu, le recul des prix du matériel de loisirs ayant plus 
que compensé la montée des frais de scolarité dans les établissements 
posisecondaires. Le relèvement des prix des vêtements, de la bière et 
du vin a eu un effet d'entrainement. Depuis septembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.1%. 
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Whitehorse 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in four of the 
seven major component indexes. The greatest downward 
impact came from a fall in the Housing index, as lower prices 
for household furnishings and equipment were recorded along 
with decreased household operating expenses. The 
Transportation index also declined, largely due to lower air 
fares and a drop in gasoline prices (offset partly by a rise in 
vehicle insurance premiums). Lower prices for clothing and 
personal care supplies were recorded as well. Increased fees 
for post-secondary education and higher prices for reading 
materials exerted a notable upward influence. A slight rise in 
the Food index was recorded, as higher prices for beef, 
bakery products, restaurant meals and prepared meats were 
registered. Since September 1991, the All-items index has 
risen 0.6%. 


Yellowknife 


The All-items index fell 0.4%. The greatest downward 
oressure came from the Food and Transportation indexes. 
Within Food, most of the decline was due to lower prices for 
fresh fruit, concentrated fruit juice, cereal products, prepared 
meats and soft drinks. The drop in the Transportation index 
mainly reflected lower air fares. Lower prices for women’s 
wear were also recorded. Partly offsetting these declines were 
higher fees for post-secondary education and increased prices 
for fuel oil. Since September 1991, the All-items index has 
risen 0.1%. 


Whitehorse 


L'indice d’ensemble a chuté de 0.2%, quatre des sept indices de 
composantes principales ayant reculé. L'effet modérateur le plus 
important a été exercé par le repli de l'indice de l'habitation sous l’effet 
de la baisse des prix des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager et de la diminution des dépenses de ménage. L'indice des 
transports a fléchi en raison surtout de la diminution des tarifs aériens 
et des prix de l’essence (partiellement effacée par l'augmentation des 
primes d’assurance-automobile). Les prix des vêtements sont aussi en 
baisse de même que les prix des produits de soins personnels. Un effet 
d'entrainement notable a été exercé par l'accroissement des frais de 
scolarité dans les établissements postsecondaires et des prix du 
matériel de lecture. L'indice des aliments a légèrement augmenté en 
raison de la majoration des prix du boeuf, des produits de boulangerie, 
des repas au restaurant et des préparations à base de viande. Depuis 
septembre 1991, l'indice d'ensemble a grimpé de 0.6%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble a chuté de 0.4%, freiné surtout par les indices des 
aliments et des transports. Dans le cas des aliments, la baisse de 
l'indice est due surtout au recul des prix des fruits frais, des jus de fruits 
concentrés, des produits céréaliers, des préparations à base de viande 
et des boissons gazeuses. Le recul de l'indice des transports traduit 
surtout la diminution des tarifs aériens. Les prix des vêtements pour 
femmes ont également baissé. Ces diminutions ont été contrebalancées 
en partie par l'augmentation des frais de scolarité dans les 
établissements postsecondaires et par la hausse des prix du mazout. 
Depuis septembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.1%. 
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TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 

Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 
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St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux. de variation 


Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 


September August September September August September 


1992 1992 1991 1992 1992 TO ON 
No Septembre Août Septembre Septembre Août Septembre 
1 All-items 122.2 0.0 0.7 127.1 0.0 0.7 
2 Food 113.6 -1.9 -3.4 124.4 -0.9 -1.5 
3 Food purchased from stores 109.8 -2.4 -4.4 120 12 21 
4 Meat 118.1 -1.1 -4.0 114.5 -0.3 -3.5 
5 Dairy products and eggs 118.0 0.0 -0.9 124.1 0.1 ie 
6 Bakery and other cereal 
products alee -1.8 20,7 125.8 OR -0.8 
It Fruit 103.2 -9.9 “Orc 128.7 -5.6 -10.5 
8 Vegetables 93.8 -7.9 -3:6 110.3 -6.4 -2.6 
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.7 -13.9 134.2 -3.6 2 
10 Coffee and tea 71.4 1.1 -12.9 73.8 -1.2 Dre) 
11 Fats and oils 107.6 0.7 De) 105.2 LS) 015 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations AUS 0.2 -5.6 126.8 -1:0 -4.2 
13 Food purchased from restaurants 1307 0.0 0.6 134.4 Ont 0.1 
2 ee 
14 Housing 118.2 0.2 0.1 120.0 0.3 0.8 
15  Shelter 120.3 -0.1 0.3 119.5 0.3 1.4 
16 Principal accommodation 12072 -0.1 0.3 119.4 0 1.4 
Nee Rented accommodation TABS} 0.0 ES WSS 0.2 Ue 
18 Rent 114.1 0.2 les 115.6 0.2 1) 
19 Owned accommodation 1247 -0.7 ÎLE 124.8 -0.2 0.2 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.2 0.9 2.8 116.6 1.0 Sal 
21 Household operation 110.2 022 13 124.6 0.6 0.1 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 116.2 1.0 Wel 116.4 -0.4 IEC 
ES 
23 Clothing 133.0 2.8 2.2 125.3 0.6 -0.2 
24 Women’s wear 134.6 4.6 tat 128.2 ie OFS 
25 Men's wear 129.6 “0:2 4.7 11977 0.3 -2.1 
26 Transportation 117.5 -0.3 3.6 117.8 -0.4 2.1 
27 Private transportation Wag) 0.0 O4 117.4 -0.2 2.8} 
28 Gasoline alee 0.0 -1.3 117.6 -0.2 181 
29 Public transportation 1251 -3/2 27 126.0 -2.9 0.2 
30 Health and personal care 127.7 0.0 0.9 137.5 0.7 2.8 
31 Health care 130.1 0.7 2.1 138.4 0.1 Salk 
32 Personal care 126.4 SDS 0.3 136.2 Ube 2.6 
33 Recreation, reading and education 131.1 0.7 0.8 132.1 0.4 Ue 
34 Recreation VAN -2.0 -2.0 12723 -0.5 0.5 
35 Reading materials and other printed matter 145.2 0.6 4.2 142.5 0.2 3.6 
36 Education 152.5 eS 6.6 154.1 6.3 6.9 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.4 0.0 3.4 186.4 -0.2 1.4 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 195.6 0.0 4.4 248.4 Ons HES 
39 Alcoholic beverages 128.0 0.0 2.8 143.8 0.0 ied 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 124.1 0.4 es 127.8 02 1.3 
41 Energy ey 0.6 Hes 116.5 0.7 123 
42 All-items excluding energy 12320 2022 Of 128.3 -0.1 0.6 
43 Food and energy 113.9 10 48 1243 -0.4 07 
44 All-items excluding food and energy 2536 0.4 igs 129.6 0.1 alge 
45 All-items excluding shelter 122.6 0.1 0.7 


129.9 0.2 0.5 
4 — 
46 All-items converted to 1981 = 100 160.8 
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TABLEAU - 4 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Septembre Aout Septembre Septembre Aout Septembre No 
126.1 -0.2 0.7 125.1 -0.2 0.4 Ensemble 1 
126.9 -1.9 -1.5 124.4 -0.9 1.1 Aliments 2 
12373 -2.6 2-7 121.0 -1.2 0.4 Aliments achetés au magasin 3 
TSE -2.6 -5.2 117.9 0.0 ÈS Viande 4 
124.8 -1.1 0.6 119.9 0.3 2.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
134.6 0.6 3.9 127.9 -0.2 6.0 céréaliers 
12297 -12.2 -13.2 131.1 -6.9 -10.8 Fruits 7 
112.8 -8.7 tes 118.4 -4.7 7.0 Légumes 8 
136.0 5.4 1.6 130.5 -8.0 -10.3 Sucre et préparations à base de sucre 9 
80.9 0.4 -2.9 WON -2.0 3 Café et thé 10 
124.5 1.0 2 110.0 =153 eS Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
141.3 0.9 -0.8 133.4 -2.6 185 préparations alimentaires 
136.9 -0.1 7 137.6 0.2 3.3 Aliments achetés au restaurant 13 
119.8 0.3 0.3 120.3 -0.3 0.0 Habitation 14 
120.8 0.2 0.6 12180 02 0.4 Logement us) 
12077 OI 0.8 120.4 -0.2 0.3 Logement principal 16 
120.2 0.2 2.0 119.8 ON 129 Logement en location 1% 
120.2 0.1 2.0 119.4 0.1 2.1 Loyer 18 
117.8 0.2 sé) 112878 -0.8 -0.9 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
125.8 0.0 3.8 115.6 1.0 1.8 pour le logement principal 
12097 0.2 0.1 121.8 0.0 0.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
SES, 1.0 1} 116.2 leat 2.6 ménager et services connexes 
12529 -0.6 -0.4 126.8 -0.3 0.6 Habillement 23 
1207 -0.8 0.2 129.3 -0.4 0.3 Vêtements pour femmes 24 
124.5 0.1 ileal 124.2 0.0 -0.8 Vêtements pour hommes 29 
118.2 -0.4 2.6 1173 -0.2 1.5 Transports 26 
117.6 0.0 2.8 116.0 0.1 1.6 Transport privé 27 
Wine 406 -0.4 106.5 0.1 -6.3 Essence 28 
128.9 -3.4 1.0 133.6 -32 -0.1 Transport public 29 
131.1 dit 1.8 131.7 0.7 3.5 Santé et soins personnels 30 
131.4 0.2 1.9 143.9 0.8 4.8 Soins de santé 31 
15017 1.8 1.8 125.4 0.5 2.8 Soins personnels 32 
129.6 122 25 12722 0.8 2.2 Loisirs, lecture et formation 33 
121.9 05 12 12172 -0.5 1.2 Loisirs 34 
142.7 0.0 1.0 140.5 0.4 0.9 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.1 6.8 8.0 155.6 7.4 8.3 Formation 36 
172.3 0.0 1.3 171.5 0.1 -5.2 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
242.7 0.0 ino 226.1 0.1 -10.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.6 0.0 Le 13897 0.0 1.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats spéciaux: 
125.9 0.2 14 125,2 04 0.3 Ensemble sans les aliments 40 
120.9 -0.2 2 109.7 0.6 -2.5 Energie 41 
126.6 -0.2 0.6 1271 -0.3 0.7 Ensemble sans l'énergie 42 
124.9 -1.4 -0.4 118.9 -0.4 -0.2 Aliments et énergie 43 
126.5 0.2 le 127.8 02 0.6 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.1 -0.3 0.7 126.5 -0.2 0.4 Ensemble sans le logement 45 
166.1 165.6 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 
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Québec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 _ 1991 
No Septembre Août Septembre Septembre Août Septembre 
1 All-items 127.3 -0.2 1.0 129.5 0.0 1.6 
2 Food 116.6 -1.2 -0.6 119.3 -0.4 0.5 
3 Food purchased from stores 109.6 -1.8 -1.9 112.6 OR7 -0.2 
4 Meat 108.7 -1.6 -2.2 109.0 0.4 -0.4 
5 Dairy products and eggs 119 0.3 1.8 Wel -0'3 22,6) 
6 Bakery and other cereal 
products nes -0.4 2.8 116.1 0.2 327 
if Fruit 102.4 SS -12.4 115.9 -4.4 Th. 
8 Vegetables 97.8 7 2010 101.1 -1.5 -0.6 
9 Sugar and sugar preparations 121.0 -0.3 6.6) 107.8 0.6 -2.7 
10 Coffee and tea 62.2 -5.6 11879 INKS 0.6 -2.7 
ili Fats and oils own -3.0 1875 91.7 eles “623 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 123.8 1.6 1.6 121.8 -2.9 -2:6 
13 Food purchased from restaurants 138.0 0.2 2.6 138.9 -0.1 7 
14 Housing 126.7 -0.2 1.1 129.4 -0.2 1.5 
15  Shelter 130.8 -0.2 2.0 133.0 -0.3 2.0 
16 Principal accommodation 130.8 -0.2 DE 183% -0.3 1.8 
U7 Rented accommodation 12273 Ox 2.6 1255 0.0 1.8 
18 Rent 122.8 0.2 2.6 126.5 0.3 Cal 
19 Owned accommodation 1882 -0.7 Le 138.6 -0.6 15 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.0 0.0 3.8 135.0 -0:3 ei 
21 ~~ Household operation 114.5 -0.2 -0.4 116.4 0.3 d 0.7 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 119.3) 0.3 -3:3 128% -0.5 LUS 
23 Clothing 134.1 -0.1 0.2 134.5 -0.1 0.6 
24 Women’s wear 18572 1.3 O7 19675 deat 0.9 
25 Men's wear 130.8 -1.7 -0.6 1315 A7 -0.8 
26 Transportation 115.6 -0.1 1.3 117.9 0.3 1.9 
27 Private transportation 1423 0.0 0.5 INSNA 0.5 1.4 
28 Gasoline 118.5 -0.7 Oo 117.0 0.3 -7.1 
29 Public transportation 136.9 -1.2 107 138.9 -2.0 5.6 
30 Health and personal care 134.8 0.6 4.7 135.1 -0.2 4.0 
31 Health care 143.8 0.1 6.8 137.9 0.0 52 
32 Personal care 128.0 1.0 Si 183% -0.2 She 
33 Recreation, reading and education 136.1 1.3 0.7 139.9 1.7 1.2 
34 Recreation 120.9 Om -0.8 124.3 0.2 -0.6 
35 Reading materials and other printed matter 148.4 -0.6 Ant 147.9 0.0 -0.1 
36 Education 215.6 6.8 7.6 2222 8.3 8.3 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.5 0.1 4.2 172.2 0.0 4.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 209.2 0.1 5.5 209.3 0.0 5.9 
39  Alcoholic beverages 145.2 -0.1 EL? 144.0 0.0 JA 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.8 0.2 125 19223 0.2 1.9 
41 Energy 128.7 -0.3 -0.8 128.7 0.0 ko 
42  All-items excluding energy 127.1 -0.2 ee 129.8 0.0 Ves! 
43 Food and energy 120.1 -0.9 -0.7 121.6 “0 “OA 
44 All-items excluding food and energy 129.9 0.1 1.6 1S27 0.1 2.2 
45  All-items excluding shelter 126.2 -0.1 0.7 128.5 0.2 155 


46 All-items converted to 1981 = 100 171.2 174.0 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Septembre Août Septembre Septembre Aout Septembre No 
128.0 0.0 1.4 129.7 -0.3 0.5 Ensemble 1 
119.4 0.4 -0.1 121.7 -0.5 -1.7 Aliments 2 
110.7 0.2 -1.6 114.9 -0.7 -2.9 Aliments achetés au magasin a 
116.2 -0:3 1.8 1176 0:5 855: Viande 4 
110.8 4.1 -4.4 120.6 0.8 0.7 Produits laitiers et oeufs 5) 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
110.4 -1.0 ile 1127 -0.3 -1.1 céréaliers 
1165 -2.4 [ut 121:5 -2.2 -6.8 Fruits 7 
101.3 -3.0 1.4 103.0 -5.6 -1.4 Légumes 8 
109.1 -0.5 83 shes} 0.1 -4.9 Sucre et préparations a base de sucre 9 
719 HA -10.8 70.6 0.0 oa Café et thé 10 
102.3 4.2 14.3 108.4 1.6 az Huiles et matieres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
114.9 -2.1 -2.9 116.6 -0.4 -5.0 préparations alimentaires 
137.6 0.7 2.6 137.8 0.0 0.9 Aliments achetés au restaurant 18 
126.7 0.0 1.8 129.8 0.0 0.2 Habitation 14 
130.2 0.1 2.6 Soro -0.3 0.2 Logement 15 
130.6 0.1 2.8 133.9 =—O:2 0.3 Logement principal 16 
130.0 0.6 4.0 129.0 0.2 25 Logement en location 17e 
130.3 0.5 3.9 129.5 0.3 2.6 Loyer 18 
Wee -0.3 0.9 138.5 -0.6 -2.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.6 0.0 6.8 124.2 0.0 7.8 pour le logement principal 
121.2 0.6 2.6 123.2 -0.1 0.6 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.9 -0.9 -2.8 116.3 1.9 -0.7 ménager et services connexes 
129.3 -0.6 0.6 128.9 -1.3 0.1 Habillement 23 
130.3 -0.3 0.7 127% -2.0 0.3 Vêtements pour femmes 24 
1272 -1.4 0.5 129.5 -0.8 0.5 Vêtements pour hommes 25 
123.0 -0.2 2.0 124.1 -0.6 2.5 Transports 26 
12274 0.0 ley 1287 -0.2 1.6 Transport privé en 
124.4 0.1 -2.2 12764 -1.2 =1.5 Essence 28 
1979 -2.4 3.8 136.3 5229 8.3 Transport public 29 
135.8 0.1 1.4 135.1 0.1 2.2 Santé et soins personnels 30 
143.7 -0.1 23 136.5 0.4 2.6 Soins de santé 31 
129.7 0.2 0.9 133.8 0.0 1.9 Soins personnels 32 
131.9 0.4 0.8 133.6 0.5 0.1 Loisirs, lecture et formation, 33 
125% -0.6 -0.6 12725 -0.6 -1.4 Loisirs 34 
146.5 0.2 Dif 146.2 -0.1 0.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
153.4 5:2 5.9 154.0 4.9 6.1 Formation 36 
166.6 0.0 3.0 164.6 0.0 2.2 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.8 0.0 Wet 224.9 0.0 -0.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.4 0.0 4.2 136.3 0.0 4.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.8 O1 1% 131.6 -0.2 0.8 Ensemble sans les aliments 40 
1265 0.1 2/8 123.4 -0.6 2.4 Energie 41 
128.1 0.0 11e) 130.4 -0.2 0.4 Ensemble sans l'énergie 42 
121.4 0.2 0.6 122% -0.6 -0.7 Aliments et énergie 43 
SOs -0.1 1.6 132.4 -0.2 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
1271 0.0 1.0 128.2 -0.3 0.5 Ensemble sans le logement 45 
EE a EE ete UY seg RS ee at lr ED i ee a en 
170.8 174.6 Ensemble converti a 1981 = 100 46 


we a ee ee 


The Consumer Price Index, September 1992 L’indice des prix a la consommation, septembre 1992 
36 Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 
a 
TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


no ne eS ttt 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Septembre Août Septembre Septembre Août Septembre 
1 All-items 127.2 -0.2 1.6 127.8 0.2 1.8 
2 Food 120.8 0.4 1.9 125.8 1.0 2.8 
3 Food purchased from stores 110 0.5 1.8 123.8 153 2.9 
4 Meat 118.1 WZ AS 129.8 0.1 -2.6 
5 Dairy products and eggs 125% 0.2 6.4 15:53 152 out 
6 Bakery and other cereal 
products 116.4 -0.5 EE) 128.8 157% 6.4 
ih Fruit 116.0 -2.8 2 122% 4.4 39 
8 Vegetables Gv 154 Gee. 12233 0.2 17.9 
9 Sugar and sugar preparations 116.5 3.6 Ch 126.2 1.2 -3.8 
10 Coffee and tea 7575 0.1 -4.9 86.1 2.0 -0.6 
11 Fats and oils 111629) 1.8 Si 118.4 iiss) 4.4 
We Other foods, food preparation 
materials and food preparations 124.7 2.4 4.0 139.0 1.8 6.1 
13 Food purchased from restaurants 13310 0.2 222 VOI 0.0 208 
14 Housing 125.2 0.0 2.2 123.9 0.1 1.2 
15 Shelter 129.3 -0.3 2.9 128% 0.2 156 
16 Principal accommodation 129.6 072 Saul 1285 0.2 1.6 
ir Rented accommodation 123% 0.2 3.9 1224 0.2 2.9 
18 Rent 128.8 0.2 3.9 122.2 0.2 2.9 
19 Owned accommodation 130.2 -0.5 ee 122.8 0.2 0.5 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation to 7 0.1 Mee 128.7 0.0 30 
21  Household operation 118.4 0.9 2.4 130.0 -0.1 0.5 
22 Household furnishings, equipment 
and related services oes 0.3 =10).,(83 1Nt826 -0;5 0.3 
23 Clothing 130.0 -0.6 1.6 129.7 -0.6 1.4 
24 Women's wear 130.1 -0.9 0.8 129.4 =1.0 0.6 
25 Men's wear 128.2 -0.3 Zan 128.6 02: 225 
26 Transportation 122.2 -0.6 1.4 122.0 -0.9 1.5 
27 Private transportation 121.9 -0.2 ile 12e -0.5 1.6 
28 Gasoline 126.0 -0.7 -0.6 113.5 ean -1.6 
29 Public transportation 133.0 -4.0 Wes} 134.0 Pee! 1.4 
30 Health and personal care 127.4 0.2 1.9 129.4 0.3 1.8 
31 Health care 132.9 0.0 8 134.8 0.2 3.6. 
32 Personal care 124.0 ORS 1.0 12572 OS 0.4 
33 Recreation, reading and education 129.9 -0.8 0.2 134.1 22 2.5 
34  Recreation 124.0 -1.9 = 122% OZ -0.4 
35 Reading materials and other printed matter 15182 =0:3 S10) TSX 0.0 6.9 
36 Education 154.1 Se) 6.9 180.6 eS: 1126 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.2 0.0 0.7 164.1 -0.1 19 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 232.0 0.0 0.8 ENT -0.1 0.7 
39 Alcoholic beverages 134.9 0.0 0.4 130.6 0.0 2.8 
Selected special aggregates: 
40 ~~ All-items excluding food 128.8 -0.2 16) 128.4 0.1 1.6 
41 Energy 129.6 -0.3 37 119.6 1.1 0.3 
42 All-items excluding energy 12762 -0.2 1.4 128.6 0.2 1.8 
43 Food and energy 123.6 0.2 2.4 124.0 0.3 Du 
44 All-items excluding food and energy 128.9 sO)! 128 VAS) 0.2 187 
45 All-items excluding shelter 126.8 02 122 129.5 0.2 1.9 


46 All-items converted to 1981 = 100 168.7 167.3 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Septembre Aout Septembre Septembre Aout Septembre No 
128.0 -0.2 1.3 127.0 0.1 0.6 Ensemble 1 
128.0 0.5 0.4 127.2 0.8 -0.2 Aliments 2 
1270 0.7 2.4 125.9 Tey 2.4 Aliments achetés au magasin 3 
1812 0.8 -1.6 131.6 0.8 -2.9 Viande 4 
112.9 -0.3 245 114.2 0.1 123 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
135.8 1.8 4.6 134.5 1.4 5.0 céréaliers 
130.9 1.8 4.2 136.2 SA 6.8 Fruits 7 
122.7 -0.9 15.8 121.5 -0.7 14.8 Légumes 8 
119.0 222 -5.8 1224 2.6 -4.2 Sucre et préparations à base de sucre 9 
90.1 1.0 -0.6 OT -1.6 -4.4 Café et thé 10 
125.4 2 222 125.9 2.4 SA Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
148.8 2.4 5.8 146.1 182 4.5 préparations alimentaires 
130.4 0.0 -3.8 18075 0.3 -5.2 Aliments achetés au restaurant 13 
119.1 -0.3 151 119.8 0.0 0.1 Habitation 14 
120.2 -0.2 123 120.7 -0.2 -0.1 Logement 16 
amt Oe -0.2 128 119.9 2 -0.3 Logement principal 16 
113.1 0.0 A 112.6 0.0 7 Logement en location ili 
ia 0.1 1.4 112.4 0.0 1.6 Loyer 18 
117.8 -0.3 112 118.3 -0.4 =4.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.6 0.0 1.0 anes 0.0 -0.7 pour le logement principal 
1225 0.2 147 122.2 0.2 2.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
Ur US 07 115.0 1.0 1.8 ménager et services connexes 
129.0 -0.8 -4.4 127.7 -0.9 -4.6 Habillement 23 
130 -1.4 -5.6 13022 -1.4 -5.2 Vêtements pour femmes 24 
129.3 -0.2 can 1267 -0.4 -8.6 Vêtements pour hommes 25 
126.8 -0.4 4.2 121.3 -0.4 2.6 Transports 26 
126.2 -0.1 4.5 121.2 -0.1 2.7 Transport privé 27 
136.7 -0.4 Wa 12575 -0.8 3.0 Essence 28 
134.1 -3.7 1.1 128.8 32 2.0 Transport public 29 
142.1 -0.8 1.8 151.9 -1.0 1.2 Santé et soins personnels 30 
181.5 -0.1 92 192.4 0.1 3.9 Soins de santé 31 
117.8 -1.3 0.8 124.8 -1.9 -0.9 Soins personnels 32 
130.0 0.4 0.5 130.0 1.4 1.5 Loisirs, lecture et formation 33 
121.9 11e -0.7 121.6 -0.4 0.4 Loisirs 34 
137.0 -0.9 -4.9 135.6 -0.8 -4.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
1072 7.9 8.1 163.9 8.5 7.7 Formation 36 
174.7 0.0 7.0 160.1 -0.1 5.4 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
233.1 0.0 8.1 28272 -0.2 9.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
185:5 0.0 5.8 129.6 0.0 2.8 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats spéciaux: 
128.0 -0.3 15 127.0 -0.1 0.8 Ensemble sans les aliments 40 
134.6 =022 4.3 129.5 -0.4 0.7 Energie 41 
12774 AO tea 126.9 0.2 0.6 Ensemble sans l'énergie 42 
130.1 0.3 1.6 127.9 0.5 0.1 Aliments et énergie 43 
127.4 -0.2 158 126.8 0.0 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
130.9 -0.2 1.4 129.3 0.2 0.8 Ensemble sans le logement 45 
ks A ee ee ee ec er a ee 


Ensemble converti à 1981 = 100 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Septembre Août Septembre Septembre Août Septembre 
1  All-items 127.3 0.0 1.7 126.5 -0.1 0.6 
2 Food 120.4 -0.3 0.7 120.3 0.2 -0.2 
3 Food purchased from stores 114.6 -0.5 (Om 116.6 0.3 -0.8 
4 Meat 119.8 os -3.9 125.2 0.6 -1.2 
5 Dairy products and eggs 11525 0.2 15) 112.1 2.0 -2.2 
6 Bakery and other cereal 
products 115.4 -1.3 815 122.9 -0.4 25 
% Fruit 109.4 -1.7 -5.0 11054 -3.0 -7.3 
8 Vegetables 107.8 -5.6 13.8 110.6 -1.3 9.9 
9 Sugar and sugar preparations 17e S 1.0 2165) 114.6 5.4 -10.1 
10 Coffee and tea 84.1 5 -3.1 76.0 -0.3 -2.9 
14] Fats and oils 120.2 0.0 =} 1] 126.7 -0.9 1.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 1328 -0.5 4.1 125.0 0.1 -2.4 
13 Food purchased from restaurants 135.6 -0.1 1.6 130.8 -0.2 0.8 
14 Housing 123.2 0.2 Wes 121.9 -0.2 0.7 
15  Shelter 126.8 0.2 27 124.9 -0.2 1.8 
16 Principal accommodation 126.4 0.2 2.6 124.2 -0.2 192 
17 Rented accommodation 124.7 0.3 3.1 124.4 0.1 2.0 
18 Rent 124.8 0.2 Si 124.7 0.1 2.0 
19 Owned accommodation 127.0 0.2 0.8 123.6 -0.4 -0.5 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 277 0.0 7.9 124.9 0.0 ‘Sh 7h 
21 Household operation 116.7 1.0 0.2 1820) ike LREUS 
22 Household furnishings, equipment 
and related services Wide -0.4 -3.5 IS 278 -4.5 
23 Clothing 127.2 -1.2 -0.8 127.9 -1.2 -1.2 
24 Women’s wear 128.0 -2.1 -2.1 128.9 2.9 -2.3 
25 Men's wear 125.1 0.0 0.6 125.8 -0.2 0.4 
26 Transportation 122.2 -0.5 2.9 119.2 -0.4 0.2 
27 Private transportation 122.4 -0.1 2.9 120.8 0.0 072 
28 Gasoline 124.4 -2.4 -5.8 114.8 -3.6 -15.6 
29 Public transportation 183% -4.0 2.9 124.5 =8).8) 2.3 
30 Health and personal care 130.6 0.0 3.9 128.5 -0.3 2.7 
31 Health care 18675 -0.5 1.6 137.9 0.4 35 
32 Personal care 126.7 0.4 52 122.7 -0.7 278 
33 Recreation, reading and education 133.1 ES 1.8 132.2 1.4 1.8 
34  Recreation 126.1 -0.3 -0.1 124.8 -0.3 -0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.2 -0.7 11.8 142.0 0.0 3.4 
36 Education 160.9 10.3 107 168.9 10.6 10.6 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.2 0.1 3.0 179.9 0.0 2.4 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 264.1 0.0 rea 265.5 0.0 0.2 
39 Alcoholic beverages 143.6 0.0 4.2 148.1 0.1 3.9 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 128.8 0.1 1.9 1279 02 0.8 
41 Energy 122238 -1.4 0.0 119.6 -1.8 SD 
42 All-items excluding energy 127.6 0.1 1.8 126.8 0.0 1.0 
43 Food and energy eZ -0.7 0.4 120.0 -0.3 -1.6 
44 All-items excluding food and energy 11298 0.2 on 128.3 -0.1 133 
45 All-items excluding shelter W278 02 ee! 127.0 -0.1 0.2 


46 All-items converted to 1981 = 100 163.3 161.7 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agregats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
September 1992 from September 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre Septembre 1992 contre 
September August September September August September 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Septembre Août Septembre Septembre Aout Septembre No 
12747 -0.2 2.9 126.6 -0.3 2.14 Ensemble 1 
127.1 -0.8 4.1 125.7 -0.2 3.1 Aliments 2 
123.7 -1.3 4.7 12225 -0.4 3.3 Aliments achetés au magasin 3 
136.1 -0.1 375 123% -1.4 0" Viande 4 
INA -1.5 3.4 Vee -0.6 5.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.7 1.9 3.8 130.9 0.3 4.5 céréaliers 
116.9 -6.0 = 2) Wee -2.1 =3.1 Fruits 7 
125.3 32 CeO 126.3 -1.0 18.6 Légumes 8 
11573 -0.9 -7.9 118.6 0.6 -4.0 Sucre et préparations a base de sucre 9 
TON 0.5 o)e) OS 0.9 -2.1 Café et thé 10 
130.1 -1.5 2.0 130.2 -0.3 5.8 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
141.8 Whe 10.0 146.3 2.8 10.1 préparations alimentaires 
134.6 0.1 3.0 138 0.5 2.6 Aliments achetés au restaurant 13 
121.8 9.0 1.7 120.3 -0.1 0.8 Habitation 14 
A 1236 0.1 ley 121.4 -0.2 1.0 Logement 15 
> 123.4 0.2 lew 120.2 -0.2 0.9 Logement principal 16 
12097 0.1 onl 18128 0.2 4.0 Logement en location 17 
126.5 0.1 2.0 131.9 0.2 4.2 Loyer 18 
123.8 0.2 Wil 114.6 -0.7 = Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
114.5 0.0 977 116.6 0.4 1.9 pour le logement principal 
119.6 0.5 #3 118.2 0.8 2.6 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.8 -1.0 -0.3 116.8 -0.4 -2.1 ménager et services connexes 
1257 0.6 2.5 126.6 0.6 2.3 Habillement 23 
1257 0.5 155 12724 0.4 1.7 Vêtements pour femmes 24 
125.6 1.2 4.4 125.6 1e 4.7 Vêtements pour hommes 25 
128.9 -0.8 375 126.7 -1.6 2.3 Transports 26 
130.8 -0.4 AA 1267 -1.2 2.5 Transport privé 27 
Wes -1.8 -8.0 109.5 -7.8 -13.8 Essence 28 
124.9 -3.5 1.6 132.6 -3.4 1.1 Transport public 29 
124.8 0.5 2.6 124.5 -1.6 3.6 Santé et soins personnels 30 
126.6 0.3 OM 126.8 -0.2 3.9 Soins de santé 31 
129375 0.6 2.0 W227 -2.5 3.4 Soins personnels 32 
129.3 0.2 0.9 129.6 -0.2 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
124.6 20.1 0.3 125.4 -0.4 -1.3 Loisirs 34 
138.6 0.1 0.9 148.9 =0.1 3.8 Matériel de lecture et autres imprimés 85) 
142.5 ne) 2.6 139.0 0.7 1.2 Formation 36 
164.7 0.3 7.9 164.6 0.4 7.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées SA 
240.8 0.2 10.5 252.4 0.2 13.8 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
143.3 0.4 6.8 142.3 0.4 5.5 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
12%:9 0.0 2.6 1270 -0.3 1.9 Ensemble sans les aliments 40 
110720 -0.9 LOI 11225 -3.4 -5.9 Energie 41 
) 128.4 -0.2 33 127.9 -0.1 2.6 Ensemble sans l'énergie 42 
124.3 -0.9 24 122.2 -0.9 0.7 Aliments et énergie 43 
128.9 0.1 oi 128.4 -0.2 2.6 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
129.2 -0.3 3:3 128.9 -0.3 2.5 Ensemble sans le logement 45 
165.1 131.5(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 =100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(7) 
Indexes Percentage change 
September 1992 from 
Indices Taux de variation 


Septembre 1992 contre 


September August September 
1992 1992 ae 
No Septembre Août Septembre 
1 All-items 123.2 -0.2 0.6 
2 Food 118.0 0.1 0.0 
3 Food purchased from stores ES “UM 20:7 
4 Meat HA 1.9 2.8 
5 Dairy products and eggs 112.1 -0.7 0.5 
6 Bakery and other cereal 
products 118.4 2.4 26 
if Fruit 96.1 a1 -16.9 
8 Vegetables 107.5 182 2.8 
9 Sugar and sugar preparations cr + Le 
10 Coffee and tea 75.6 -1.8 -5.3 
11 Fats and oils 11.235 2" 88 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations Le oa 
13 Food purchased from restaurants 13768 0.4 129 
14 Housing 122.6 -0.5 0.5 
15  Shelter a Bs oY 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.0 0.4 816) 
21 Household operation 119.0 -0.8 Se 
22 Household furnishings, equipment 
and related services ze -1.8 -3:5 
23 Clothing 127.6 -0.7 -0.4 
24 Women's wear 128.7 -2.1 -1.2 
25 Men's wear 1276 0.8 1.9 
26 Transportation 112.7 -0.9 1.2 
27 Private transportation rent CON 1e 
28 Gasoline 107.9 -1.9 -4.9 
29 Public transportation 120.3 -4.4 0.4 
30 Health and personal care 126.8 -0.6 -1.0 
31 Health care 18222 0.1 3.5 
32 Personal care 1296 -1.1 -3.5 
33 Recreation, reading and education 125.9 0.7 1.1 


24  Recreation 18:5 -0.4 -0.3 
35 Reading materials and other printed matter M re 


36 Education -. -. se 


37 Tobacco products and alcoholic beverages 150.2 0.1 1.6 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 187.7 0.0 -0.4 
39  Alcoholic beverages 136.4 0.1 2.6 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 124.3 -0:3 0.7 
41 Energy Wiese -0.6 exe) 
42 All-items excluding energy 124.3 -0.2 ON 7A 
43 Food and energy 116.2 0 -0.4 
44 All-items excluding food and energy 125.8 -0.4 0.9 
45 All-items excluding shelter 122.2 DE: 0.2 
46 All-items converted to 1981 = 100 149.3 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 
L'indice des prix à la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Yellowknife(1) 
Indexes Percentage change 
September 1992 from 
Indices Taux de variation 
Septembre 1992 contre 
September August September 
1992 1992 1991 
Septembre Août Septembre No 
124.2 -0.4 0.1 Ensemble 1 
113.8 -1.1 -4.0 Aliments 2 
104.8 -1.9 -6.8 Aliments achetés au magasin 3 
104.1 0.2 OZ Viande 4 
106.0 -0:3 21 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
104.4 -2.3 -4.9 céréaliers 
TONNES -9.4 NS Fruits if 
92.7 -0.3 -12.0 Legumes 8 
2) dc - Sucre et préparations à base de sucre 9 
72.9 1.4 -12.2 Café et thé 10 
129.5 -1.0 -0.4 Huiles et matieres grasses ls 
Autres aliments, ingrédients et 12 
So 2e de préparations alimentaires 
134.3 0.1 ies Aliments achetes au restaurant 13 
120.5 0.1 0.4 Habitation 14 
Ss 7 a Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location ile 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.0 13 9.8 pour le logement principal 
111.9 -0.7 -2.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.6 -0:3 4.8 ménager et services connexes 
131.9 -0.8 We Habillement 23 
129.2 -1.8 0.1 Vêtements pour femmes 24 
131.9 0.5 4.4 Vêtements pour hommes 25 
117.7 -1.4 AT. Transports 26 
118.5 0.3 3.4 Transport privé Diy 
108.7 0.2 4.3 Essence 28 
123.0 4.9 0.4 Transport public 29 
120.5 -0.2 1.2 Sante et soins personnels 30 
127.3 0.0 1.9 Soins de sante 31 
115.9 -0.5 0.5 Soins personnels 32 
127.0 0.4 -1.0 Loisirs, lecture et formation 99 
122.3 -0.4 -2.7 Loisirs 34 
: -+ a Matériel de lecture et autres imprimés 85 
Formation 36 
161.5 -0.1 1:5 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
207.8 -0.4 273 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
147.2 0.0 122 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.3 0.3 0.8 Ensemble sans les aliments 40 
120.9 Wei 8.1 Energie 41 
124.4 0.5 -0.4 Ensemble sans l'énergie 42 
115.4 -0.6 -1.1 Aliments et énergie 43 
126.7 -0.4 OS Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
123.7 -0.6 -0.6 Ensemble sans le logement 45 
157.7 (2) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


(2) Mars 1982 = 100 
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FEATURE ARTICLE 


ALTERNATIVE CONCEPTS OF HOME 
OWNERSHIP IN THE CONSUMER PRICE 
INDEX (CPI) 


by Terri Markle*(1) 


1. Why have more than one CPI series for 
Owned Accommodation? 


Conceptually, the calculation of consumer price indexes would 
be much more straightforward if every commodity were pur- 
chased, paid for, and consumed in the same month. Then, an 
identical monthly price index would result no matter which of 
the following concepts is chosen to measure consumption 
expenditure: 1) the total value of consumption services pro- 
vided by the commodity during the month (the user cost); 2) 
the total money outlay made for the commodity during the 
month, regardless of whether it was delivered or not; and 3) 
the total value of the commodity that was delivered during the 
month (which is typically reflected by its purchase price), 
regardless of whether or not it was wholly paid for during the 
month(2). 


Although no single good is purchased for cash in every 
instance and entirely consumed in the month of its purchase, 
many commodities are very nearly so (e.g. fresh produce). 
For these reasons, consumer price indexes, which are gen- 
erally based on purchase prices, would not differ substantially 
if they were calculated according to the money outlay concept 
or the user cost concept. 


The most important exception is housing. Housing is a durable 
consumer asset with a long useful life, measured in decades. 
Its purchase is generally financed by a mortgage loan whose 
amortization may also last decades. In addition, it is part of 
active rental and resale markets where households participate 
as both buyers and sellers. Due to these characteristics, 
consumer price indexes for owned accommodation built ar- 
ound the three concepts of measurement mentioned above 
can potentially lead to very different assessments of price 
movements. 


The first concept, referred to as the user cost concept, is 
based on the value of consumption services emanating from 
the commodity during a given month. One popular method of 
estimating the user cost of owned accommodation is the 
rental equivalence approach. According to this approach, 
the cost of consuming owner occupied shelter services is 
estimated by imputing the market rent of similar dwellings. 
The official concept that is used to measure owned accom- 
modation may also be considered as a variant of the user 
cost concept. Those series measure the cost of using dwel- 
lings through the actual and imputed price movements of 
various Components of the cost of owning accommodation. 
The second concept, known as the money outlays concept, 
is based on actual cash outlays made for owned accommoda- 
tion and therefore does not include imputed costs. The third 
concept, the net purchase concept, is based on the cost of 
acquiring housing and relates to current house prices. 


For a given use of the CPI, one of the alternative concepts 
will emerge as being the most appropriate, but one concept 
alone cannot satisfy all the different uses of the CPI. The 
user cost concept is most suitable for analysis concerned 
with actual consumption (the cost of using owner occupied 
dwellings), but it does so in a theoretic manner, requiring 
ÿ Economist, Prices Division. 

(1) The author would like to thank Bohdan Schultz, Cathy 
Oikawa, and Andrew Baldwin, for making many valu- 
able contributions to this article, and Gaston Lev- 
esque for providing assistance with the translation. 

(2) See Turvey, R. et al, Consumer Price Indices. ILO, 
1989. 


ARTICLE SPÉCIAL 


TRAITEMENTS ALTERNATIFS DU LOGEMENT EN 
PROPRIÉTÉ DANS L’INDICE DES PRIX ALA 
CONSOMMATION (IPC) 


de Terri Markle*(1) 


1. Pourquoi existe-t-il plus d’une série de l’IPC 
pour le logement en propriété? 


Du point de vue conceptuel, le calcul des indices des prix à la 
consommation serait beaucoup plus simple si tous les produits étaient 
achetés, payés et consommés durant le même mois. On obtiendrait 
alors un indice de prix mensuel identique, quels que soient les concepts 
utilisés pour mesurer les dépenses de consommation. Ces concepts 
sont les suivants: 1) la valeur totale des services d'utilisation que 
procure le produit pendant le mois (le cout pour l'utilisateur); 2) le 
total des débours effectués pour le produit pendant le mois, que ce 
dernier ait été livré ou non; 3) la valeur totale du produit livré pendant 
le mois (ce qui se traduit habituellement par le prix d’achat), que ce 
produit ait été payé en totalité ou non pendant le mois(2). 


Même si aucun bien particulier ne soit chaque fois acheté comptant et 
entièrement consommé durant le mois de son achat, plusieurs produits 
le sont presque (p. ex., les fruits et légumes frais). Pour ces raisons, les 
indices des prix à la consommation, qui sont généralement basés sur 
les prix d'achat, ne seraient pas très différents s'ils étaient calculés 
selon le concept des débours ou selon le concept du coût pour 
l'utilisateur. 


L’exception la plus importante est I’habitation. L’habitation est un bien 
de consommation durable qui a une longue durée de vie utile, que l’on 
mesure en décennies. Son achat est généralement financé par un prét 
hypothécaire dont la période d'amortissement peut également s’étaler 
sur des décennies. De plus, il est revendu ou loué sur un marché actif 
ou les ménages agissent comme acheteurs ou vendeurs. Vu ces 
caractéristiques, les indices des prix à la consommation du logement en 
propriété fondés sur les trois concepts mentionnés plus haut peuvent 
mener à des estimations très différentes des mouvements des prix. 


Le premier concept, appelé le concept du cout pour l'utilisateur, est 
base sur la valeur des services d'utilisation émanant du produit pendant 
un mois donné. La méthode de l’équivalence en valeur locative est 
une méthode fréquente d'estimation du coût pour l'utilisateur du loge- 
ment en propriété. Selon cette méthode, on calcule le coût d'utilisation 
des services de logements occupés par le propriétaire en imputant les 
loyers courants de logements semblables. Le concept officiel, utilisé 
pour mesurer la composante du logement en propriété, peut également 
être considéré comme une variante de la méthode du coût pour 
l'utilisateur. Ces séries permettent de mesurer le coût d'utilisation des . 
logements, en se fondant sur les mouvements des prix réels et imputés 
pour différentes composantes du coût du logement en propriété. Le 
deuxième concept, appelé le concept des débours, est basé sur les 
débours réels effectués pour le logement en propriété et ne comprend 
donc pas de coûts imputés. Le troisième concept, soit le concept des 
achats nets, est basé sur le coût d'acquisition du logement et est lié 
aux prix courants des logements. 


L'un de ces concepts alternatifs peut se révéler le plus approprié à une 
application donnée de lIPC; cependant, un seul concept ne peut 
convenir à toutes les applications de l'IPC. Le concept du coût pour 
l'utilisateur convient davantage à une analyse portant sur l’utilisation 
réelle (le coût d'utilisation de logements occupés par le propriétaire), 
mais ce concept doit être appliqué de façon théorique, en utilisant des 
*  Économiste, Division des prix. 
(1) L'auteur remercie Bohdan Schultz, Cathy Oikawa, et Andrew 
Baldwin, de leur précieuse collaboration à cet article, et 
Gaston Levesque pour son aide à la traduction. 


(2) Voir Turvey, R. et al, Consumer Price Indices. BIT, 1989. 
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imputations. A CPI index based on the rental equivalence 
variant of the user cost concept, is often considered adequate 
in those cases where the main issue is to highlight the 
consumption aspects of shelter services (as measured by 
rents) and not the investment aspect of owning accommoda- 
tion. Such an index is particularly suitable for deflating the 
shelter component of Consumption expenditures in the Na- 
tional Accounts, which are precisely estimated according to 
this approach. However, an index based on the rental equiv- 
alence variant does not necessarily reflect the burden of price 
Changes specific to homeowners, as opposed to that specific 
to tenants. An index based on the official concept is better 
in this respect, hence it is more suitable as an income escala- 
tor. The money outlays concept relates strictly to actual 
costs incurred by the household in relation to their dwelling, 
as opposed to imputed ones, and is therefore also deemed to 
be a good basis for an index serving as an income escalator. 
An index based on the net purchase concept is particularly 
suitable for monitoring the current inflation rate, since it does 
not include any past movements of prices or any imputed 
prices. 


To accommodate the various needs of users of the CPI, the 
analytical series of indexes of consumer prices based on 
different treatments of owned accommodation were conceived 
of, and introduced for the first time, in 1985(3). Since that 
year, the analytical series have been updated several 
times(4). Four of these analytical series will be described in 
this article, and presented in their entirety for the period 
January 1982 to December 1991. : 


Another important reason for having a variety of analytical 
index series is that they are needed for international compari- 
sons of the change in consumer prices. Table 1 shows that 
different concepts of homeownership are employed in the 
CPls of different countries. For example, the United States’ 
CPI is based on a rental equivalence approach. The analytical 
Canadian CPI based on the same approach would therefore 
provide a comparison with the US CPI which is less affected 
by methodological differences than would a comparison using 
the official Canadian series(5). For similar reasons, one might 
use the analytical Canadian CPI based on the money outlays 
approach for comparisons involving the United Kingdom. In 
making comparisons between the CPI series of different coun- 
tries, however, one should note that many countries apply 
variants of the broadly defined categories. 


Owned accommodation is the only component of the CPI that 
is treated in such a variety of ways by different countries. The 
various choices often result from practical considerations, 
such as difficulties or costs associated with data collection. In 
some cases, these choices reflect different theoretical views 
on what solution is most suitable, given the main uses of the 
CPI. Some countries even exclude owned accommodation 
altogether from the CPI. 


(3) A comprehensive article on this subject entitled, 
Analytical Consumer Price Index Series for Own- 
ed Accomodation, by Andrew Baldwin, was includ- 
ed as a supplement to the July-September, 1985 
issue of Consumer Prices and Price Indexes 
(Catalogue No. 62-010). 

(4) These updates have appeared in the following is- 
sues of Consumer Price and Price Indexes (Cata- 
logue No. 62-010): July-September 1985, July-Sep- 
tember 1986, January-March 1988, January-March 
1989, January-March 1991, April-June 1992. 

(5) See Peter DeVries and Andrew Baldwin, "Impact of 
Different Homeownership Methodologies on Con- 
sumer Price Index Behaviour Between Canada and 
the United States" in the Canadian Statistical Re- 
view (Catalogue No. 11-003E), April 1985. 


bases d’imputations. IPC fondé sur la variante de |’équivalence en 
valeur locative de la méthode du coût pour l'utilisateur convient 
souvent lorsqu'il s’agit principalement de privilégier l'aspect utilisation 
des services de logement (mesurés par les loyers) plutôt de l'aspect 
investissements au titre de logements en propriété. Un tel indice con- 
vient particulièrement à la déflation de la composante du logement des 
dépenses de consommation qui figurent dans les comptes nationaux, 
dépenses qui sont déterminées précisément dans cette approche. 
Cependant, un indice fondé sur la variante de l’équivalence en valeur 
locative ne traduit pas nécessairement la charge des mouvements de 
prix qui s’applique aux propriétaires par rapport a celle qui s'applique 
aux locataires. Un indice fondé sur le concept officiel est alors plus 
approprié; il convient mieux pour indexer la progression du revenu. Le 
concept des débours est strictement lié aux coûts réels supportés par 
le ménage relativement à son logement, par opposition à des coûts 
imputes; on considère donc qu'il constitue aussi une bonne base pour 
indexer la progression du revenu. Un indice fondé sur le concept des 
achats nets s'applique davantage à la surveillance du taux d'inflation 
courant, puisqu'il ne comprend pas de mouvements de prix antérieurs 
ou de prix imputés. 


Afin de répondre aux différents besoins possibles des utilisateurs de 
lIPC, les séries analytiques d'indices des prix à la consommation 
fondés sur différentes méthodes de traitement du logement en propriété 
ont été conçues et introduites pour la première fois en 1985(3). Depuis 
cette année, les séries analytiques ont été mises à jour plusieurs 
fois(4). Quatre de ces séries sont décrites dans le présent article et 
présentées dans leur intégralité pour la période allant de janvier 1982 à 
décembre 1991. 


Autre raison importante de disposer d’une variété de séries analytiques 
d'indices: l'établissement de comparaisons internationales des variations 
des prix à la consommation. Le tableau 1 montre que différents con- 
cepts de logement en propriété sont utilisés dans les IPC de différents 
pays. Par exemple, IPC des Etats-Unis est fondé sur la méthode de 
l’'équivalence en valeur locative. L'IPC analytique du Canada qui est 
fondé sur la même méthode permet donc une comparaison avec l'IPC 
des Etats-Unis moins touchée par les différences méthodologiques que 
la série officielle canadienne(5). De même, on pourrait utiliser l'IPC 
analytique canadien basé sur la méthode des débours pour faire des 
comparaisons avec le Royaume-Uni. Lorsque l’on établit des com- 
paraisons entre les séries d’IPC de différents pays, on doit cependant 
tenir compte du fait que nombre de pays appliquent des variantes de 
ces catégories qui sont largement définies. 


Le logement en propriété est la seule composante de l'IPC qui soit 
traitée si diversement par différents pays. Les choix variés reposent 
souvent sur des considérations d'ordre pratique, telles que les difficultés 
ou les coûts associés à la collecte des données. Dans certains cas ces 
choix traduisent des points de vue théoriques différents sur la solution la 
plus appropriée, étant donné les principales utilisations de IPC. Cer- 
tains pays vont jusqu’à exclure complètement le logement en propriété 
de l'IPC. 


(3) Un article détaillé sur le sujet et intitulé Séries analytiques 
d'indices des prix à la consommation pour le logement 
en propriété a été rédigé par Andrew Baldwin et a paru 
comme supplément au numéro de juillet-septembre 1985 de 
Prix a la consommation et indices des prix (n° 62-010 au 
catalogue). 

(4) Les données mises à jour ont paru dans les numéros sui- 
vants de Prix à la consommation et indices des prix (n° 
62-010 au catalogue): juillet-septembre 1985, juillet-septem- 
bre 1986, janvier-mars 1988, janvier-mars 1989, janvier-mars 
1991, avril-juin 1992. 

(5) Peter DeVries et Andrew Baldwin, "Incidence des méthodes 
différentes de traitement du logement en propriété sur le 
comportement de l'indice des prix à la consommation au 
Canada et aux Etats-Unis," Revue statistique du Canada, (n° 
11-003F au catalogue), avril 1985. 
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2. Alternative Concepts of Homeownership 
Defined 


The concepts, which were presented in the introduction, in 
direct reference to owned accommodations are, once again: 
1) the user cost concept, upon which the official concept 
and the rental equivalence concept are based; 2) the 
money outlays concept; and 3) the net purchase con- 
cept. All of these concepts include home insurance and 
repairs. Their remaining components will be described below. 
For convenient reference, the weights of the individual compo- 
nents comprising each of the indexes, based on 1986 expen- 
ditures, are reported in Table 2. 


The official concept, upon which the owned accommodation 
component of the CPI is based, measures the changes in the 
cost of using a fixed stock of owned dwellings. It incorporates 
five main components: the replacement cost of that part of the 
dwelling that is assumed to be used up in the year in ques- 
tion, mortgage interest costs, property taxes, homeowners’ 
insurance premiums and homeowners’ repairs. Less important 
components include transaction charges (real estate commis- 
sions, legal fees, etc.), condominium charges, and mortgage 
insurance. 


The rental equivalence concept estimates the changes in 
the cost of consuming the dwelling services of a fixed stock of 
Owner-occupied homes by imputing the change in market 
rents on similar types of tenant-occupied dwellings. Typically, 
in the case of a tenant-occupied dwelling, the landlord pays 
directly for most expenses and attempts to recover these 
costs indirectly from tenants through the rental income he 
charges them. Such expenses tend to include property taxes, 
dwelling insurance, mortgage interest, transaction costs and 
most repairs. Therefore, the owned accommodation series 
based on a rental equivalence concept contains, in addition to 
the rent series, only two other components: one series repre- 
senting the costs of tenants’ repairs and the other represent- 
ing the costs of tenants’ insurance on personal property. 


An index based on the money outlays concept measures 
the price-induced changes in the consumption-related cash 
Outlays On Owner-occupied homes. Indeed, except for replace- 
ment cost, the only imputed item that does not represent a 
cash outlay, all of the components of the official owned 
accommodation index represent cash disbursements. The 
owned accommodation series based on the money outlay 
concept therefore includes the same components as the of- 
ficial series except for replacement cost(6). 


A series based on the net purchase concept measures 
changes in the current transaction prices for owned accom- 
modation. Net purchases of owner-occupied dwellings consist 
of all purchases of new and existing owner-occupied dwellings 
by the target population less sales of such dwellings within the 
target population. It differs from the money outlays series in 
that it excludes the mortgage interest and mortgage insurance 
components and, instead, includes home purchases(7). 


For more detailed descriptions of these concepts and a dis- 
cussion of the weighting and estimation of the analytical 
indexes, the reader should consult the original publication of 
these series(8). 


(6) An additional series, called the money outlays includ- 
ing equity payments, is also produced, and appears 
regularly in Consumer Prices and Price Indexes 
(Catalogue No. 62-010). 

(7) An additional series, called the net purchase based 
on downpayment and mortgage payment is also pro- 
duced and appears regularly in Consumer Prices 
and Price Indexes (Catalogue No. 62-010). 

(8) Ibid, note 3. 
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2. Definition des alternatifs concepts du logement 
en propriete 


Rappelons ici les concepts qui sont présentés dans l'introduction et qui 
sont liés directement au logement en propriété: 1) le concept du coût 
pour l'utilisateur sur lequel se fondent le concept officiel et le 
concept de l’équivalence en valeur locative; 2) le concept des 
debours; 3) le concept des achats nets. Ces concepts comprennent 
tous l’assurance-habitation et les réparations. Les autres composantes 
sont décrites ci-après. A titre informatif, les coefficients de pondération 
des différentes composantes qu’englobe chacun des indices (selon les _ 
dépenses de 1986) figurent au tableau 2. 


L'indice basé sur le concept officiel, sur lequel repose la composante 
du logement en propriété de l'IPC, mesure les variations du coût 
d'utilisation d'un stock fixe de logements en propriété. Il comprend cinq 
composantes principales: le coût de remplacement de la partie du 
logement qui est censée avoir été usée pendant l’année en question, 
les coûts des intérêts hypothécaires, les impôts fonciers, les primes 
d'assurance pour le propriétaire, ainsi que les réparations à la charge 
du propriétaire. Des composantes secondaires comprennent les frais de 
transaction (commissions immobilières, honoraires d'avocat et de no- 
taire, etc.), les frais de copropriété et l’assurance-hypothèque. 


L'indice basé sur le concept d’équivalence en valeur locative 
permet d'estimer les variations du coût d'utilisation des services de 
logement d'un stock fixe de maisons occupées par le propriétaire par 
une imputation de la variation des loyers courants de logements sem- 
blables occupés par des locataires. Normalement, dans le cas d’un 
logement occupé par un locataire, le propriétaire paie directement la 
plupart des dépenses du logement et tente de recouvrer ces coûts 
indirectement par le biais des loyers. Ces coûts comprennent habituel- 
lement les impôts fonciers, l'assurance du logement, les intérêts hypo- 
thécaires, les coûts de transaction et la plupart des réparations. La 
série du logement en propriété basée sur le concept de l’équivalence 
en valeur locative ne comporte donc, en plus de la série des loyers, 
que deux autres composantes: une série représentant le coût des 
réparations faites par des locataires et une autre représentant les coûts 
de l'assurance contractée par le locataire pour ses biens personnels. 


L'indice fondé sur le concept des débours permet de mesurer les 
variations causées par les prix dans les débours (liés à la consom- 
mation) pour les maisons occupées par le propriétaire. En effet, toutes 
les composantes de l'indice du logement en propriété basé sur le 
concept officiel sont des débours, exception faite du coût de rem- 
placement, seul élément imputé qui ne constitue pas une dépense. La 
série du logement en propriété fondée sur le concept des débours 
comprend donc les mêmes composantes que la série fondée sur le 
concept officiel, sauf pour ce qui est du coût de remplacement(6). 


L'indice basé sur le concept des achats nets permet de mesurer les 
variations des coûts de transactions courants pour le logement en 
propriété. Les achats nets de logements occupés par le propriétaire 
englobent tous les achats effectués par la population visée au titre de 
logements neufs et existants occupés par le propriétaire, moins les - 
ventes de tels logements effectuées au sein de la population visée. La 
série diffère de la série basée sur le concept des débours du fait qu'elle 
exclut les intérêts hypothécaires et l'assurance-hypothèque, et inclut 
plutôt les achats de maisons(7). 


Pour obtenir une description plus détaillée des concepts et de 
l'information Sur la pondération et l'estimation de ces indices analy- 
tiques, prière de consulter la publication initiale portant sur ces sé- 
ries(8). 


(6) Une série additionnelle, appelée les débours y compris les 
remboursements, est aussi produite et paraît régulièrement 
dans Prix à la consommation et indices des prix (n° 
62-010 au catalogue). 

(7) Une série additionnelle, appelée achats nets fondés sur les 
paiements initiaux et les paiements hypothécaires, est égale- 
ment produite et parait régulièrement dans Prix à la consom- 
mation et indices des prix (n° 62-010 au catalogue). 

(8) Ibid, note 3. 
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3. Movements in the Analytical Index Series 
over the period 1982-1991 


Figure 1 presents the monthly index levels (1986 = 100), for 
all four of the analytical index series for owned accommoda- 
tion. Each of these index series is calculated as a chain-linked 
index, according to the same methodology of the CPI(9). 
Emphasis will be placed here on the annual rates of 
change(10) rather than the monthly rates of change since 
they are not influenced by seasonal patterns(11). Figure 2 
shows these average annual growth rates. 


The rental equivalence index, which does not contain house 
price or interest rate Components, has shown a pattern of 
modest and steady rates of increase under the 5% mark for 
all years, except between 1982 and 1983 when it rose by 
6.1%. Although there has been some variation in the mag- 
nitude of the monthly movements, all movements observed 
over the interval have been positive. 


Figure 3 demonstrates that the equivalent rent series, which 
accounts for virtually all of the movement in the rental equiv- 
alence index, has also exhibited remarkably slow and steady 
increases throughout the time interval being considered. The 
rent index used in the official CP! series is also shown. Its 
rate of change differs slightly from that of the equivalent rent 
series. One of the reasons for this discrepancy is that there 
are different proportions between apartments and houses in 
the two series. The equivalent rent series reflects proportions 
as found among homeowners, while the rent series in the 
official CPI reflects proportions as found among tenants. The 
discrepancy in the rate of change in the two rent series is 
also due to the fact that the distribution of owned dwellings by 
urban centre is different from the distribution of rented dwel- 
lings by urban centre. 


The owned accommodation series based on a net purchase 
concept reflects the changes in house prices only in the 
month that they occurred (or rather, in the next month be- 
cause of a production lag). Figure 4 shows the movement of 
this index as well as the movement of its most influential 
component, the home purchase component, which is based 
on the New Housing Price Index (NHP1) for land and houses. 
As might be expected, the movements of the net purchase 
index and of its home purchase component are similar, with 
property taxes being largely responsible for differences. 


The net purchase index was the most volatile of the four 
series over the period considered. This is immediately appar- 
ent from Figure 2, which indicates the wide range of average 
annual movements that have been observed. The net pur- 
chase index showed an average annual increase of 9.1% 
between 1988 and 1989, the highest increase of all the 
indexes, while it showed an average annual increase of 0.8% 
between 1990 and 1991, which was by far the lowest in- 
crease of all the series. 


(9) For more details see, The Consumer Price Index 
Reference Paper, Statistics Canada Catalogue No. 
62-553, 1989. 

(10) The average annual rate of change is derived from 
the average annual levels. For a given year, the 
average annual level is calculated as the arithmetic 
mean of the twelve monthly index levels for that year. 

(11) In particular, the rental equivalence series has been 
found to exhibit a seasonal pattern due to a sea- 
sonal concentration of lease commencements. 
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3. Mouvements des séries analytiques d’indices 
pour la période 1982-1991 


La figure 1 présente les niveaux des indices mensuels (1986 = 100) 
pour les quatre séries analytiques d'indices du logement en propriété. 
Chacune des séries d'indices est calculée comme un indice enchaîné, 
selon la même méthode utilisée pour l'IPC(9). L'accent est mis sur les 
taux de variation annuels(10) plutôt que sur les taux de variation 
mensuels, car les premiers ne sont pas sujets à la saisonnalité(11). La 
figure 2 présente les taux de croissance annuels moyens. 


L'indice basé sur le concept de l’équivalence en valeur locative, 
qui ne comprend pas les composantes du prix des maisons ou des taux 
d'intérêt, affiche un taux de croissance faible et stable inférieur à 5% 
pour toutes les années, sauf entre 1982 et 1983 où il a progressé de 
6.1%. Quoique l'on ait constaté une certaine variation dans l'ampleur 
des mouvements mensuels, tous les mouvements observés au cours de 
la période ont été positifs. 


La figure 3 montre que la série des valeurs locatives, qui contribue à la 
presque totalité du mouvement de l'indice fondé sur le concept de 
l’équivalence en valeur locative, a également affiché une hausse faible 
mais continue au cours de la période à l'étude. L'indice des loyers 
utilisé dans les séries officielles de l’IPC est également présenté. Son 
taux de variation diffère quelque peu de celui des séries de 
l’équivalence en valeur locative. Une des raisons de cette divergence 
est qu'il existe des proportions différentes entre les appartements et les 
maisons dans les deux séries. Les séries des valeurs locatives 
équivalentes traduisent les proportions que l’on retrouve parmi les 
propriétaires, alors que les séries des loyers de l'IPC officiel traduisent 
les proportions que l’on retrouve parmi les locataires. La divergence du 
taux de variation entre les deux séries de loyers est également at- 
tribuable au fait que la distribution des logements en propriété, par 
centre urbain, est différente de la distribution des logements en location, 
par centre urbain. 


La série du logement en propriété fondée sur le concept des achats 
nets traduit les variations des prix des maisons au cours du seul mois 
où elles surviennent (ou plutôt, au cours du mois suivant en raison du 
retard dans leur production). La figure 4 montre le mouvement de cet 
indice, ainsi que celui de sa principale composante, c'est-à-dire la 
composante des achats de logements, qui se fonde sur l'indice des prix 
des logements neufs (IPLN) pour les terrains et les maisons. Comme 
on s’y attendait, les mouvements de l'indice fondé sur les achats nets 
et de sa composante des achats de logements sont semblables, les 
impôts fonciers expliquant en grande partie les écarts. 


L'indice fondé sur les achats nets se révéle l'indice le moins stable 
parmi les quatre séries d'indices pour la période à l'étude. C'est ce que 
l’on constate à la figure 2 qui présente la grande variété de mouve- 
ments annuels moyens observés. L'indice fondé sur les achats nets a 
affiché une hausse annuelle moyenne de 9.1% entre 1988 et 1989, 
soit la hausse la plus élevée parmi tous les indices. Entre 1990 et 
1991, ce même indice a affiché un gain annuel moyen de 0.8%, soit le 
gain le moins élevé parmi toutes les séries. 


(9) Pour plus de renseignements, consulter le Document de re- 
ference de l'indice des prix a la consommation, Statis- 
tique Canada, n° 62-553 au catalogue, 1989. 

(10) Le taux de variation annuel moyen est calculé à partir des 
niveaux annuels moyens. Pour une année donnée, le niveau 
annuel moyen correspond à la moyenne arithmétique des 
niveaux des douze indices mensuels pour l’année choisie. 

(11) Plus particulièrement, on a constaté que la série fondée sur 
l'équivalence en valeur locative se caractérise par une com- 
posante saisonnière en raison de la concentration saison- 
nière des débuts des baux. 
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The money outlay and the official indexes exhibited very 
similar movements over the interval considered, as can be 
seen from Figure 5. The only difference between the money 
outlay index and the official index is that the latter includes a 
replacement cost component and the money outlay series 
does not. Therefore, the official index will show larger (small- 
er) rates of increase than the money outlay index when the 
replacement cost component increases by more (less) than 
the overall increase in the money outlay index. The movement 
of the replacement cost component over the relevant interval 
is shown in Figure 6. 


We see from Figure 2 that, between 1986 and 1987, the 
official index exhibited an average annual rate of increase of 
6.3% whereas the money outlays index increased by only 
4.1%. This is explained by the fact that house prices were 
increasing at a very rapid pace, a pace that exceeded the 
rate of increase in the money outlay index over the same time 
period. This sharp increase is clearly visible from Figure 6 
where we observe the steepness of the slope of the line 
representing the replacement cost index between 1986 and 
1987. The converse situation occurred between 1990 and 
1991. Over that period the official index showed an average 
annual increase of 3.5%, in contrast to the 5.8% increase 
observed for the money outlay index. This time, the difference 
was due to falling house prices, which is exhibited by the 
steeply declining slope of the line representing replacement 
cost. 


Also shown in Figure 6 are three additional components that 
are common to the official index and the money outlay index: 
repairs, property taxes, and the mortgage interest cost compo- 
nent. The mortgage interest cost component is the most 
noteworthy, and not only because it has the largest weight of 
the three. Indeed, the mortgage interest cost index is the sole 
CPI component influenced by past prices. The use of past 
prices reflects the fact that mortgage payments are affected 
by the interest rate at the time of the last mortgage contract 
rather than by the current interest rate. Similarly, they are 
affected by the price of the mortgaged dwelling at the time of 
its purchase, rather than by the current price of houses. For 
this reason, Current changes in interest rates and dwelling 
prices are phased into the mortgage interest cost index over 
time. Consequently, the monthly movement of the index may 
vary greatly from the current changes in interest rates and 
dwelling prices. However, the index will eventually reflect 
these changes. 


Comparing the various analytical index series, the most no- 
ticeable impact of the different methodologies used here oc- 
curs at the lowest level of aggregation, namely, Owned Ac- 
commodation. Generally, these differences diminish as one 
proceeds to higher and higher levels of aggregation. This is 
because the relative weight of owned accommodation de- 
creases when higher-level aggregates are considered. Figure 
7 shows series using various concepts of home ownership at 
different levels of aggregation, namely Owned Accommoda- 
tion, Shelter, Housing, and All-items. We notice that the gaps 
between the lines representing the different analytical series 
tend to close up as we move towards higher-level aggregates. 


Les indices fondés sur le concept des débours et sur le concept 
officiel ont affiché des mouvements très semblables au cours de la 
période à l'étude, comme le montre la figure 5. La seule différence 
entre ces deux indices est que l'indice fondé sur le concept officiel, 
contrairement à celui fondé sur le concept des débours, inclut une 
composante du coût de remplacement. Ainsi, l'indice fondé sur le 
concept officiel affiche des taux de croissance plus élevés (moins 
élevés) que l'indice fondé sur le concept des débours, lorsque la 
hausse de la composante du coût de remplacement est supérieure 
(inférieure) à la hausse globale de l'indice fondé sur les débours. La - 
figure 6 présente les mouvements de la composante du coût de ~ 
remplacement au cours de la période à l'étude. 


Selon la figure 2, entre 1986 et 1987, l'indice fondé sur le concept 
officiel a affiché un taux de croissance annuel moyen de 6.3%, tandis 
que l’indice fondé sur les débours a affiché une hausse de 4.1% 
seulement. Cela est attribuable au fait que le prix des maisons a 
augmenté à un rythme très rapide qui a excédé le taux de croissance 
de l'indice fondé sur les débours au cours de la même période. La 
figure 6 montre clairement cette croissance rapide. On remarque égale- 
ment la forte pente de la droite représentant l'indice du coût de 
remplacement entre 1986 et 1987. Entre 1990 et 1991, la situation est 
renversée. Au cours de cette période, l'indice fondé sur le concept 
officiel affiche un taux de croissance annuel moyen de 3.5%, com- 
parativement à une croissance de 5.8% de l'indice fondé sur les 
débours. L’écart est alors attribuable à la chute des prix des maisons 
qui est mise en évidence par la forte pente négative de la droite 
représentant l’indice du coût de remplacement. 


La figure 6 présente également trois autres composantes que l’on 
retrouve tant dans l'indice fondé sur le concept officiel que dans |’indice 
fondé sur le concept des débours: les réparations, les impôts fonciers et 
les coûts des intérêts hypothécaires. On doit prêter une attention 
particulière à la composante des coûts des intérêts hypothécaires et 
non seulement parce que sa pondération est la plus élevée des trois. 
En effet, cet indice est le seul de l'IPC qui soit influencé par les prix 
antérieurs. Cela s'explique par le fait que le taux d'intérêt à la signature 
du dernier contrat hypothécaire, plutôt que le taux d'intérêt courant, 
influe sur les paiements hypothécaires. De même, ces derniers sont 
touchés par le prix du logement hypothéqué au moment de l'achat 
plutôt que par le prix courant des logements. C'est pourquoi les varia- 
tions courantes des taux d'intérêt et des prix des logements sont 
intégrées progressivement à la composante des coûts des intérêts 
hypothécaires. Par conséquent, le mouvement de l'indice mensuel peut 
varier grandement par rapport aux variations courantes des taux 
d'intérêt et des prix des logements. Toutefois, l'indice finira par tenir 
compte de ces variations. 


Lorsque l'on compare les différentes séries analytiques d'indices, on 
constate que les diverses méthodes utilisées ici ont le plus d'incidence 
au plus bas niveau d’agrégation, notamment à celui du logement en 
propriété. En général, ces différences diminuent à. mesure que l’on 
passe a des niveaux d’agrégation de plus en plus élevés, parce que, la 
pondération relative du logement en propriété diminue à mesure que : 
progressent les niveaux d’agrégation. La figure 7 présente des séries 
fondées sur différents concepts de logement en propriété, à différents 
niveaux d’agrégation: le logement en propriété, le logement, l'habitation 
et l'IPC d'ensemble. On constate que les écarts entre les courbes qui 
représentent les différentes séries analytiques rétrécissent à mesure 
que l’on passe à des niveaux d’agrégation plus élevés. 
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TABLE - 1 


Treatments of Owned Accommodation in Consumer Price 
Indexes 


Concepts 


ie 


3. 


User Cost Concept 


Concept du coût pour 
Putilisateur 


Rental Equivalence 
Concept 


Concept de 
l’'équivalence en valeur 
locative 


Money Outlay Concept 


Concept des débours 


Net Purchase Concept 


Concept des achats nets 


No Owned 
Accommodation in the 
CPI 


Pas de logement en 
propriété dans l'IPC 


Description 


Measures price-induced changes in the 
cost of owning and using a given stock of 
dwellings. Includes actual and imputed 
costs. 


Permet de mesurer les variations causées 
par les prix du coût d'achat et 
d'utilisation d’un stock donné de 
logements. Comprend les coûts réels et 
les coûts imputés. 


Imputes changes in market rents to the 
population of homeowners. 


Permet d’imputer aux propriétaires la 
variation des loyers courants. 


Measures price-induced changes in 
payments related to the ownership of 
homes. 


Permet de mesurer les variations causées 
par les prix des paiements lies à l'achat 
de maisons. 


Measures changes in market prices for 
owned accommodation (with or without 
mortgage costs). 


Permet de mesurer les variations des prix 
courants du logement en propriété (avec 
ou sans paiements hypothécaires). 


TABLEAU - 1 


Traitements de la composante du logement en propriéte des 


Indices des prix a la consommation 


Justification / Advantages 


Justification / Avantages 


This is a very robust measure, because it 
relates to a fixed stock of dwellings. It 
covers elements similar to those a 
landlord takes into account while setting 
rents. 


Ce concept est très rigoureux car il 
s'applique à un stock fixe de logements. 
ll couvre des éléments semblables a ceux 
dont tient compte un propriétaire pour 
établir les loyers. 


This measure is consistent with the 
treatment of owner-occupied housing in 
National Accounts. It implies that the rent 
movement corresponds to the shelter 
aspect of the cost of owning homes (as 
opposed to the investment aspect). 


Ce concept est conforme au traitement 
du logement en propriété dans les 
comptes nationaux. On suppose que les 
mouvements des loyers correspondent a 
l'aspect logement du coût d'achat de 
maisons (par opposition à l'aspect 
investissement). 


Reflects only actual costs, not imputed 
ones. 


Ne tient compte que des coûts réels et 
non des coûts imputés. 


This measure is most suitable for 
monitoring the current inflation rate. 


Ce concept se prête le mieux à la 
surveillance du taux d'inflation courant. 


Housing is considered to be an 
investment, not a consumer expenditure 


Le logement est considéré comme un 
investissement, et non comme une 
dépense de consommation. 


These are very broad conceptual categories. Different countries may apply different variants of these measures. 

Ces catégories de concepts sont très vastes. Les variantes de ces mesures diffèrent selon les pays. 

New Zealand includes a mortgage interest payment element plus an acquisition price element. 

La Nouvelle-Zélande comporte un élément de paiement d'intérêts hypothécaires plus un élément de prix d'achat. 
France uses an imputed rent estimate for international comparisons only. 
La Fance utilise une estimation de loyer imputée aux fins de comparaisons internationales seulement. 


(1) 
(1) 
(2) 
(2) 


Selected countries 


Pays choisis 


Canada 
Finland 
South Africa 
Sweden 


Canada 
Finlande 
Afrique du Sud 
Suède 


Denmark 

Germany 

Japan 

Netherlands 

Spain 

Portugal 

United States (from 1983) 


Danemark 

Allemagne 

Japon 

Pays-Bas 

Espagne 

Portugal 

Etats-Unis (à partir de 1983) 


Australia 
Belgium 

Iceland 

Ireland 

New Zealand(1) 
Norway 
Switzerland 
United Kingdom 


Australie 

Belgique 

Islande 

Irlande 
Nouvelle-Zélande(1) 
Norvege 

Suisse 
Royaume-Uni 


Australia (prior to 1987) 
United States (prior to 1983) 
New Zealand(1) 


Australie (avant 1987) 
Etats-Unis (avant 1983) 
Nouvelle-Zélande(1) 


Austria 
France(2) 
Greece 

Italy 
Luxembourg 


Autriche 
France(2) 
Grece 

Italie 
Luxembourg 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 


Distribution of 1986 Expenditures on Owned Accommodation Distribution des dépenses de 1986 pour le logement en 
for Canada, by Homeownership Concept Propriété pour le Canada selon le concept utilisé 


Title Official Rental Money Net 
concept equivalence outlays purchase 
concept concept concept 


Titre Concept Concept Concept Concept 
officiel d'équivalence des débours des achats 
en valeur nets 

locative 


Repairs — Réparations 


Condominium charges — Frais 
de copropriété 


Property taxes — Impôts fonciers 


Home insurance — Assurance 
logement 


Mortgage interest — Intérêt 
hypothécaire 


Replacement cost - Coût de 
remplacement 


Real estate commissions — 
Frais de courtage 


Legal fees — Frais légaux 


Mortgage insurance — 
Assurance hypothécaire 


Other shelter services — Autres 
services de logement 


Equivalent rent — Loyer 
équivalent 


Home purchase - Achat de maison 


ve = -- 47.3 
Owned accommodation(1) - 
Logement en propriété(1) 100.0 


(1) Columns may not sum exactly to totals due to rounding. 
(1) La somme des chiffres dans chaque colonne peut ne pas correspondre exactement au total à cause de l'arrondissement. 
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FIGURE - 1 FIGURE - 1 
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l’indice 
Index Series for Owned Accommodation for 1982-1991 des prix à la consommation pour le logement en propriété de 
(1986 = 100) 1982 à 1991 (1986 = 100) 
Index Indice 
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FIGURE - 2 FIGURE - 2 
Average Annual Movements in the Analytical Consumer Variations annuelles moyennes des séries analytiques de l’indice 
Price Index Series for Owned Accommodation for des prix à la consommation pour le logement en propriété de 
1982-1991 1982 à 1991 
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FIGURE - 3 FIGURE - 3 
Monthly Index Levels of the Rental Equivalence Index Niveaux des indices mensuels de l’indice de l’équivalence en 
for Owned Accommodation and Related Components valeur locative pour le logement en propriéte et des 
for 1982-1991 (1986 = 100) composantes connexes de 1982 à 1991 (1986 = 100). 
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FIGURE - 4 FIGURE - 4 
Monthly Index Levels of the Net Purchase Index for Niveaux des indices mensuels de l’indice des achats nets pour le 
Owned Accommodation and its Home Purchase logement en propriété et pour sa composante des achats de 
Component for 1982-1991 logements de 1982 à 1991 (1986 = 100). 
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FIGURE - 5 FIGURE - 5 
Monthly Index Levels of the Money Outlays, and the Niveaux des indices mensuels de l’indice des débours et l’indice 
Official Index for Owned Accommodation for 1982-1991 officiel pour le logement en propriété de 1982 à 1991 (1986 = 100) 
(1986 = 100) 
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FIGURE - 6 FIGURE - 6 

Monthly Index Levels of Four Key Components in the Niveaux des indices mensuels de quatre composantes cles de 
Official CP! for Owned Accommodation for l'IPC officiel pour le logement en propriété de 1982 a 1991 
1982-1991 (1986 = 100) (1986 = 100) 
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FIGURE - 7A 
Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l’indice 
des prix à la consommation pour le logement en propriété de 


FIGURE - 7A 
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price 
Index Series for Owned Accommodation for 1982-1991 
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FIGURE - 7B 

Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l’indice 
des prix à la consommation pour le logement de 1982 à 1991 
(1986 = 100) 


FIGURE - 7B 
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price 
Index Series for Shelter for 1982-1991 (1986 = 100) 
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FIGURE - 7C FIGURE - 7C 
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l’indice 
Index Series for Housing for 1982-1991 (1986 = 100) des prix à la consommation pour l'habitation de 1982 à 1991 
(1986 = 100) 
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FIGURE - 7D FIGURE - 7D 
Monthly Index Levels of the Analytical Consumer Price Niveaux des indices mensuels des séries analytiques de l’indice 
Index Series for All Items for 1982-1991 (1986 = 100) des prix à la consommation pour l’ensemble de 1982 à 1991 
(1986 = 100) 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix à la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et ii aliments énergie aliments 
nels formation boissons Gi 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 Sle) 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 


1975 44.0 44.3 95.0 40.3 45.4 SAP 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 OU 48.5 48.7 50.3 36.9 
197% 48.9 53.8 62.0 47.8 5229 Dies 3919 92.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 Deg 64.4 50.6 56.7 9916 43.1 DOW ian OTES 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 5675 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 Oily 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 ovate) 57.6 
1981 71629 HO) 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 897 
1983 87.7 90.4 925 88.7 89.2 88.8 TS 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 92:5 ST Dies 81.6 CRE JAP 91.4 102.0 
1985 9572 O71 TES 96.9 95.9 es) 89.4 96.2 oom 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 dies 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 ane 114.3 114.1 Hala 114.4 116.2 12572 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 iS 111975 Ua Gee} Whites 120.0 Wiles} 136.1 120.3 VIS 120.7 117.4 


1991 W212 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 OQES 12723 2689 127.8 123.2 


1991: 


J 120.9 124.0 124.4 122.6 12780 128.0 143.9 126.0 124.6 125% 182% 
F 12079 123.9 12727 120.2 WATS 129.2 144.3 12539 12551 126.1 124.7 
M LAS 123.6 129;3 118.7 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127 120.6 
A 12178 123.8 129.2 17e 128.5 129.3 We 126.4 126.1 1272 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 VAT 126.5 127.6 1224) 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 1272 127.0 127.8 122.5 
J 12375 124.9 129.0 1191 129.0 12975 163.4 127.6 lee 128.0 124.1 
A 122.0 12572 130.1 119.5 128.7 129.6 163.8 128.0 WAT 128.5 123.8 
S 120.4 1256 12972 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 UES 128.0 12 165.3 128.1 126.9 128.8 12241 
N 119.6 125% 128.3 120.5 128.8 132.1 165.2 128.6 127.4 129.3 12222 
D 118.7 12575 12741 119:3 128.8 132.1 16572 128.1 126.9 128.9 120.6 


| 119.7 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 VON 129.1 124.2 
F 119°9 126.0 130.4 11921 1292 131.4 166.9 284 1276 129.6 12100 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 1lene7 167.4 129 128% 130.0 120.3 
A 12079 125.8 130.1 120.7 131.0 i Si 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 Are 131.0 US! 168.8 129.4 1283 130.2 1221 
J 121.6 126.0 12972 12278 181.1 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 12625 12879 123:3 1821 eae 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 1212 126.6 130.6 1224 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
S 120.7 126.5 129.7 Vee 13222 132.8 170 130.0 128.6 130.6 124.3 
O 

N 

D 


(1) For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix a la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non desaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 102.7 108.0 103.4 1033 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 1052 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 1071 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 Os 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 ANS 112.5 112.9 112.6 112.6 IS 113.9 11423 114.7 lee 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 12472 12128 12166 12187 121074 121.4 10225 le 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 HA 2AI 122.4 12272 122.6 12254 122.2 12222 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 ae) HS 112.4 Ne 113.0 MoN 113.8 1 Fe) 111.5 
1990 114.1 114.9 MSA 116.4 116.4 116.9 122 aie 118.2 118.6 119.2 120.1 NM 
1991 124.7 12575 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 12672 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 1257 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 Wien even 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 hOSk2 105.9 106.4 106.7 10655 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 TH2g 112.8 1187 1167 113.6 113.8 114.5 114.7 11225 
1990 115.1 116.4 116.8 116.8 117.5 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 129:5 124.8 12451 125.0 1251 124.8 12572 25:2 126.0 12572 125.1 
1992 12972 1297 1205 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 
Saint John: 
1987 TON HOTS 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103825 104.7 104.9 104.9 10872 
1988 105.3 105.5 105.3 HOSS! 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 124 Met AE Mer 1112.8 AE 11872 Alahie 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 Mo 116.0 116.7 116.8 722 11183 119.2 119.8 116.7 
1991 123.5 12897 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 1253 124.8 124.3 
1992 124.6 1250 125.5 124.7 125.1 125.1 1252 125.4 12 
Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105% 106.3 106.6 106.9 107 10763 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 1O7S 
1989 108.9 109.9 TIO 110.7 TAGES eH ARII2ES 112.4 112.6 113.5 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 1151 114.9 eve 116.0 116.7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 1287 123.9 124.6 124.9 12572 1259 12574 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 1258 
1992 12625 126.8 126.9 WATE) 12724 12725 127.6 12785 WAVES) 
Montreal: 
1987 102.2 102.8 1034 109 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 MIO 108.5 
1989 110.5 Vite 111.6 JIA ieee ENS 114.4 ire 114.1 114.7 115.1 114.6 MS 
1990 ees} 11673 116.7 116.6 111728 rer 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 ioe 
1991 1253 125979 126.1 126.2 126.8 MOSES 12763 127.4 ATES VAT 127.9 12725 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 12925 
Ottawa: 
1987 10178 102.5 102.8 103.4 103.4 (MOE 7 104.4 104.5 104.7 10572 105.6 10575 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 HO TORS 108.3 
1989 110.9 111.5 111.9 PIAA 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 1H 
1990 116.9 ual yess} 117.9 117.9 118.3 We 119.3 TOES. 119.8 120.6 1218 12175 119.1 
1991 124.6 124.9 1253 12552 125.9 126.3 126.3 1126-5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 WASH 1267 126.9 12740 WAZ ied 12777 128.0 128.0 
Toronto: 
1987 102.7 10978 103.8 104.5 105.3 TO S77 106.7 106.8 106.8 106.9 10742 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 EOL et i Mn 11272 113.0 14915 113.6 110.9 
1989 114.3 lise Wales) 11078 11e) 118.2 119.0 TOM 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 12239 12272 12297 12818 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1254 123.4 
1991 127.4 12733 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129 128.7 129.2 128.6 128.6 
1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 


—_-—_—_—_—————————————————_—_—__ cere SSS 


Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


ES 
Thunder Bay: 


1987 101-5 101.9 102.0 102% 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103:3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 dutited 111.8 WZ I BES 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 1320 
1990 WHS) 116.1 116.4 116.1 11167 Ve) 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 PAU: 
1991 12872 123.4 124.0 129%7 124.0 1254 1251 125.1 125.2 125.2 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 12627 127.1 127.4 127.5 122 
SE ER RO NE, CORRE CR ele 1 à 

Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 DE HAUTS ZT Zee WZ 1351 114.7 114.8 114.9 1520 116.0 1hile)s7: 11377 
1990 116.4 117.0 117.6 Wal TAGS 118.0 118.6 119.1 119.4 MONA 120.7 VAS WAU 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 12677 125.0 
1992 oer, 12516 125.8 126.5 125.9 126.6 12722 127.5 127.8 
See OE SS eee 
Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 110.7 109.4 
1989 Ves 122 Wor WIA 114.4 114.7 USL 115.6 115.6 SA 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 727 118.3 118.4 Wee) 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 12310) 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 12572 124.9 125.6 
1992 12578 125.4 126.0 1297 12722 127.1 127.6 128.2 128.0 


Saskatoon: 


1987 O23 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 10727 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 Mile 112.1 112.5 1127 er 114.3 115.1 le) MSN Wee UUs) UUS7 114.1 
1990 116.2 pale, 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119:9 120.7 121 121.6 NO 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 VAR 125.1 124.4 125.3 
1992 124.5 124.6 125.0 12522 126.5 126.7 127.0 126.9 27 30, 


Edmonton: 


1987 101.3 HORS 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 1057 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 LOS 107.1 1O7eS 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 11229 len i132 W136 113.8 ES 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 1167 117.4 118.4 118.7 IN 120.1 120.9 120.5 Mas 
1991 123.9 2225 1234 123.4 124.6 124.6 12572 12535 12572 124.8 125.2 124.6 124.4 
1992 125.4 12578 126.0 126.0 126.2 126.7 12782 127.3 127€ 


Calgary: 


1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 evan 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 11221 11227 11226 113.0 MIS 110.7 
1990 aes Set INSEE 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 12075 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 128% 124.3 124.6 1255 125.9 1257 125.3) 125.6 125.0 124.6 
1992 1252 12571 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 
TS 
Vancouver: 

1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 107.7 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 HOM 109.7 110.8 aap Values) WAS} 112.8 113.4 oer ors niles) 
1990 ion} 115.8 116.2 105 116.9 1 MITA ES) Wil 483 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 106 
1991 123.0 123.2 1283 123% 12375 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 12997 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 12720 1277 127.9 WATE 
a 
Victoria: 

1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 TOME 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 107 110.9 MZ 1220 1225 shy 1519716 113.6 1NNe2 
1990 114.1 115.0 JS: 115.9 116.4 117.0 Wl Has) W729 118.2 118.6 119.5 119.6 aba feed 
1991 123.0 123.4 12827 12825 123:8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 125.1 12574 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 


p) 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 10722 107.3 106.0 
1989 107.7 10707 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 11120 elec Wiles 112.0 110.0 
1990 Wie 1227 112.8 113.4 113.8 114.2 tou TS 115.6 116.0 Oso 116.8 114.5 
1991 120.8 12172 12178 122.1 121.8 121.9 122.2 12272 122.5 122.4 12227 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 1295 122.8 122.8 12270 1235 123.5 123.2 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 10225 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 111.3 1 NP 111.9 PVAEZ 112.0 11225 112.8 112.9 111.0 
1990 ae 113.9 114.3 114.4 115.5 1193 116.4 116.6 116.6 117.0 1174 118.0 1157 
1991 12197 121.8 1227 122.8 123.6 123.1 12325 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 12922 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc Moyenne 
annuelle 
Goods - Biens: 
1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 Oz lide 1127 Wisi. 1187 11925 11674 DZ 114.2 11937 12S 
1990 1192 115.8 116.2 115.8 116.3 1170 17.9 1122 112 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 12222 121.6 1225 122.4 12572 124.0 12329, 123.8 123.2 122.4 123.0 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 1297 12997 124.2 124.3 124.2 123.8 
Services 
1987 102.1 102.6 103.2 NOS 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 OWES 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 1 1OES 110.6 ABUS 111.9 112.0 109.6 
1989 1Pes Han 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 1174 a key 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 121.6 121.8 122.8 123.2 123.9 124.8 1252 1 1258 122.4 
1991 1265 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 1803 130.6 130.9 19176 131.8 131.6 130.2 
1992 131.8 132.0 22 18922 19297 192972 133.4 133.6 19994 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPI’s are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPls 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs où inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels S’ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
Strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de lIPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l’importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d'une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc., 
sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un relevé de prix 
spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu'une 
variation importante du prix s'est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, |.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981=100 à 
1986 =100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans I’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "lenchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 1978 Composantes principales 


expenditures expenditures expenditures(7 ) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 Palas) 20.2 Aliments 
Housing S6 38.1 3726 3525 34.9 Habitation 
Clothing (Sri 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 156 lon Wes Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 Shu er Santé et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 2 7.4 alcoolisées 


RP ip ln Ee PRO Re el RE RER ES RE 

(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 

(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 
1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper"). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their Components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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Poids et enchainement dans l’IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
Servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l’IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu’à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, a 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d’ensemble et 
indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchainés, de la même manière que ies indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les mouvements des indices d’un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


ll n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d’ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu'à compter de janvier 1985 seulement. 


RE 

(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
charts and graphs that let you instantly scan the trends 
Overview - an outline of the subjects covered in each issue 

that you can scan in 30 seconds 

guidance on how to obtain special reports to assist you in 

your more detailed research. 

Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat's 
highlights to add authority to their 


Don’t start your week 


votre premiere lecture 
de la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condensé de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernières données publiées 
par l'organisme national d'enquêtes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquêtes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l'année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquêtes permanentes et de nombreuses 
enquêtes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants à la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplômés universitaires aux 
travailleurs à temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enquêtes différentes 

M des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

M Aperçu - une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

M des conseils sur la façon d'obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

M Les tendances actuelles et Dernières statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent à jour sur l'indice des prix à la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilité 
de se tenir au courant de l’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compteï sur Infomat pour avoir une vue 

d'ensemble des dernières tendances et disposer ainsi d'un aide- 


industry analyses, investment plans 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
USS. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A OT6. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 
et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 
faits saillants d’Infomat pour relever l'autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d'investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numéros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez à Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 
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Data in Many Forms … 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documenis de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l'analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
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bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 
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Credit card only (973-8018) 
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(territoire desservi par la 
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Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez à frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 
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Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
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NOTE TO USERS 


It has come to our attention that some copies of the 
July 1992 and September 1992 issues of this publica- 
tion had missing pages and duplicates of other pages. 


If you have such a copy, please contact Marketing 
Division at one of the following numbers and we 
would be pleased to provide you with a replacement 
copy free of charge: 

Canada 1 (800) 267-6677 

Other Countries 1 (613) 951-7277 

FAX 1 (613) 951-1584 


Government 


[Publications 


N° 62-001 au catalogue 
L'indice des prix à la consommation 
Octobre 1992 


NOTES AUX UTILISATEURS 


Nous avons appris qu'un certain nombre de copies du 
numéro de juillet 1992 et de celui de septembre 1992 était 
incomplet et comportait des pages en double. 


Si vous avez reçu une copie de ce genre, veuillez com- 
muniquer avec la Division de la commercialisation à un des 
numéros suivants et nous serons heureux de vous faire par- 
venir une nouvelle copie sans frais: 


Canada 1 (800) 267-6677 
Autres pays 1 (613) 951-7277 
FAX 1 (613) 951-1584 
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may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
Without prior written permission from Licence 
Services, Marketing Division, Statistics Canada, 


transmettre le contenu de la présente publication, sous 
quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
enregistrement sur support magnétique, reproduction 
électronique, mécanique, photographique, ou autre, ou 
de l’emmagasiner dans un système de recouvrement, 


Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. 
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Price: Canada: $9.30 per issue, 
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concession des droits de licence, Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
Canada K1 A OT6. 
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Etats-Unis : 11,20 $ US l’exemplaire, 
112 $ US par année 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 


Canada owes the success ofits statistical system to 
a long-Standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 

… figures not appropriate or not applicable 

- nil or zero 

-- amount too small to be expressed 

p preliminary figures 

r revised figures 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data publisned in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
n’ayant pas lieu de figurer 

- néant ou zéro 

-- nombres infimes 

p nombres provisoires 

r nombres rectifiés 

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d'information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d’information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 
Sciences" — "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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Michel Jacod, 
Director, Prices Division 


Margaret Parlor, 
Chief, Consumer Prices Section 
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Release Dates for the Consumer Price 


Index - 1993 


Index for the Month of 


December - 1992 
January - 1993 
February - 1993 
March - 1993 
April - 1993 

May - 1993 

June - 1993 

July - 1993 
August - 1993 
September - 1993 
October - 1993 
November - 1993 
December - 1993 


Release Date 


January 21, 1993 
February 19, 1993 
March 19, 1993 
April 21, 1993 

May 20, 1993 

June 18, 1993 

July 15, 1993 
August 20, 1993 
September 17, 1993 
October 21, 1993 
November 23, 1993 
December 17, 1993 
January 21, 1994 


Dates d’émission de Il’indice des prix à la 


consommation - 1993 


Indice pour le mois de 


Décembre - 1992 
Janvier - 1993 
Février - 1993 
Mars - 1993 
Avril - 1993 

Mai - 1993 

Juin - 1993 
Juillet - 1993 
Août - 1993 
Septembre - 1993 
Octobre - 1993 
Novembre - 1993 
Décembre - 1993 


Date d'émission 


21 janvier 1993 

19 février 1993 

19 mars 1993 

21 avril 1993 

20 mai 1993 

18 juin 1993 

15 juillet 1993 

20 août 1993 

17 septembre 1993 
21 octobre 1993 
23 novembre 1993 
17 décembre 1993 
21 janvier 1994 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
by 0.2% between September and October to reach a level of 
128.5 (1986 = 100). Despite an 8.4% increase in property 
taxes, the increase was in line with with monthly increases 
seen this year. As a matter of practice, property taxes are 
introduced into the CPI once a year in October. 


Largely as a result of the increase in property taxes, the 
Housing index rose by 0.4% and was the major component 
with the largest contribution to the monthly increase. The 
Clothing index, which advanced by 0.5%, also exerted some 
upward pressure. The contributions of the other major 
components were relatively insignificant. 


Between October 1991 and October 1992, the All-items index 
increased by 1.6%, a year-over-year change higher than the 
level of 1.8% recorded in September. Between May and 
September the level ranged between 1.1% and 1.3%; in the 
first four months of the year it ranged between 1.6% and 
1.7%. 


In seasonally adjusted terms, the October All-items CPI rose 
by 0.1% from its September level, repeating the 
month-to-month change for September and marginally lower 
than the 0.2% rates seen in June, July and August. The 
compound annual rate of increase, based on the seasonally 
adjusted index levels in the latest three-month period (July to 
October), was 1.3%, down from the 1.9% and 1.6% 
increases seen in August and September respectively. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes 


Indices 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L’indice d’ensemble des prix a la consommation (IPC) pour le Canada 
a augmenté de 0.2% entre septembre et octobre pour s’établir à 128.5 
(1986 =100). Malgré la hausse de 8.4% des impôts fonciers, la 
progression correspond aux augmentations mensuelles observées au 
cours de l’année. La pratique veut que les impôts fonciers soient 
incorporés une fois par année dans l'IPC d'octobre. 


Sous l'effet surtout de la hausse des impôts fonciers, l'indice de 
l’habitation a progressé de 0.4% et a contribué plus que toute autre 
composante principale à l'avance mensuelle de l'indice d'ensemble. 
L'indice de l’habillement, qui a augmenté de 0.5%, a aussi exercé un 
certain effet d'entrainement. Les contributions des autres composantes 
principales ont été relativement négligeables. 


Entre octobre 1991 et octobre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 1.6%, soit une progression d’une année à l’autre supérieure à celle 
de 1.3% qui avait été enregistré en septembre. Entre mai et septembre 
les hausses se sont situées entre 1.1% et 1.3%. Au cours des quatre 
premiers mois de l’année les hausses ont varié entre 1.6% et 1.7%. 


Après désaisonnalisation, l'IPC d'ensemble en octobre a gagné 0.1% 
Sur son niveau de septembre, soit le même taux d’un mois à l’autre 
qu’en septembre et légèrement en baisse par rapport aux taux de 0.2% 
observés en juin, juillet et août. Le taux annuel composé 
d'augmentation basé sur les niveaux désaisonnalisés des indices au 
cours de la dernière période de trois mois (juillet à octobre) a été de 
1.3%, en baisse par rapport aux augmentations de 1.9% et de 1.6% 
observées en août et en septembre respectivement. 


TABLEAU - 1 

L'indice des prix à la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalisés), 
Canada, 1986 = 100 


Percentage change 
October 1992 from 


Taux de variation 
Octobre 1992 contre 


October September October September October 
1992 1992 1991 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Septembre Octobre 


All-items 128.5 128.3 126.5 0.2 1.6 Ensemble 

Food 120.6 120.7 119.4 -0.1 1.0 Aliments 

Housing 127.0 126.5 125.6 0.4 1.1 Habitation 

Clothing 130.4 129.7 128.9 0.5 1.2 Habillement 

Transportation 12176 12127 118.5 -0.1 2.6 Transports 

Health and personal care 1923 1322 128.0 0.1 3.4 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 132.9 132.8 13251 0.1 0.6 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and ; Produits du tabac 

alcoholic beverages 170.2 LAON 165.3 0.1 3.0 et boissons alcoolisées 
All-items excluding food 130.3 130.0 128.1 0.2 1.7 Ensemble sans les aliments 


Oe as eh el ee I TS ER OR OT © 
All-items excluding Ensemble sans les 


food and energy 131.0 130.6 128.8 0.3 1.7 aliments et l'énergie 

Pie AR ARS CRUE OS eee TOUR ER NES." TER gen FO Pre VAR, eee PER © eee 
Goods 12377 123.8 122.4 -0.1 ileal Biens 

Services 134.3 1397 131.6 0.4 2.1 Services 


RE ee ee ee oe ee eS a ee TR 
Purchasing power of the Pouvoir d’achat du dollar a la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 


in cents, compared to 1986 77.8 77.9 79.1 rapport a 1986 
POET TIS SIO SERENE oT eed 0! yo AS see ta eal ysl am inlet AAR, ype pea 
All-items (1981 = 100) 170.1 Ensemble (1981 = 100) 


ee OR DRE ON ne a 
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Food 


The Food index edged down 0.1% between September and 
October as a decline of 0.38% in the Food Purchased from 
Stores component was largely offset by a rise of 0.3% in the 
prices of Food Purchased from Restaurants. 


A number of offsetting movements were noted in the 
components of Food Purchased from Stores. Fresh fruit 
prices declined by 7.9%, with the major impact coming from 
apples (-19.0%), which were at the peak of their harvest. 
Positive movements were seen for fresh vegetables (3.5%), 
meat (0.3%), and fish (2.0%). The jump in fresh vegetable 
prices was a consequence of the markets greater 
dependence on higher priced imported products. Within meat, 
both beef and pork prices rose by 1.7%, while the poultry 
index decreased by 1.9%, mainly because of special 
promotions on turkeys for Thanksgiving. 


The Food index increased 1.0% over its level one year ago. 
This is the second year-over-year increase noted in as many 
months after eight straight declines. The Food Purchased 
from Stores component rose 0.6%, breaking the string of 
year-over-year declines which dated back to October 1991. 
The Food Purchased from Restaurants component advanced 
by 1.8% from its October 1991 level. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose 0.2%, more than making up the September decline 
of 0.1%. 


The 0.4% rise in the Housing component was primarily the 
result of the 8.4% jump in property taxes. Property taxes 
include charges for local governments, for regional 
governments where applicable, for school boards, and, in 
some municipalities, for special services such garbage 
pick-up. The amount levied is based on the assessed value of 
property and on the tax rates established by local 
governments and school boards. The increases in Toronto 
were related mainly to rises in regional and school tax rates. 
In a number of cities, property assessments increased. This 
occurred in St. John’s but the mill rate did not change. 
Rebates from provincial governments are also taken into 
account in calculating this index. A major reason for the 
increases in Vancouver and Victoria was the discontinuation 
of supplementary rebates to property owners. 


Aliments 


L’indice des aliments a fléchi de 0.1% entre septembre et octobre, le 
recul de 0.3% de la composante des aliments achetés au magasin 
ayant été en grande partie effacé par la montée de 0.3% des prix des 
aliments achetés au restaurant. 


Un certain nombre de mouvements de prix ayant tendance a s’annuler 
ont été observés pour les composantes des aliments achetés au 
magasin. Les prix des fruits frais ont diminué de 7.9%, l'effet 
modérateur ayant été exercé surtout par les pommes (-19.0%), au plus 
fort de leur saison des récoltes. Des hausses ont été enregistrées pour 
les legumes frais (3.5%), la viande (0.3%) et le poisson (2.0%). L’ 
augmentation des prix des legumes frais découle du fait que le marché 
est devenu davantage dépendant des produits importés plus chers. 
Dans le cas de la viande, les prix du boeuf comme ceux du porc ont 
été majorés de 1.7%, alors que l'indice de la volaille reculait de 1.9% 
en raison surtout des promotions spéciales sur la dinde à l’occasion de 
Action de grâces. 


L'indice des aliments a augmenté de 1.0% par rapport à son niveau d'il 
y à un an. Il s’agit de la deuxième augmentation consécutive d’une 
année à l’autre après huit diminutions d'affilée. La composante des 
aliments achetés au magasin a grimpé de 0.6%, mettant un terme à 
une suite de reculs d’une année à l’autre remontant à octobre 1991. La 
composante des aliments achetés au restaurant a avancé de 1.8% par 
rapport à son niveau d'octobre 1991. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a grimpé 
de 0.2%, effaçant ainsi largement le recul de 0.1% de septembre. 


La montée de 0.4% de la composante de l'habitation est le résultat 
surtout du bond de 8.4% des impôts fonciers. Les impôts fonciers 
comprennent les prélèvements pour les administrations locales, les 
administrations régionales le cas échéant, les conseils scolaires et, 
dans certaines municipalités, pour des services spéciaux comme la 
collecte des ordures. Le montant perçu est fonction de l'évaluation de 
la propriété et des taux d'imposition établis par les administrations 
locales et les conseils scolaires. Les hausses à Toronto découlaient 
surtout du relèvement des taxes scolaires et régionales. Dans un 
certain nombre de villes, l'évaluation des propriétés a été révisée à la 
hausse. Ce fut le cas à St. John’s mais le taux par mille est resté le 
même. Les remboursements de taxe accordés par les gouvernements 
provinciaux sont aussi pris en compte dans le calcul de cet indice. Une 
des principales raisons expliquant les augmentations à Vancouver et à 
Victoria est l'abolition des remboursements supplémentaires aux 
propriétaires fonciers. 


Annual Percentage Change in Property Taxes, Canada and Cities 


Taux de variation annuelle des impôts fonciers, Canada et villes 


St.Jonn’s 
Charlottetown/ 
Summerside 
Halifax 
Saint John 
Québec 
Montréal 
Ottawa 
Toronto 
Thunder Bay 


Canada 


Within the Housing component, Rent, up 0.2%, was the only 
other series to have a significant upward impact. Seasonally 
lower prices for motels and hotels caused a drop of 5.1% for 
travellers’ accommodation. Declines in mortgage interest costs 
(-0.9%) and homeowners’ maintenance and repair charges 
(-2.2%) also had a strong negative impact. 


Winnipeg 
Regina 
Saskatoon 
Edmonton 
Calgary 
Vancouver 
Victoria 
Whitehorse 
Yellowknife 


A l'intérieur de la composante de l'habitation, le loyer, en hausse de 
0.2%, a été la seule autre série a avoir exercé un effet d'entraînement 
notable. Des baisses saisonnières de prix pour les motels et les hôtels 
ont entrainé une diminution de 5.1% des frais d'hébergement des 
voyageurs. Les reculs des coûts des intérêts hypothécaires (-0.9%) et 
des frais d'entretien et de réparations à la charge des propriétaires 
(-2.2%) ont aussi considérablement freiné l'avance générale des prix. 
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The Clothing component went up 0.5% in October. Higher 
prices for some new winter stock coupled with the ending of 
some promotions were the principal reasons given. The 
increases were noted across many components of clothing 
with Men’s Wear rising by 0.6%, Women’s Wear by 0.2%, 
Boys’ Wear by 4.0%, and Girls’ Wear by 0.8%. The items 
exerting the most upward pressure were men’s pants (3.5%), 
women’s coats and jackets (1.0%), boys’ pants (7.0%) and 
women’s sportswear (0.3%). The increases were dampened 
by a number of price decreases and new promotions. 


The Recreation, Reading and Education index went up 0.1% 
over the month, due for the most part to advances in ticket 
prices for stage performances (5.9%) and hockey games 
(9.9%). Price declines were recorded for home entertainment 
equipment (-0.7%) and for photographic goods and services 
(-0.9%). 


The Tobacco Products and Alcoholic Beverages index and 
the Health and Personal Care index rose 0.1% in October but 
had only a minimal effect on the All-items index. 


The Transportation component registered a decline in 
October, falling 0.1%. The decline in the Private 
Transportation index (-0.2%) reflected a substantial drop in 
gasoline prices (-0.5%) which resulted from price wars in 
several parts of the country. The rise of 0.6% in the Public 
Transportation index was due almost entirely to higher air 
fares on domestic flights, though a 9.1% decline in rail fares 
had some offsetting effect. 


Over the 12-month period, October 1991 to October 
1992, the All-items excluding Food index increased by 1.7%, 
higher than in the previous two months, but still lower than in 
the first seven months of the year. 


Energy 


As in September, the Energy index posted a 0.2% decline. 
The 0.5% decrease in gasoline prices was the principal 
cause, although minor increases for electricity and fuel oil did 
have some offsetting influence. 


All-items excluding Food and Energy 


The October index for All-items excluding Food and Energy 


climbed 0.3% after declining 0.1% a month earlier. The . 


October level was 1.7% higher than a year ago. This annual 
increase was slightly above that posted in September and 
equal to the year to year change recorded in August. 


Goods and Services 


The Goods index declined 0.1%, marking the third month in 
succession that the Goods index has fallen. The index for 
both non-durable and durable goods slipped by 0.2%, with 
semi-durable goods, up 0.4%, providing a substantial 
offsetting effect. The Services index also rose by 0.4%. 


From October 1991 to October 1992, the Goods index 
advanced by 1.1%, higher than the year-over-year 
movements of 0.2% to 0.5% posted for May through 
September of this year. The twelve month rise in the Service 
index was 2.1%, repeating the change posted last month. 


La composante de I’habillement a grimpé de 0.5% en octobre. Le 
relevement des prix de certains nouveaux vétements d’hiver et la fin 
des promotions ont été les principales raisons avancées pour expliquer 
cette remontée, qui a été observée pour plusieurs composantes de 
l'habillement. Ainsi, les vêtements pour hommes ont grimpé de 0.6%, 
les vêtements pour femmes, de 0.2%, les vêtements pour garçons, de 
4.0%, et les vêtements pour filles, de 0.8%. L'effet d'entraînement est 
surtout venu des pantalons pour hommes (3.5%), des manteaux et 
vestes pour femmes (1.0%), des pantalons pour garçons (7.0%) et des 
vêtements tout-aller pour femmes (0.3%). Les augmentations ont été 
freinées par un certain nombre de baisses de prix et par de nouvelles 
promotions. 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a grimpé de 0.1% 
au cours du mois en raison surtout de l’augmentation des prix des 
billets des spectacles sur scène (5.9%) et des parties de hockey 
(9.9%). Des baisses de prix ont été enregistrées pour le matériel de 
divertissement au foyer (-0.7%) et le matériel et les services 
photographiques (-0.9%). 


L'indice des produits du tabac et des boissons alcoolisées et l'indice de 
la santé et des soins personnels a monté de 0.1% en octobre mais n’a 
guère eu d'effet sur l'indice d'ensemble. 


La composante des transports a connu une baisse de 0.1% en 
octobre. La diminution de l'indice du transport privé (-0.2%) traduit une 
baisse importante des prix de l’essence (-0.5%), conséquence des 
guerres de prix dans plusieurs parties du pays. La montée de 0.6% de 
l’indice du transport public a été due presque exclusivement au 
relèvement des tarifs aériens sur les vols intérieurs qui a, toutefois, été 
quelque peu compensé par une baisse de 9.1% des tarifs ferroviaires. 


Au cours de la période de douze mois allant d'octobre 1991 à 
octobre 1992, l'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 
1.7%, soit plus que les hausses observées pour les deux mois 
précédents mais toujours moins que les augmentations enregistrées 
pour les sept premiers mois de l’année. 


Énergie 


L'indice de l'énergie a reculé de 0.2%, comme en septembre. La 
diminution de 0.5% des prix de l’essence est la principale cause de la 
dernière baisse, même si de faibles hausses des tarifs de l'électricité et 
des prix du mazout ont freiné quelque peu la montée de l'indice. 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


L'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a grimpé de 0.3% en 
octobre, alors qu'il avait fléchi de 0.1% un mois plus tôt. Le niveau 
d'octobre dépasse de 1.7% celui d'il y a un an. Cette augmentation 
annuelle a été quelque peu supérieure à celle de septembre et égale 
au changement d’une année à l’autre en août. 


Biens et services 


L'indice des biens a reculé de 0.1%, soit le troisième recul mensuel 
d'affilée. L'indice des biens non durables comme celui des biens 
durables a régressé de 0.2%, les biens semi-durables, en hausse de 
0.4%, ayant eu un effet compensateur considérable. L'indice des 
services a aussi grimpé de 0.4%. 


Entre octobre 1991 et octobre 1992, l'indice des biens a progressé de 
1.1%, soit davantage que les mouvements d’une année à l'autre 
observés entre mai et septembre de cette année, qui ont été compris 
entre 0.2% et 0.5%. L'augmentation sur douze mois de l'indice des 
services a été de 2.1%, soit un changement identique à celui du mois 
dernier. 
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City Highlights 

Between September 1992 and October 1992, the largest 
increase in the All-items indexes for cities for which CPI’s are 
published was 0.6% both in Victoria, the driving force being 
property taxes, and in Yellowknife, reflecting price increases 
for food and for tobacco products and alcoholic beverages. At 
the other extreme, the All-items indexes for Winnipeg and 
Edmonton went down by 0.4%. The main contributors to the 
decline in Edmonton were Food and Housing, while the main 
contributors in Winnipeg were Housing and Transportation, in 
particular gasoline. 


Between October 1991 and October 1992, increases in city 


CPS varied from a low of 0.5% in Charlottetown/ 
Summerside to a high of 3.4% in Vancouver. 


CHART - 1 

Percentage Change in the All-items Index from 
Previous Month and from Same Month of the Previous 
Year, by City! 
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Faits saillants des indices des villes 


Entre septembre 1992 et octobre 1992, Victoria et Yellowknife ont été, 
de toutes les villes pour lesquelles on publie un IPC, celles o+ l'indice 
d'ensemble a le plus augmenté, soit de 0.6%, à cause surtout des 
impôts fonciers à Victoria et des prix des aliments et des produits du 
tabac et des boissons alcoolisées à Yellowknife. A l’autre extrême, les 
indices d'ensemble pour Winnipeg et Edmonton ont fléchi de 0.4%. Les 
principaux facteurs de la baisse ont été les aliments et l'habitation a 
Edmonton et l’habitation et les transports, en particulier l’essence, a 


Winnipeg. 


Entre octobre 1991 et octobre 1992, les augmentations des IPC des 


villes ont été comprises entre 0.5% à Charlottetown/Summerside et 


3.4% à Vancouver. 


GRAPHIQUE - 1 


Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 


par ville! 


October 1992 / Octobre 1992 


From previous month 
Par rapport au mois précédent 


See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 by 

The Consumer Price Index and Major Components L’indice des prix a la consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non- 
Regulated Price Indexes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 

L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
réglementés! et non réglementés 

(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 

Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated! and Non-Regulated 

from the Same Month of the Previous Year 

(not seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE - 7 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des 
indices des prix réglementés! et non réglementés 

(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
l’année précédente, Canada 
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Non réglementés A 2 
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1 


The ‘’regulated“ commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The “weight” 
associated with such commodities in the 1986 basket 
is 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. 


1 


Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
dont l’approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
“pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”, 
L’observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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I 
CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 

Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 

Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 a 

Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année precedente selon la composante 
Canada 


principale, Canada 
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EE a 
TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

October 1992 from 
Indices Taux de variation 


Octobre 1992 contre 


October September October September October 
1992 1992 1991 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Septembre Octobre 


ALL-ITEMS 128.5 128.3 126.5 0.2 1.6 ENSEMBLE 
FOOD 120.6 120.7 119.4 -0.1 1.0 ALIMENTS 
Food purchased from stores 114.6 115.0 113.9 -0.3 0.6 Aliments achetés au magasin 
Meat 117.4 117.0 117.4 0.3 0.0 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) 116.7 115.4 ns ET 0.9 (sauf la volaille) 
Beef 118.1 116.1 115.9 1274 1.9 Boeuf 
Pork 109.8 108.0 110.9 1874 - Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 119.4 AZ 1187 -1.9 0.6 fraîche ou congelée 
Cured meat 98.9 98.7 107.6 0.2 -8.1 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 124.6 124.8 125.0 =0-2 -0.3 viande et viandes cuites 
Fish 1825 129.9 126.8 2.0 4.5 Poisson 
Dairy products and eggs 1740) 116.8 1193 0.2 1.7 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products ire 1) ead haloes! 0.1 17, Produits laitiers 
Fluid whole milk WA 1170 116.4 0.2 0.7 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 119.3 118.5 117.4 0.7 1.6 Lait a basse teneur en gras (2%) 
Eggs 110.3 108.4 109.0 1.8 182 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.6 116.7 114.3 -0.1 2.0 et autres produits céréaliers 
Bakery products 117.9 11749 116.1 0.3 1.6 Produits de boulangerie 
Bread 11753 Peo 11257 -0.2 4.1 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 118.3 120.0 115.4 -1.4 2.5 et produits céréaliers 
Fruit 110.6 WE 114.5 -5.6 -3.4 Fruits 
Fresh fruit 109.1 118.4 117.0 -7.9 -6.8 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 114.0 117.0 110.5 -2.6 32 (sauf concentré) 
Vegetables 108.3 106.2 99.5 2.0 8.8 Légumes 
Fresh vegetables 104.9 101.4 92.2 975 13.8 Légumes frais 
Frozen vegetables 12173 121.9 12187 -0.5 -0.3 Légumes congelés i 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 113.8 116.1 1155 -2.0 -1.3 base de légumes, en boîte 
Sugar and sugar preparations 114.1 113.9 118.5 0.2 -3.7 Sucre et préparations a base de sucre 
Sugar 109.5 109.2 113.8 0.3 -3.8 Sucre 
RS RS OA TS PR Re Sn 
Coffee and tea 793.1 781 77.9 0.0 -6.2 Caféetthé 
de I Na Oe er Re SNR ER a ee 
Fats and oils 108.5 108.5 108.4 0.0 0.1 Huiles et matières grasses 
ESSENSE Ap el MR SE RO a CEE OR 1 ee ERE0" 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 122.9 124.1 123.7 -1.0 -0.6 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 136.5 136.1 134.1 0.3 1.8 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) | 

The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalises), Canada, 1986 = 100 


a 


Indexes Percentage change 
October 1992 from 
Indices Taux de variation 


Octobre 1992 contre 


October September October September October 
1992 1992 1991 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Septembre Octobre 


a 


HOUSING 127.0 126.5 125.6 0.4 1.1 HABITATION 
Re a 3 es à nn RS 0, 
Shelter 130.8 129.9 128.9 0.7 1.5 Logement 
Ne ne à ne Dem PR QE EE 
Principal accommodation 131.0 129.9 129.1 0.8 1.5 Logement principal 
Rented accommodation 126.1 125.8 123% 0.2 2.4 Logement en location 
Rent 126.6 126.3 1285 0.2 229 Loyer 
Owned accommodation 134.5 19227 134.6 1.4 -0.1 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 129.6 130.8 136.6 -0.9 -5.1 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost USP 131.8 1624 -0.1 -0.3 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 129.1 128.9 122.6 0.2 5°3 pour le logement principal 
Water 147.2 147.2 136.5 0.0 7.8 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 120.1 119.5 116.8 0.5 2.8 combustibles liquides 
Piped gas 98.0 98.0 95.1 0.0 3.0 Gaz naturel 
Electricity 146.7 146.5 138.0 0.1 6.3 Electricité 
Non-principal accommodation 129% 127.8 123.3 92 0.3 Logement secondaire 
Traveller accommodation 120 126.8 121.0 25.1 -0.6 Hébergement des voyageurs 
Household operaticn 119.0 119.2 117.9 -0.2 0.9 Dépenses de ménage 
Communications 96.8 96.9 96.1 =0:1 0.7 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 93.2 0.0 0.0 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 115.8 114.9 120.6 0.8 -4.0 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 118.9 11925 118.3 -0.5 0.5 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 114.9 115.8 114.3 -0.8 0.5 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 127 119.0 119.9 -1.1 -1.8 plastique et en papier d'aluminium 
Household furnishings, Articles d'ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.2 116.8 116.9 -0.5 -0.6 services connexes 
Household furnishings 118.9 119.5 119.5 50:0 -0.5 Articles d’ameublement 
Furniture 119.7 119.9 118.9 -0.2 (),7/ Meubles 
Household textiles 122.6 122.8 123.9 -0.2 -1.0 Articles ménagers en matière 
Household equipment 110.2 110.9 111.5 -0.6 -1.2 Équipement ménager 
Household appliances 104.2 104.7 105.5 -0.5 -1.2 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 


equipment 137.2 1879 18991 -0.2 3.1 équipement ménager 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

October 1992 from 
Indices Taux de variation 


Octobre 1992 contre 


October September October September October 
1992 1992 1991 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Septembre Octobre 


CLOTHING 130.4 129.7 128.9 0.5 1.2 HABILLEMENT 
Women’s wear 130.5 130.2 129.4 0.2 0.9 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 130.9 129.8 129.4 0.8 1.2 Vêtements pour filles 
Men’s wear 129.3 128.5 127.4 0.6 1.5 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 128.5 123.5 125.2 4.0 2.6 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 133.1 133.1 131.7 0.0 1.1 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 121.6 121.7 118.5 -0.1 2.6 TRANSPORTS 
Private transportation 121.0 121.2 118.3 -0.2 2.3 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles ices) 1195 109.7 0.0 3.5 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 130.3 130.5 128.4 -0.2 1.5 automobiles 
Gasoline 120.8 121.4 112910 -0.5 -1.8 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 133.6 133.6 1324 0.0 161 non couverts par l’assurance 
Parking 175.6 175.6 165.5 0.0 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 143.5 143.4 1352 0.1 6.1 (régimes publics et privés) 
Public transportation 134.7 133.9 128.1 0.6 5.2 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 151.0 151.3 137.8 -0.2 9.6 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 15573 155.3 1379 0.0 12.9 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 140.2 139.9 13743 0.2 2.1 Taxi local 
Inter-city transportation 126.7 125.2 124.3 1.2 1.9 Transport Interurbain 
Air 121.0 118.2 120.1 2.4 0.7 Avion 
Highway bus 157.6 157.9 148.0 -0.2 6.5 Autocar 
HEALTH AND SANTÉ ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.3 132.2 128.0 0.1 3.4 PERSONNELS 
Health care 137.8 137.8 132.6 0.0 3.9 Soins de sante | 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 147.8 147.9 144.6 -0.1 2.2 pharmaceutiques 
Sh eT RE ai aN a ts ts 
Personal care 128.5 128.5 124.8 0.0 3.0 Soins personnels 
Supplies and equipment 118.3 118.2 115.9 0.1 2.1 Articles et accessoires 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
Indexes Percentage change 
October 1992 from 
Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre 
October September October September October 
1992 1992 1991 1992 1991 

Octobre Septembre Octobre Septembre Octobre 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 132.9 132.8 132.1 0.1 0.6 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 124.9 124.7 125.8 0.2 -0.7 Loisirs 
Recreation equipment and services 114.6 145:0 T7 -0.3 -2.6 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 1251 TAN 12722 0.0 -1.7 Matériel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 100.0 100.7 104.3 -0.7 -4.1 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 142.4 141.0 140.9 1.0 1.1 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.2 145.2 143.7 0.0 1.0 et autres imprimés 
Education 166.6 167.0 157.6 -0.2 5.7 Formation 
Tuition fees 12579 17528 163.2 0.0 7.4 Frais de scoiarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.2 170.1 165.3 0.1 3.0 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 225.4 225.5 221.9 0.0 1.6 articles pour fumeurs 
Cigarettes 22513 225.4 222.0 0.0 1.5 Cigarettes 
Alcoholic beverages 140.9 140.7 135.2 0.1 4.2 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 145.1 144.9 141.4 0.1 2.6 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.6 138.3 19127 0.2 5.2 dans des magasins 
rm rm a ee ee 
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 
SS ae RE ee ee ee eee ee ee gs 
Goods 123.7 123.8 122.4 -0.1 1.1 Biens 
RE A AR TO ee 
Durable goods 11277 112.9 111.6 -0.2 1.0 Biens durables 
Semi-durable goods 129.6 129.1 128.8 0.4 0.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 128.0 128.3 126.4 -0.2 1.3 Biens non-durables 
a re 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 138.6 138.8 136.3 -0.1 1.7 les aliments achetés au magasin 
RS SC 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores 126.5 126.5 1250 0.0 1.2 achetés au magasin 
ee a a ae ee ey ee PP ee 
Services 134.3 133.7 131.6 0.4 2.1 Services 
i EE EE eee 
Services excluding Services sans les 
shelter services 19722 136.8 132.9 0.3 3.2 services de logement 
ee ES eee eee 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 130.3 130.0 128.1 0.2 1.7 Ensemble sans les aliments 
Energy | 124.1 124.3 122.1 -0.2 1.6 Energie 
All-items excluding energy 128.9 128.6 126.9 0.2 1.6 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 121:5 12157 120.1 -0.2 1.2 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy Si 10 130.6 128.8 0.3 1.7 et l'énergie 
All-items excluding shelter 127.6 127.6 125.6 0.0 1.6 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d’ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(1) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 35.2 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 3722 37.4 36.0 
1974 Sian 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 Silat 51.6 51.8 52 52.6 52.9 53:3 5123 
1978 5679 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 SO 56.6 9.2 57.6 57.8 55.9 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 on ie) 62.0 6225 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 WACO Were Te TON 74.3 FS) 76.1 707 PTE) 78.0 78.7 79.1 75:5 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 893% 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 87.7 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 101.7 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 105.1 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 11073 108.6 
1989 110.9 111.6 11222 11225 NS 114.3 11520 Tey 1199 julie) 116.1 116.0 114.0 
1990 117.0 10727. ME INIS 187 119.2 119.8 119.9 120.2 12172 121.9 121.8 119.5 
1991 12520 1250 125:5 125.5 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 12720 126.4 126.2 
1992 127.0 12741 12769 127.6 1278 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 919 5.8 5.8 S77 6.9 8.2 7.8 ne) 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 Ines eS inka 10.9 10.9 Wlo% 11.8 1223 10.8 
1975 11.9 tabs) 2 qe 10.2 10.3 112 10.8 10.5 10.4 10.3 9:5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Wath 6.7 6.2 6.4 6.2 51 5.9 Ths) 
1977 6.3 6.5 Fes Halll 116 78 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 Gro 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 107% 10.8 10.9 11.3 11.2 10.2 
1981 124 250 1275 12% 1272 12.9 12.9 12.6 1215 12.6 1241 1222 12.4 
1982 UE) 1126 11.6 Wiles} 12.0 des 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Wee 6.7 5.4 5.6 5°5 5S 4.9 4.9 4.2 4.5 7 
1984 5:6 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 Shit Sits} 3.4 4.1 3.8 4.4 
en I PR TP 2 SRE RIRE RE TER 
1985 3.6 sr eut 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 45 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
I es i Ne I a SES Ba eed oe 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5.3 5.4 de 5.3 5.2 5.3 52 5.0 
1990 55 5!5 53 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5:10 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 Deh 16 hee Ut! thes 123 Ve eS 1.6 
CRE LEE CD PE vee eae EP a ee EEE EEE 


(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 


average of the 12 monthly indexes of the previous year. No | ; 
(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 


à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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GRAPHIQUE - 10a 

Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois G 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


CHART - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


October 1992 / Octobre 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


Clothing - Habillement 


Transportation 
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Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 
October 1992 / Octobre 1992 
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Tobacco products and alcoholic beverages 
Produits du tabac et boissons alcoolisees 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 


All-items excluding food and energy! 
L’ensemble sans les aliments et l'énergie! 


1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index rose 0.3%, reflecting advances in housing 
charges and food prices. The rise in the Housing index was 
mainly due to higher property taxes and, to a lesser extent, to 
higher prices for furniture and increased household operating 
expenses. The Food index rose in response to higher prices 
for beef, chicken, fresh fruit, restaurant meals, fresh 
vegetables and soft drinks. Moderating these advances were 
lower prices for clothing, gasoline and personal care supplies. 
Increased recreational expenses were also recorded. Since 
October 1991, the All-items index has risen 1.2%. 


Charlottetown/Summerside 


Increased housing charges and higher food prices explained 
most of the 0.1% rise in the All-items index. Within Housing, 
most of the advance came from increased electricity charges 
and higher property taxes, partly offset by declines in 
household furnishings and equipment prices and decreased 
charges for traveller accommodation. The rise in the Food 
index was largely due to higher prices for chicken, beef, fish, 
cured and prepared meats and cereal products. The 
Transportation index advanced slightly, as increased air fares 
and higher prices for gasoline were largely offset by a decline 
in train fares. Lower prices for personal care supplies and for 
clothing had a notable dampening effect. Since October 1991, 
the All-items index has risen 0.5%. 


Halifax 


The All-items index fell 0.1%. The greatest downward impact 
came from the Housing index, where price declines were 
observed for furniture, household equipment, homeowners’ 
maintenance and repairs, mortgage interest costs and traveller 
accommodation. These declines were partly offset by 
advances in property taxes, rented accommodation charges 
and household operating expenses. Further downward 
pressure came from lower prices for recreational and home 
entertainment equipment and decreased prices for personal 
care supplies. A rise in the Food index exerted a notable 
upward impact and was mainly due to higher prices for pork, 
chicken, fresh vegetables, bakery products, dairy products, 
beef and restaurant meals. Higher prices for clothing and 
alcoholic beverages were also recorded. The Transportation 
index remained unchanged overall, as increased air fares 
were offset by decreased rail fares and gasoline prices. Since 
October 1991, the All-items index has risen 0.6%. 


Saint John 


The All-items index rose 0.3%. Most of the upward pressure 
came from higher transportation charges (gasoline and air 
fares) and increased clothing prices. Higher food prices were 
recorded, most notably for cereal and bakery products, 
restaurant meals, pork and fresh produce. The Housing index 
rose slightly, as increased charges for electricity, higher 
household operating expenses and a rise in property taxes 
were largely offset by lower prices for furniture, household 
textiles and household equipment and by declines in traveller 
accommodation charges, mortgage interest costs and 
homeowners’ maintenance and repairs. Since October 1991, 
the All-items index has risen 0.8%. 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d'ensemble augmente de 0.3%, a cause de la hausse des frais 
d'habitation et du prix des aliments. L’augmentation de l'indice de 
l'habitation s'explique principalement par la majoration des impôts 
fonciers et, dans une moindre mesure, par le relèvement du prix des 
meubles et des dépenses de ménage. L'indice des aliments s'accroît 
en raison de la hausse du prix du boeuf, du poulet, des fruits frais, des 
repas pris au restaurant, des légumes frais et des boissons gazeuses. 
Ces augmentations sont atténuées par la diminution du prix des 
vêtements, de l'essence et des produits de soins personnels. On 
observe également une augmentation des dépenses de loisirs. Depuis 
octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.2%. 


Charlottetown/Summerside 


L'augmentation de 0.1% de l'indice d'ensemble  s’explique 
principalement par l'accroissement des frais d'habitation et la hausse du 
prix des aliments. S'agissant de l’habitation, la plus grande partie de la 
progression est imputable a la majoration des frais d'électricité et des 
impôts fonciers, que compense en partie la diminution du prix des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager et des frais 
d'hébergement des voyageurs. La hausse de l'indice des aliments est 
attribuable dans une large mesure à l’accroissement du prix du poulet, 
du boeuf, du poisson, de la viande de salaison et des préparations à 
base de viande ainsi que des produits céréaliers. L'indice des 
transports augmente légèrement, car le relèvement des tarifs aériens et 
du prix de l'essence est compensé dans une large mesure par un recul 
des tarifs de chemin de fer. La diminution du prix des produits de soins 
personnels et des vêtements exerce un effet atténuateur appréciable. 
Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.5%. 


Halifax 


L'indice d'ensemble baisse de 0.1%. La principale cause de la baisse 
est l’indice de l’habitation, pour lequel on observe une diminution de 
prix dans le cas des meubles, de l'équipement ménager, les réparations 
et les travaux d'entretien des propriétaires, les coûts des intérêts 
hypothécaires et l'hébergement de voyageurs. Ces baisses sont en 
partie compensées par une progression des impôts fonciers, des frais 
de logement en location et des dépenses de ménage. La diminution du 
prix du matériel de loisirs et de divertissement au foyer et ainsi que du 
prix des produits de soins personnels a accentué la pression à la 
baisse. L'augmentation de l'indice des aliments se traduit par une 
pression à la hausse appréciable, qui est attribuable principalement à la 
majoration du prix du porc, du poulet, des légumes frais, des produits 
de boulangerie, des produits laitiers, du boeuf et des repas pris au 
restaurant. On observe également une hausse du prix des vêtements et 
des boissons alcoolisées. L'indice des transports reste dans l’ensemble 
inchangé, car l’accroissement des tarifs aériens est compensé par la 
diminution des tarifs ferroviaires et du prix de l'essence. Depuis octobre 
1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Saint John 


L'indice d'ensemble augmente de 0.3%. La plus grande partie de la 
pression à la hausse résulte du relèvement des frais de transport 
(essence et tarifs aériens) et du prix des vêtements. On observe 
également une hausse du prix des aliments, en particulier pour les 
produits céréaliers et de boulangerie, les repas pris au restaurant, le 
porc et les fruits et légumes frais. L'indice de l'habitation augmente 
légèrement, car l'accroissement des tarifs d'électricité, la hausse des 
dépenses de ménage et le relèvement des impôts fonciers sont 
compensés dans une large mesure par la diminution du prix des 
meubles, des articles ménagers en matière textile et de l'équipement 
ménager et par la baisse des frais d'hébergement des voyageurs, des 
coûts des intérêts hypothécaires et des dépenses de réparations et 


d'entretien. Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
0.8%. 
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Quebec 


The 0.5% rise in the All-items index was largely explained by 
higher property taxes, increased prices for household 
furnishings and higher prices for restaurant meals and fresh 
vegetables. Further upward pressure came from higher prices 
for clothing, personal care supplies and alcoholic beverages. 
The Transportation index declined due to lower prices for 
gasoline. Since October 1991, the All-items index has risen 
15890: 


Montréal 


Increased housing charges, particularly for property taxes, 
household operating expenses, rented accommodation and 
furniture, accounted for most of the 0.3% rise in the All-items 
index. Higher prices for clothing and alcoholic beverages 
exerted further upward pressure. Moderating these advances 
were lower food prices (fresh fruit, soft drinks, prepared meat 
products and cured meats) and decreased transportation 
charges (mainly gasoline). Charges for personal care supplies 
were down as well. Since October 1991, the All-items index 
has risen 1.7%. 


Ottawa 


A large part of the 0.3% rise in the All-items index originated 
in the Food index, where price increases were recorded for 
dairy products, soft drinks, bakery products, eggs, fresh 
vegetables, restaurant meals and pork. Further upward 
pressure came from the Housing index, and mainly reflected 
advances in property taxes, rented accommodation charges, 
furniture prices and household operating expenses. Higher 
prices for clothing and personal care supplies also had a 
notable upward influence. Moderating these advances were 
lower prices for gasoline and decreased _ recreational 
expenses. Since October 1991, the All-items index has risen 
1.8%. 


Toronto 


The All-items index rose 0.2%, mainly reflecting advances in 
property taxes, clothing prices and air fares. Charges for 
personal care supplies and spectator entertainment also 
advanced. The Food index remained unchanged overall, as 
higher prices for restaurant meals, fresh vegetables and pork 
were completely offset by lower prices for fresh fruit, poultry, 
dairy products and bakery products. Moderating these 
advances were lower prices for household furnishings, 
decreased charges for traveller accommodation, and lower 
household operating expenses. Further downward pressure 
came from lower prices for new houses and decreased 
mortgage interest costs. Since October 1991, the All-items 
index has risen 1.0%. 


Thunder Bay 


The All-items index rose 0.1%. The main sources of upward 
pressure came from advances in property taxes, increased 
prices for household textiles and higher recreational expenses 
(notably fees and dues for recreational facilities, admission to 
spectator entertainment and recreational equipment prices). 
Four of the seven major component indexes declined, exerting 
a considerable dampening effect. The greatest downward 
impact came from the Food index, where lower prices were 
recorded for fresh produce, poultry, dairy products, sugar and 
soft drinks. Further downward pressure came from lower 
prices for clothing, gasoline, train fares and personal care 
supplies. Since October 1991, the All-items index has risen 
127470; 


Québec 


L'augmentation de 0.5% de l'indice d'ensemble s'explique 
principalement par le relèvement des impôts fonciers, la hausse du prix 
des articles d'ameublement et de celui des repas pris au restaurant et 
ainsi que des légumes frais. L’accroissement du prix des vêtements, 
des produits de soins personnels et des boissons alcoolisées s’ajoute à 
la pression à la hausse. L'indice des transports baisse en raison de la 
diminution du prix de l'essence. Depuis octobre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.3%. 


Montréal 


L’accroissement des frais d'habitation, en particulier des impôts 
fonciers, des dépenses de ménage, du logement en location et des 
meubles explique la plus grande partie de l'accroissement de 0.3% de 
l’indice d'ensemble. La hausse du prix des vêtements et des boissons 
alcoolisées devait s’ajouter à la pression à la hausse. Ces hausses sont 
atténuées par la diminution du prix des aliments (fruits frais, boissons 
gazeuses, préparations à base de viande et viande de salaison) ainsi 
que des frais de transport (principalement l'essence). Le prix des 
produits de soins personnels diminue également. Depuis octobre 1991, 
l’indice d'ensemble a augmenté de 1.7%. 


Ottawa 


Une importante partie de l'augmentation de 0.3% de l'indice 
d'ensemble s'explique par l'indice des aliments, car en effet on observe 
une hausse de prix pour les produits laitiers, les boissons gazeuses, les 
produits de boulangerie, les oeufs, les légumes frais, les repas pris au 
restaurant et le porc. L'indice de l’habitation exerce une pression à la 
hausse supplémentaire, qui s'explique principalement par le relèvement 
des impôts fonciers, l'augmentation des frais de logement en location, 
du prix des meubles et des dépenses de ménage. La hausse du prix 
des vêtements et des produits de soins personnels exerce également 
une pression à la hausse appréciable. Ces hausses sont atténuées par 
la diminution du prix de l'essence et des dépenses de loisirs. Deouis 
octobre 1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 1.8%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble s'accroît de 0.2%, principalement à cause de la 
majoration des impôts fonciers, du prix des vêtements et des tarifs 
aériens. Le prix des produits de soins personnels et des spectacles 
augmente également. L'indice des aliments reste dans l’ensemble 
inchangé, car la hausse du prix des repas pris au restaurant, des 
légumes frais et du porc est complètement neutralisée par la baisse du 
prix des fruits frais, de la volaille, des produits laitiers et des produits de 
boulangerie. Ces augmentations sont atténuées par la diminution du 
prix des articles d'ameublement, des frais d'hébergement des 
voyageurs et des dépenses de ménage. La diminution du prix des 
maisons neuves et des coûts des intérêts hypothécaires accentue la 
pression a la baisse. Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.0%. 


Thunder Bay 


L'indice d'ensemble augmente de 0.1%. La principale cause de la 
pression a la hausse est la majoration des impôts fonciers, du prix des 
articles ménagers en matière textile et des dépenses de loisirs 
(notamment les cotisations et les droits pour les installations de loisirs, 
les prix des spectacles et du matériel de loisirs). Quatre des sept 
principaux indices diminuent, ce qui devait se traduire par un effet 
considérable d'atténuation. La principale pression à la baisse résulte de 
l'indice des aliments, pour lequel on observe une diminution du prix des 
fruits et légumes frais, de la volaille, des produits laitiers, du sucre et 
des boissons gazeuses. La diminution du prix des vêtements, de 
l'essence, des tarifs ferroviaires et des produits de soins personnels 
devait exercer une autre pression à la baisse. Depuis octobre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.7%. 
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Winnipeg 

The All-items index fell 0.4%. The greatest downward impact 
came from the Transportation index where lower prices for 
gasoline and train fares were recorded. A drop in the Housing 
index, reflecting. decreased charges for homeowners’ 
maintenance and repairs, traveller accommodation, mortgage 
interest costs and household operating expenses, also exerted 
a notable downward influence. Lower prices for men’s and 
boys’ wear were observed, along with a drop in prices of 
liquor purchased from stores. The Food index remained 
unchanged overall, as lower prices for fresh produce, cereal 
and bakery products and soft drinks offset higher prices for 
beef and pork. Since October 1991, the All-items index has 
risen 1.8%. 


Regina 


Higher transportation charges, particularly for gasoline, 
accounted for a large part of the 0.2% rise in the All-items 
index. Further upward pressure came from higher prices for 
women’s wear and increased recreational expenses. A 
decline in the Housing index had a major dampening impact, 
and was mainly due to decreased charges for homeowners’ 
maintenance and repairs, lower prices for traveller 
accommodation and a decline in mortgage interest costs. 
These declines more than offset advances in property taxes, 
household furnishings and equipment prices and the cost of 
new houses. The Food index declined overall, as lower prices 
were recorded for fresh produce, cereal and bakery products, 
soft drinks and prepared meats. Since October 1991, the 
All-items index has risen 1.3%. 


Saskatoon 


The All-items index remained unchanged overall, due to a 
number of offsetting effects. A drop in the Housing index had 
a major downward impact and reflected declines in household 
furnishings and equipment prices, traveller accommodation 
charges, mortgage interest costs, household operating 
expenses and homeowners’ maintenance and repair costs. 
Decreased recreation expenses, notably for home 
entertainment equipment and recreation equipment, were also 
recorded. Offsetting these declines were price increases for 
gasoline, air travel, personal care supplies and prescribed 
medicines. A rise in the Clothing index also had a notable 
upward influence. The Food index remained unchanged, as 
higher prices for beef, fresh vegetables, cured meats, 
restaurant meals, pork, dairy products and eggs were 
completely offset by lower prices for fresh fruit, cereal and 
bakery products, soft drinks and turkey. Since October 1991, 
the All-items index has risen 1.0%. 


Edmonton 


The All-items index fell 0.4%, as six of the seven major 
component indexes declined. The greatest downward impact 
came from the Housing index, where price declines were 
recorded for traveller accommodation, household operation, 
homeowners’ maintenance and repairs, household equipment 
and mortgage interest costs. These declines more than offset 
higher property taxes and increased charges for rented 
accommodation. The Food index also declined, reflecting 
lower prices for fresh fruit, cereal and bakery products, soft 
drinks, prepared meats, and turkey. Further downward 
pressure came from lower prices for gasoline, decreased train 
fares and lower recreational expenses. Charges for personal 
care supplies declined as well. Since October 1991, the 
All-items index has risen 1.6%. 


Winnipeg 

L'indice d’ensemble diminue de 0.4%. La principale pression à la 
baisse s’explique par l’indice des transports, pour lequel on observe 
une diminution du prix de l’essence et des tarifs ferroviaires. La chute 
de l’indice de I’habitation, qui s’explique par le recul des frais pour les 
réparations et l’entretien, de I’hébergement des voyageurs, des coûts 
des intérêts hypothécaires et des dépenses de ménage, a également 
exercé une pression à la baisse appréciable. On devait aussi constater 
une diminution du prix des vêtements pour hommes et garçons ainsi 
que des spiritueux achetés au magasin. L’indice des aliments reste 
dans l’ensemble inchangé, car la baisse du prix des fruits et légumes. 
frais, des produits céréaliers et de boulangerie et des boissons 
gazeuses compense la progression du prix du boeuf et du porc. Depuis 
octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.8%. 


Regina 


Une partie importante de l'augmentation de 0.2% de l'indice 
d'ensemble s'explique par l’accroissement des frais de transport, en 
particulier de l'essence. La hausse du prix des vêtements pour femmes 
et des dépenses de loisirs devait exercer une autre pression à la 
nausse. La diminution de l'indice de lhabitation exerce un effet 
atténuateur important, qui s'explique principalement par le recul des 
frais pour les réparations et l'entretien, la diminution du coût de 
l'hébergement des voyageurs et la baisse des coûts des intérêts 
hypothécaires. Ces diminutions ont plus que neutralisé la majoration 
des impôts fonciers, des articles d'ameublement et de l'équipement 
ménager ainsi que du cout des maisons neuves. L'indice des aliments 
baisse dans l’ensemble, car on observe une diminution du prix pour les 
fruits et légumes frais, les produits céréaliers et de boulangerie, les 
boissons gazeuses et les préparations à base de viande. Depuis 
octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.3%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble reste inchangé en raison d’un certain nombre de 
mouvements compensatoires. La diminution de l'indice de l'habitation 
exerce une pression à la baisse appréciable et s'explique par le recul 
du prix des articles d'ameublement et de l'équipement ménager, des 
frais d'hébergement des voyageurs, des coûts des intérêts 
hypothécaires, des dépenses de ménage et des frais pour les 
réparations et l'entretien. On note aussi une diminution des dépenses 
de loisirs, notamment pour le matériel de divertissement au foyer et le 
matériel de loisirs. Ces baisses sont compensées par une hausse du 
prix de l'essence, des tarifs aériens, des produits de soins personnels et 
des médicaments sur ordonnance. La hausse de l'indice de 
l'habillement exerce également une pression à la hausse notable. 
L'indice des aliments reste inchangé, car l'accroissement du prix du 
boeuf, des légumes frais, de la viande de salaison, des repas pris au 
restaurant, du porc et des produits laitiers ainsi que des oeufs est 
complètement neutralisé par une réduction de celui des fruits frais, des 
produits céréaliers et de boulangerie, des boissons gazeuses et de la 
dinde. Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Edmonton 


L'indice d'ensemble recule de 0.4% en raison d’une baisse de six des 
sept principaux indices. La pression à la baisse la plus forte provient de 
l'indice de l’habitation, pour lequel on observe une diminution de prix 
pour l'hébergement des voyageurs, des dépenses de ménage, des frais 
pour les réparations et l'entretien, de l'équipement ménager et des 
coûts des intérêts hypothécaires. Ces diminutions ont plus que 
neutralisé la majoration des impôts fonciers et du logement en location. 
L'indice des aliments diminue lui aussi en raison de la baisse du prix 
des fruits frais, des produits céréaliers et de boulangerie, des boissons 
gazeuses, des préparations à base de viande et de la dinde. Le recul 
du prix de "essence, des tarifs ferroviaires et des dépenses de loisirs 
devait également exercer une autre pression à la baisse. Le prix des 
produits de soins personnels diminue également. Depuis octobre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.6%. 
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Calgary 


No overall change was recorded in the All-items index as 
declines in four of the seven major component indexes 
completely offset advances in the remaining three. The 
greatest downward pressure came from the Housing index, 
where declines in traveller accommodation charges, mortgage 
interest costs and homeowners’ maintenance and repair costs 
more than offset higher charges for property taxes, household 
furnishings and equipment, and rent. A decline in the 
Transportation index also exerted a considerable downward 
impact and was mainly due to lower prices for gasoline and 
train travel. Lower prices were also recorded for liquor from 
stores, cigarettes and medicinal and pharmaceutical products. 
Offsetting these declines were higher food prices, notably for 
beef, fresh vegetables, dairy products, prepared meats and 
fish. Higher prices for clothing and increased recreation 
charges were also registered. Since October 1991, the 
All-items index has risen 1.0%. 


Vancouver 


Increased housing charges, most notably for property taxes, 
and higher recreational expenses explained most of the 0.5% 
rise in the All-items index. A decline in the Food index had a 
dampening effect and was mainly due to lower prices for fresh 
produce, and cereal and bakery products. Lower prices for 
clothing also exerted a downward influence. Since October 
1991, the All-items index has risen 3.4%. 


Victoria 


The All-items index rose 0.6%. A large part of the overall rise 
came from the Housing index, where higher property taxes 
more than offset decreased charges for traveller 
accommodation and lower prices for household equipment. A 
rise in the Transportation index also had a notable upward 
impact, and was mainly due to higher prices for gasoline and 
increased air fares. Further upward pressure came from 
higher prices for personal care supplies, increased 
recreational expenses and higher prices for liquor purchased 
from stores. Moderating these advances were lower prices for 
clothing and food, the latter reflecting price decreases for 
fresh fruit, cereal and bakery products, soft drinks, and pork. 
Since October 1991, the All-items index has risen 2.7%. 


Whitehorse 


The All-items index fell 0.1%. Among the main contributors to 
the overall decline were lower food prices, notably for chicken, 


bakery products, pork, dairy products and fresh vegetables. . 


Further downward pressure came from lower prices for 
cigarettes, home entertainment equipment, recreational 
equipment and personal care supplies. Largely offsetting these 
declines were advances in housing charges, transportation 
costs and clothing prices. Higher property taxes were the 
main contributor to the rise in the Housing index. The 
Transportation index was up, as advances in vehicle 
insurance premiums and air fares more than offset lower 
prices for gasoline and train travel. Since October 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Yellowknife 


The All-items index rose 0.6%. The greatest upward impact 
came from higher prices for alcoholic beverages followed by 
higher food prices, particularly for beef, bakery products, fresh 
produce, soft drinks, prepared meats and pork. The Housing 
index also advanced, as increased property taxes more than 
offset a drop in charges for traveller accommodation. Further 
upward pressure came from increased recreation expenses, 
and higher prices for personal care supplies and 
non-prescribed medicines. Since October 1991, the All-items 
index has risen 0.9%. 


Calgary 


l 

L'indice d'ensemble reste stable, car la baisse de quatre des sept 
principaux indices neutralise entièrement la progression des trois autres. 
La pression à la baisse la plus forte émane de l'indice de l'habitation, 
pour lequel la baisse des frais d'hébergement des voyageurs, des coûts 
des intérêts hypothécaires et des frais pour les réparations et l'entretien 
devait plus que compenser la majoration des impôts fonciers, du prix 
des articles d'ameublement et de l'équipement ménager ainsi que des 
loyers. La baisse de l'indice des transports exerce également une 
pression à la baisse considérable et elle s'explique principalement par la 
chute du prix de l'essence et des tarifs ferroviaires. On observe 
également une baisse de prix pour les spiritueux achetés au magasin, 
les cigarettes ainsi que les médicaments et produits pharmaceutiques. 
Ces diminutions sont compensées par la progression du prix des 
aliments, notamment pour le boeuf, les légumes frais, les produits 
laitiers, les préparations à base de viande et le poisson. On observe 
également une augmentation du prix des vêtements ainsi que des frais 
de loisirs. Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1.0%. 


Vancouver 


L'augmentation des frais d'habitation, en particulier les impôts fonciers 
et la hausse des dépenses de loisirs explique la plus grande partie de 
l'accroissement de 0.5% de l'indice d'ensemble. La baisse de l'indice 
des aliments exerce un effet atténuateur et elle s'explique 
principalement par le recul du prix des fruits et légumes frais ainsi que 
des produits céréaliers et de boulangerie. La diminution du prix des 
vêtements exerce également une pression à la baisse. Depuis octobre 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 3.4%. 


Victoria 


L'indice d'ensemble s’accroit de 0.6%. Une partie importante de 
augmentation générale est attribuable à l'indice de l’habitation, pour 
lequel la hausse des impôts fonciers devait plus que compenser la 
diminution des frais d'hébergement des voyageurs et la baisse du prix 
de l'équipement ménager. L'augmentation de l'indice des transports 
exerce également une pression à la hausse appréciable, qui s'explique 
principalement par la majoration du prix de l'essence et des tarifs 
aériens. L’accroissement du prix des produits de soins personnels, des 
dépenses de loisirs et du prix des spirituex achetés au magasin devait 
exercer également une autre pression à la hausse. Ces progressions 
sont atténuées par la diminution du prix des vêtements et des aliments, 
dans ce dernier cas en raison du recul du prix des fruits frais, des 
produits céréaliers et de boulangerie, des boissons gazeuses et du 
porc. Depuis octobre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.7%. 


Whitehorse 


L'indice d'ensemble baisse de 0.1%. Parmi les principales causes de la 
baisse générale figure la baisse du prix des aliments, notamment pour 
le poulet, les produits de boulangerie, le porc, les produits laitiers et les 
légumes frais. La réduction du prix des cigarettes, du matériel de 
divertissement au foyer, des articles de loisirs et des produits de soins 
personnels exerce également une pression à la baisse. Ces diminutions 
sont compensées dans une large mesure par la progression des frais 
d'habitation, des frais de transport et du prix des vêtements. La 
majoration des impôts fonciers est la cause principale de 
l'accroissement de l'indice de l'habitation. L'indice des transports 
augmente, car la hausse des primes d'assurance automobile et des 
tarifs aériens devait plus que compenser la diminution du prix de 
l'essence et des tarifs ferroviaires. Depuis octobre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Yellowknife 


L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. La principale pression à la 
hausse émane de la majoration du prix des boissons alcoolisées, suivie 
de l'accroissement du prix des aliments, en particulier pour le boeuf, les 
produits de boulangerie, les fruits et légumes frais, les boissons 
gazeuses, les préparations à base de viande et le porc. L'indice de 
habitation augmente lui aussi car la majoration des impôts fonciers 
devait plus que compenser la chute des frais d'hébergement des 
voyageurs. La hausse des dépenses au titre des loisirs ainsi que la 
majoration du prix des produits de soins personnels et des 
médicaments sans ordonnance se traduisent par une autre pression a 
la hausse. Depuis octobre 1991, l'indice d’ensemble a augmenté de 
0.9%. 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonaliy Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre 
1 All-items 122.6 0.3 1.2 127.2 0.1 0.5 
2 Food 115.2 1.4 -1.5 124.9 0.4 -0.5 
3 Food purchased from stores NME 18 -2.3 12187 0.6 -0.7 
4 Meat 120.6 2.1 -2.0 118.1 31 -0.3 
5 Dairy products and eggs 118.1 0.1 -0.7 123.8 02 07 
6 Bakery and other cereal 
products 113:8 0.1 -1.1 125.8 O0 -2.6 
7 Fruit 107.3 4.0 3.6 124.2 -3.5 -6.8 
8 Vegetables 96.5 2.9 2.2 109.2 -1.0 -1.6 
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.0 -13.4 13378 07 -3.9 
10 Coffee and tea WP het -11.3 74.7 2 -5.0 
11 Fats and oils 106.0 175 -0.4 106.2 1.0 -4.1 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 119.6 207 -5.9 129.0 Vat 32 
13 Food purchased from restaurants 132.0 1.0 1274 134.4 0.0 0.0 
RE SR RT aS Sy eee een RÉ ECS A ee OT pe D pu ae PE ee dns OS 
14 Housing 119.1 0.8 1.0 120.3 0.3 0.2 
15 Shelter 121.1 0.7 0.9 120.1 0.5 0.6 
16 Principal accommodation 12140 O7 0.8 120.0 0:5 0.6 
dir Rented accommodation 119°5 -0.1 1.0 57 0.2 ies: 
18 Rent 114.2 0.1 jez iSe8 0.2 1.4 
19 Owned accommodation 126.4 1.4 -0.2 125.3 0.4 124 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.2 0.0 2.8 118.3 125 ag 
21 Household operation dsl 0.8 -0.5 124.5 -0.1 i --0:2 
22  Household furnishings, equipment 
and related services Tue Dei 4.0 MIS -0.6 gS) 
ee ae ee ee 
23 Clothing 132.1 -0.7 NES 125.1 -0.2 -0.2 
24 Women's wear 134.9 0.2 1.0 127.4 -0.6 0.1 
25 Men's wear 126.7 en 2.9 120.7 0.8 F9 
26 Transportation 117.6 0.1 3.7 117.9 0.1 1.9 
27 Private transportation 110 0.0 8.7 res 0.1 2.0 
28 Gasoline 109.6 -1.4 -2.7 117.8 0.2 0.0 
29 Public transportation 126.0 0.7 Sic! 125% -0.2 -0.2 
30 Health and personal care 126.9 -0.6 1.4 136.4 -0.8 2.6 
ai Health care 130.1 0.0 2.4 138.4 0.0 2201 
32 Personal care 125.1 -1.0 0.8 134.5 -1.2 2.4 
33 Recreation, reading and education 130.5 -0.5 0.9 132.0 -0.1 1.6 
34  Recreation 120.8 07 lez 12727 0.3 0.9 
35 Reading materials and other printed matter 145.2 0.0 2.8 142.4 -0.1 3.5 
36 Education 152.2 -0.2 6.4 150.4 -2.4 4.3 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.4 0.0 33) 186.7 0.2 0.4 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 195.6 0.0 4.0 248.9 0.2 -0.1 
39  Alcoholic beverages 128.0 0.0 2.8 143.8 0.0 0.8 
a ae eo ae a a ee ee 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.3 0.2 1.8 127.9 0.1 0.8 
41 Energy 114.1 OES 0.8 117.6 0.9 0.7 
42 All-items excluding energy 123.6 0.5 153 128.4 0.1 0.5 
43 Food and energy 114.7 0.7 =0:7 12220 0.6 -0.2 
44 All-items excluding food and energy 125.9 0.2 2.0 129.5 -0.1 0.8 
45  All-items excluding shelter 122.9 0.2 1.3 129.9 0.0 0.5 


46 All-items converted to 1981 = 100 161.3 161.5 
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TABLEAU - 4 

L'indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 

Spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


a ee ee ee eee 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre No 
126.0 -0.1 0.6 25-5 0.3 0.8 Ensemble 1 
127.4 0.4 -0.2 125.0 0.5 2.5 Aliments 2 
123.8 0.4 -1.0 12155 0.4 2.0 Aliments achetés au magasin 3 
122.8 2.6 -2.0 787 -0.2 0.3 Viande 4 
1259 0.4 0.4 119.7 -0.2 1.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
1955 Om 32 129.6 153 Thee céréaliers 
121.6 -0.9 -1.6 132.1 0.8 -3.4 Fruits 7 
1152 eal 1.9 119.4 0.8 8.8 Légumes 8 
136.0 0.0 2.6 141.4 8.4 O7 Sucre et préparations à base de sucre 9 
74.4 -8.0 -12.7 76.3 -4.3 -6.8 Café et thé 10 
123.9 -0.5 2.4 112.8 225 0.1 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
138.2 -2.2 -6.3 133.0 -0.3 0.2 préparations alimentaires 
IS 72 0.2 107 138.5 0.7 3.8 Aliments achetés au restaurant ls 
119.2 -0.5 -0.3 120.4 0.1 0.5 Habitation 14 
120.5 (0) -0.2 12182 0.2 0.7 Logement 15 
120.5 -0.2 -0.2 120.9 0.4 0.8 Logement principal 16 
120.3 0.1 17 119.9 Chai 2.0 Logement en location 17 
120.5 072 2.0 VS 0.1 1.9 Loyer 18 
1178 -0.4 -2.8 123.0 -0.6 -1.5 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
125.8 0.0 3.8 119.0 2.9 4.8 pour le logement principal 
120.9 0.2 0.2 122.9 0.9 0.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.8 -3.6 12 114.3 -1.6 -0.9 ménager et services connexes 
127.4 1.5 0.2 128.7 acs 0.9 Habillement 23 
129.0 1.0 0.4 130.7 dei 0.4 Vêtements pour femmes 24 
128.8 675 1.1 128.1 SA 1.1 Vêtements pour hommes 29 
118.2 0.0 2.6 118.2 , 0.8 1.6 Transports 26 
117.6 0.0 2.8 la 0.9 1.9 Transport privé 27 
11720 -0.2 -0.5 110.5 3.8 -4,7 Essence 28 
128.8 40) 0.8 131.9 -1.3 -1.4 Transport public 29 
130.6 -0.4 47 131.9 0.2 3.4 Santé et soins personnels 30 
Tones 0.1 2.4 144.1 0.1 5.0 Soins de sante 31 
129.8 -0.7 1.4 125.8 0.3 2.6 Soins personnels 32 
Le RER a ce 2 2 hl SE esl er RE CR RS Ll lhe eed Re 
128.7 -0.7 2.1 126.8 -0.3 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
120.7 | 20) 0.7 120.3 -0.7 -0.2 Loisirs 34 
142.7 0.0 1.0 142.5 ed, 2.3 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.1 0.0 7.0 156.6 0.5 8.3 Formation 36 
172.4 0.1 0.5 171.3 -0.1 - -5.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.2 -0.2 -0.7 225.6 -0.2 -11.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.0 0.3 1.6 1387 0.0 1.2 Boissons alcoolisées 39 


Loue En A EB mt a à RE té Sn fn en Née Rens ha ene Es 
Certains agrégats spéciaux: 


125.7 02 0.8 125.6 0.3 0.4 Ensemble sans les aliments 40 
120.8 20 2.0 113.5 3:5 -0.2 Energie 41 
12655 -0.1 05 1274 0.0 0.8 Ensemble sans l'énergie 42 
1252 0.2 0.5 120.6 1.4 1.5 Aliments et énergie 43 
126.2 -0.2 0.6 12727 -0.1 0.6 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.1 0.0 0.9 127.0 0.4 0.8 Ensemble sans le logement 45 
165.9 166.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


ur Ore ee DO RER RER eee ee 
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TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Quebec Montreal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre 
1 All-items 127.9 0.5 1.3 129.9 0.3 1.7 
2 Food 117.8 1.0 0.5 118.7 -0.5 0.7 
3 Food purchased from stores 109.9 0.3 -1.3 111.9 -0.6 0.4 
4 Meat 108.5 -0.2 -3.0 109.2 0.2 0.1 
D Dairy products and eggs 119.0 (0)E 2.1 Waves 0.2 oat 
6 Bakery and other cereal 
products Wien -1.2 0.2 116.8 0.6 22 
7 Fruit 100.2 -2.1 -10.2 10725 -7.2 -3.6 
8 Vegetables 105.7 8.1 4.3 105.4 4.3 515 
9 Sugar and sugar preparations 121.0 0.0 -3.4 106.5 -1.2 -3.7 
10 Coffee and tea 64.4 3:5 -8.0 69.7 -1.8 -4.9 
gta Fats and oils 81.5 3.6 -10.4 88.8 Vz -8.8 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 12255 -1.1 =1.2 119.6 -1.8 -4.4 
13 Food purchased from restaurants 141.8 2.8 4.9 138.8 -0.1 182 
14 Housing 127.4 0.6 1.3 130.6 0.9 1.7 
15  Shelter 131.6 0.6 221 134.4 131 2:58 
16 Principal accommodation ENT 0.7 2.0 134.7 ee 2.1 
Ww Rented accommodation 122.3 0.0 23 126.0 0.4 2a 
18 Rent 122.9 0.1 25 126.7 0.2 2.2 
19 Owned accommodation 135.0 1.4 We 141.5 21 1.8 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.0 0.0 3.8 13525 0.4 35 
21 Household operation Wits 0.6 -1.4 117.6 1.0 Sale (6) 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 119.9 0.7 -0.5 123.6 0.2 -0.6 
a gn er ne ei ee eg ee 
23 Clothing 135.0 0.7 0.6 135.3 0.6 0.8 
24 Women's wear 134.9 =-0:2 0.4 136.3 -0.1 0.7 
25 Men's wear 132.4 192 -0.3 199 lee -0.6 
Re ee Se NT Te eh SE ETA eM 
26 Transportation 1152 -0.4 0.9 117.6 -0.3 1.5 
27 Private transportation ler -0.5 0.0 1152 -0.4 0.9 
28 Gasoline MSA -2.4 -8.0 114.5 -2.1 -9.0 
29 Public transportation 137.6 0.5 aie 139.9 0.7 7 
30 Health and personal care 135.5 0.5 5.6 134.1 -0.7 4.1 
31 Health care 143.5 -0.2 6.4 137.9 0.0 Ss 
32 Personal care 129.3 1.0 5:0 1AUEO 159 3.4 
33 Recreation, reading and education 136.2 0.1 0.5 140.1 0.1 1.0 
34 Recreation 121.0 0.1 -0.9 124.6 0.2 -0.6 
35 Reading materials and other printed matter 148.4 0.0 eile 148.0 0.1 =O; 
36 Education 215.3 -0.1 6.5 222.0 -0.1 Tae 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 169.3 0.5 4.6 172.8 0.3 4.5 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 209.2 0.0 5:0 209.3 0.0 5.1 
39  Alcoholic beverages 146.5 0.9 4.2 145.2 0.8 4.0 
—— ————_—_——_——_—— ES SE 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 130.2 OS 1.6 132.8 0.4 1.9 
41 Energy are bi eo le 72% -0.8 Len 
42 All-items excluding energy 127.9 0.6 12 130.2 0.3 2.0 
43 Food and energy 120.5 0.3 -0.2 120.9 -0.6 “O54 
44 All-items excluding food and energy 130.5 0.5 1.9 133.4 0.5 2.2 
45  All-items excluding shelter 126.7 0.4 tet 128.5 0.0 1.5 


46 All-items converted to 1981 = 100 172.0 174.6 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L'indice des prix à la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
Spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre No 
128.4 0.3 1.8 130.0 0.2 1.0 Ensemble 1 
121.0 1.3 1.8 121.7 0.0 -0.4 Aliments 2 
112.9 2.0 Te 114.2 -0.6 -1.6 Aliments achetés au magasin 3 
116.1 -0.1 2 116.3 -1.3 -4.4 Viande 4 
118.9 71) on 119.6 -0.8 0.3 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
HS" 2.4 2.5 112.4 -0.3 0.1 céréaliers 
112.6 -3.3 -0.8 178 325 “3:6 Fruits 7 
102.5 1.2 Se 106.1 3.0 SS) Légumes 8 
109.1 0.0 3.9 114.2 0.4 -4.1 Sucre et préparations a base de sucre 9 
723 0.6 216154 ar? 0.8 2129 Café et thé 10 
105.1 27 6.7 108.7 0.3 929 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
112.9 =a -4.5 115.9 -0.6 -3.5 préparations alimentaires 
138.0 0.3 2.9 139.3 1.1 1.8 Aliments achetés au restaurant 13 
127.0 0.2 1.9 130.0 0.2 0.2 Habitation 14 
130.6 0.3 1.9 134.1 0.6 0.2 Logement 15 
US 0.5 22 134.9 0.7 0.4 Logement principal 16 
130.6 0.5 4.0 129.3 0.2 275 Logement en location i 
1310 0.5 4.0 129.7 0.2 2215) Loyer 18 
1824 O27, 0.0 140.2 Ue 2.0 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.6 0.0 6.8 124.2 0.0 7.8 pour le logement principal 
121.6 0.3 3.0 122.6 -0.5 0.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.6 -0.3 0.6 113.8 -2.1 -2.0 ménager et services connexes 
130.1 0.6 1.6 129.9 0.8 1.8 Habillement 23 
SOUS 0.2 es 128.4 0.5 1.7 Vêtements pour femmes 24 
128.4 0.9 1.4 130.8 1.0 3.2 Vêtements pour hommes 25 
122.8 -0.2 2.0 124.3 0.2 3.8 Transports 26 
122.0 -0.3 1.6 123.8 0.1 3.0 Transport privé 27 
122.4 -1.6 Ore 121725 0.1 5.4 Essence 28 
139.9 125 59 137.6 1.0 9.2 Transport public 29 
137.5 1.3 3.0 135.7 0.4 2.4 Santé et soins personnels 30 
144.4 0.5 3.0 136.5 0.0 2.5 Soins de santé 31 
131.9 17 3.0 134.7 0.7 2.3 Soins personnels 32 
en MESON ID SE eT, NS eR LG a NL a ee 
131.2 -0.5 0.2 133.9 0.2 0.1 Loisirs, lecture et formation 33 
124.8 -0.7 -1.3 128.0 0.4 -1.1 Loisirs 34 
146.5 0.0 2.7 146.1 -0.1 0.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
153:5 0.1 5.6 153.6 -0.3 4.9 Formation 36 
RER Se OT NS ge 1 SOE Tool I cel et SE mel a ma ice AR TS ian ek i hk ge SE TEE EE SERRE CS eo 
166.5 -0.1 2.8 164.5 -0.1 1.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
229.8 0.0 0.5 224.9 0.0 -1.3 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
138.2 -0.1 4.3 136.1 -0.1 4.4 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
130.0 0.2 1.8 131.9 0.2 1.3 Ensemble sans les aliments 40 
125.4 -0.9 1.8 128.5 0.1 6.4 Energie 41 
128.6 0.4 1.8 130.6 0.2 0.8 Ensemble sans |’énergie 42 
12273 0.7 iz 122.1 0.0 1.2 Aliments et énergie 43 
130.4 0.2 1.8 132.8 0.3 1.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
1275 0.3 1.8 128.3 0.1 1.3 Ensemble sans le logement 45 
171.3 175.0 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


: r 1992 L’indice des prix a la consommation, octobre 1992 
34 create Coe Sona nae = Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 
RE SR 
TABLE - 4 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre 
1 All-items 127.3 0.1 1.7 127.3 -0.4 1.8 
2 Food 119.7 -0.9 2.0 125.8 0.0 4.1 
3 Food purchased from stores 115.6 -1.2 1.9 123.9 0.1 4.7 
4 Meat Uae ears -0.3 -1.0 136.4 SA 6.1 
5 Dairy products and eggs 12255 -1.0 ond 1152 -0.1 1.9 
6 Bakery and other cereal 
products 116.6 0.2 52D 127.0 -1.4 5.8 
vA Fruit P1086 -6.4 -7.2 111.6 -8.6 0.2 
8 Vegetables 12 -0.4 11.9 119.8 -2.0 2157 
9 Sugar and sugar preparations 110.7 520 3.8 126.9 0.6 -3.9 
10 Coffee and tea 73.6 -2.5 -6.7 84.9 -1.4 -3.1 
11 Fats and oils 116.4 0.1 59 114.3 SCS -0.3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.5 -2.6 2.8 138.5 -0.4 52 
13 Food purchased from restaurants 132.9 OA 2.0 Sei. -0.1 2.2 
ET eee SB ed SE ee eS ee ee a Pee ae ae ee Ss eee ee OV 
14 Housing 126.0 0.6 2.8 123.4 -0.4 0.2 
15 Shelter 130.4 0.9 3.0 123.1 -0.5 -0.2 
16 Principal accommodation 130.8 0.9 92 123.2 -0.2 -0.1 
117 Rented accommodation 124.5 0.6 4.0 122.4 0.2 225 
18 Rent 124.6 0.6 4.0 122.5 02 ANT] 
19 Owned accommodation 1924 eS 168) 122.0 -0.7 -2.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 19337 0.0 7.6 128.8 0.1 310 
21  Household operation 119.0 0.5 3.6 129.4 -0.5 12075 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 115.5 0.2 1.3 118.5 -0.1 1.5 
i 
23 Clothing 129.8 -0.2 2.0 129.5 -0.2 1.8 
24 Women’s wear 1912 0.8 2.0 130.4 0.8 1.8 
25 Men's wear 125.8 -1.9 0.8 126.2 -1.9 1.4 
26 Transportation 121.9 -0.2 1.2 120.6 -1.1 2.8 
27 Private transportation 121.6 -0.2 Uel 119.5 ÈS 3.1 
28 Gasoline 124.7 -1.0 -1.6 106.7 -6.0 5.4 
29 Public transportation 133.2 0.2 2:5 133.7 20:2 4.1 
30 Health and personal care 126.8 -0.5 1.3 130.3 0.7 3.6 
31 Health care 132.7 2 2:5 134.8 0.0 35 
32 Personal care 123.2 -0.6 0.5 126.8 1.3 3.6 
33 Recreation, reading and education 130.8 0.7 0.2 134.1 0.0 2.4 
34 Recreation 12572 1e -1.0 122.8 0.1 -0.4 
35 Reading materials and other printed matter 15173 0.1 3.0 loue -0.1 6.9 
36 Education 154.4 0.2 6.2 180.0 -0.3 tee 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 170.2 0.0 -0.1 163.8 -0.2 1.4 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 232.4 0.2 -0.7 2010 0.0 0.0 
39  Alcoholic beverages 134.9 0.0 OFS 130.3 -0.2 2.6 
nT ES EE 
Selected special aggregates: 
40 _ All-items excluding food 129.1 02 thy 1278 -0.5 1.4 
41 Energy 129.0 OHS 81 115.9 LL 3.9 
4Z All-items excluding energy 127.3 Ont 1.6 128.4 02 154 
43 Food and energy 122.6 -0.8 2.3 128.0 -0.8 4.0 
44 All-items excluding food and energy 129.3 0.3 Was 129.2 -0:2 1.3 
45  All-items excluding shelter 126.6 -0.2 1:83 129.1 -0.3 2.6 


46 All-items converted to 1981 = 100 168.8 166.6 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre No 
128.2 0.2 1.3 127.0 0.0 1.0 Ensemble 1 
127.8 -0.2 0.9 127.2 0.0 1.2 Aliments 2 
126.7 -0:2 86 125.8 -0.1 4.4 Aliments achetés au magasin 3 
134.7 2 4.1 136.2 3:5 4.2 Viande 4 
111225 -0.4 2.0 114.7 0.4 2.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
135.0 -0.6 4.0 132.0 -1.9 4.8 céréaliers 
124.2 -5.1 1.8 124.2 -8.8 32 Fruits i 
120.7 -1.6 18.8 12573 oat 24.1 Légumes 8 
119.6 05 -2.8 122.6 0.4 -2.5 Sucre et préparations à base de sucre 9 
88.3 -2.0 -4.8 88.9 1.4 -1.4 Café et thé 10 
12727 ies 4.1 126.9 0.8 5.8 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
147.1 -1.1 5.4 147.9 122 4.8 préparations alimentaires 
130.5 0.1 -4.5 130.7 0.2 -5.0 Aliments achetés au restaurant 13 
118.8 -0.3 0.5 119.0 -0.7 -0.2 Habitation 14 
119.5 -0.6 0.3 120.3 -0.3 -0.7 Logement 15 
119.4 -0.3 0.3 119.9 0.0 -0.7 Logement principal 16 
112.9 +0), ee} 113.0 0.4 1.8 Logement en location 17 
113.2 0.1 1.4 112.8 0.4 1.8 Loyer 18 
11722) -0.5 -0.4 118.0 -0.3 -2.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.6 0.0 1.0 141.3 0.0 -0.6 pour le logement principal 
122.2 -0.2 12 12143 -0.7 1.8 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
112.4 112 0.8 112.4 -2.3 0.3 ménager et services connexes 
129.3 0.2 -3.6 128.4 0.5 -3.6 Habillement 23 
19125 0.9 -4.2 131.5 1.0 -3.8 Vêtements pour femmes 24 
128.0 -1.0 -3.6 126.4 -0.2 -3.7 Vêtements pour hommes 25 
128.5 1.3 4.2 122.5 1.0 4.5 Transports 26 
128.1 15 4.7 1225 LA 4.8 Transport privé Ail 
145.5 6.4 WZ 1S 172 aS 1222 Essence 28 
134.1 0.0 0.9 129.1 0.2 2.1 Transport public 29 
141.9 -0.1 1.8 153.9 1.3 2.6 Santé et soins personnels 30 
181.3 -0.1 3.4 192.4 0.0 4.1 Soins de santé 31 
77 0 0.7 1878 2.4 1.6 Soins personnels 32 
eee see aR A RE UT Re 202 nn a MN hc a nt ln RE ee ta arm i EBL 
130.2 0.2 0.2 129.4 -0.5 0.7 Loisirs, lecture et formation 33 
122.0 0.1 -1.0 120.7 -0.7 -0.7 Loisirs 34 
17 0.1 -4.9 13525 -0.1 -4.6 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
167.6 02 7.0 163.8 -0.1 7.7 Formation 36 
174.8 0.1 6.7 160.1 0.0 4.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
23972 0.0 TE Coe 0.0 7.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
135.6 0.1 6.0 129.7 0.1 3.0 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
128.3 0.2 1.3 127.0 0.0 1.1 Ensemble sans les aliments 40 
139.0 85 4.6 132.5 23 5.2 Energie 41 
12723 -0.1 1.0 126.6 -0.2 0.7 Ensemble sans l'énergie 42 
131.3 0.9 2.1 128.8 0.7 2.4 Aliments et énergie | 43 
12722 -0.2 1.0 126.5 -0.2 0.7 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
19158 0.3 1.5 129.4 0.1 1.6 Ensemble sans le logement 45 
164.4 164.2 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton 


Percentage change Indexes 


October 1992 from 


Indices Taux de variation Indices 
Octobre 1992 contre 


Indexes 


Calgary 


Percentage change 
October 1992 from 


Taux de variation 


Octobre 1992 contre 


October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre = Octobre 
1 All-items 126.8 -0.4 1.6 126.5 0.0 1.0 
2 Food 119.3 -0.9 Ust/ 120.8 0.4 0.9 
3 Food purchased from stores Valse eS 1.9 UUs 0.6 140) 
4 Meat 122.0 1.8 GAS 128.0 2.2 4.0 
5 Dairy products and eggs 116.0 0.4 1.0 WIZ 1.0 =1.0 
6 Bakery and other cereal 
products SAM -2.0 ies} U2 -1.5 -0.7 
7 Fruit 94.4 -13.7 -5.2 101.9 3.0 -6.1 
8 Vegetables 108.6 0.7 15.9 113.8 2.9 1572 
9 Sugar and sugar preparations 120.3 2.6 NEO 115,2 0.5 -9.6 
10 Coffee and tea 84.4 0.4 -2.3 75.4 -0.8 -6.9 
11 Fats and oils Wale -2.5 -4.9 1251 1.3 2.8 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations ee -1.3 4.5 125.4 0.3 =1.2 
13 Food purchased from restaurants 19516 0.0 1.1 130.9 0.1 0.8 
qe A 
14 Housing 122.6 -0.5 0.9 121.7 -0.2 0.5 
15 Shelter 126.3 -0.4 ei 124.6 -0.2 122 
16 Principal accommodation 126.6 0.2 1.9 124.6 0.3 172 
17 Rented accommodation 124.8 0.1 2.8 124.7 0.2 1.8 
18 Rent 125.1 0.2 3.0 125.1 0.3 2.0 
19 Owned accommodation 12729 0.4 -0.4 124.2 0.5 -1.1 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 27 0.0 US) 124.9 0.0 8.8 
21 Household operation 11516 -0.9 -0.8 1225 -0.4 -0.8 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 110.9 -0.6 124 116.2 1.0 -2.4 
23 Clothing 127.8 0.5 0.4 128.6 0.5 0.0 
24 Women’s wear 129.2 0.9 -0.2 130.4 12 -0.3 
25 Men's wear 124.7 -0.3 0.4 125.2 0.5 0.2 
26 Transportation 121.7 -0.4 2.6 119.1 -0.1 1.2 
27 Private transportation 121.8 -0.5 229 120.7 0.1 121 
28 Gasoline W218} -2.5 -6.6 197 -1.0 -10:8 
29 Public transportation 134.0 0.5 36 124.8 0.2 2.3 
30 Health and personal care 130.5 -0.1 3.2 128.4 -0.1 2.1 
31 Health care 137.3 0.6 2.2 197406 -0.2 2.9 
32 Personal care 126.0 -0.6 Shh 12297 0.0 1.5 
33 Recreation, reading and education 132.8 -0.2 1.6 132.4 0.2 1.9 
34 Recreation 125.9 -0.2 02 1251 0.2 EOS 
35 Reading materials and other printed matter 149.1 OM ee 142.0 0.0 3:3 
36 Education 160.4 -0.3 10.2 168.8 -0.1 10.4 


37 
38 
39 


Tobacco products and alcoholic beverages 
Tobacco products and smokers’ supplies 
Alcoholic beverages 


Selected special aggregates: 


40 All-items excluding food 128.4 =0:3 WS 12725 0.0 1.0 
41 Energy 121.0 ts) 0.8 119.1 -0.4 “21 
42 All-items excluding energy 12762 -0.3 1.8 126.9 0.1 1.1 
43 Food and energy 119.9 tet 0.9 120.2 0.2 0.1 
44 All-items excluding food and energy 129.1 -0.2 “il 128.4 0.1 1:3 
45 All-items excluding shelter 126.9 -0.3 eS 127.2 0.2 0.9 
a ae el nn ED La DLSEDL LILLE lL ees 
46 All-items converted to 1981 = 100 162.7 161.7 
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L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 


spéciaux (non désaisonnalisés), 
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Vancouver Victoria 
Indexes . Percentage change Indexes Percentage change 
October 1992 from October 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre Octobre 1992 contre 
October September October October September October 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre Octobre Septembre Octobre No 
128.3 0.5 3.4 127.3 0.6 2.7 Ensemble 1 
126.7 -0.3 3.8 125.6 -0.1 3.4 Aliments 2 
122.9 -0.6 4.0 121.9 -0.5 3.4 Aliments achetés au magasin 3 
136.4 0.2 56 123.9 0.5 1.4 Viande 4 
11323 0.9 22 111.9 0.8 4.2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
12125 -2.6 ten 128.8 1.6 4.3 céréaliers 
110.0 =5.9 -5.4 114.4 -5.5 -4.4 Fruits 7 
124.0 -1.0 25.6 129.1 22 2-2 Légumes 8 
116.5 1.0 -6.4 11725 -0.9 -5.5 Sucre et préparations à base de sucre 9 
80.8 1.4 -5.8 86.7 -0.7 1.8 Café et thé 10 
136.6 5.0 6.1 18155 1.0 315 Huiles et matiéres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
142.4 0.4 Test 144.3 -1.4 9.9 préparations alimentaires 
135.1 0.4 Sait 134.0 0.7 3.3 Aliments achetés au restaurant 13 
123.7 1.6 3:7 121.6 1.4 2.8 Habitation 14 
126.2 2.1 4.4 123:8 1.6 3.2 Logement 15 
126.4 2.4 4.5 123.0 29 99 Logement principal 16 
126.9 0.2 24 131.6 0.2 a5 Logement en location ze 
126.7 0.2 2.1 132.1 OZ 3.5 Loyer 18 
129.0 4.2 5.8 119.7 4.5 onl Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
114.6 0.1 3.8 116.6 0.0 32 pour le logement principal 
118.7 -0.8 1.8 118.0 -0.2 2.3 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.1 ion Be 116.3 -0.4 0.9 ménager et services connexes 
125.3 -0.3 1.7 126.1 -0.4 1.3 Habillement 23 
12534 -0.5 0.6 126.3 -0.6 0.6 Vêtements pour femmes 24 
125.4 -0.2 3.4 1254 -0.4 3.1 Vêtements pour hommes 25 
128.9 0.0 3.8 127.7 0.8 3.0 Transports 26 
130.8 0.0 4.1 127.8 0.9 3.3 Transport privé 27 
121.4 -0.1 -6.5 1152 5.2 -9.4 Essence 28 
124.3 =-0:5 0.9 132.8 0.2 1.1 Transport public 29 
125.0 0.2 2.9 125.5 0.8 4.5 Santé et soins personnels 30 
126.7 0.1 Ge 126.1 -0.6 4.0 Soins de santé 31 
123.7 0.2 25 124.9 1.8 5.0 Soins personnels 32 
130.4 0.9 1.0 130.2 0.5 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
126.3 1.4 121 126.1 0.6 -1.2 Loisirs 34 
1995 -0.1 0.7 149.0 0.1 3.9 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
142.0 -0.4 1.0 139.2 0.1 0.7 Formation 36 
LL PP UE LÉ en ne DE A SN RS RL er RE RAR RE SE RER 
164.6 -0.1 5.8 164.7 0.1 5.8 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
240.1 -0.3 4.6 252.4 0.0 7.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
143.4 0.1 6.4 142.5 0.1 5.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
128.8 0.7 3.4 127.9 0.7 2.7 Ensemble sans les aliments 40 
117.0 10/0 -2.3 “S51 ES -3.1 Energie 41 
129.2 0.6 3.9 128.5 0.5 3.2 Ensemble sans |’energie 42 
124.0 ° -0.2 2A 122.8 0.5 1.7 Aliments et énergie 43 
129.9 0.8 3.8 129.1 0.5 3.1 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
129.2 0.0 3.0 129.1 0.2 2.6 Ensemble sans le logement 45 
165.9 132.3(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
October 1992 from 
Indices Taux de variation 
Octobre 1992 contre 
October September October 
1992 1992 1991 
No | Octobre Septembre Octobre 
1 All-items 123.1 -0.1 0.6 
2 Food 116.1 -1.6 -1.5 
3 Food purchased from stores 108.8 ee -2.8 
4 Meat 109.6 -4.4 -2.6 
5 Dairy products and eggs 110.0 à 2° 0.5 
6 Bakery and other cereal 
products 11541 -2.8 1.3 
7 Fruit 96.5 0.4 -17.8 
8 Vegetables 100.5 -6.5 ae 
9 Sugar and sugar preparations LE ds hé 
10 Coffee and tea 74.9 -0.9 TS 
11 Fats and oils 114.2 1.5 7.3 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations ou de # 
13 Food purchased from restaurants 19728 0.0 125 
RE RE en ON QT On ER (Lt SL ER M ur Dm mene CU 
14 Housing 123.2 0.5 1.1 
15  Shelter a ‘à de 
16 Principal accommodation 
17 Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.0 0.0 3.9 
21 Household operation 120.2 1.0 -0.2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 112.8 1.0 -0.8 
oo 
23 Clothing 128.2 0.5 0.5 
24 Women's wear 129.9 0.9 0.4 
25 Men's wear 127.8 0.2 237 
26 Transportation 113.1 0.4 1.2 
27 Private transportation Uses! 0.2 122 
28 Gasoline 106.7 -1.1 -6.0 
29 Public transportation | 1287 ta 1.3 
30 Health and personal care 126.6 -0.2 -1.3 
31 Health care 19377 UE) 4.9 
32 Personal care 122.5 -0.9 -4.7 
33 Recreation, reading and education 125.7 -0.2 1.5 
34 Recreation 117.8 -0.6 0.0 
35 Reading materials and other printed matter a -: .. 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.9 -0.2 1.3 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 185.8 10 Saif 
39  Alcoholic beverages 136.6 0.1 2.8 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 124.6 0.2 tal 
41 Energy dA ter -0.5 ve 
42 All-items excluding energy 124.2 -0.1 07 
43 Food and energy 114.7 -1.3 -1.5 
44 All-items excluding food and energy 126.2 0.3 13 
45 All-items excluding shelter 122.0 -0.2 0.2 
46 All-items converted to 1981 = 100 149.2 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982 = 100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 

spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(1) 


Indexes Percentage change 
October 1992 from 
Indices Taux de variation 


Octobre 1992 contre 


October September October 
1992 1992 1991 
Octobre Septembre Octobre No 
125.0 0.6 0.9 Ensemble 1 
115.0 ed -2.4 Aliments 2 
106.6 ie -4.2 Aliments achetés au magasin 3 
106.1 1.9 -7.1 Viande 4 
106.1 0.1 -1.9 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
105.9 1.4 -3.3 céréaliers 
105.4 3.8 -10.9 Fruits Tf 
93.6 1.0 -3.7 Légumes 8 
de a8 a Sucre et préparations a base de sucre 9 
66.3 -9.1 -18.5 Café et thé 10 
129.9 0.3 -0.1 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
als ae ue preparations alimentaires 
134.3 0.0 se Aliments achetés au restaurant 13 
120.9 0.3 Ue Habitation 14 
at dE ce Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location Az 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.3 072 10.0 pour le logement principal 
112.6 0.6 -1.3 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.8 0.2 -1.1 ménager et services connexes 
132.0 0.1 2.2 Habillement 23 
130.2 0.8 1.6 Vêtements pour femmes 24 
130.8 -0.8 4.5 Vêtements pour hommes 25 
117.7 0.0 , HES Transports 26 
118.5 0.0 1.9 Transport privé 27 
108.8 0.1 4.1 Essence 28 
12972 0.2 0.3 Transport public 29 
121.1 0.5 1.4 Santé et soins personnels 30 
128.0 0.5 2.4 Soins de santé 31 
116.4 0.4 0.6 Soins personnels 32 
me EADS te se aman lel sian I Pov nn RO 
127.8 0.6 0.2 Loisirs, lecture et formation 33 
12941 0.7 -1.1 Loisirs 34 
+: + .- Matériel de lecture et autres imprimés 35 
EL ns # Formation 36 
RER EN OR ON RE Se ee —— — 
165.2 2.3 3.1 Produits du tabac et boissons alcoolisées 97 
207.8 0.0 0.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
152.0 3.3 4.5 Boissons alcoolisées 39 


RS EE ns 
Certains agrégats spéciaux: 


1270 0.6 1.4 Ensemble sans les aliments 40 
d2ñat 0.2 8.1 Energie 41 
125.2 0.6 0.4 Ensemble sans l'énergie 42 
116.4 0.9 0.3 Aliments et énergie 43 
12725 0.6 1.0 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.6 0.7 0.4 Ensemble sans le logement 45 
158.7 (2) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982 = 100 
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FEATURE ARTICLE 


A SELECTION OF PRICE INDEXES FROM 
STATISTICS CANADA 


by Marc Prud’homme* 


Information provided by price indexes is invaluable to econo- 
mists, business managers and government policy makers. 
These data enable economists to study general fluctuations in 
price level, to analyze the price structure of the economy, to 
examine international competitiveness, and so on. Business 
managers profit from this information to forecast costs of 
production and to formulate strategies for raw material pur- 
chases and finished product sales. Government planners use 
the data to develop policies for economic stability and long 
term growth. 


Statistics Canada has responded to the need for this informa- 
tion by developing a number of measures of price change (or 
inflation), for different target groups, for different products, and 
using different methodologies. For example, there is an index 
series showing movement in the prices received by farmers 
for their agricultural products (Farm Product Price Index) as 
well as another series which shows movement in the prices 
paid by this same group for the inputs which they purchase 
during the year (Farm Input Price Index). There are also a 
host of implicit price indexes which are derived from the 
Expenditure Accounts of the System of National Accounts. 
Each major price index category is characterized by a number 
of sub-indexes, a case in point being the Industrial Products 
Price Index with over one thousand sub-index categories 
ranging in nature from the less common such as the index for 
steel grinding balls to the more common such as the index for 
passenger automobiles. 


There is also, of course, the Consumer Price Index (CPI) 
which is known by most Canadians because of its widespread 
coverage in the media and others as "the" rate of inflation. 
The reasons for its popularity have been summed up by 
Baumgarten and Hodgins(1): 


- The CPI describes what is happening in general to the 
prices of those goods and services which we, as consum- 
ers, are acquiring from day to day in the market place. 

— The CPI is available on a monthly basis and with only a 
short lag following the end of each month. 

- The CPI can be broken down into numerous component 
parts, so that movements in the total index can be ex- 
plained in terms of changes in specific components. 

— The CPI is available for each of the major urban centres 
throughout Canada. 


Because the CPI measures only the price of retail goods 
bought by consumers, not all goods and services which are 
transacted in the economy are covered in the CPI. For exam- 
ple, intermediate goods, crude materials, and wages (the price 
of labour) are not directly included in the CPI. 


The two tables in this article bring together a number of 
important price indexes made available by Statistics Canada 
on a monthly or quarterly basis. The reader should bear in 
mind that these indexes are only a small sample of what is 
currently available and is thus invited to consult the series’ 


* Economist, Prices Division. 

(1) See Baumgarten, C. and Hodgins, C.D., "Price Mea- 
surement Review Program: Consultations Feedback 
Report", in W.E. Diewert and C. Montmarquette (eds.), 
Price Level Measurement Proceedings From a 
Conference Sponsored by Statistics Canada, Ot- 
tawa: Minister of Supply and Services, 1983. 


ARTICLE SPECIAL 


UNE SELECTION D’INDICES DE PRIX DE 
STATISTIQUE CANADA 


par Marc Prud’homme* 


Les indices de prix constituent une source de renseignements inesti- 
mables pour les économistes, les gestionnaires d’entreprises et les 
décideurs de l'Etat. Les économistes en tirent les données qu'il leur 
faut pour étudier les fluctuations générales du niveau des prix, analyser - 
la structure des prix dans l'économie, examiner la compétitivité inter- 
nationale, etc. Les gestionnaires d'entreprises s'appuient sur ces ren- 
seignements pour projeter les coûts de production et formuler des 
stratégies pour l’achat de matières brutes et la vente de produits finis. 
Les planificateurs du gouvernement utilisent ces mêmes données pour 
élaborer des politiques de nature à assurer la stabilité économique et la 
croissance à long terme. 


Face à de tels besoins en données, Statistique Canada a élaboré un 
certain nombre de mesures de la variation des prix (ou inflation) pour 
différents groupes cibles, pour différents produits et selon différentes 
méthodologies. Par exemple, une série d'indices montre le mouvement 
des prix que touchent les agriculteurs pour leurs produits (Indice des 
prix des produits agricoles) et une autre, le mouvement des prix 
payés par ces mêmes agriculteurs pour les facteurs de production 
achetés durant l’année (Indice des prix des entrées dans 
l’agriculture). || existe aussi une foule d'indices implicites de prix 
établis à partir des comptes des dépenses du Système de comptabilité 
nationale. Chaque grande catégorie d'indices de prix comporte un 
certain nombre de sous-indices, un exemple typique étant l’Indice des 
prix des produits industriels qui compte plus de mille sous-indices 
pour des produits aussi spécialisés que les boulets de broyage en acier 
et aussi courants que les automobiles. 


ll y a aussi, bien entendu, l’Indice des prix à la consommation (IPC) 
que la plupart des Canadiens connaissent parce que la majorité des 
commentateurs dans les médias et ailleurs le considèrent comme la 
mesure par excellence du taux d'inflation. Les raisons d’une telle 
popularité ont été résumées par Baumgarten et Hodgins : 


— L'IPC décrit l’évolution générale des prix des biens et des services 
que nous, les consommateurs, nous procurons quotidiennement sur 
le marché. 

— L'IPC est publié chaque mois avec peu de retard. 


— L'IPC peut être décomposé en plusieurs éléments, de telle sorte 
que les mouvements d'ensemble peuvent être expliqués par les 
variations de composantes particulières. 

- L'IPC est calculé pour quelques principaux centres urbains du 
Canada. 


Parce que l'IPC ne mesure que les prix de détail de produits achetés 
par les consommateurs, il n’englobe pas tous les biens et services : 
échangés dans l’économie. Par exemple, les produits semi-finis, les 
matières brutes et les salaires (le prix de la main-d'oeuvre) ne sont pas 
directement pris en compte dans IPC. 


Les deux tableaux du présent article rassemblent un certain nombre 
d'indices de prix importants publiés mensuellement ou trimestriellement 
par Statistique Canada. Le lecteur doit garder à l'esprit qu’il ne s’agit là 
que d’un petit échantillon de ce qui est actuellement offert et est invité 
à consulter les publications consacrées à ces différents indices s’il 


* Economiste, Division des prix. 

(1) Voir Baumgarten, C. et Hodgins, C.D., "Programme d'examen 
de la mesure des prix: compte rendu des rencontres de con- 
Sultation", dans La mesure du niveau des prix: actes du 
colloque tenu sous l'égide de Statistique Canada, sous la 
direction de W.E. Diewert et C. Montmarquette, Ottawa: ministre 
des approvisionnements et services, 1983. 
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respective publications for more detailed information; the refer- 
ence for each appears at the bottom of the tables. What 
follows is a brief description of each price index series which 
appears in the tables. 


MONTHLY INDEXES 


Except for the Merchandise Export Price Index and the 
Merchandise Import Price Index which are published by 
the International Trade Division, the Index of Average Hour- 
ly Earnings which is published by the Labour Division, and 
the Farm Product Price Index which is published by the 
Agriculture Division, all of the price indexes found in Table | 
are developed by the Prices Division of Statistics Canada. 


(1) The first entry in the table is the All-items Consumer 
Price Index (CPI). Because the index is widely reported, it is 
by far the best known price index which is published by 
Statistics Canada. Its purpose is to measure the retail prices 
of a fixed "basket" of goods and services purchased by the 
average Canadian household. The CPI is an explicit price 
index in the sense that it is a weighted average of directly 
measured price movements of products in the "market bas- 
ket". The CPI is used for a variety of purposes by public 
agencies as well as private organizations. Examples are: “es- 
calator clauses" for the automatic adjustment of wages in 
collective bargaining agreements, the measure of the purchas- 
ing power of the Canadian dollar (100+CPI), as a measure 
of real wages (money wage index + CPI). 


The CPI is broken down into seven major components such 
as Food or Transportation and into special aggregates such 
as All-items Excluding Food and Energy. In addition, sub- 
groups of the major components are also available; this is the 
case, for example, of Pork which is a sub-index of Food 
purchased from stores which is a sub-group of the major 
component Food. The CPI, including its components and 
sub-groups, is available for 18 urban centres including 
Whitehorse and Yellowknife. 


(2) The Farm Product Price Index (FPPI), is an explicit 
price index which measures the change through time in the 
prices received by farmers for agricultural commodities at the 
first transaction point. Published data for this series is avail- 
able at the provincial and national level in the form of a Total 
Index which is divided into two major components, the Crops 
Index, and the Livestock and Animal Products Index. In 
addition, eight sub-indexes ranging from the Oilseeds Index 
to the Eggs Index are also available. 


(3) The Industrial Products Price Index (IPPI) is another 
explicit price index which is widely reported. Instead of mea- 
suring the prices paid by consumers, it measures the prices 
received by producers at various stages of production. As a 
result, Movements in this index are believed to be a signal for 
future movements in retail prices such as those measured by 
the CPI. In addition to being able to obtain this index for 
Intermediate Goods and Finished Goods categories, ele- 
mental indexes are also calculated for 1314 Commodity 
Group Outputs. One can also find price information which is 
classified by industry type, such as Plastic Products Indus- 
tries or Wood Industries. There are no provincial aggre- 
gates for this index. 


(4) The Raw Materials Price Index (RMPI) measures price 
changes for the purchase of raw materials by Canadian in- 
dustries. The term "raw material" refers either to a commodity 
that is sold for the first time after being extracted from nature, 


désire plus de détails; la source de chaque indice est indiquée au bas 
des tableaux. Les séries d’indices de prix figurant dans les tableaux 
sont décrites brièvement dans les lignes qui suivent. 


INDICES MENSUELS 


Tous les indices de prix du tableau | sont élaborés par la Division des 
prix de Statistique Canada, sauf l’Indice des prix des marchandises 
exportees et l’Indice des prix des marchandises importées qui 
sont publiés par la Division du commerce international, l’Indice de la 
rémunération horaire moyenne qui est publié par la Division du 
travail et Indice des prix des produits agricoles qui est publié par 
la Division de l’agriculture. 


(1) En tête du tableau se trouve l'Indice des prix a la consom- 
mation d'ensemble (IPC). En raison de sa large diffusion, c’est de loin 
indice de prix le mieux connu de Statistique Canada. li a pour but de 
mesurer les prix au détail d’un «panier» fixe de biens et de services 
achetés par le ménage canadien moyen. L’IPC est un indice explicite 
de prix en ce sens que les mouvements de prix des produits dans le 
«panier», qu’il exprime sous forme de moyenne pondérée, sont mesurés 
directement. L’IPC est utilisé à diverses fins par des organismes publics 
de même que par le secteur privé. Des exemples: les clauses 
d'indexation des conventions collectives pour l'ajustement automatique 
des salaires, la mesure du pouvoir d'achat du dollar canadien 
(100 +IPC), et comme mesure du salaire réel (indice du salaire nomi- 
nal + IPC). 


L'IPC se décompose en sept composantes principales, tels que les 
aliments et les transports , et en agrégats spéciaux, tel que l'indice 
d'ensemble sans les aliments et l'énergie. Des sous-groupes de 
composantes principales sont aussi publiés; c’est le cas par exemple du 
porc qui est un sous-indice des aliments achetés au magasin, 
eux-mêmes un sous-groupe de la composante principale que sont les 
aliments. L’IPC, avec ses composantes et ses sous-groupes, existe 
pour dix-huit centres urbains, y compris Whitehorse et Yellowknife. 


(2) L'Indice des prix des produits agricoles (IPPA) est un indice 
explicite de prix qui mesure la variation dans le temps des prix que 
reçoivent les agriculteurs pour leurs produits agricoles au premier point 
de transaction. Les données publiées de cette série le sont au niveau 
provincial et national sous la forme d’un Indice Total formé de deux 
composantes principales, l'Indice des cultures et l'indice du bétail 
et des produits d’origine animale. Huit sous-indices sont aussi 
publiés, notamment l’Indice des graines oléagineuses et l’Indice 
des oeufs. 


(3) L'indice des prix des produits industriels (IPPI) est un autre 
indice explicite de prix qui est largement diffusé. Au lieu de mesurer les 
prix payés par les consommateurs, il mesure les prix reçus par les 
producteurs à différentes étapes de la transformation. C’est pourquoi on 
considère que les mouvements de cet indice sont les précurseurs des 
mouvements des prix au détail, notamment ceux mesurés par l'IPC. 
Aux IPPI calculés pour les produits semi-finis et les produits finis 
s'ajoutent des indices élémentaires pour 1 314 groupes de produits 
fabriqués. L'information sur les prix est aussi présentée par groupe 
d'industries, telles les industries des produits en matière plastique 
ou les industries du bois. il n'y pas d’agrégats provinciaux pour 
PIPPI. 


(4) L'indice des prix des matières brutes (IPMB) mesure les 
variations des prix des matiéres brutes achetées par les industries 
canadiennes. L’expression «matiéres brutes» désigne soit un produit 
vendu pour la première fois après son extraction de la nature, soit un 
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or to a substitutable recycled product (e.g. metal scrap). For 
example, wheat is considered a raw material but wheat flour 
is not, iron ore is but not pig iron, coal is but not electricity. 
No products which are destined for final demand are included 
in the index (e.g. while apples for juice are included in the 
index, apples for final consumption are not). Approximately 
eighty commodities are priced in the index, grouped into 
seven components in addition to the Total Excluding Fuels 
and Minerals category; examples are Ferrous Metals and 
Animal and Animal Products. No provincial data are avail- 
able for this index. 


(5) The New Housing Price Index (NHPI) measures the 
changes over time in contractors’ total selling prices of new 
residential houses, where detailed specifications remain the 
same between two consecutive periods. This price index does 
not measure the total cost of shelter nor the price changes of 
existing houses. Since this index is based on the contractors’ 
selling prices of new homes, the GST paid by the final 
purchasers is excluded from index calculations: however, 
commencing in January 1991, the NHPI has reflected the 
termination of the Federal Sales Tax (FST). In addition to this 
index, a Land Price Index (based on contractors’ estimates 
of the current market value of serviced residential lots for the 
same sample observations) and a House Price Index (based 
on total reported values less lot prices). These index series 
are produced for seventeen metropolitan areas and for four 
city aggregates. 


(6) and (7) The Merchandise Export Price Index and the 
Merchandise Import Price Index are published by the In- 
ternational Trade Division of Statistics Canada. These indexes 
measure the price change in merchandise exports and im- 
ports. In the monthly publication "Summary of Canadian Inter- 
national Trade", Catalogue 65-001, four series of price in- 
dexes are provided to characterize the merchandise trade of 
Canada: a Paasche (current-weighted) price index, a 
Laspeyres (fixed-weighted) price index, a trade-weighted ex- 
change rate index, and a Laspeyres price index in foreign 
currencies. Because of its widespread use as a deflator, the 
Current-weighted price index is the most popular index of the 
four price indexes(2). However, the fixed-weighted index is 
shown in the table because it is more comparable to the 
others shown. The imports and exports indexes are broken 
down into five major components ranging from Live Animals 
to Inedible End Products. Approximately 70 sub-indexes for 
these components are also published. 


(8) Two wage series are presented in this table: the Con- 
struction Union Wage Rate Index (basic rate) and the 
Index of Average Hourly Earnings (fixed-weighted). 


The Construction Union Wage Rate series measures 
changes over time in the current collective agreements rates 
for sixteen trades engaged in the building construction industry 
for twenty-two metropolitan areas. Union wage rates by trade 
are published for twenty-two metropolitan areas for the basic 
rates (straight time hourly compensation) and also for rates 
including selected supplementary payments (vacation pay, 
Statutory holiday pay and employers’ contribution to pension 
plans, health and welfare plans, industry promotion and train- 
ing funds). In addition to the metropolitan area indexes, five 
regional and nine provincial sub-indexes are also available. 


(2) For more information in regards to the advantages of 
using a current-weighted price index for imports and 
exports, see “The 1971-based Price and Volume In- 
dexes of Canada’s International Trade", Catalogue 
65-001, December, 1976, supplement, Ottawa: Statis- 
tics Canada. 


produit substitut recyclé (tels les déchets de métaux). Ainsi, le blé est 
considéré comme une matière brute mais non la farine de blé, le 
minerai de fer mais non la fonte en gueuses, le charbon mais non 
l'électricité. Aucun produit destiné à la demande finale n’est compris 
dans l'indice (par ex. les pommes pour la production de jus sont 
comprises dans l'indice mais pas celles pour consommation finale). 
Quelque quatre-vingts produits font l’objet d’un relevé de prix pour 
l'indice. Ces produits sont groupés en sept composantes, par ex. les 
matières ferreuses et les animaux et substances animales, aux- 
quelles s'ajoute l'Indice d'ensemble sans les combustibles 

minéraux. L'IPMB ne comporte aucune donnée provinciale. 


(5) L'Indice des prix des logements neufs (IPLN) mesure les 
variations dans le temps des prix de vente totaux des entrepreneurs 
pour des maisons neuves, dont les spécifications détaillées demeurent 
les mêmes pendant deux périodes consécutives. Cet indice de prix ne 
mesure pas le coût total de l'hébergement ni la variation des prix des 
maisons existantes. Comme l'indice se fonde sur les prix de vente des 
entrepreneurs de maisons neuves, la TPS payée par l'acheteur final 
d’une maison neuve est exclue du calcul de l'indice. Toutefois, depuis 
janvier 1991, les chiffres de l'IPLN traduisent les effets de l’abolition de 
la taxe de vente fédérale (TVF). A l'IPLN s’ajoute un Indice des prix 
des terrains (calculé à partir de la valeur marchande actuelle, estimée 
par les entrepreneurs, des terrains résidentiels viabilisés pour les 
maisons échantillonnées) et un Indice des prix des maisons (fondé 
sur la valeur totale déclarée, moins le prix du terrain). Ces séries 
d'indices sont produits pour dix-sept régions métropolitaines et quatre 
groupements de villes. 


(6) et (7) L’Indice des prix des marchandises exportées et 
l'indice des prix des marchandises importées sont publiés par la 
Division du commerce international de Statistique Canada. Ces indices 
mesure la variation des prix des exportations et des importations de 
marchandises. Dans la publication mensuelle «Sommaire du commerce 
international du Canada» (n° 65-001 au cat.) se retrouvent quatre 
séries d'indices de prix qui caractérisent le commerce de marchandises 
au Canada : un indice de prix de Paasche (à pondération mobile), un 
indice de prix de Laspeyres (à pondération fixe), un indice des taux de 
change pondérés et un indice de prix exprimés en monnaies étrangères 
de Laspeyres. De ces quatre indices de prix, l’indice de prix à pon- 
dération courante est le plus répandu(2). Toutefois, l'indice à pon- 
dération fixe a été retenu parce qu'il est davantage comparable aux 
autres indices du tableau. Les indices des importations et des exporta- 
tions sont ventilés en cinq composantes principales, tels les animaux 
vivants et les produits finis non comestibles. Environ soixante-dix 
sous-indices de ces composantes sont aussi publiés. 


(8) Le tableau comprend deux séries sur les salaires: I’Indice des 
Salaires syndicaux de la construction (taux de base) et l’Indice de 
la rémunération horaire moyenne (pondération fixe). 


La série de l’Indice des salaires syndicaux de la construction 
mesure les variations dans le temps des taux inscrits dans les conven- 
tions collectives pour seize métiers du bâtiment dans vingt-deux régions . 
métropolitaines. Les taux des salaires syndicaux par métier sont publiés 
pour vingt-deux régions métropolitaines. Sont compris les taux de base 
(rémunération horaire à taux simple) et les taux de base englobant 
certains suppléments (congés annuels payés, jours fériés payés et 
contributions des employeurs aux régimes de pension, aux régimes 
d’assurance-maladie et d’assurance-salaire et aux fonds de perfection- 
nement professionnel et de promotion de l’industrie). En plus des 
indices pour les régions métropolitaines, cinq sous-indices régionaux et 
neuf sous-indices provinciaux sont publiés. 


(2) Pour en savoir davantage sur les avantages d'utiliser un indice 
de prix à pondération mobile pour les exportations et les 
importations, voir Les indices de prix et de volume de base 
1971 du commerce extérieur du Canada - Supplément, n° 
65-001 au catalogue, décembre 1976, Ottawa: Statistique 
Canada. 
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The Index of Average Hourly Earnings(3) is a fixed- 
weighted wage index which is derived from the results of the 
monthly Survey of Employment, Payrolls and Hours. (SEPH) 
and which is published in the “Employment, Earnings and 
Hours" monthly, Catalogue 72-002. The SEPH covers wage 
movements in most Canadian industries(4); thus the index is a 
comprehensive indicator of wage inflation. The Index of 
Average Hourly Earnings is available at the Canada, pro- 
vincial and territorial All Industries level for two categories, 
salaried employees and employees paid by the hour. In addi- 
tion, a number of sub-indexes for various industries are also 
available. 


QUARTERLY INDEXES 
Section A 


Implicit Price Indexes of the System of 
National Accounts 


(1) to (7) The Implicit Price Indexes(5) are a series of 
indexes which are associated with the Gross Domestic Prod- 
uct (GDP). 


The major components which make up the GDP are Personal 
Expenditure on Consumer Goods and Services, Government 
Current Expenditure on Goods and Services, Business Fixed 
Capital Expenditures, and Expenditures on Exports net of 
Imports of Goods and Services. Their respective implicit price 
indexes are, on occasion, used as alternative measures of 
inflation. However, the most conspicuous index remains the 
GDP Implicit Price Index. 


These series are implicit price indexes as opposed to explicit 
in that a quantity measure is first constructed by adjusting the 
nominal value of the expenditure components of the GDP with 
an appropriate fixed-weighted price index (often from the CPI 
or IPPI series). This will in effect yield the real or constant 
dollar value for each expenditure component. The adjusted 
individual expenditure components are then aggregated which 
results in the GDP in constant dollars. The implicit measure of 
the price change is then found by taking the ratio of the 
current dollar value of the aggregates to the constant dollar 
value of the aggregates. Hence, in theory, no attempt is made 
in order to measure prices directly or explicitly; the Implicit 
Price Indexes are by-products of the calculation of real GDP. 


The GDP Implicit Price Index and its major components are 
illustrated in the Quarterly Table. A number of sub-compo- 


nents are also available. In addition, the Canadian Income : 


and Expenditure Accounts provide other alternative but related 
measures of aggregate price change such as the Implicit 
Price Indexes for Indirect Taxes Less Subsidies, and Implicit 
Price Indexes for Gross Domestic Product at Factor Cost. 


(3) For information concerning the advantages and limita- 
tions of this index and a comprehensive review of its 
methodology, see P. Smith, "Recent Trends in 
Wages", in Perspectives on Labour and Income, 
Catalogue 75-001E, Winter 1990, Quarterly, Ottawa: 
Statistics Canada. 

(4) Industries which are not covered by the SEPH are 
agriculture, fishing and trapping, private household 
services, religious organizations and military services. 

(5) For more detailed information in regards to the Implicit 
Price Indexes and their methodology, see Statistics 
Canada, Guide to the Income and Expenditure Ac- 
counts, Catalogue 13-603E, No. 1, occasional, and 
Statistics Canada, “A technical Note on Laspeyres, 
Paasche and Chain Price Indexes", in the National 
Income and Expenditure Accounts, Catalogue 
13-001, fourth quarter, 1988. 


L'indice de la rémunération horaire moyenne(3) est un indice à 
pondération fixe établi à partir des résultats de l'Enquête mensuelle sur 
l'emploi, la rémunération et les heures de travail (EERH) et qui paraît 
mensuellement dans la publication «Emploi, gains et durée du travail» 
(n° 72-002 au catalogue). L'EERH mesure les mouvements des sa- 
laires dans la plupart des secteurs de l’activité économique 
canadienne(4), ce qui en fait un bon indicateur de l'inflation des sa- 
laires. L’Indice de la rémunération horaire moyenne est publié pour 
le Canada, les provinces et les territoires au niveau de l’ensemble des 
industries pour deux catégories de salariés, soit les employés et les 
Salariés rémunérés à l'heure. Un certain nombre de sous-indices pour 
différentes industries sont également offerts. 


INDICES TRIMESTRIELS 
Section A 


Indices implicites de prix du Système de 
comptabilité nationale 


(1) à (7) Les indices implicites de prix(5) sont une série d’indices 
rattachés au produit intérieur brut (PIB). 


Les principales composantes du PIB sont les dépenses personnelles en 
biens et services de consommation, les dépenses publiques courantes 
en biens et services, les dépenses en capital fixe des entreprises st les 
dépenses au titre des exportations de biens et de services, nettes des 
importations. L’Indice implicite de prix du PIB est souvent utilisé 
comme mesure de rechange de l'inflation, et les indices implicites de 
prix pour chacune de ses composantes le sont aussi à l’occasion. 


Les indices de ces séries sont des indices implicites et non explicites 
parce que l’on construit d’abord une mesure de quantité en ajustant la 
valeur nominale des composantes des dépenses du PIB à l’aide d’un 
indice de prix à pondération fixe approprié (souvent tiré des séries de 
lIPC ou de celles de l'IPPI). On obtient ainsi la valeur réelle, ou en 
dollars constants, de chaque composante des dépenses. Les différentes 
composantes des dépenses ainsi ajustées sont ensuite agrégées ce qui 
donne finalement le PIB en dollars constants. On trouve ensuite la 
mesure implicite de la variation de prix en calculant le ratio entre la 
valeur en dollars courants des agrégats et la valeur en dollars constants 
des agrégats. Ainsi, en théorie, on ne cherche pas à mesurer les prix 
directement ou explicitement, les indices implicites de prix sont des 
sous-produits du calcul du PIB réel. 


L’Indice implicite de prix du PIB et ses principales composantes se 
retrouvent dans le tableau des indices trimestriels. Il existe aussi un 
certain nombre de sous-composantes. Par ailleurs, les comptes 
nationaux des revenus et des dépenses offrent d’autres mesures con- 
nexes de la variation des prix agrégés, tels les indices implicites de prix 
pour les impôts indirects moins les subventions et les indices implicites 
de prix pour le produit intérieur brut au coût des facteurs. 


(3) Pour connaître les avantages et les limites de cet indice et tous 
les détails de sa méthodologie, voir Smith, P., "Tendances 
récentes des salaires", dans L'emploi et le revenu en 
perspective, n° 75-001F au catalogue, hiver 1990, trimestriel, 
Ottawa: Statistique Canada. 


(4) Les secteurs qui ne sont pas pris en compte par l'EERH sont 
l’agriculture, la pêche et le piégeage, les services domesti- 
ques, les organismes religieux et les services de la défense. 

(5) Pour en savoir davantage sur les indices implicites de prix et 
leur méthodologie, voir Statistique Canada, Guide des 
comptes des revenus et des dépenses, n° 13-603F au cata- 
logue, n° 1, hors série, et Statistique Canada, “Note technique 
sur les indices de prix Laspeyres, Paasche et en Chaine", 
dans Comptes nationaux des revenus et des dépenses, ne 
13-001 au catalogue, quatrième trimestre, 1988. 
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A unique feature of the GDP Implicit Price Index, as op- 
posed to the other price indexes, is that imports are effectively 
netted out, thus generating a good indicator of domestically 
generated inflation. 


It is sometimes assumed that the Consumer Price Index 
and the Implicit Price Index for Personal Expenditure on 
Consumer Goods and Services are two of the same thing. 
However, a number of conceptual differences exist in their 
respective composition. For example, the former includes a 
component for "tuition fees" while the latter includes a com- 
ponent for “total operating expenses of universities"; the cost 
of consumer debt is included as a component of Personal 
Expenditure on Consumer Goods and Services while only 
mortgage interest costs are included in the CPI. 


Because the Implicit Price Indexes are variable-weighted in- 
dexes, their movement does not reflect pure price changes 
alone but also, to a certain extent, the changes in weights and 
quantities when measured between periods. in order to better 
isolate the price effect from the quantity effect, the System of 
National Accounts also publishes a series of Chain-Price and 
Fixed-Weighted Indexes. 


Section B 


Other Indexes 


(8) For comparison purposes, the Consumer Price Index is 
also presented on a quarterly basis using simple average of 
the index levels of the three months in the quarter. 


Using input-output analysis, the System of National Accounts 
also calculates the Net Price Index which indicates changes 
in the CPI after excluding the portion of the price paid which 
goes to governments via the means of indirect taxes net of 
subsidies(6). A related index, which is not illustrated in the 
table, is the Net Price Index Including Subsidies. In this 
case, tne index is the same as above except that subsidies 
have not been netted out of the price. These series are also 
available for several special aggregates. 


(9) The Apartment Construction Price Index (ACPI) mea- 
sures contractors’ selling price movements in apartment con- 
struction. The index reiates to both general and trade contrac- 
tors’ work and excludes the cost of land, land assembly, 
design, development and real estate fees. This index is avail- 
able for the seven metropolitan areas which generate the 
composite index (Halifax, Montreal, Ottawa, Toronto, Calgary, 
Edmonton, and Vancouver). 


(10) The Non-residential Construction Price Index (NCPI) 
measures contractors’ selling price movements in non-resi- 
dential construction (i.e., commercial, industrial, and institu- 
tional). As above, the indexes relate to both general and trade 
contractors’ work and exclude the price of land, design, and 
real estate fees. The table shows the seven-city composite 
index. More detailed indexes are available for the seven cities 
in which prices are collected (Halifax, Montreal, Ottawa, To- 
ronto, Calgary, Edmonton, and Vancouver). Sub-indexes are 
available showing price movements by building construction 
types, including office buildings, shopping centres, ware- 
houses, factory buildings, and schools. 


(6) For an explanation on the derivation of this index see 
"The Allocation of Indirect Taxes and Subsidies to 
Components of Final Expenditure", in the National 
Income and Expenditure Accounts, Catalogue 
13-001, third quarter, 1990, Ottawa: Statistics Canada. 


L'Indice implicite de prix du PIB se distingue des autres indices de 
prix du fait que les importations sont véritablement retranchées, ce qui 
en fait un bon indicateur de l'inflation de source canadienne. 


On assimile parfois l’Indices des prix à la consommation à l’Indice 
implicite de prix pour les dépenses personnelles en biens et 
services de consommation. Cependant, il existe un certain nombre 
de différences conceptuelles dans la composition de chacun de ces 
indices. Par exemple, le premier comprend une composante pour les 
«frais de scolarité» alors que le second en comprend une pour les 
«dépenses de fonctionnement totales des universités», le coût des 
dettes de consommation est l’une des composantes des dépenses 
personnelles en biens et services de consommation alors que seuls les 
intérêts hypothécaires sont compris dans l'IPC. 


Les indices implicites de prix étant à pondération variable, leurs mouve- 
ments ne traduit pas seulement les variations pures de prix mais aussi, 
dans une certaine mesure, les changements dans les poids et les 
quantités d’une période à l’autre. Pour mieux isoler l'effet des prix de 
l'effet des quantités, le Systeme de comptabilité nationale publie aussi 
une série d'indices de prix en chaîne et à pondération fixe. 


Section B 


Autres indices 


(8) Pour permettre la comparaison, on présente aussi L’Indice des 
prix à la consommation sur une base trimestrielle en faisant sim- 
plement la moyenne des trois indices mensuels du trimestre. 


L'analyse par entrées-sorties permet aussi au Système de comptabilité 
nationale de calculer un indice des prix nets qui indique les variations 
de IPC après déduction de la partie du prix payé qui revient aux 
administrations publiques sous forme d'impôts indirects et nets des 
subventions(6). Un indice connexe, qui ne figure pas au tableau, est 
Indice des prix nets avec les subventions. Cet indice est iden- 
tique au précédent sauf que les subventions n’ont pas été déduites des 
prix. Ces séries sont aussi produites pour plusieurs agrégats spéciaux. 


(9) L'Indice des prix de la construction d'appartements (IPCA) 
mesure les mouvements des prix de vente des entrepreneurs en cons- 
truction d'appartements. || se rapporte au travail effectué par les entre- 
preneurs généraux et spécialisés et exclut les coûts du terrain, du 
regroupement de terrains, de la conception, de l'aménagement et des 
commissions immobilières. Cet indice est publié pour les sept régions 
métropolitaines prises en compte dans l'indice composite 
(Halifax, Montreal, Ottawa, Toronto, Calgary, Edmonton et 
Vancouver). 


(10) L’Indice des prix de la construction non résidentielle 
(IPCNR) mesure les mouvements des prix de vente des entrepreneurs : 
en construction non résidentielle (commerciale, industrielle et institution- 
nelle). Comme l'indice qui précède, il se rapporte au travail effectué par 
les entrepreneurs généraux et spécialisés et exclut le coût du terrain, de 
la conception et des commissions immobilières. Le tableau montre 
indice composite pour les sept villes. Des indices plus détaillés sont 
publiés pour les sept villes où les prix sont relevés (Halifax, Montréal, 
Ottawa, Toronto, Calgary, Edmonton et Vancouver). Des sous-indices 
illustrant les mouvements des prix paraissent aussi par type de cons- 
truction, dont les bâtiments de bureaux, les centres commerciaux, les 
entrepôts, les bâtiments d'usine et les écoles. 


(6) Pour une explication du calcul de cet indice, voir "La réparti- 
tion des impôts indirects et des subventions aux composantes 
de la dépense finale", dans Comptes nationaux des revenus 
et des dépenses, n° 13-001 au catalogue, troisième trimestre 
de 1990, Ottawa: Statistique Canada. 
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(11) The Machinery and Equipment Price Index (MEPI) 
measures price change for annual gross additions to capital 
for machinery and equipment by industry of purchase. Price 
indexes are calculated for industries, major groups of indus- 
tries, the total for all industries, and for different commodity 
categories. The data in Table 2 refers to Total for All Indus- 
tries. This latter classification can be divided into two broad 
categories: those general-type goods, such as office furnish- 
ings and transport vehicles, which have some representation 
in virtually all industries, and those goods which are closely 
identified with one or two particular industries and are usually 
assigned to the group “Special Purpose Machinery and 
Equipment". 


(12) The Farm Input Price Index (FIPI), measures the price 
change of goods and services purchased by Canadian Farm- 
ers for use in agricultural production. Where possible, the 
prices used in the FIPI are transaction prices which reflect 
adjustments applicable to farmers (sales taxes, discounts, etc). 
The total is broken down into nine major components and 
approximately fifty-five sub-indexes ranging in coverage from 
twine to crop insurance. The sub-indexes may in turn be 
made up of more detailed commodity indexes which are not 
published but are available. In addition, other separate indexes 
are available in the same catalogue. For example, the index 
pertaining to the value of land and buildings per acre can be 
found in this category. The FIPI is available for Canada, 
Eastern and Western Canada, and for each province. 


(13) The last index to be covered in this series is the Travel 
Price Index (TPI). This index measures variations in the 
consumer prices of a quantity of goods and services con- 
sumed by travellers within Canada’s borders. Some of the 
components making up this index are food, traveller accom- 
modation, and photographic goods and services(7). Price 
movements are taken from detailed CPI series. This index is 
available only at the Canada level. 


(7) For more information on the methodology behind this 
index and the components involved see Travel Price 
Index: Methodological Report, available free of 
charge from the Travel, Tourism and Recreation sec- 
tion of the Education, Culture and Tourism division. 


(11) L’Indice des prix des machines et du matériel (IPMM) me- 
sure la variation des prix des additions annuelles brutes de capital pour 
des machines et du matériel selon l’industrie d’achat. Les indices de 
prix sont présentés par industrie, par groupe d'industries et pour 
l'ensemble des industries, ainsi que pour différentes catégories de 
produits. Les données du tableau 2 correspondent à l'indice total pour 
l’ensemble des industries. La classification des produits comprend deux 
catégories principales : les produits généraux, tels que les articles 
d'ameublement et les véhicules de transport, que l’on retrouve pratique- 
ment dans toutes les industries, et les produits étroitement liés aux 
activités d’une ou de deux industries et qui sont classés habituellement 
au groupe des «machines spécialisées». 


(12) L'indice des prix des entrees dans l’agriculture (IPEA) me- 
sure la variation des prix des biens et des services achetés par les 
agriculteurs canadiens et utilisés dans la production agricole. Dans la 
mesure du possible, les prix servant au calcul de l'IPEA sont les prix de 
transaction qui traduisent les ajustements applicables aux agriculteurs 
(taxes de vente, remises, etc.). L’indice total est ventilé en neuf com- 
posantes principales et en quelque cinquante-cing sous-indices pour 
des entrées aussi diverses que la corde et l’assurance-récolte. Les 
sous-indices peuvent eux-mêmes être ventilés en indices de produits 
plus détaillés qui ne sont pas publiés mais qu'il est possible d'obtenir. 
D’autres indices agricoles paraissent aussi dans la même publication, 
notamment l'indice de la valeur à l’acre des terres et des bâtiments 
agricoles. L'IPEA est publié pour le Canada, pour l'Est et l'Ouest du 
Canada et pour chaque province. 


(13) Le dernier indice de la présente série est l'Indice des prix des 
voyages (IPV). Cet indice mesure les variations des prix d’un certain 
nombre de biens et de services consommés par les personnes qui 
voyagent à l’intérieur des frontières canadiennes. Parmi les composan- 
tes de cet indice, mentionnons les aliments, l'hébergement des voya- 
geurs et le matériel et les services photographiques(7). Les mouve- 
ments de prix sont tirés des séries détaillées de l'IPC. Cet indice est 
établi uniquement pour le Canada. 


(7) Pour en savoir davantage sur la méthodologie de cet indice et 
ses composantes, voir Rapport méthodologique sur l'indice 
des prix des voyages que l'on peut obtenir gratuitement 
auprès de la Section des voyages, du tourisme et des loisirs 
de la Division de l'éducation, de la culture et du tourisme. 
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TABLE - 1 


Selected Monthly Price Indexes (1986 = 100) 


i 


Month — Mois 
Year Jan. Feb. March April May June July 
Année Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. 
Indexes 
(1) Consumer price index 1991 125.0 125.0 125.5 12575 126.1 126.7 126.8 
1992 127.0 1278 1275 127.6 128.8 125007 BIZEe 
(2) Farm product price index 1991 101.7 102.2 102.3 102.1 102.9 102.8 100.6 
1992 94.4 96.7 97.3 96.9 98.3 98.2 96.8 
(3) Industrial product price indexes: 
(3.1) All commodities 1991 aie 110.6 109.8 109.1 108.7 108.5 108.2 
1992 107.2 108.1 108.2 108.1 108.7 108.9 109.1 
(3.2) Intermediate goods - 1991 HEC ital On 109.8 108.9 108.2 108.0 107.5 
1992 105.2 106.4 106.4 106.3 106.9 107.2 107.4 
(626) Finished goods 1991 110.4 110.2 109.7 109.4 109.3 109.3 109.4 
1992 110.0 WO). 74 1120 107 HAS ARES d1175 
(4) Raw materials price indexes: 
(4.1) Total 1991 116.9 110.9 106.3 104.3 103.0 103.2 102.4 
1992 98.1 100.5 101.0 102.3 105.4 108.0 108.2 
(4.2) Total excluding mineral fuels 1991 106.3 106.6 106.2 105.9 104.9 104.6 103.9 
1992 100.3 103.5 104.2 104.8 106.6 107.1 107.8 
(5) New housing price index 1991 136.2 133.5 134.0 ICE 134.4 134.4 1047 
1992 WSS 13355 133.8 134.1 134.2 134.55 5 134.7 
(6) Merchandise exports price index* 1991 104.0 102.9 OWES 101.0 100.7 100.0 100.0 
(fixed-weighted) 1992 99.7 101.4 102.7 102.4 103.0 103.2 103.2 
(7) Merchandise imports price index 1991 99.7 98.6 98.3 97.9 97.7 97.6 97.6 
(fixed-weighted) 1992 98.3 99.8 100.6 100.4 101.4 101.3 101.3 
(8) Wage indexes: 
(8.1) Construction union wage rate — 1991 118.3 118.3 118.4 118.4 1239041242 124.2 
base rate 1992 1254 1254 1254 1251 127.4 127.4 127.4 
(8.2) Index of average hourly — earnings 1991 128:8 124.8 125.0 12576 12575 12927 125.6 
All industries” (fixed-weighted) 1992 129.1 129.3 129.6 130.4 130.8 130.8 130.7 
ee a fe nn ne CU PT EN NE le A ROIS EN NN 
Indexes Source Catalogue CANSIM Identifier Telephone 
(1) The Consumer Price Index 62-001 P 484000 (613) 951-9606 
(2) Farm Product Price Index 62-003 D 202768 (613) 951-2441 
(3) Industry Price Indexes 62-011 D 693420/D 693500/D 693503 (613) 951-9607 
(4) Industry Price Indexes 62-011 D 694308/D 694316 (613) 951-9607 
(5), (8.1) Construction Price Statistics 62-007 D 698200/D 698300 (613) 951-9607 
(6), (7) Summary of Canadian International Trade 65-001 D 751710/D 750680 (613) 951-4808 
(8.2) Employment, Earnings and Hours 72-002 L 95705 (613) 951-4090 
me re RS 


NOTES TO USERS 


e Except for the Consumer Price Index, all data in this table are subject to revision. 
© Data are not seasonally adjusted (unless specified by *). 
e Regional and Toll-free telephone numbers are available. See the inside cover of this publication. 
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TABLEAU - 1 


Une sélection d’indices de prix mensuels (1986 = 100) 


Month — Mois Annual 
average 
Aug. Dec. Moyenne Year 
Sept. Oct. Nov. annuelle 
Août Déc. Année 
Indices 
126.9 126.7 126.5 127.0 126.4 126.2 1991 Indice des prix a la consommation (1) 
128.4 128.3 128.5 1992 
99.5 97.9 97.2 95.6 94.7 100.0 1991 Indice des prix des produits agricoles (2) 
97.8 97.6 1992 
Indices des prix des produits industriels: (3) 
107.6 107.5 107.3 107.3 107.2 108.6 1991 Tous les produits (3.1) 
109.2 109.8 1992 
106.5 106.2 105.6 105.4 105.3 107.8 1991 Produits semi-finis (3.2) 
107.6 108.2 1992 
109.3 109.4 109.9 110.0 109.9 109.7 1991 Produits finis (6:3) 
111.8 112.2 1992 
Indices des prix des matières brutes: (4) 
102.6 101.8 102.4 102.6 99.6 104.1 1991 Ensemble (4.1) 
107.8 109.8 1992 
103.1 101.5 100.8 99.2 99.6 103.6 1991 Ensemble sauf combustibles minéraux (4.2) 
107.0 108.3 1992 
134.4 134.4 134.4 133.9 133.9 134.3 1991 Indice des prix des logements neufs (5) 
1647 134.5 1992 
99.0 98.5 98.8 98.9 99.2 100.4 1991 Indice des prix des marchandises (6) 
103.1 1992 exportées* (pondération fixe) 
97.4 97.4 97.5 97.8 97.9 98.0 1991 indice des prix des marchandises (7) 
101.5 1992 importées“ (pondération fixe) 
Indices des salaires: (8) 
124.4 124.4 124.5 125.0 125.0 122.4 1991 Salaires syndicaux de la construction — (8.1) 
127.4 127.4 1992 taux de base 
126.0 126.6 127.2 127.8 128.6 126.0 1991 Rémunération horaire moyenne toutes (8.2) 
130.9 1992 branches d'activité” (pondération fixe) 
Indices Source Catalogue Identificateur CANSIM Téléphone 
(1) L'indice des prix à la consommation 62-001 P 484000 (613) 951-9606 
(2) Indice des prix des produits agricoles 62-003 D 202768 (613) 951-2441 
(3) Indices des prix de l’industrie 62-011 D 693420/D 693500/D 693503 (613) 951-9607 
(4) Indices des prix de l’industrie 62-011 D 694308/D 694316 (613) 951-9607 
(5), (8.1) Statistiques des prix de la construction 62-007 D 698200/D 698300 (613) 951-9607 
(6), (7) Sommaire du commerce international 65-001 D 751710/D 750680 (613) 951-4808 
(8.2) Emploi, gains et durée du travail 72-002 L 95705 (613) 951-4090 
cel PR RP ta er ds eee RE LPS eee 


NOTES AUX UTILISATEURS 


e Sauf pour l'indice des prix à la consommation, toutes les données dans ce tableau sont sujettes à révision. 
e Les données ne sont pas désaisonnalisées (sauf si indiquées par *). — 
e Les numéros de téléphone des centres régionaux et pour les appels interurbains sans frais sont disponibles au dos de la 


couverture de cette publication. 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
Selected Quarterly Price Indexes Une sélection d'indices de prix trimestriels 
(1986 = 100) (1986 = 100) 
A 
Indexes Year Quarter/Trimestre Annual 
average 
Indices Année 
Moyenne 
| Il Il IV annuelle 
ee RE 
A. IMPLICIT PRICE INDEXES OF A. INDICES IMPLICITES DES PRIX 
THE NATIONAL ACCOUNTS DES COMPTES NATIONAUX 
(1) Gross domestic product 1991 121.2 121.8 122.1 122.3 121.9 Produit intérieur brut 
1992 1224809226 
(2) Final domestic demand 1991 119.4 120.0 120.4 120.2 120.0 Demande intérieure finale* 
1992 1205 2724101 
(3) Government current expendi- 1991 121.0 121.2 122.3 123.2 121.9 Dépenses publiques courantes 
ture on goods and services* 1992 123 51245 en biens et services* 
(4) Personal expenditure on 1991 122.8 128.3 124.0 123.9 123.5 Dépenses personnelles 
consumer goods and services* 1992 12432 24a, en biens et services* 
(5) Business fixed capital 1991 109.0 110.7 109.8 108.7 109.6 Dépenses en capital fixe 
expenditures* 1992 109.1 109.1 des entreprises* 
(6) Exports of goods and services* 1991 102.8 99.7 98.3 98.7 99.9 Exportations de biens et services* 
1992 100.5) ) 101e3 
(7) Imports of goods and services’ 1991 96.9 95.3 94.9 94.3 95.4 Importations de biens et services* 
1992 96.6 98.1 
B. OTHER INDEXES B. AUTRES INDICES 
(8) Consumer price index Indices des prix à la consommation 
(8.1)  Alitems 1991 125.2 126.1 126.8 126.6 126.2 Ensemble 
1992 12 Vrs 
(8.2) All items (net of taxes) 1991 120.9 121.1 121.6 121.0 121.1 Ensemble (moins les taxes) 
1992 Walz Wee 
(9) Apartment construction 1991 116.4 1162 1154 115.6 115.9 Indice des prix de la construction 
price index 1992 ies) WG) Se! d'appartements 
(10) Non-residential construction 1991 121.8 121.4 121.0 121.1 121.3 Indice des prix de la construction 
price index 1992 121:1 1286801211 non-résidentielle 
(11) Machinery and equipment 1991 100.6 100.5 100.4 101.1 100.6 Indice des prix des machines 
price index 1992 1025 WC WORE et materiels 
(12) Farm input price index 1991 111.6 109.6 107.6 105.4 108.6 Indice des prix des entrées dans 
1992 106 C0 GremlOve0 l’agriculture 
(13) Travel price index 1991 129.2 129.6 1316 128.9 129.8 Indice des prix des voyages 
1992 128.4 129.7 5 
indexes Source Cat. CANSIM identifier Telephone 
Indices Identificateur CANSIM Téléphone 
(1),(8) National Income and Expenditure Accounts/ 13-001 D 20556/D 20576/D 20562/ (613) 951-3797 
Comptes nationaux des revenus et dépenses D 20557/D 20566/D 20570/ 
D 20573/D 20811/ D 20812 
(9),(11) Construction Price Statistics/ 62-007 D 496000/D 697401/D 696700 (613) 951-9607 
Statistiques des prix de la construction 
(12) Farm Input Price Index 62-004 D 605000 (613) 951-9607 
Indice des prix des entrées dans l’agriculture 
(13) Travel Log/Info voyage 87-003 N/A (613) 951-1672 
RE A lr toes EE ney ee EAU Re M RD ét 
NOTES TO USERS NOTES AUX UTILISATEURS 
e Except for the Consumer Price Index all-items, all data e Sauf pour l'indice des prix à la consommation d'ensemble, 
in this table are subject to revision. toutes les données dans ce tableau sont sujettes à révision. 
e Data are not seasonally adjusted (unless specified e Les données ne sont pas désaisonnalisées (sauf si indiquées 
by ”). par *). 
e Regional and Toll-free telephone numbers are avail- e Les numéros de téléphone des centres régionaux et pour les 
able. See the inside cover of this publication. appels interurbains sans frais sont disponibles au dos de la 


couverture de cette publication. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding : 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
| education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Energie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


1974 39.0 40.3 51.9 SEA 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 


1975 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 ier 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
1977 48.9 53.8 62.0 478. 529 578 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56:5 57.9) 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 Sad Sigal SES 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 S5È5 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
1981 78.9 75.3 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 92.5 88.7 89.2 88.8 7579 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 925 92.7 91.8 81.6 9223 91-7 91.4 102.0 
1985 95:2 97.1 97.3 96.9 9529 95.6 89.4 96.2 Som 95.0 1077 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 MM) 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 Wier. 114.3 114.1 ue 114.4 116.2 12522 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 11527 119.5 Tree W783 120.0 ZA 136.1 120.3 193% 1207 117.4 
1991 12172 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 1159:5 1278 126.5 127.8 123.2 
1991: 

J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 125:5 132.1 
EF 120.9 123.9 12707 12072 127.6 129.2 144.3 12579 1294 126.1 124.7 
M 12128 123.6 129:3 (er 127.6 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6 
A 121.8 123.8 12972 Waleed 128.5 129'3 157.2 126.4 126.1 V2 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 1224 
J 124.3 124.5 128.6 WIRES 129.0 129.4 163.0 12762 12720 127.8 1225 
J 1235 124.9 129.0 119.1 129.0 129.5 163.4 127.6 Wee 128.0 124.1 
A 122.0 125.2 130.1 VIDS 128.7 129.6 163.8 128.0 VA 12825 123.8 
S 120.4 12578 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 12526 128.9 WiC 128.0 132.1 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 125% 128.3 120.5 128.8 1821 165.2 128.6 127.4 129.3 1222 
D Kelsi 12579 1271 119:3 128.8 132.1 165.2 UZ 126.9 128.9 120.6 


J Wiha 125.9 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 12772 12951 124.2 
F 119.9 126.0 130.4 119.1 129.2 131.4 166.9 128.7 127.6 129.6 121.0 
M 120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 19177 167.4 129.1 128.1 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 12027 131.0 131.1 168.2 1291 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 ese 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 1224 
J 1216 126.0 129.2 122.3 18191 131.3 169.3 11295 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126.5 128.5 123.3 132.1 13187 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 12172 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
S 120.7 126.5 129.7 12157 132.2 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3 
. 120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 124.1 
D 


(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John's: 
1987 101.1 TON 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 AES 125 112.9 112.6 112.6 IS] 113.9 114.3 114.7 1155 116.1 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 12152 211€ 121.6 Vea 121.7 121.4 124121 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 122] 122.4 122.2 122.6 122.4 122.2 12232 122.6 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 AO AKG 112.4 112.1 113.0 11951 i138 13:5 TIES 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 iiz2 DAT #162. - 1786 119.2 120.1 11741 
1991 124.7 125°5 126.0 125.9 1255 1259 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 125.7 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 12760 1271 1272 
Halifax: 
1987 102.1 102% 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 AMIS 112.8 aleve align ISHS 11978 114.5 114.7 18275 
1990 ISA 116.4 116.8 116.8 UUs ws 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125-5 124.8 1254 125.0 125.1 124.8 1252 125.2 126.0 1252 1254 
1992 12572 12597 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 
Saint John: 
1987 101.2 AOWES 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 103.2 
1988 105.3 HOSES 10573 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 12:4 113.1 113.1 112:7 112.8 1192 WZ 11H87 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 MS 116.0 ANGE 116.8 11722 118.3 119.2 119.8 116.7 
1991 1235 8 "12087 123.8 123.8 124.0 124.3 1246" "1245 ~ 12456 1245 "125.3" 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 12915 124.7 125 12594 1252 125.4 125.1 12575 
Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 10825 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 NIMES aie 111225 112.4 112.6 113.5 113.6 1922 111.8 
1990 114.3 114.8 TAS 114.9 ASS 116.0 MO 7Z 116.9 wane) 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 11226) 72 123.9 124.6 124.9 125.2 12557 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 1252 
1992 126.5 1268 1269 VATS 127.4 12779 127.6 WTS 12729 127.9 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 10975 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 110.5 111.4 1116 1121 1192 113.8 MAL VOTES matin 114.7 1151 114.6 11323 
1990 115.8 116.3 116.7 116.6 Ut) The! 1 TA 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 118.1 
1991 12513 125.3 126.1 126.2 126.8 12773 12723 127.4 12779 12727 127.9 1275 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 
EP ce erence hd PE er mentale tot ae ou ne A nuls ee ee AR lREnen 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 1037 104.4 104.5 104.7 10/5172 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 malas 111.9 1221 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 115.6 116.0 116.0 127 
1990 116.9 TES WAS) 117.9 118.3 1 ae 119.3 119.5 119.8 120.6 12128) AS) 119.1 
1991 124.6 124.9 125.3 125.2 125.9 126.3 126.3 12675 126.2 126.1 1267 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 VA 127.4 12727 128.0 128.0 128.4 
SORT ee PROS ee — 
Toronto: 
1987 102.7 1033 1038 1045 105.3 105.7 106.7 1068 1068 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 fore .a0en 066 1092 "Wis dat 11907 ate 1122: 1180 1185 6 1186 110.9 
1989 114.3 1115:2 115.8 1111079 11170 118.2 119.0 OM 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 121.0 121.9 122.3 122.2 1227 123.3 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 12954 123.4 
1991 127.4 12779 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 128.7 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) _ 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalise), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. : March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 


1987 10105 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 
1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 x M Re. NUS We anes 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 Wes 118.2 118.2 1185 119.6 120.4 120.4 ies 
1991 1292 123.4 124.0 1297 124.0 1254 1251 1254 125% 12522 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 1271 127.4 12725 12782 ewes 
Winnipeg: 
1987 102.2 10272 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 WMOz5 110.4 110.8 108.5 
1989 111.2 AAS Zi 1222 113.2 11e 1477 114.8 114.9 e520 116.0 TSa7 147 
1990 116.4 117.0 AES: 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 VATS 1187 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 1257 125.0 
1992 ASI 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 12:72 127.5 127.8 127.3 
Regina: 
1987 102.2 102.7 1082 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 1NI073 110.8 110.7 109.4 
1989 tHe 222 7 112.2 114.4 114.7 1115:6 156 11510 157 116.2 11576 114.4 
1990 116.4 111727 118.3 118.4 1} Testes) 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 WAS TALQ2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 1252 124.9 125.6 
1992 125% 125.4 126.0 1257 12722 Ver 127.6 128.2 128.0 128.2 
CR RE nS A PS ER Re RE eV Cu RE RE D TE mue à de nn en 
Saskatoon: 
1987 102.1 102.4 102.9 103.2 10827 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 (0727 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 1 AALAS) 1124 125 We SZ 114.3 1 11573 MIS 111572 115.9 MIS 114.1 
1990 110.2 IN Choe 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 Zs) 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 1256 126.0 126.3 126.3 1257 12511 124.4 1253 
1992 124.5 124.6 125.0 1252 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 
Edmonton: | 
1987 ONE 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 1057 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 O585 105.8 106.4 107.0 LOVES 10741 107.3 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 lies 112.4 113.0 112.9 let Nes inch) 113.8 LES) 
1990 114.8 115.0 115:4 116.1 1167 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 12075 litres 
1991 123.9 122.5 12981 123.4 124.6 124.6 1252 1253 1252 124.8 1252 124.6 124.4 
1992 125.4 12573 126.0 126.0 126.2 126.7 1272 112728 12723 126.8 
ne AS ARE eee 
Calgary: 
1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 107.7 108.5 108.6 110.1 WG, 112.0 1241 Wear 112.6 113.0 113:5 110.7 
1990 114.5 dt Sid 115.4 1163 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 11907 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 123:3 124.3 124.6 1255 125.9 125% 125.3 1256 125.0 124.6. 
1992 12972 125% 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 12675 

RS Bin Re Se ee ue 
Vancouver: 
1987 10122 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 107.2 10727 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 ANNE 111.9 11229 112.8 113.4 AS 113.8 11125 
1990 ts 1 11578 116.2 116.5 116.9 117:5 11728 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 117.6 
1991 123.0 1292 123.3 12913 1235 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 1287 
1992 125.4 1256 126.3 126.8 127.0 127.0 127% 127.9 1277 128.3 


Victoria: 


1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 110.7 110.9 Tele 14220 12S tise 113.6 113.6 id? 
1990 114.1 115.0 Sir 115.9 116.4 17e. 1AITÈLS 117.9 118.2 118.6 119:5 119.6 Tied 
1991 123.0 123.4 123.7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 12521 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 127.3 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 10722 10729 106.0 
1989 107.7 107.7 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 lee Walt! 112.0 110.0 
1990 1h22 ‘STE 112.8 113.4 113.8 114.2 MES Wie 1516 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 121.2 1218 12221 121.8 121.9 122.2 122.2 1225 122.4 122% 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12925 122.8 122.8 122.8 129318 1235 1232 123.1 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 1056 106.4 106.8 106.8 106.4 107.2 107.6 1072 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 Wal ass} Whe 111.9 TZ 112.0 112.5 112.8 112.9 111.0 
1990 SN 113.9 114.3 114.4 HS TS SEs) 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 ISA 
1991 ZA OT 121.8 12277 12278 123.6 1291 WSs 124.0 124.1 12859 123.8 123.4 1232 
11992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125.0 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix à la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 
1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 


1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 10227 113.1 WAST 113.5 113.4 WEY 114.2 WH 112.5 
1990 115.2 115.8 116.2 115.8 116.3 WAAC lies) WW Hz 118.2 119.2 118.8 11720 
1991 1222 WANES 12275 122.4 12932 124.0 123.9 123.8 1292 122.4 12310 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 1257 WARS 124.2 124.3 124.2 123.8 12977 

Eh M Tu ee M ee SI es ee Vi lie OU SN RE EEE EEE 
Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 ales 111.9 20) 109.6 
1989 1125 113.1 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 Mer 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 12470 121.8 122.8 12872 123.9 124.8 1252 125% 122.4 
1991 1285 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 193078 130.6 130.9 ENS) 1918 131.6 130.2 
1992 Wiles 132.0 132.2 132.3 1327 132 189374 133.6 133.7 134.3 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPl's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPls 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une . 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d’un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d'un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d’un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L’IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
Strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d’observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent étre 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de. 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
Souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc., 
Sont recueillis à des intervalles de plus d'un mois. Un relevé de prix 
spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu’une 
variation importante du prix s'est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, |.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - I 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 
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Reference temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984=100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 a des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix a la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 
expenditures 


expenditures 


1978 Composantes principales 
expenditures(7 ) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
D ee CR PP ITU emilie nd ed em de ve PQ Ss Ah ae ek 4%, 0e ,,, PL | it 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 Ze 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 O720k 3515 34.9 Habitation 
Clothing 7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17.5 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 CL 971 Sanie et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
alcoholic beverages 5.6 5.4 6.8 5:2 7.4 alcoolisées 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See “The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l'IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l’IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, a 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s'effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchaïnés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les mouvements des indices d'un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d'aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu'à compter de janvier 1985 seulement. 


SE 

(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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very day you read news items 

about recycling, water pollution, 
industrial emissions or the depletion of 
the ozone layer. Unfortunately, these 
reports are often fragmented, making it 
difficult to get a complete picture of 
Canada’s physical environment. 


Human Activity and the Environment is 
written to help you understand the links 
between our population, socio-economic 
activities and our environment. You'll 
see, for example, how the purple 
loosestrife and zebra mussels are 
spreading throughout inland waters 

and the effect they have. 


} CASE STUDY: A statistical profile of an 

‘i ) Ontario river basin is also included as | 
a case study to demonstrate how 
socio-economic information can be 


linked with physical data at a local level. 


Organized in three, easy-to-read sections: Population, Socio- 


Economic Systems, and Environmental Conditions, this publication 


examines our activities from a number of perspectives: 


a resource consumption 

ns waste generation 

» monitoring the conditions of land, water, air and 
_ living organisms 


This unique bestseller highlights such fascinating details as: 


a purchases of potential pollutants by Canadian households 
a the importance of natural resources to the Canadian economy 
s energy consumption by industry 


If more convenient, FAX 
your order to: 

(613) 951-1584, or contact 
your local Statistics Canada 
Reference Centre listed in 
this publication. 


Order your copy today! 

Human Activity and the Environment, 
(Catalogue No. 11-509E) $35 in 
Canada, US $42 in the United States 
ind US $49 in other countries. 


W:  Ato: 

I ation Sales, Statistics Canada 
ttawa, Ontario 

(IA OT6 


For faster ordering call 
1-800-267-6677 


I+ 


Statistics Statistique 
Canada Canada 


and use VISA or MasterCard. 


L'ENVIRONNEMENT 


ous lisez tous les jours des articles 
traitant de recyclage, de la pollution 
de l’eau, des émissions de gaz indus- 
trielles ou de la diminution de la couche 
d'ozone. Malheureusement, ces rapports 
sont trop souvent fragmentés et il devient 
difficile de se faire une parfaite idée de 
l'environnement physique du Canada. 


Activité humaine et l'environnement est 
écrit afin de vous aider à comprendre les 
liens entre notre population, nos activités 
socio-économiques et notre environ- 
nement. Vous verrez, par exemple, 
comment les salicaires et les dreissna 
sont réparties a travers les eaux 
intérieures et quels en sont leurs effets. 


ETUDE DE CAS : un profil statistique du bassin 
hydrographique de I’Ontario est également présenté, 

comme étude de cas, en vue de montrer comment 
l'information socio-économique peut être mise en rapport 


avec les données physiques à un endroit donné. 


L'ouvrage est divisé en trois parties importantes : la population, 
les réseaux socio-économiques et l’état de l'environnement, qui 
examine nos activités sous différents angles: 


æ la consommation des ressources naturelles 

w la production des déchets 

w la surveillance de l’état des terres, de l’eau, de l'air et 
des organismes vivants 


Ce best-seller unique met en relief des détails aussi 
fascinants que : 


w les achats de polluants potentiels par les grandes 
maisons canadiennes 

w l'importance des ressources naturelles pour 
l'économie canadienne 

a la consommation d'énergie par industrie 


Si vous le préférez, télécopiez votre 
commande au (613) 951-1584, 

ou contactez votre centre de 
consultation régional de Statistique 
Canada, dont vous pouvez consulter 
la liste dans la présente publication. 


Commandez votre 

exemplaire aujourd’hui! 
Activité humaine et l'environ- 
nement, (n° de catalogue 
11-509F) 35 $ au Canada, 

42 $ (US) aux États-Unis et 

49 $ (US) dans les autres pays. 


Écrivez à : Vente des publi- 
cations Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Pour un service plus rapide, 
composez sans frais le numéro 
1-800-267-6677 et utilisez votre 
carte Visa ou MasterCard. 
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Will Answer La publication qui 
Your Questions répondra à toutes 
About Canadas vos questions sur 
Corporate les pyramides de 


Pyramids sociétés au Canada 


Liens de parenté entre sociétés 1992 est la source de 
renseignements la plus fiable et la plus exhaustive que 
l’on puisse consulter sur les liens de parenté entre 
sociétés canadiennes. 


Inter-Corporate Ownership 1992 
is the most comprehensive and authoritative source of 
information available on Canadian corporate ownership. 


Inter-Corporate Ownership lists over 65,000 
corporations providing the names of all holding and held 
companies, ownership percentages and the position of 
each within the overall corporate hierarchy. 


Vous y trouverez une liste de plus de 65 000 sociétés 
faisant état du nom de toutes les sociétés actionnaires ou 
détenues, du degré de parenté exprimé en pourcentage et 
de la position de chacune au sein de la hiérarchie globale 

des entreprises. 


Inter-Corporate Ownership is an indispensable 
reference source for researching: 


Liens de parenté entre sociétés constitue une source 
de référence indispensable dans les domaines suivants : 


© Business-to-business marketing: who owns your 


ee ® Commercialisation entre sociétés : qui sont les 
corporate clients? 


propriétaires de vos sociétés clientes ? 


® Achats: qui sont les propriétaires de vos 
fournisseurs ? 


Purchases: who owns your suppliers? 


© Investissements : quelles sociétés l'entreprise en 
cause posséde-t-elle ou contrôle-t-elle ? 


® Investments: what else does a company own or 
control? 


© Concurrence entre sociétés : quelles entreprises vos 
concurrents possèdent-ils ou contrôlent-ils ? 


© Expansion industrielle : dans quelle province et 
dans quel secteur d'activité une société oeuvre- 
t-elle ? 


© Corporate competition: what do your competitors 
own and control? 


Industrial development: in which province and 
industry is a corporation active? 


Liens de parenté entre sociétés 1992 
(n° 61-517 au Catalogue) se vend 325 $ au Canada, 

390 $ US aux Etats-Unis et 455 $ US à l'étranger. Pour 
commander, écrivez a Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6, ou encore, 
communiquez avec le centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). Pour commander 

plus rapidement, télécopiez votre commande au 
1-613-951-1584. Ou composez le numéro sans frais 
1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


Inter-Corporate Ownership 1992 (Cat. no. 61-517) 
is available for $325 in Canada, US$390 in the United 
States and US$455 in other countries. To order, write 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. For faster 
ordering, fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll- 
free to 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Information and Current Analysis Unit, 
Prices Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent être adressées à: 


Sous-section de l'information et de l’analyse courante, 
Division des prix, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9606 au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de !’Alberta 1-800-472-9708 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez à frais virés au 403-495-3028 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publications: 


figures not available 
figures not appropriate or not applicable 

- nil or zero 

-- amount too small to be expressed 

D preliminary figures 

revised figures 

x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


= 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 
n'ayant pas lieu de figurer 

- néant ou zéro 

-- nombres infimes 

p nombres provisoires 

r nombres rectifiés 

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix a la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Systeme canadien 
d'information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC sont pré- enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de "American National Standard for Information 


Sciences" - "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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—_—_—_————— 


This publication was prepared under the 
direction of: 


Michel Jacod, 
Director, Prices Division 


Margaret Parlor, 
Chief, Consumer Prices Section 


With special thanks and best wishes to two key members of 
the Consumer Prices program who are retiring this month: 


Joe McQuade of the Toronto Regional Office has managed 
data collection activities for all of Ontario for the past 10 
years. 


Aline Prevost has coordinated the monthly and quarterly CPI 
releases and has responded to innumerable requests for 
information for over 5 years. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


Michel Jacod, 
Directeur, Division des prix 


Margaret Parlor, 
Chef, Section des prix a la consommation 


Nous remercions sincèrement et offrons nos meilleurs souhaits à deux 
membres-clés du personnel du programme des prix à la consommation 
qui prendront leur retraite au cours du mois: 


Joe McQuade du bureau régional de Toronto a géré les activités 
reliées à la collecte des données pour l'Ontario au cours des 10 
dernières années. 


Aline Prevost a coordonné les activités reliées à la publication 
mensuelle et trimestrielle de IPC et a répondu à d'innombrables 
demandes d'information depuis plus de cing ans. 
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Release Dates for the Consumer Price 


Index - 1993 


Index for the Month of 


December - 1992 
January - 1993 
February - 1993 
March - 1993 
April - 1993 

May - 1993 

June - 1993 

July - 1993 
August - 1993 
September - 1993 
October - 1993 
November - 1993 
December - 1993 


Release Date 


January 21, 1993 
February 19, 1993 
March 19, 1993 
April 21, 1993 

May 20, 1993 

June 18, 1993 

July 15, 1993 
August 20, 1993 
September 17, 1993 
October 21, 1993 
November 23, 1993 
December 17, 1993 
January 21, 1994 


Dates d’émission de l’indice des prix a la 


consommation - 1993 


Indice pour le mois de 


Décembre - 1992 
Janvier - 1993 
Février - 1993 
Mars - 1993 
Avril - 1993 

Mai - 1993 

Juin - 1993 
Juillet - 1993 
Août - 1993 
Septembre - 1993 
Octobre - 1993 
Novembre - 1993 
Décembre - 1993 


Date d’émission 


21 janvier 1993 
19 février 1993 

19 mars 1993 

21 avril 1993 

20 mai 1993 

18 juin 1993 

15 juillet 1993 

20 aout 1993 

17 septembre 1993 
21 octobre 1993 
23 novembre 1993 
17 décembre 1993 
21 janvier 1994 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada rose 
0.5% between October and November to reach a level of 
129.1 (1986=100). Six of the seven major components 
posted increases this month. By far the most notable was 
Transportation which increased by 2.5% due primarily to price 
increases coinciding with the introduction of 1993 car and 
truck models. The Clothing index was the only major 
component to register a decline. 


Between November 1991 and November 1992, the All-items 
index increased by 1.7%, slightly higher than October’s level 
of 1.6%. These movements are the same as the 
year-over-year changes recorded between January and April 
of this year. 


In seasonally adjusted terms, the November All-items CPI 
advanced by 0.3%, the highest month-to-month increase 
since March of this year. The compound annual rate of 
increase based on the seasonally adjusted levels in the latest 
three-month period (August to November) was 1.9%, higher 
than the level of 1.3% for the three-month period ending in 
October. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 
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POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


Indice d’ensemble 


L'indice d’ensemble des prix a la consommation pour le Canada (IPC) 
a augmenté de 0.5% entre octobre et novembre pour s'établir à 129.1 
(1986 = 100). Six des sept composantes principales sont en hausse 
ce mois-ci. L'augmentation la plus importante est de loin celle de la 
composante des transports, qui a progressé de 2.5% en raison 
principalement de la montée des prix qui a coincidé avec l’arrivée des 
voitures et camions de modèle 1993. L'indice de l'habillement est la 
seule composante principale à avoir régressé. 


Entre novembre 1991 et novembre 1992, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.7%, soit un peu plus qu’en octobre (1.6%). Ces 
mouvements d’une année a l’autre sont identiques a ceux enregistrés 
entre janvier et avril de cette année. 


Apres désaisonnalisation, l'IPC d'ensemble de novembre a avancé de 
0.3%, soit la plus forte augmentation d’un mois a l’autre depuis mars 
de cette année. Le taux annuel composé d’augmentation basé sur les 
niveaux désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de 
trois mois (août à novembre) a été de 1.9%, en hausse par rapport au 
taux de 1.3% pour la période de trois mois terminée en octobre. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non désaisonnalises), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes Percentage change 
November 1992 from 
Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre 
November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 
All-items 129.1 128.5 127.0 0.5 1.7 Ensemble 
Food 120.8 120.6 119.6 0.2 1.0 Aliments 
Housing 12722 127.0 12504 0.2 1.2 Habitation 
Clothing 128.8 130.4 128.3 -1.2 0.4 Habillement 
Transportation 124.7 121.6 120.5 225 325 Transports 
Health and personal care 132.7 132.3 128.8 0.3 3.0 Sante et soins personnels 
Recreation, reading and education 118872 132.9 21924 0.2 0.8 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac | 
alcoholic beverages 170.6 12082 165.2 0.2 3.3 et boissons alcoolisées 
D om wi ee ee ee ee ee ee repas 
All-items excluding food oaeO 1307 128.6 0.5 1.9 Ensemble sans les aliments 


TR Re nn ne a ot a om Pr ae i at eue nt entente ue SU En ES aan Re ns me 
All-items excluding Ensemble sans les 


food and energy 131.6 131.0 129.3 0.5 1.8 aliments et l'énergie 

Te qe ns Pa D ne a i a Gr en, TN nt EE nets, ee er end nine 
Goods 124.6 1287 128.0 0.7 1.3 Biens 

Services 134.5 134.3 131.8 0.1 2.0 Services 


DR D ER NET TE sas PERRIN a eres tee PRE Me En CUS ey alee ete) feet EURE Po es Pen PRE MP RS MS 
Purchasing power of the Pouvoir d’achat du dollar à la 
consumer dollar expressed consommation, (en cents) par 


in cents, compared to 1986 Wee: 77.8 78.7 rapport a 1986 
RU ul ars cee INTC ake 0 ay Wiens GA Manerant pdt © tte cl tebe’ e cy tenet amb VU I connie tres Ve cree 
All-items (1981 = 100) 170.9 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index rose by 0.2% between October and 
November as a result of a 0.3% advance in the prices of 
Food Purchased from Stores and no change in the Food 
Purchased from Restaurants index. 


Within the Food Purchased from Stores component, a variety 
of price changes were noted. Fresh vegetable prices jumped 
by 8.3% largely reflecting much higher prices for tomatoes 
(49.5%) and celery (36.9%). The switch from local to 
imported vegetables was a factor behind these increases. In 
contrast, lettuce and cucumber prices fell 17.1% and 9.6% 
respectively. Lettuce prices were reacting to strong supplies. 
Meat prices rose by 0.7%, with upward pressures coming 
from turkey prices which returned to regular prices after 
Thanksgiving specials, from beef and especially ground beef, 
and from various prepared meats. Price gains were also noted 
for dairy products, mainly cheese, and bakery products. 
Somewhat offsetting these increases was a 5.7% drop in 
fresh fruit prices. With the exception of pears, all fresh fruit 
orices recorded sizeable decreases in November, the most 
notable of these being grapefruits (-37.1%), apples (-4.5%) 
and bananas (-7.0%). 


On a year-over-year basis, the Food index rose by 1.0%, the 
Food Purchased in Stores index by 0.7%, and the Food 
Purchased in Restaurants index by 1.6%. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index rose 0.5%. The main contributor to this month’s 
increase was the Transportation component, up 2.5%. Other 
components contributing to the rise, though to a much smaller 
extent, were Housing (0.2%), Recreation, Reading and 
Education (0.2%), Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages (0.2%) and Health and Personal Care (0.3%). 
The Clothing index, which declined by 1.2%, had a 
substantial dampening effect. 


The sharp increase of 2.5% for the Transportation component 
was primarily the result of the 5.3% hike in the prices of new 
automotive vehicles after adjusting for quality change. Other 
significant increases in the Transportation component were for 
gasoline (1.7%) and for air fares (1.9%). 


By convention, price changes for new models of cars and 
trucks are introduced into the CP! every November. The price 
changes reflected in the CPI have been adjusted for quality 
change. Quality change includes differences in the standard 
equipment on the new models (e.g. the addition of anti-lock 
brakes or the removal of body side mouldings) and other 
technical differences (e.g. improved corrosion resistance or 
reduced exhaust emissions). For each car and truck surveyed, 
the value of the quality changes is removed from the price 
differential between the new model and its predecessor. Thus, 
the 5.3% increase represents the change in the amount that 
consumers are paying for vehicles of comparable quality. 


The Housing index advanced 0.2% from the previous month’s 
level. Shelter, up 0.1%, and Household Operation, up 0.6%, 
were the principal contributors to November’s increase, while 
Household Furnishings and Equipment, up 0.1%, had only a 
small impact. Within Shelter, increases were recorded for rent 
(0.2%), homeowner's maintanence and repairs (1.0%), 
natural gas (1.4%) and fuel oil (0.8%). Mortgage interest 
costs declined by 0.4%, a much smaller decline than those 
observed in the past several months, as the impact of 
increased interest rates began to be reflected in the CPI. The 
increase in the Household Operations index was caused by 
higher rates for child care as well as for increased prices for 
paper products. 


Aliments 


L’indice des aliments a grimpé de 0.2% entre octobre et novembre en 
raison du relèvement de 0.3% des prix des aliments achetés au 
magasin et de l’absence de changement de l'indice des aliments 
achetés au restaurant. 


Dans le cas de la composante des aliments achetés au magasin, divers 
mouvements de prix ont été observés. Les prix des legumes frais ont 
fait un bond de 8.3% ce qui traduit principalement les majorations tres 
importantes des prix des tomates (49.5%) et du céleri (36.9%). Le fait 
que les légumes sont maintenant importés plutôt que de provenance 
locale a été un facteur de ces hausses. Par contre, les prix de la laitue 
et des concombres ont chuté de 17.1% et de 9.6% respectivement. La 
chute des prix de la laitue est due a l’abondance de l’offre. Les prix de 
la viande ont grimpé de 0.7%, l'effet d’entrainement ayant surtout été 
exerce par les prix de la dinde, qui sont revenus a la normale apres les 
soldes de |’Action de grâces, par ceux du boeuf, en particulier le boeuf 
haché, et par ceux de diverses préparations à base de viandes. Des 
hausses de prix ont aussi été observées pour les produits laitiers, en 
particulier le fromage, et les produits de boulangerie. Ces 
augmentations ont été contrebalancées en partie par la diminution de 
5.7% des prix des fruits frais. Les prix de tous les fruits frais, sauf ceux 
des poires, sont nettement en baisse en novembre, les reculs les plus 
notables ayant été ceux des pamplemousses (-37.1%), des pommes 
(-4.5%) et des bananes (-7.0%). 


D'une année à l'autre, l'indice des aliments a augmenté de 1.0%, 
l'indice des aliments achetés au magasin, de 0.7%, et l'indice des 
aliments achetés au restaurant, de 1.6%. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D'un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments a 
progressé de 0.5%. Cette augmentation est due surtout à la 
composante des transports, en hausse de 2.5%. Y ont également 
contribué, mais dans une moindre mesure, les composantes de 
l’habitation (0.2%), des loisirs, de la lecture et de la formation (0.2%), 
des produits du tabac et des boissons alcoolisées (0.2%) et de la santé 
et des soins personnels (0.3%). L'indice de |’habillement, en baisse de 
1.2%, a exercé un effet modérateur important. 


La hausse marquée de la composante des transports (2.5%) résulte 
surtout de la montée de 5.3% des prix des véhicules automobiles neufs 
une fois pris en compte les changements de qualité. D’autres hausses 
notables dans la composante des transports ont été celles de l'essence 
(1.7%) et des tarifs aériens (1.9%). 


Par convention, les changements de prix des nouveaux modèles de 
voitures et de camions sont incorporés dans l'IPC chaque novembre. II 
s'agit des prix ajustés en fonction des changements de qualité. Par 
changement de qualité, on entend notamment les différences dans 
l'équipement standard des nouveaux modèles (par ex. l’ajout de freins 
anti-blocage ou la suppression des moulures protégeant la carrosserie) 
et d’autres changements techniques (par ex. une meilleure protection 
contre la corrosion ou la réduction des gaz d'échappement). Pour 
chaque voiture et camion faisant l'objet d'un relevé de prix, la valeur 
des changements de qualité est retranchée de la différence de prix 
entre le nouveau modèle et son prédécesseur. Par conséquent, 
l'augmentation de 5.3% représente ce que les consommateurs doivent 
payer en sus pour des vehicules de qualité comparable. 


L'indice de |’habitation a progressé de 0.2% par rapport au mois 
precedent. Le logement, en hausse de 0.1%, et les dépenses de 
ménage, en hausse de 0.6%, ont été les principaux facteurs de 
l'augmentation de novembre, alors que les articles d’ameublement et 
l'équipement ménager, en hausse de 0.1%, n’ont eu qu’une incidence 
minime. Dans le cas du logement, des majorations ont été observées 
pour le loyer (0.2%), les frais d'entretien et de réparations à la charge 
du propriétaire (1.0%), le gaz naturel (1.4%) et le mazout (0.8%). Les 
coûts des intérêts hypothécaires ont fléchi de 0.4%, soit une diminution 
bien inférieure à celles observées depuis plusieurs mois, l'augmentation 
des taux d'intérêt ayant commencé à se répercuter sur IPC. L’avance 
de l'indice des dépenses de ménage est due à la montée des frais pour 
les soins d'enfants et à l'accroissement des prix des produits en papier. 
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The Recreation, Reading and Education index rose 0.2% over 
the month, led by a 0.3% increase in Recreation prices. The 
Reading index rose by 0.2%. 


A 0.2% rise in prices for Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages was primarily the result of a 0.4% increase in the 
price “of cigarettes as manufacturers increased their selling 
prices. Served alcoholic beverages also increased in price. 


The Health and Personal Care component increased by 0.3% 
due almost entirely to price hikes for various cosmetics and 
toilet preparations. 


The Clothing index was the only component to register a 
decline this month, falling 1.2%. Approximately three quarters 
of this decline was attributable to the 1.8% drop in the price 
of women’s wear, due for the most part to promotions. Of 
special note were price declines for sportwear, dresses, coats 
and jackets. Men’s wear prices decreased 0.9%, also as a 
result of Competition and promotions. Primarily affected were 
men’s suits, socks and underwear. Lessening these effects 
was an increase in prices for men’s footwear. 


Over the 12-month period, November 1991 to November 
1992, the All-items excluding Food index increased by 1.9%. 
This increase was higher than those of the previous three 
months but lower than the levels seen earlier in the year. 


Energy 


Energy prices rose 1.0% in November due for the most part 
to the 1.7% jump in gasoline prices, and to a lesser extent to 
the price increases for natural gas (1.4%) and fuel oil (0.8%). 


All-items excluding Food and Energy 


The All-items excluding Food and Energy index recorded a 
0.5% increase in November. This was the largest 
month-to-month change recorded this year. On a 
year-over-year basis, the All-items excluding Food and Energy 
index increased by 1.8%, up slightly from levels seen in the 
three previous months but still lower than levels recorded 
earlier. 


Goods and Services 


The Goods index rose 0.7% after posting three straight 
monthly declines. The monthly increase can be explained by 
a 2.8% jump in Durable Goods together with a smaller 
increase of 0.5% in Non-durable Goods. The Semi-durable 
Goods component, which declined by 1.0%, had a substantial 
counterbalancing effect. The Services index edged up 0.1% 


From November 1991 to November 1992, the Goods index 
advanced by 1.3%, the largest annual change recorded this 
year. Once again, increases for Non-durable Goods (1.7%) 
and Durable Goods (1.6%) were the main contributors. 
Semi-durable Goods was up a slight 0.2%. The Services 
index rose by 2.0% 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation a progressé de 
0.2% au cours du mois, sous l'effet surtout de la montée de 0.3% des 
frais de loisirs. L'indice de la lecture a augmenté de 0.2%. 


L’avance de 0.2% des prix des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées est le résultat surtout de l'accroissement de 0.4% des prix 
des cigarettes, les fabricants ayant augmenté leurs prix de vente. Les 
prix des boissons alcoolisées servies dans les débits, ont également été 
majorés. 


La composante de la santé et des soins personnels a augmenté de 
0.3% en raison principalement du renchérissement de divers produits 
de beauté et produits de toilette. 


L'indice de l'habillement a été le seul à s'inscrire en baisse ce mois-ci, 
ayant régressé de 1.2%. Les trois quarts du recul environ s'expliquent 
par la baisse de 1.8% des prix des vêtements pour femmes en raison 
principalement des promotions. Il convient de signaler en particulier les 
diminutions des prix des vêtements de sport, des robes, des manteaux 
et des vestes. Les prix des vêtements pour hommes ont diminué de 
0.9% également en raison de la concurrence et des promotions. Les 
complets, chaussettes et sous-vêtements pour hommes ont été les plus 
touchés par la diminution des prix. L'effet de ces baisses a été atténué 
par la hausse des prix des chaussures pour hommes. 


Au cours de la période de douze mois allant de novembre 1991 à 
novembre 1992, l'indice d'ensemble sans les aliments a augmenté de 
1.9%. La dernière augmentation dépasse celles des trois mois 
précédents mais est inférieure à celles enregistrées plus tôt cette 
année. 


Energie 
Les prix de l'énergie ont progressé de 1.0% en novembre en raison 


surtout du bond de 1.7% des prix de l'essence et, dans une mesure 
moindre, de la majoration du gaz naturel (1.4%) et du mazout (0.8%). 


Indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 


L'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie a augmenté de 0.5% 
en novembre. || s’agit du plus fort mouvement d’un mois à l’autre cette 
année. D’une année à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments et 
l'énergie a progressé de 1.8%, légèrement en hausse par rapport aux 
trois mois précédents mais à un taux toujours inférieur aux 
augmentations enregistrées précédemment. 


Biens et services 


Après trois baisses mensuelles en autant de mois, l’indice des biens a 
augmenté de 0.7% ce mois-ci. La dernière hausse découle du bond de 
2.8% des biens durables et d'une augmentation plus modeste de 0.5% 
des biens non durables. La composante des biens semi-durables, qui a 
régressé de 1.0%, a fait contrepoids de façon non négligeable. L'indice 
des services a augmenté de 0.1%. 


Entre novembre 1991 et novembre 1992, l'indice des biens a 
progressé de 1.3%, soit le plus important changement annuel de 
l’année. Cette fois-ci encore, les biens non durables et les biens 
durables ont le plus contribué à la dernière augmentation, avec des 
hausses respectives de 1.7% et de 1.6%. Les prix des biens 
semi-durables ont à peine augmenté de 0.2%. L'indice des services a 
grimpé de 2.0%. 


L’indice des prix a la consommation, novembre 1992 
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City Highlights 

Among the cities for which CPls are published, the 
month-to-month change in the All-items indexes ranged from 
0.0% in Yellowknife to 0.8% in Vancouver. 


Between November 1991 and November 1992, increases in 
city CPI’s varied from a low of 0.6% in Halifax and Saint 
John to a high of 3.8% in Vancouver. 


Faits saillants des indices des villes 

Dans les villes pour lesquelles des IPC sont publiés, les changements 
d'un mois à l’autre des indices d'ensemble ont été compris entre 0.0% 
a Yellowknife et 0.8% a Vancouver. 

Entre novembre 1991 et novembre 1992, les augmentations des IPC 
des villes ont été comprises entre 0.6% a Halifax et Saint John et 
3.8% a Vancouver. 


GRAPHIQUE - 1 

Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
Previous Month and from Same Month of the Previous précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
Year, by City! par ville! 


CHART - 1 


November 1992 / Novembre 1992 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L'indice des prix à la consommation et composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 q 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année précédente, Canada 
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CHART - 5 GRAPHIQUE - 5 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation et des 
and Major Components from the Same Month of the composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada mois correspondant de l’année precedente, Canada 
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CHART - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non- 
Regulated Price Indexes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 

L’indice des prix a la consommation, les indices des prix 
réglementés! et non réglementés 

(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 

Percentage change in the Consumer Price Index, 
Regulated’ and Non-Regulated 

from the Same Month of the Previous Year 

(not seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE - 7 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des 
indices des prix réglementés! et non reglementes 

(non désaisonnalisés) par rapport au mois correspondant de 
l’année precedente, Canada 
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The “regulated” commodities of the CPI basket 
include those under supply management and natural 
monopolies and those whose prices are set or 
approved by a government agency. The “weight” 
associated with such commodities in the 1986 basket 
iS 21.90%. For further details see McCrae, Linda: “The 
Regulated Consumer Price Index”, Canadian 
Economic Observer, Statistics Canada, October 1991. 


Les produits réglementés du panier de l'IPC comprennent ceux 
dont l'approvisionnement est géré, ceux qui sont sous le 
contrôle des monopoles naturels et ceux dont les prix sont 
établis ou approuvés par une agence du gouvernement. La 
“pondération” de ces produits dans le panier de 1986 est de 
21.90%. Pour de plus amples informations consulter McCrae, 
Linda: “L'indice réglementé des prix à la consommation”! 
L'observateur Economique Canadien, octobre 1991. 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 be 
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois q 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année precedente selon la composante 
Canada principale, Canada 
Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
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% % 
4 4 
2 
0 
2 
1 2 3174 5 6 7 8 1 2 FRA 5 6 7 8 
October 1992 / Octobre 1992 November 1992 / Novembre 1992 
Percentage Changes from Previous Month Taux de variation par rapport au mois précédent 
% % 
3 


October 1992 / Octobre 1992 


November 1992 / Novembre 1992 


1. All-items - Ensemble 4. Clothing - Habillement 7. Recreation, reading and education 


: Loisirs, lecture et formation 
2. Food - Aliments 5. Transportation - Transports 


8. Tobacco products and alcoholic beverages 


3. Housing - Habitation 6. Health and personal care Produits du tabac et boissons alcoolisées 


Santé et soins personnels 


D 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

November 1992 from 
Indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 
ALL-ITEMS 129.1 128.5 127.0 0.5 1.7 ENSEMBLE 
FOOD 120.8 120.6 119.6 0.2 1.0 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.0 114.6 114.2 0.3 0.7 Aliments achetés au magasin 
Meat 118.2 117.4 Wea 0.7 0.4 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraïche ou congelée 
(except poultry) 117.0 IMC 116.0 0.3 0.9 (sauf la volaille) 
Beef 118.9 118.1 116.4 0.7 21 Boeuf 
Pork 107.1 109.8 110.7 225 379 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 125 119.4 118.7 1.8 2.4 fraiche ou congelée 
Cured meat 98.9 98.9 102.9 0.0 -3.9 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 126.0 124.6 127.1 all -0.9 viande et viandes cuites 
Fish Honea 18275 125 -0.8 5.0 Poisson 
Dairy products and eggs WAS 11720 116.0 0.3 1.1 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 118.1 117.8 116.8 0.3 Dai Produits laitiers 
Fluid whole milk lee VIR 116.5 0.0 0.6 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 119.5 119.3 118.3 0.2 ZO Lait a basse teneur en gras (2%) 
Eggs 109.6 1073 108.3 -0.6 12 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 116.9 116.6 114.4 0.3 2.2 et autres produits céréaliers 
Bakery products 118.4 117.9 116.6 0.4 19 Produits de boulangerie 
Bread in 11723 iors -0.1 3.0 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 1727 118.3 113.4 -0.5 3.8 et produits céréaliers 
Fruit 106.4 110.6 110.7 -3.8 -3.9 Fruits 
Fresh fruit 102.9 109.1 11124 2571 -7.6 Fruits frais 
Fruit juice Jus de fruits 
(except concentrated) 111223 114.0 108.5 -1.5 3.5 (sauf concentré) 
Vegetables 114.8 108.3 110.0 6.0 4.4 Légumes 
Fresh vegetables 113.6 104.9 106.7 8.3 6.5 Légumes frais 
Frozen vegetables 1222 AU 12222 0.7 0.0 Légumes congelés 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 114.6 ese! lee (67 -1.0 base de légumes, en boite 
PR a eS nee OR RS a RS Sa Re eee RE 
Sugar and sugar preparations 113.4 INA 115.4 -0.6 -1.7 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 108.6 109.5 109.4 -0.8 -0.7 Sucre 
A we pe Ne i RO Ra EN RS NOTES 2 RS ee 
Coffee and tea NAS Moen 76.8 -2.1 -6.8 Café et the 
cee, ie ee ee se ee 8 ke ee ee 
Fats and oils 108.4 108.5 108.0 -0.1 0.4 Huiles et matières grasses 
ea ES ton OR PR ee eg ed ge ee CRE 
Other foods, food preparation Autres aliments, ingrédients et 
materials and food preparations 123.0 122.9 122.8 0.1 0.2 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 136.5 136.5 134.3 0.0 1.6 Aliments achetés au restaurant 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) | 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

November 1992 from 
Indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 
HOUSING 127.2 127.0 125.7 0.2 1.2 HABITATION 
Shelter 130.9 130.8 129.0 0.1 1.5 Logement 
Principal accommodation del, 1810 129.2 0.2 1.5 Logement principal 
Rented accommodation 126.4 1261 123.4 0.2 2.4 Logement en location 
Rent 126.9 126.6 12817 0.2 2.6 Loyer 
Owned accommodation 134.5 134.5 134.5 0.0 0.0 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 129.1 129.6 136.3 -0.4 -5.3 Coûts d'intérêt hypothécaire 
Replacement cost 131.8 owe, 18233 0.1 -0.4 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 129.6 129.1 12229 0.4 575 pour le logement principal 
Water 147.2 147.2 136.5 0.0 eo Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 12e 120.1 lu 0.8 3.0 combustibles liquides 
Piped gas 99.4 98.0 96.4 1.4 3.1 Gaz naturel 
Electricity 146.7 146.7 137.8 0.0 6.5 Electricité 
Non-principal accommodation 123.9 1287 123.4 0.2 0.4 Logement secondaire 
Traveller accommodation 120.4 11203 121.0 0.1 0.5 Hébergement des voyageurs 
Household operation 119.7 119.0 118.4 0.6 1.1 Dépenses de ménage 
Communications 96.8 96.8 96.1 0.0 0.7 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 93.2 0.0 0.0 Services téléphoniques 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) MS 115.8 117 5 OM -1.5 (sauf pour les soins personne) 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 120.1 118.9 120.9 1140) -0.7 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities ater 114.9 INIST -0.2 -0.6 ménagers spéciaux 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
household supplies 118.7 VIA 119.4 0.8 -0.6 plastique et en papier d’aluminium 
Household furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.3 116.2 116.8 0.1 -0.4 services connexes 
Household furnishings 118.6 118.9 TOES -0.3 -0.6 Articles d’ameublement 
Furniture 119.7 1917 118.9 0.0 0.7 Meubles 
Household textiles Wee 122.6 12374 -1.1 AP Articles ménagers en matière 
SR ET PR es Be RSR Re EP A RP ee 
Household equipment 110.7 110.2 111.4 0.5 -0.6 Équipement ménager 
Household appliances 104.1 104.2 105.4 OM -1.2 Appareils ménagers 
ER TE ne a ee ent PO TS NON NS 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
equipment 18778 1972 134.1 0.4 2.8 équipement ménager 


—$—$— a RU 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


Tee eee eee ee eee EEE 


Indexes Percentage change 
November 1992 from 
Indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 
CLOTHING 128.8 130.4 128.3 -1.2 0.4 HABILLEMENT 
Women’s wear 128.1 130.5 128.5 -1.8 -0.3 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 129.7 130.9 12725 -0.9 1.7 Vêtements pour filles 
Men’s wear 128.1 129.3 126.8 -0.9 1.0 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 127.1 128.5 12557. -1.1 1.1 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 134.4 133.1 132.2 1.0 1.7 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 124.7 121.6 120.5 2.5 3.5 TRANSPORTS 
Private transportation 124.4 121.0 120.6 2.8 3.2 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 119.5 sess 114.6 5s 4.3 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 13121 130.3 128.2 0.6 2.3 automobiles 
Gasoline 122.9 120.8 12227 7 0.2 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d'entretien 
not covered by insurance 133.9 ISHS 19245 0.2 1334 non couverts par l’assurance 
Parking 172526 171526 165.5 0.0 6.1 Stationnement 
Private and public Primes d'assurance 
insurance premiums 143.8 143.5 135.8 0.2 6.3 (régimes publics et privés) 
Public transportation 135.8 134.7 127.5 0.8 6.5 Transport public 
Local and commuter Transport 
transportation 15120 SHO 137.8 0.0 9.6 local et de banlieue , 
Street car, city bus and subway 15529 15573 19725 0.0 12.9 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 140.2 140.2 1978 0.0 Dat Taxi local 
Inter-city transportation 128.6 126.7 12878 185 4.3 Transport interurbain 
Air 128.8 121.0 118.8 1.9 3.8 Avion 
Highway bus 157.6 15746 148.0 0.0 6.5 Autocar 
NP TAS Pe yet RY Spee el PERLE I PR RE Rg rere “a Oka a> Sees tea eS, Le a Ce 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.7 132.3 128.8 0.3 3.0 PERSONNELS 
EEN a RN ey BRO np = YEN a le mei Pol RN Ny a eo A. re, Pn 
Health care 19729 137.8 132.8 0.1 3.8 Soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 148.0 147.8 143.9 0.1 2.8 pharmaceutiques 
REA ee ee NS ne D SL NET CR ONE RE ot I SN RO ie RER ee 
Personal care 129.1 128.5 125.9 0.5 2.5 Soins personnels 
Supplies and equipment 119.1 118.3 116.4 0.7 2.3 Articles et accessoires 


CE NE aE AAD EGP EN I lal ne ee, 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) | 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-desaisonnalises), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

November 1992 from 
Indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November October November 
1992 1992 1991 1992 1991 

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 133.2 132.9 132.1 0.2 0.8 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 125.3 124.9 125.8 0.3 -0.4 Loisirs 
Recreation equipment and services 114.8 114.6 LUA 0.2 -1.9 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equioment 126.1 1251 125.6 0.8 0.4 Materiel de sport et d’athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 100.0 100.0 104.4 0.0 -4.2 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 142.4 142.4 140.8 0.0 1.1 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 145.5 145.2 143.6 0.2 1.3 et autres imprimes 
Education 166.6 166.6 157.6 0.0 5.7 Formation 
Tuition fees 17257 12523 163.2 0.0 7.4 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.6 170.2 165.2 0.2 3.3 BOISSONS ALCOOLISEES 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 226.4 225.4 221.6 0.4 2.2 articles pour fumeurs 
Cigarettes 226.3 22510 22187 0.4 2.1 Cigarettes 
Alcoholic beverages 141.0 140.9 135.3 0.1 4.2 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 145.5 145.1 141.9 0.3 2.5 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.4 138.6 131.6 -0.1 5.2 dans des magasins 
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 
Goods 124.6 123.7 123.0 0.7 1.3 Biens 
RC Lepr es Ev ee oe ee à 
Durable goods ior) UAB 114.0 2.8 1.6 Biens durables 
Semi-durable goods 128% 129.6 128.1 -1.0 0.2 Biens semi-durables 
Non-durable goods 128.6 128.0 126.5 0.5 1.7 Biens non-durables 
RE ee ee ei Ve Le md ee 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 139.5 138.6 136.2 0.6 2.4 les aliments achetés au magasin 
oS eee eee eee ee 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores ler 126.5 125% 0.9 1.6 achetés au magasin 
Services 134.5 134.3 131.8 0.1 2.0 Services 
a ee ee Seer ee Te 
Services excluding Services sans les 
shelter services 19725 137.2 ised 0.2 3.2 services de logement 
LE SS Fe ee ANS 
Selected special aggregates: Certains agregats spéciaux: 
All-items excluding food 131.0 130.3 128.6 0.5 1.9 Ensemble sans les aliments 
Energy 125.4 124.1 1222 1.0 2.6 Energie 
All-items excluding energy 129.5 128.9 127.4 OS 1.6 Ensemble sans |’énergie 
Food and energy 1221 12155 120.3 OS 1.5 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 131.6 131.0 129.3 0.5 1.8 et l'énergie 
All-items excluding shelter 128.4 1276 126.2 0.6 1.7 Ensemble sans le logement 


ee 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 

Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix à la consommation pour le Canada, 

(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d'ensemble (non desaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 


TE et ee, De fe. RE ee ee Cie 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
Average(7) 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
Annuelle(1) 
Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 Sore 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 37.2 6724 36.0 
1974 Sian 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 (oi Silko 51.8 524] 52.6 52.9 59°8 SES 
1978 5979 593:9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 Spa 576 576 55.9 
1979 58.2 58.8 5915 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 Ore 70.5 67.2 
1981 Tale 7222 TON WRI 74.3 OO 76.1 TO PAS 78.0 TRS 79.1 1525 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 87.5 Siu 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 93.7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 One 101.9 100.0 
1987 1021 102.6 103.0 110875 104.1 104.4 1051 105.2 10572 105.6 106.0 106.1 164.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 TAOS MNORS 108.6 
1989 110.9 TIES 112.2 eS) Wako 7 114.3 ono ioe Wee 11574 qiOrt 116.0 114.0 
1990 117.0 Ur 118.1 1e io 119.2 119.8 119.9 120.2 Vale 121.9 121.8 119.5 
1991 125.0 125.0 12575 12525 126 126.7 126.8 126.9 126.7 12675 12740 126.4 126.2 
1992 12720 12741 12725 127.6 127.8 128.1 128.4 128.4 128% 128.5 129.1 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 55 5.8 58 (657 6.9 8.2 TIRE) 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 Tiles Wes lide 10.9 10.9 17 Wise 11229 10.8 
1975 MES Wiss Vie Valet 10.2 10.3 Pee: 10.8 10.5 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Toll 6.7 6.2 6.4 6.2 51 5.9 Uae 
1977 6.3 6.5 Wes) Tell 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 8.9 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 8.7 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 Wiles 1142 10.2 
1981 WAS then 1275 1247 1222 12.9 1229 12.6 12.5 12.6 124 12.2 12.4 
1982 Wakes WU US les} 12.0 al alee} 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Uo 6.7 5.4 5.6 ©) 55 4.9 4.9 4.2 4.5 7 
1984 573 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 Chil She: 3.4 4.1 3.8 4.4 
1985 3.6 €). SH 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 3.8 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 5:68 5.4 52 59 2 5 5e 5.0 
1990 575 By) 55S 5.0 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 1374 1.6 ers 11e Us 12e) 122 Wee) 1.6 Reve 


CAE a ee a ee ee ee ee ee 
(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 


average of the 12 monthly indexes of the previous year. eee 
(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une année 


à la moyenne des 12 indices mensuels de l'année précédente. 
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CHART - 10a GRAPHIQUE - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-desaisonnalises) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


November 1992 / Novembre 1992 
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’ See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife indexes ’ Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b 
Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 
and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 
of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
Comparison to Canada comparaison avec le Canada 
November 1992 / Novembre 1992 
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All-items excluding food and energy! 
L’ensemble sans les aliments et l'énergie! 


1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John's 


The All-items index rose 0.1%. The greatest upward impact 
came from the Transportation index, where higher prices were 
recorded for new 1993 model automotive vehicles. Advances 
in vehicle insurance premiums and air fares were noted as 
well. Increased charges for cablevision services also exerted a 
considerable upward impact. Further upward pressure came 
from higher prices for personal care supplies, cigarettes and 
alcoholic beverages. Dampening these increases were 
declines in the Clothing and Food indexes, the latter reflecting 
lower prices for fresh fruit, pork, chicken, restaurant meals, 
prepared meats and cereal products. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.5%. 


Charlottetown/Summerside 


Higher prices for new 1993 model automotive vehicles, 
coupled with increased prices for men’s wear, personal care 
supplies and cigarettes, explained most of the 0.6% rise in 
the All-items index. The Food index remained unchanged 
overall, as higher prices for fresh vegetables, beef, prepared 
meats, bakery products and dairy products were completely 
offset by lower prices for fresh fruit and soft drinks. Between 
November 1991 and November 1992, the All-items index 
rose 0.9%. 


Halifax 


The All-items index rose 0.6%, with most of the upward 
pressure coming from higher prices for new 1993 model cars 
and trucks. Price increases for fresh vegetables, soft drinks 
and beef also contributed to the overall change. Advances in 
cigarette prices and recreational expenses were recorded as 
well. A drop in the Clothing index exerted a notable downward 
impact. Since November 1992, the All-items index has risen 
0.6%. 


Saint John 


Higher prices for new 1993 model automotive vehicles were 
the main contributor to the 0.5% rise in the All-items index. 
Increased charges for owned accommodation and higher 
prices for household furnishings and equipment also 
contributed an upward influence. The Food index advanced, 
reflecting higher prices for fresh vegetables, soft drinks, beef, 
cured meats and bakery products. Further upward pressure 
came from higher recreational charges and increased prices 
for cigarettes and alcoholic beverages. Since November 
1991, the All-items index nas risen 0.6%. 


Quebec 


The 0.4% rise in the All-items index was mainly due to higher 
prices for new 1993 model cars and trucks. Further upward 
pressure came from increased recreational expenses. The 
Food index remained unchanged overall, as higher prices for 
chicken, fresh vegetables and soft drinks were completely 
offset by lower prices for beef, fresh fruit and pork. Lower 
prices for clothing, personal care supplies, non-prescribed 
medicines, cigarettes and alcoholic beverages dampened the 
overall increase. Charges for owned accommodation declined 
as well. Since November 1991, the All-items index has risen 
Aer 
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PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L’INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L’indice d’ensemble augmente de 0.1%. La pression a la hausse la 
plus forte émane de l'indice des transports, pour lequel on observe une 
majoration du prix des nouveaux modèles automobiles 1993. On 
observe également une augmentation des primes d'assurance 
automobile et des tarifs aériens. Le relèvement des frais de: 
télédistribution exerce lui aussi une poussée à la hausse considérable. 
La majoration du prix des produits de soins personnels, des cigarettes 
et des boissons alcoolisées contribue également à la pression à la 
hausse. Ces progressions sont atténuées par une baisse des indices de 
l'habillement et des aliments, dans le deuxième cas à cause de la 
réduction du prix des fruits frais, du porc, du poulet, des repas pris au 
restaurant, des préparations à base de viande et des produits 
céréaliers. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
1506: 


Charlottetown/Summerside 


La hausse de 0.6% de l'indice d'ensemble s'explique principalement 
par la majoration du prix des nouveaux modèles automobiles 1993 ainsi 
que par l'accroissement du prix des vêtements pour hommes, des 
produits de soins personnels et des cigarettes. L'indice des aliments 
reste inchangé, car la majoration du prix des légumes frais, du boeuf, 
des préparations à base de viande, des produits de boulangerie et des 
produits laitiers est complètement neutralisée par la diminution de celui 
des fruits frais et des boissons gazeuses. Entre novembre 1991 et 
novembre 1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.9%. 


Halifax 


L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. La pression a la hausse 
s'explique principalement par la majoration du prix des nouveaux 
modèles automobiles 1993. La progression du prix des légumes frais, 
des boissons gazeuses et du boeuf devait elle aussi contribuer à la 
croissance générale. On observe également une augmentation du prix 
des cigarettes et des dépenses de loisirs. La chute de l'indice de 
l'habillement exerce une pression à la baisse notable. Depuis novembre 
1992, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Saint John 


La cause principale de l’augmentation de 0.5% de l'indice d'ensemble 
est la hausse du prix des nouveaux modèles automobiles 1993. Le 
relèvement des frais de logement en propriété ainsi que des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager exerce également une 
pression à la hausse. L'indice des aliments s'accroît a cause de la 
hausse du prix des légumes frais, des boissons gazeuses, du boeuf, 
des préparations à base de viande et des produits de boulangerie. 
L’accroissement des frais de loisirs et du prix des cigarettes et des 
boissons alcoolisées devait accentuer la pression à la hausse. Depuis 
novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Québec 


L'augmentation de 04% de lindice d'ensemble s'explique 
principalement par la hausse du prix des nouveaux modèles de voitures 
et de camions 1993. La progression des dépenses de loisirs devait 
s'ajouter a la pression à la hausse. L'indice des aliments reste dans 
l'ensemble inchangé, car la hausse du prix du poulet, des légumes frais 
et des boissons gazeuses est entièrement neutralisée par la baisse de 
celui du boeuf, des fruits frais et du porc. L'augmentation générale se 
trouve freinée par la diminution du prix des vêtements, des produits de 
soins personnels, des médicaments sans ordonnance, des cigarettes et 
des boissons alcoolisées. Les frais de logement en propriété sont 
également en baisse. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.7%. 
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Montréal 


The All-items index rose 0.4%. Most of the upward impact 
resulted from the introduction of the 1993 model cars and 
trucks. Further upward pressure came from higher prices for 
cigarettes, beer served in licensed premises, personal care 
supplies and recreational expenses. The Food index 
advanced, mainly due to higher prices for fresh vegetables. A 
drop in the Clothing index had a notable downward effect. 
Since November 1991, the All-items index has risen 2.0%. 


Ottawa 


The All-items index rose 0.2%. Most of the advance was due 
to price increases associated with the introduction of the 1993 
model cars and trucks. Further upward pressure came from 
higher prices for served alcoholic beverages, cigarettes, and 
food (mainly dairy products, bakery products and fresh 
vegetables). The Housing index remained unchanged overall, 
as increased charges for rent and child care were offset by 
lower prices for household furnishings and decreased charges 
for owned accommodation. Lower clothing prices had a 
notable dampening effect. Since November 1991, the 
All-items index has risen 1.6%. 


Toronto 


Price increases associated with the introduction of the 1993 
model cars and trucks accounted for a large part of the 0.5% 
rise in the All-items index. Higher prices for gasoline and 
increased household operating expenses added further 
upward pressure. Cigarette prices and recreational expenses 
were up as well. The Food index remained unchanged overall, 
as higher prices for poultry, dairy products, soft drinks, fresh 
vegetables and beef were completely offset by lower prices 
for fresh fruit, pork, fruit juice, bakery products and eggs. 
Lower prices for clothing and personal care supplies had a 
moderating effect. Since November 1991, the All-items index 
has risen 1.1%. 


Thunder Bay 


Higher prices for new cars and trucks, associated with the 
introduction of the 1993 models, and increased prices for 
gasoline accounted for a large part of the 0.6% rise in the 
All-items index. A rise in the Food index, reflecting higher 
prices for fresh produce, beef, dairy products and poultry, also 
helped explain the overall rise. Further upward pressure came 


from increased charges for owned accommodation, household : 


equipment and child care. Dampening these increases were 
lower prices for clothing, cigarettes and served alcoholic 
beverages. Since November 1991, the All-items index has 
risen 2.0%. 


Winnipeg 

The All-items index rose 0.7%. Most of the upward impact 
originated in the Transportation index, where higher prices 
were reported for new cars and trucks (introduction of the 
1993 models) and for gasoline. A rise in the Food index was 
also recorded, reflecting higher prices for fresh fruit, beef, fruit 
juice, poultry, soft drinks and fresh vegetables. Increased 
charges for rented accommodation and for telephone services 
also exerted a notable upward influence. Higher prices for 
cigarettes and served alcoholic beverages were reported as 
well. Lower prices for clothing had a moderating effect. Since 
November 1991, the All-items index has risen 1.5%. 


Montréal 


L'indice d'ensemble augmente de 0.4%. La plus grande partie de la 
pression a la hausse s’explique par l’arrivée des nouveaux modèles de 
voitures et de camions 1993. La majoration du prix des cigarettes, de la 
bière servie dans des débits de boissons, des produits de soins 
personnels et des dépenses de loisirs. accroit la pression a la hausse. 
L'indice des aliments augmente à cause surtout de la progression du 
prix des légumes frais. La diminution de l'indice de I’habillement exerce 
une pression à la baisse notable. Depuis novembre 1991, l'indice 
d’ensemble a augmenté de 2.0%. 


Ottawa 


L’indice d’ensemble augmente de 0.2%. La plus grande partie de cette 
hausse s’explique par les majorations de prix se rattachant à l’arrivée 
des nouveaux modèles de voitures et de camions 1993. La hausse du 
prix des boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson, des 
cigarettes et des aliments (essentiellement les produits laitiers, les 
produits de boulangerie et les légumes frais) s'ajoute à l'augmentation 
générale. L'indice de l'habitation reste dans l’ensemble inchangé, car le 
relèvement des frais pour les loyers et des soins d'enfants est 
compensé par la baisse du prix des articles d'ameublement et des frais 
de logement en propriété. La diminution du prix des vêtements exerce 
un effet atténuant notable. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble 
a augmenté de 1.6%. 


Toronto 


Les hausses de prix correspondant à l’arrivée des nouveaux modèles 
de voitures et de camions 1993 expliquent une importante partie de la 
hausse de 0.5% de l'indice d'ensemble. La majoration du prix de 
l'essence et l'augmentation des dépenses de ménage s'ajoutent à la 
pression à la hausse. Les prix des cigarettes et les dépenses de loisirs 
augmentent également. L'indice des aliments reste au total inchangé, 
car la hausse du prix de la volaille, des produits laitiers, des boissons 
gazeuses, des légumes frais et du boeuf est entièrement neutralisée par 
la diminution de celui des fruits frais, du porc, des jus de fruits, des 
produits de boulangerie et des oeufs. La baisse du prix des vêtements 
et des produits de soins personnels exerce un effet modérateur. Depuis 
novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.1%. 


Thunder Bay 


L'augmentation de 0.6% de l'indice d'ensemble est causée dans une 
large mesure par la hausse du prix des voitures et camions neufs, avec 
l'arrivée des nouveaux modèles 1993, et par la majoration du prix de 
l'essence: La hausse générale s'explique aussi par une augmentation 
de l'indice des aliments, résultant de la majoration du prix des fruits et 
légumes frais, du boeuf, des produits laitiers et de la volaille. Le 
relèvement des frais de logement en propriété, de l'équipement 
ménager et des soins d'enfants devait aussi exercer une pression à la 
hausse. Ces augmentations sont freinées par une baisse du prix des 
vêtements, des cigarettes et des boissons alcoolisées servies dans les 
débits de boisson. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 2.0%. 


Winnipeg 
L'indice d'ensemble augmente de 0.7%. La plus grande partie de la 
pression à la hausse s'explique par l'indice des transports, compte tenu 
de la majoration du prix des voitures et camions neufs (arrivée des 
nouveaux modèles 1993) et de l'essence. On note aussi une hausse 
de l'indice des aliments, résultant de la majoration du prix des fruits 
frais, du boeuf, des jus de fruits, de la volaille, des boissons gazeuses 
et des légumes frais. Le relèvement des frais du logement en location 
et des services de téléphone exerce également une pression à la 
hausse notable. On note de plus une hausse du prix des cigarettes et 
des boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson. La baisse 
du prix des vêtements exerce un effet modérateur. Depuis novembre 
1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.5%. 
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Regina 

The All-items index rose 0.5%. Higher prices for new cars 
and trucks (introduction of the 1993 models) and increased 
orices for gasoline explained a large part of the overall rise. 
Further upward pressure came from advances in owned 
accommodation charges, household furnishings and 
equipment prices, cablevision charges and newspaper prices. 
Price increases for personal care supplies and for medicinal 
and pharmaceutical products were recorded as well. Declines 
in the Clothing and Food indexes (the latter due mainly to 
lower prices for fresh produce, cereal products, beef, cured 
meats and eggs) had a notable dampening effect. Since 
November 1991, the All-items index has risen 2.9%. 


Saskatoon 


The All-items index rose 0.5%. Among the main contributors 
were higher prices for new cars and trucks following the 
introduction of the 1993 models. Higher housing charges, 
particularly for household furnishings and equipment, 
household operating expenses and owned accommodation, 
also had a notable upward impact. A rise in food prices was 
reported, especially for fresh produce, soft drinks and 
restaurant meals. Further upward pressure came from higher 
prices for served alcoholic beverages, personal care services 
and prescribed medicines. The Clothing index declined. Since 
November 1991, the All-items index has risen 2.0%. 


Edmonton 


The All-items index rose 0.6%. Most of the upward 
movement originated in the Transportation index, where higher 
prices for new cars and trucks were recorded following the 
introduction of the 1993 models. Gasoline prices and vehicle 
insurance premiums were up as well. The Housing index rose 
slightly, reflecting increased charges for piped gas and 
household textiles. Increased recreational charges and higher 
prices for cigarettes and served alcoholic beverages were also 
recorded. Lower prices for clothing and a slight drop in the 
Food index had a moderating effect. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.9%. 


Calgary 


The 0.7% rise in the All-items index was largely due to 
advances in the Transportation and Housing indexes. Within 
Transportation, higher prices for new cars (introduction of 
1993 models), gasoline and vehicle insurance were the main 
contributing factors. The Housing index rose due to increased 
Charges for piped gas, higher prices for household furnishings 
and equipment, and increased charges for rented and owned 
accommodation. In addition, price increases were recorded for 
personal care supplies and services, recreational expenses, 
cigarettes and served alcoholic beverages. Declines in the 
Clothing and Food indexes had a dampening effect. Since 
November 1991, the All-items index has risen 1.4%. 


Vancouver 


Advances in the Transportation, Housing and Food indexes 
accounted for the 0.8% rise in the All-items index. Within 
Transportation, higher prices were recorded for new 1993 
model cars and trucks and for gasoline. The rise in the 
Housing index reflected increased charges for owned 
accommodation, piped gas and rent, as well as higher prices 
for household equipment. The Food index was up, largely due 
to higher prices for fresh vegetables, and, to a lesser extent, 
to higher prices for bakery products, restaurant meals and soft 
drinks. Lower clothing prices had a moderating effect. Since 
November 1991, the All-items index has risen 3.8%. 


Regina 

L'indice d’ensemble augmente de 0.5%. La plus grande partie de la 
progression générale est imputable a la majoration du prix des voitures 
et camions neufs (arrivée des nouveaux modèles 1993) et à la hausse 
du prix de l'essence. La hausse des frais du logement en propriété, des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager, des frais de 
télédistribution et du prix des journaux devait exercer une autre pression 
à la hausse. On relève par ailleurs un accroissement du prix des 
produits de soins personnels et des médicaments et produits 
pharmaceutiques. La diminution des indices de l'habillement et des 
aliments (dans ce dernier, surtout en raison d’une baisse du prix des 
fruits et légumes frais, des produits céréaliers, du boeuf, des 
préparations à base de viande et des oeufs) exerce un effet atténuant 
appréciable. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 2.9%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble augmente de 0.5%. Parmi les principales raisons 
de cette hausse figure l'augmentation du prix des voitures et camions 
neufs (arrivée des modèles 1993). La majoration des frais d'habitation, 
en particulier des articles d'ameublement et de l'équipement ménager, 
des dépenses de ménage et du logement en propriété, exerce 
également une pression à la hausse notable. On note une progression 
du prix des aliments, surtout pour les fruits et légumes frais, les 
boissons gazeuses et les repas pris au restaurant. La hausse du prix 
des boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson, des 
services de soins personnels et des médicaments sur ordonnance 
s'ajoute à la pression a la hausse. L'indice de l'habillement recule. 
Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.0%. 


Edmonton 


L'indice d'ensemble augmente de 0.6%. La plus grande partie de cette 
majoration est imputable à l'indice des transports, car on note une 
hausse du prix des voitures et des camions neufs, avec l’arrivée des 
modèles 1993. Le prix de l'essence et les primes d'assurance 
automobile sont également en hausse. L'indice de l'habitation s'accroît 
légèrement en raison de la majoration du prix du gaz canalisé et des 
articles ménagers en matière textile. On observe par ailleurs une 
augmentation des dépenses de loisirs et du prix des cigarettes et des 
boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson. La diminution 
du prix des vêtements et la légère baisse de l'indice des aliments 
exercent une influence modératrice. Depuis novembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.9%. 


Calgary 


L'augmentation de 0.7% de l'indice d'ensemble est surtout le résultat 
de la hausse des indices des transports et de I’habitation. S’agissant de 
l'indice des transports, la cause principale de son augmentation est la 
majoration du prix des voitures neuves (arrivée des modèles 1993), de 
l'essence et de l'assurance automobile. Pour l'indice de l'habitation, la 
hausse s'explique par l'accroissement du prix du gaz canalisé, des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager ainsi que des frais 
de logement en location et en propriété. On note de plus une hausse 
du prix des produits et des services de soins personnels, des dépenses 
de loisirs, du prix des cigarettes et des boissons alcoolisées servies 
dans les débits de boisson. La diminution des indices de l'habillement 
et des aliments exerce un effet atténuant. Depuis novembre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 1.4%. 


Vancouver 


La progression des indices des transports, de l'habitation et des 
aliments explique l'augmentation de 0.8% de l'indice d'ensemble. 
S'agissant des transports, on relève une majoration du prix des voitures 
et des camions pour les modèles 1993 ainsi que de l'essence. La 
hausse de l'indice de l'habitation traduit l'accroissement des frais de 
logement en propriété, du gaz canalisé et des loyers ainsi que de 
l'équipement ménager. L'indice des aliments s’accroit principalement à 
cause de la majoration du prix des légumes frais et, dans une moindre 
mesure, du prix des produits de boulangerie, des repas pris au 
restaurant et des boissons gazeuses. La baisse du prix des vêtements 
a un effet modérateur. Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 3.8%. 
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Victoria 


Higher prices for new 1993 model cars and trucks and 
increased prices for gasoline were among the main 
contributors to the 0.5% rise in the All-items index. The Food 
index also advanced, reflecting higher prices for fresh 
vegetables, cereal and bakery products, soft drinks, beef and 
pork. Further upward pressure came from higher prices for 
beer served in licensed premises, cigarettes, recreational 
expenses, eye care and personal care services. Dampening 
the overall advance were lower prices for clothing and 
household furnishings and decreased charges for owned 
accommodation. Since November 1991, the All-items index 
has risen 2.7%. 


Whitehorse 


The All-items index rose 0.5%. Higher prices for new cars 
and trucks were recorded, following the introduction of the 
1993 models. Higher food prices were also registered, most 
notably for poultry, fresh produce, bakery products, dairy 
products and cured meat. Further upward pressure came from 
the Housing index, where increased charges for rent and 
household textiles were observed. Lower prices for personal 
care supplies and clothing dampened the overall rise. Since 
November 1991, the All-items index has risen 0.8%. 


Yellowknife 


No overall change was recorded in the All-items index, due to 
a number of offsetting effects. Among those factors exerting 
an upward pressure were higher prices for new cars and 
trucks, following the introduction of the 1993 models. 
Increased recreational expenses and a rise in the Housing 
index, the latter reflecting higher prices for fuel oil, household 
textiles and household operating expenses, also exerted a 
notable upward impact. Offsetting these advances were price 
declines for food, personal care supplies, non-prescribed 
medicines, cigarettes, and clothing. Since November 1991, 
the All-items index has risen 1.0%. 


Victoria 


Les principales causes de la hausse de 0.5% de l'indice d'ensemble 
sont la majoration du prix des nouveaux modèles de voitures et de 
camions 1993 ainsi que le relèvement du prix de l’essence. L'indice 
des aliments s’accroit lui aussi en raison de la hausse du prix des 
legumes frais, des produits céréaliers et de boulangerie, des boissons 
gazeuses, du boeuf et du porc. La hausse du prix de la biére servie 
dans des débits de boissons, des cigarettes, des dépenses de loisirs, 
des soins oculaires et des services de soins personnels exerce une 
autre pression a la hausse. La progression générale se trouve freinée 
par la diminution du prix des vétements et des articles d’ameublement 
et par la réduction des frais du logement en propriété. Depuis 
novembre 1991, l’indice d'ensemble a augmenté de 2.7%. 


Whitehorse 


L'indice d'ensemble augmente de 0.5%. On observe une hausse du 
prix des voitures et camions neufs, apres l’arrivée des modèles 1993. 
Le prix des aliments augmente lui aussi, en particulier celui de la 
volaille, des fruits et légumes frais, des produits de boulangerie, des 
produits laitiers et des préparations à base de viande. L'indice de 
habitation accentue la pression à la hausse en raison de la majoration 
des frais pour les loyers et des articles ménagers en matière textile. La 
diminution du prix des produits de soins personnels et des vêtements 
freine la progression générale. Depuis novembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 0.8%. 


Yellowknife 


L'indice d’ensemble reste inchangé en raison d’un certain nombre de 
mouvements de sens opposé. Parmi les causes de la pression a la 
hausse figure la majoration du prix des voitures et camions neufs, avec 
l’arrivée des modèles 1993. La hausse des dépenses de loisirs et la 
progression de l'indice de l'habitation, imputable dans ce dernier cas à 
l'augmentation du prix du mazout, des articles ménagers en matière 
textile et des dépenses de ménage, exercent également une pression à 
la hausse notable. Ces augmentations sont compensées par une 
diminution du prix des aliments, des produits de soins personnels, des 
médicaments sans ordonnance, des cigarettes et des vêtements. 
Depuis novembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 1.0%. 
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TABLE - 4 


The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


a 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November . October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 
1 All-items 122.7 0.1 1.5 127.9 0.6 0.9 
2 Food 114.4 -0.7 -0.1 124.9 0.0 0.2 
3 Food purchased from stores 11007 -0.6 -0.3 12117 0.0 03 
4 Meat 118.9 -1.4 0.0 119.8 1.4 4.5 
5 Dairy products and eggs 118.0 -0.1 3.0 124.6 0.6 1.0 
6 Bakery and other cereal 
products 114.4 0.5 2.4 126.3 0.4 5219 
ihe Fruit 96.5 -10.1 -4.5 Wik -8.1 -9.5 
8 Vegetables 104.0 7.8 2.0 118.3 8.3 0.9 
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.0 ae: 138.9 4.2 122 
10 Coffee and tea 74.2 2.8 -1.7 71.9 -3.7 -7.6 
11 Fats and oils 104.0 -1.9 -3.9 106.2 0.0 -3.8 
12 Other foods, food preparation x 
materials and food preparations 111828 NE -4.1 126.4 =2.0 ASH) 
13 Food purchased from restaurants en 2 -0.6 0.9 134.7 C2 Ore 
14 Housing 119.1 0.0 et 120.3 0.0 0.3 
15  Shelter 1218 0.0 0.9 120.3 0.2 1.0 
16 Principal accommodation 12170 0.0 0.9 120.2 (022 170 
17 Rented accommodation 11816 0.1 ihe 115.8 Of he 
18 Rent 114.3 0.1 1.2 115.9 OM 1.3 
19 Owned accommodation 126.3 -0.1 AQ) 12513 0.0 ile 
20 Water, fuel and electricity for à 
principal accommodation il1e2 0.0 2.8 118.9 OLS 4.0 
21 Household operation a0) OA 0.3 1229 RO ie -1.4 
22 Household furnishings, equipment 
and related services Wee -0.1 Gin) 116.8 1.0 -1.0 
23 Clothing 127.6 -3.4 153 126.8 1.4 1.5 
24 Women’s wear 129.2 -4.2 -0.1 1276 0.2 0.9 
25 Men's wear WIS -4.1 Sez 124.9 SES lee 
26 Transportation 120.2 2.2 2.8 120.5 2.2 1.9 
27 Private transportation 119.8 2.4 2.6 120.2 29 2.0 
28 Gasoline 108.3 -1.2 -3.9 1A17e8 0.0 -0.1 
29 Public transportation 1272 1.0 4.9 126.7 0.8 14 
30 Health and personal care 127.8 0.7 1.8 137.9 Wel Sail 
Sit Health care 1297 -0.3 Won 138.8 0.3 3.3 
32 Personal care 126.6 122 14 136.7 1.6 See 
33 Recreation, reading and education 132.4 1:5 23 132.2 0.2 ES 
34  Recreation 123.6 20 0.5 12749 0.2 0.8 
35 Reading materials and other printed matter 145.4 0.1 2.9 142.3 O1 3.4 
36 Education 15272 0.0 6.4 150.4 0.0 4.3 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 144.6 0.1 3.3 186.9 0.1 0.2 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 196.2 (Ops! 4.4 249.5 0.2 -0.3 
39  Alcoholic beverages 128.1 0.1 Beall 143.8 0.0 0.8 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 124.5 0.2 176 12877 0.6 1.0 
41 Energy 113.6 -0.4 0.4 118.0 0.3 1.4 
42 All-items excluding energy 129% 0.1 1.6 129.1 0.5 0.9 
43 Food and energy 114.0 -0.6 0.1 12222 0.2 0.7 
44 All-items excluding food and energy 12672 0.2 2.0 130.5 0.8 nee: 
45 All-items excluding shelter 123.0 0.1 17 130.8 0.7 0.9 


46 All-items converted to 1981 = 100 161.5 162.4 
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TABLEAU - 4 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Halifax Saint John 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 
126.8 0.6 0.6 126.1 0.5 0.6 Ensemble 1 
128.4 0.8 0.2 125.4 0.3 2.4 Aliments 2 
1255 Le: -0.2 122.0 0.4 1.9 Aliments achetés au magasin 3 
125.0 1.8 2.4 1118 0.5 eS Viande 4 
125.2 -0.1 -0.3 119.9 0.2 0.8 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
133.6 -1.4 -1.5 129.6 0.0 1.0 céréaliers 
114.7 =. // -6.9 124 -8.1 -6.1 Fruits 7 
128.6 nee 1.3 130.6 9.4 ies Légumes 6 
136.0 0.0 925 141.4 0.0 -0.9 Sucre et préparations à base de sucre 9 
76.8 ere -8.1 73.8 -3.9 -8.5 Café et thé 10 
127 -1.8 Ors 112.0 -0.7 les) Huiles et matieres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
138.9 0.5 -3.8 13184 -1.0 Se? préparations alimentaires 
19075 -0.5 ite 138.3 ON 3.7 Aliments achetés au restaurant 11e 
119.2 0.0 -0.6 120.8 0.3 0.8 Habitation 14 
12075 0.0 -0.6 121.6 0.3 0.8 Logement 15 
120.5 0.0 -0.5 12158 0.3 0.9 Logement principal 16 
120.3 0.0 1.6 119.9 0.0 2.0 Logement en location 104 
120.6 0.1 1.9 119.5 0.0 1.8 Loyer 18 
Ü Ur -0.1 -2.8 123.8 0.7 -0.8 Logement en oropriete 19 
Eau, combustible et électricité 20 
1258 0.0 18 118.8 -0.2 3.4 pour le logement principal 
121.0 0.1 0.1 122.6 -0.2 0.7 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
HONS 0.6 -1.3 dee 0.8 0.3 ménager et services connexes 
125.8 -1.3 -1.0 127.4 -1.0 0.0 Habillement 23 
126.4 -2.0 -1.6 128.3 -1.8 -1.3 Vêtements pour femmes 24 
127.6 -0.9 0.3 12772 -0.7 0.6 Vêtements pour hommes 25 
121.5 2.8 2.9 120.5 GALS 0.7 Transports 26 
1A 3.0 2.9 119.5 2.0 0.7 Transport privé 27 
HO -0.8 12 110.8 0.3 -4.5 Essence 28 
130.1 1.0 2.4 133.1 0.9 0.0 Transport public 29 
IN II de CR RE 2e Ea a 20e RER OR a a NR AP EN SY Al Cet SP RER ER ARS 
130.6 0.0 25 130.9 -0.8 3.4 Santé et soins personnels 30 
15182 -0.2 1.9 144.0 -0.1 4.7 Soins de santé Si 
129.9 0.1 222 124.4 -1.1 2.9 Soins personnels 22 
Fe a dn On RSR Pe ON ee Pe ne nr en SN LT a ee ee ps PE 
128.9 0.2 22 127.4 0.5 1.3 Loisirs, lecture et formation 33 
121.0 O2 1.0 AE 0.7 -0.2 Loisirs 34 
142.8 0.1 1.0 142.7 0.1 2.4 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.1 0.0 7.0 156.6 0.0 8.3 Formation 36 
ES ieee en ier emcee te atin Ey 
172.7 0.2 0.6 1721 0.5 -5.5 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.0 Ors -0.4 227.0 0.6 -11.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.9 -0.1 Wes 134.1 0.3 1.5 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
126.4 0.6 0.7 126.2 0.5 0.2 Ensemble sans les aliments 40 
120.4 -0.3 0.5 118:6 ON -0.7 Energie 41 
127.4 0.7 0.6 127.8 0.6 0.7 Ensemble sans l'énergie 42 
125.8 0.5 0.2 120.9 0.2 1.3 Aliments et energie — à 43 
127.0 0.6 Où 128.4 0.5 0.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
129.1 0.8 1.0 1277 0.6 0.6 Ensemble sans le logement 45 


167.0 167.0 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
3 . Bas 3) SO eee 


a 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Québec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 ~ 1991 
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 
1 All-items 128.4 0.4 1.7 130.4 0.4 2.0 
2 Food 117.8 0.0 0.2 118.9 0.2 0.3 
3 Food purchased from stores 109.9 0.0 -1.6 2 0.2 0.1 
4 Meat 108.7 0.2 -0.8 VIO 0.9 2.0 
5 Dairy products and eggs 119.5 0.4 1.0 117.4 0.1 1.9 
6 Bakery and other cereal 
products WZ -0.8 Sax PAC 022 1.9 
a Fruit 96.2 -4.0 -12.8 102.1 -5.0 6.8 
8 Vegetables Ua thea Sat -1.8 1141 8.3 1:5 
9 Sugar and sugar preparations 117.1 -3.2 0.6 105.5 -0.9 Wes! 
10 Coffee and tea 64.2 -0.3 -8.9 66.6 -4.4 -9.8 
11 Fats and oils 80.3 sales) -6.2 87.7 -1.2 -8.2 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations die Son -1.9 119.4 -0.2 -4.5 
1 Food purchased from restaurants 142.0 0.1 4.7 138.7 OM 0.6 
14 Housing 12729 -0.1 1.4 130.6 0.0 1.8 
15  Shelter 131.4 -0.2 2.1 134.5 0.1 2.4 
16 Principal accommodation Las AO} 2: 2.0 134.9 0.1 2.4 
AW Rented accommodation 12225 0.2 2.4 1261 0.1 1.9 
18 Rent 1234 0.2 2.6 126.7 0.0 2.0 
19 Owned accommodation 134.6 -0.3 16 141.7 Om os 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.0 0.0 3.8 19977 0.1 5 
21 Household operation 114.9 -0.3 -1.1 nites 02284 ave 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 120.3 0.3 0.3 WZ -0.7 -1.1 
23 Clothing 133:9 -0.8 0.5 134.1 -0.9 0.7 
24 Women’s wear 15922 -1.3 -0.4 134.2 -1.5 -0.3 
25 Men's wear 1322 -0.2 0.5 13226 -0.2 0.2 
26 Transportation 118.8 3.2 3.6 120.3 2.3 3.2 
27 Private transportation WA 95 3.0 118.2 2.6 rend 
28 Gasoline 11625 -0.2 -4.4 Wee} 0.5 -4.6 
29 Public transportation 1SSA 0.4 lites 140.7 0.6 6.6 
30 Health and personal care 134.6 -0.7 3.8 134.7 0.4 3.6 
Si Health care 142.8 -0.5 5.9 US as) on 4.9 
62 Personal care 128.3 -0.8 22 1927 0.8 2.9 
33 Recreation, reading and education 137.0 0.6 1.0 140.4 0.2 1.2 
34  Recreation 12210 0.8 -0.2 124.9 0.2 -0.5 
35 Reading materials and other printed matter 148.5 0.1 LS) 148.1 0.1 202 
36 Education 21158 0.0 6.5 222.0 0.0 Ten 
ee AE A ut he hdd ee PORE ee D Ve en mer Er SEE 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 -0.4 4.1 173.5 0.4 5.0 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 208.6 -0.3 4.5 210.5 0.6 5.9 
39  Alcoholic beverages 145.9 -0.4 3.8 145.4 0.1 SUS, 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 130.8 0.5 2.0) 133.4 0.5 2-9 
41 Energy 1272 -0.1 OL | 128.1 OFS -0.1 
42 All-items exciuding energy 128.4 0.4 tes 130.7 0.4 2.0 
43 Food and energy 120.5 0.0 0.1 1218 0.2 0.2 
44 All-items excluding food and energy 12183 0.6 213 134.0 0.4 2.4 
45  All-items excluding shelter 2729 0.6 Heo 129.0 0.4 sles 
ee i a i IB ws a a a a ce 
46 All-items converted to 1981 = 100 172.7 175.3 
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TABLEAU - 4 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation, 


composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 


spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 


Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 
128.7 0.2 1.6 130.6 0.5 1.1 Ensemble 1 
121.2 0.2 0.9 121.7 0.0 0.3 Aliments 2 
13-5 0.5 0.4 114.4 0.2 -0.1 Aliments achetés au magasin 3 
116.3 0.2 qlee! 1er 21 -3.0 Viande 4 
VAN 1.9 1.6 120.8 1.0 1.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
115.8 2.4 3.9 111.9 -0.4 279 céréaliers 
109.1 -3.1 -2.1 O1 6.1 -1.9 Fruits 7 
105.6 3.0 -4.7 107.6 1.4 1.9 Légumes 8 
109.1 0.0 3.9 114.9 0.6 ies Sucre et préparations a base de sucre 9 
71.0 -1.8 11.6 69.8 -2.0 5.8 Café et thé 10 
104.8 -0:3 3.8 109.5 0% 4.8 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
114.2 de? -2.9 117.0 0.9 1.0 préparations alimentaires 
1972 -0.6 14 138.9 -0.3 1.2 Aliments achetés au restaurant its 
127.0 0.0 1.8 130.3 0.2 0.1 Habitation 14 
130.6 0.0 in 134.1 0.0 0.1 Logement 15 
18182 0.0 1.9 134.9 0.0 0.3 Logement principal 16 
DEN 0.4 4.0 129.5 0.2 25 Logement en location 17 
131.6 0:5 4.0 129.9 0.2 2.4 Loyer 18 
SARS -0.4 -0.5 140.0 -0.1 -2.2 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
130.6 0.0 6.8 124.5 0.2 8.1 pour le logement principal 
122.4 0.7 2.4 124.3 1.4 1.1 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
ASS -1.0 0.8 114.1 0.3 -2.2 ménager et services connexes 
128.7 -1.1 0.7 128.0 -1.5 0.4 Habillement 23 
128.2 178 -0.2 125.6 22 -0.2 Vêtements pour femmes 24 
127.6 -0.6 iS 128.9 15 1.7 Vêtements pour hommes 25 
nee FÉES ee D he A A ed at a ne me a EN enc nt on RME 
124.6 1.5 2.0 127.6 227] 3.7 Transports 26 
123.9 eG 1.5 127.4 2.9 2.7 Transport privé 27 
121.4 -0.8 -0.6 131.0 Pall ay, Essence 28 
140.9 0.7 6.5 1987 0.8 10.6 Transport public 29 
137.1 -0.3 2.0 1959 -0.3 1.9 Santé et soins personnels 30 
144.7 0.2 2.8 136.7 0.1 2.8 Soins de santé 31 
19482 -0.5 AS 134.1 -0.4 1.4 Soins personnels 92 
131.3 0.1 0.2 134.2 0.2 0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
124.8 0.0 1.8 1289 0.2 -0.9 Loisirs 34 
146.8 0.2 2.8 146.3 ON 1.0 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
153:5 0.0 5.6 15327 0.1 5.0 Formation 36 
167.3 0.5 3.1 164.9 0.2 2.1 Produits du tabac et boissons alcoolisées 3 
230.6 0.3 0.4 226.0 0.5 -0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
139.1 0.7 al 136.2 0.1 4.2 Boissons alcoolisées 39 
RO RE Re EP = AU 
Certains agrégats spéciaux: 
130.3 0.2 1.6 132.6 0.5 1.1 Ensemble sans les aliments 40 
125.0 -0:3 38 1255 1.6 6.2 Energie 41 
128.9 0.2 1.4 Ho 0.4 0.8 Ensemble sans |’energie 42 
122.3 0.0 1S 122.6 0.4 1.7 Aliments et energie 43 
130.7 Oe 1S) 133.4 0.5 0.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
127.8 6.2 1.4 129.1 0.6 1.4 Ensemble sans le logement 45 
117 AUS 175.8 Ensemble converti a 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 _ 1991 
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 
0 AE en a vd A APN ee Re 
1 All-items 128.1 0.6 2.0 128.2 0.7 1.5 
2 Food 120.5 0.7 2.9 126.5 0.6 3.3 
3 Food purchased from stores 116.8 1.0 875 124.9 0.8 3.9 
4 Meat 119.4 1.4 OAI Tori OS SA 
5 Dairy products and eggs 123.8 lem 55 114.9 -0.3 0.5 
6 Bakery and other cereal 
products Wales CRI 4.7 126.9 -O71 © 4.4 
7 Fruit 109.7 1.0 29 116.1 4.0 CT 
8 Vegetables 119.1 52 9.9 122.1 1.9 10.2 
9 Sugar and sugar preparations 108.5 -2.0 Ov 126.3 -0.5 -4.5 
10 Coffee and tea 76.0 oes! -2.1 84.9 0.0 -2.7 
ial Fats and oils Wiss 1.8 5:14 AIG Lew Sa 
2 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 122.4 0.7 5:3 141.0 1.8 Si 
13 Food purchased from restaurants 18216 =0.2 WES) ISA) OA 1.8 
a a a a RS PU D das 
14 Housing 126.4 0.3 3.0 123.6 0.2 0.2 
15 Shelter 130.8 0.3 Che! 123.4 0.2 0.1 
16 Principal accommodation 18172 0.3 BS 123.4 0.2 0.1 
ity Rented accommodation 124.5 0.0 3.8 122.9 0.4 ene 
18 Rent 124.6 0.0 3.8 123.0 0.4 Oe 
19 Owned accommodation 18227 0.5 1.8 1221 0.1 -1.8 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 18878 0.1 re 128.8 0.0 3.0 
21 Household operation 119.2 0.2 3.0 1301 0:52) 0.6 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 116.0 0.4 18 138.2 -0.3 0.4 
i a EN DEN ER Ru 
23 Clothing 127.9 -1.5 0.3 127.7 -1.4 0.1 
24 Women’s wear 128.4 -2.1 0.5 127.8 -2.0 OS 
25 Men's wear 124.5 -1.0 Are 124.8 -1.1 -1.1 
26 Transportation 125.1 2.6 2.3 124.8 3.5 219 
27 Private transportation 125.0 2.8 24 124.1 3.8 2.6 
28 Gasoline 126.8 187 1.0 115.2 8.0 -0.7 
29 Public transportation 194 Well 4.3 13510 1:0 2.6 
30 Health and personal care 128.0 0.9 2.6 130.4 0.1 2.5 
31 Health care Tees) 0.6 3.6 134.5 -0.2 3.0) 
32 Personal care 124.8 1e 2.0 VAT 0.2 2.1 
33 Recreation, reading and education 131.0 0.2 0.4 134.4 0.2 2.4 
34 Recreation 125.4 0.2 -0.8 12872 0:3 -0.5 
35 Reading materials and other printed matter Tous 0.1 Si 151.4 0.1 Ga 
36 Education 154.4 0.0 6.1 180.0 0.0 1182 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.6 -0.9 “1.1 164.2 0.2 1.6 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 229.6 -1.2 -1.9 232.7 0.4 Ors 
39  Alcoholic beverages 133.9 -0.7 -0.2 130.4 0.1 218 
A ——— Ee LS ee 
Selected special aggregates: 
40 ~=All-items excluding food 129.8 0.5 18 128.8 0.8 1r2 
41 Energy 130.1 0.9 4.5 120.6 4.1 0.8 
42 All-items excluding energy 128.1 0.6 ies 129.1 0.5 We, 
43 Food and energy 123.6 0.8 35 124.8 135 215 
44 All-items excluding food and energy 130.1 0.6 126 129.8 0.5 152 
45 All-items excluding shelter 1275 0.7 127 130.2 0.9 2.0 
46  All-items converted to 1981 = 100 169.9 167.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 

spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 
128.8 0.5 2.9 127.6 0.5 2.0 Ensemble 1 
127.3 -0.4 2.2 127.9 0.6 2.6 Aliments 2 
125.9 -0.6 2.4 126.6 0.6 3.2 Aliments achetés au magasin 3 
134.1 -0.4 4.2 136.6 0.3 oe Viande 4 
11222 -0.3 0.5 AMEN -0.5 0.0 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.6 -1.8 25 130.8 0.9 2.0 céréaliers 
TANT -2.0 -4.6 126.6 1.9 -0:2 Fruits If 
119.1 -1.3 2.6 ASALO 4.5 11.8 Légumes 8 
119.1 -0.4 0.3 121.0 -1.3 -0.5 Sucre et préparations à base de sucre 9 
87.4 -1.0 -3.5 Sai es} 0.8 Café et thé 10 
124.3 -2.7 2.9 128.3 di 52 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
146.5 -0.4 5.8 146.6 -0.9 4.3 préparations alimentaires 
130.5 0.0 1.6 1312 0.4 1.2 Aliments achetés au restaurant 13 
119.1 0.3 1.5 119.4 0.3 0.7 Habitation 14 
119.8 0.3 146 120.5 0.2 0.4 Logement 15 
119.6 0.2 15 120.1 0.2 0.4 Logement principal 16 
INA Oy 1.4 112.9 -0.1 135 Logement en location We 
113.4 0.2 Us 112.8 0.0 125 Loyer 18 
1176 0.3 0.1 118.4 0.3 -1.8 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.5 ON 65 141.3 0.0 4.6 pour le logement principal 
122.4 0.2 13} 122i 0.7 2.3 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
1181 0.6 1.8 113.6 led 0.9 ménager et services connexes 
127.3 -1.5 0.1 126.3 -1.6 0.0 Habillement 23 
128.8 -2.1 -0.1 128.5 -2.3 0.0 Vêtements pour femmes 24 
1297 -1.8 -0.9 124.3 7 -0.7 Vêtements pour hommes 25 
Re meme ml on em mn re op A ttl Soe de de Un 
131.8 2.6 5:2 124.8 1.9 2.4 Transports 26 
131.5 27, 5.5 124.9 | 2.0 2.1 Transport privé 27 
148.7 22 11.9 118172 0.0 0 Essence 28 
1355 1.0 25 130.3 0.9 3.5 Transport public 29 
(BEEBE oes REI os PS hase ae Re = me en entame lee) NOS Une ne eee nae CN LS 
143.3 1.0 3.6 154.2 0.2 3.7 Santé et soins personnels 30 
182.6 0.7 4.0 192.9 0.3 5.0 Soins de sante 31 
119.0 141 3.4 128.0 0.2 2.6 Soins personnels 32 
PAR ae NP A nl Miter So a mee ee PER EEE 
131.3 0.8 1.7 129.8 0.5 1.4 Loisirs, lecture et formation 33 
123.3 1.1 0.0 12128 0.5 -0.7 Loisirs 34 
139.2 les: 222 1857 0.1 1.0 Matériel de lecture et autres imprimés 85 
167.6 0.0 8.0 163.8 0.0 8.7 Formation 36 
SAC a SES SA CP Pt PP ASE EE a NE MT en EE ris 
174.7 -0.1 10.1 161.1 0.6 8.1 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
233.2 0.0 14.3 232.5 OR 14.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
13539 -0.1 5.4 130.9 0.9 3.8 Boissons alcoolisées 39 
Certains agregats speciaux: 
129.1 0.6 3.0 12725 0.4 1.8 Ensemble sans les aliments 40 
140.6 ez 8.4 132.5 0.0 2.5 Energie 41 
127.8 0.4 2.4 12748 0.6 2.0 Ensemble sans l'énergie 42 
131.4 0.1 4.1 129.3 0.4 2.5 Aliments et énergie | | 43 
128.0 0.6 225 12741 0.5 1.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
132.0 0.5 8°? 130.2 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45 


165.1 165.0 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 992 1991 1992 1992 OO! 
No Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre 
1 = All-items 127.6 0.6 1.9 127.4 0.7 1.4 
2 Food 119.2 -0.1 1.2 120.7 -0.1 0.4 
3 Food purchased from stores 112.9 -0.2 el 117.0 -0.3 0.2 
4 Meat 128% eA: 2.8 130.4 1.9 5.5 
5 Dairy products and eggs ep -2.0 -0.8 112.4 07 =H. 
6 Bakery and other cereal 
products WSL 0.5 -0.7 121.4 0.2 -1.1 
ik Fruit 96.2 1.9 -0.1 99.6 2e -8.5 
8 Vegetables 104.8 =3:5 6.5 112.0 =1.6 6.3 
9 Sugar and sugar preparations Wes! Sa -9.3 list? 0.0 =f 6 
10 Coffee and tea 79.7 -5.6 -4.7 76.1 0.9 -3.7 
11 Fats and oils 110.1 -6.1 -6.4 125.9 0.6 to 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 19825 1.8 6.8 125.0 -0.3 -0.9 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.2 123 130.9 0.0 0.8 
M oe EEE oe pou ee a ee Ve me ea td D ue 
14 Housing 122.7 0.1 0.8 122.4 0.6 0.7 
15 Shelter 126.5 0.2 1.4 1252 0:5 1.1 
16 Principal accommodation 126.8 Ore 1.4 12533 0.6 Vee 
17 Rented accommodation 125.0 0.2 Pelt 124.9 0.2 148 
18 Rent 1258 0.2 2.9 125.4 0.2 2.0 
19 Owned accommodation Var -0.1 -0.2 124.4 0.2 -1.0 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 1264 0.5 4.4 127.9 2.4 7:5 
21 Household operation 115.9 0.3 -0.2 Wee! -0.1 -0.7 
22  Household furnishings, equipment 
and related services io -0.2 -0.9 118.1 1.6 -0.4 
EE I NO 
23 Clothing 125.5 -1.8 -1.0 126.5 -1.6 -1.2 
24 Women’s wear 126.4 2.2 -1.3 12725 -2.2 -1.4 
25 Men's wear 122.4 -1.8 i led 122.8 19 SRS 
26 Transportation 126.2 Shih 5.6 123.1 3.4 4.1 
27 Private transportation 126.6 3.9 5.6 125 3.6 4.2 
28 Gasoline 12841 5.6 Sal 1207 6.2 -0.6 
29 Public transportation 13525 Wet 5-2 126.1 1.0 4.0 
30 Health and personal care 130.4 -0.1 2.1 129.1 0.5 3.0 
ai Health care 136.8 -0.4 ARS 137.6 0.0 4.2: 
32 Personal care 126.2 0.2 225 123.8 0.9 2] 
33 Recreation, reading and education 133.1 0.2 1.8 132.7 0.2 2.1 
34 Recreation 126.2 0.2 0.0 12575 0.3 0.2 
35 Reading materials and other printed matter 149.3 0.1 ile 142.2 0.1 85 
36 Education 160.4 0.0 10.2 168.8 0.0 10.4 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.5 0.2 2.4 180.0 0.2 1.7 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 2051 0.3 0.2 265.6 0.3 -0.9 
39  Alcoholic beverages 143.7 0.1 4.4 148.2 0.1 3:5 
EE ———_—_——]—_— Ne eet ee 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 129.4 0.8 ean 128.6 0.9 1.6 
41 Energy ZS. 3.6 4.5 124.6 4.6 2.8 
42 All-items excluding energy UZ ee 0.4 7 1275 0.5 13 
43 Food and energy Wa 1.0 222. 121.6 1.2 tei 
44 All-items excluding food and energy 129.7 0.5 1.8 129.1 0.5 Heo 
45 All-items excluding shelter 1279 0.8 22 128.2 0.8 les 


46 All-items converted to 1981 = 100 163.7 162.8 
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TABLEAU - 4 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation, 


composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 


spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
November 1992 from November 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Novembre 1992 contre Novembre 1992 contre 
November October November November October November 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre Novembre No 
129.3 0.8 3.8 127.9 0.5 2.7 Ensemble 1 
127.7 0.8 3.4 125.8 0.2 2.1 Aliments 2 
124.2 Wet 3.4 122.4 0.4 2.1 Aliments achetés au magasin 3 
134.8 an 2.4 123.9 0.0 ee: Viande 4 
11229 -0.4 125 1TOS a1) 56) Cai Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
124.9 2.8 35 131.6 222 3.9 céréaliers 
106.1 2925) -5.6 16225 =i lev 12e Fruits Tf 
141.8 14.4 19.9 134.4 4.1 9.8 Légumes 8 
Nr 0.5 -5.3 Wales 0.0 -5.2 Sucre et préparations a base de sucre 9 
78.0 =9*5 -7.0 82.8 -4.5 4.2 Café et the 10 
136.6 0.0 3.8 1824 O55 5.3 Huiles et matieres grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et Wz 
140.7 -1.2 5.9 143.4 -0.6 6.8 préparations alimentaires 
135.5 0.3 31% 133.9 -0.1 2.4 Aliments achetés au restaurant is} 
124.3 0.5 4.2 121.5 -0.1 2.8 Habitation 14 
126.8 OS 4.8 12353 0.0 3.4 Logement 15 
127.0 0.5 4.8 12229 OT 3.4 Logement principal 16 
1272 072 225 18129 0.2 3.4 Logement en location 1174 
126.9 0.2 22 132.4 0.2 3.4 Loyer 1S 
129.5 0.4 6.1 119.3 -0.3 3.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
116.5 ie, 56 116.6 0.0 3/2 pour le logement principal 
119.1 0.3 2.2 118.0 0.0 2.1 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
116.9 0.7 3.4 116.1 -0.2 0.8 ménager et services connexes 
123.8 -1.2 1.0 125.0 -0.9 1.3 Habillement 23 
1296 ie 0.4 12477 -1.3 0.6 Vêtements pour femmes 24 
124.0 =a 225 123.8 -1.0 2.7 Vêtements pour hommes 25 
in aE ee, TE SP I ge Ae eo RU he CRÉAS ne A 
132.0 2.4 5.0 USot PI 4.2 Transports 26 
134.3 PT Be) 131.6 3.0 4.5 Transport privé all 
123.2 eS Sif 120.4 4.5 010 Essence 28 
12525 i120) 2.4 134.1 1.0 2.6 Transport public 29 
126.0 0.8 2.6 125.7 0.2 3.6 Santé et soins personnels 30 
127.8 0.9 4.0 126.7 0.5 4.1 Soins de santé 3H 
124.8 0.9 12 124.8 -0.1 3.4 Soins personnels 32 
130.5 0.1 1.2 130.4 0.2 -0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
126.4 0.1 128 126.4 0.2 -1.2 Loisirs 34 
138.6 0.1 0.7 149.1 0.1 4.0 Matériel de lecture et autres imprimés 85 
142.0 0.0 1.0 139.2 0.0 0.7 Formation 36 
164.8 0.1 6.0 165.2 0.3 5.9 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.6 leO 5.8 290 0.5 6.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
143.0 -0.3 6.2 142.8 0.2 5.5 Boissons alcoolisées 39 
RE PCR UE DU eee we tt de 
Certains agrégats spéciaux: 
129.7 0.7 3.8 128.5 0.5 2.9 Ensemble sans les aliments 40 
118.9 1.6 -0.9 111722 2.0 1.2 Energie 41 
130.0 0.6 4.0 128.9 0.3 3.0 Ensemble sans l'énergie 42 
12578 1.0 Ze 123.6 0.7 1.3 Aliments et énergie | 43 
1507 0.6 4.2 129.6 0.4 3.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
130.2 0.8 318 129.9 0.6 2.5 Ensemble sans le logement 45 
167.2 132.9(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


EE 


(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 
Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
November 1992 from 
indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November 
1992 1992 1991 : 
No Novembre Octobre Novembre 
1 All-items 123.7 0.5 0.8 
2 Food 117.2 0.9 -0.6 
3 Food purchased from stores 1078 1.4 -1.3 
4 Meat Meet Cr 0.9 
5 Dairy products and eggs l'A 1.1 0.2 
6 Bakery and other cereal 
products 118.4 2.9 222 
7 Fruit 98.9 255 -12.8 
8 Vegetables 107.4 6.9 -1.6 
9 Sugar and sugar preparations Gi ee we 
10 Coffee and tea 71.4 -4.7 -6.3 
11 Fats and oils 110.5 372 2.6 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations oe + pe 
13 Food purchased from restaurants 119760) 0.0 155 
14 Housing 123.5 0.2 1.1 
15 Shelter SE à .c ge 
16 Principal accommodation 
1% Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.1 0.1 4.1 
21 Household operation 119.4 -0.7 -0.5. 
22  Household furnishings, equipment 
and related services 112.5 -0.3 0.4 
23 Clothing 127.0 -0.9 0.5 
24 Women's wear 127.6 -1.8 20:2 
25 Men's wear 128.1 0.2 Sif 
26 Transportation 115.8 2.4 1.9 
27 Private transportation INIEN 249 6 
28 Gasoline 106.7 0.0 -6.0 
29 Public transportation 123.3 1e 3.4 
30 Health and personal care 124.0 -2.1 -4.0 
31 Health care 19827 0.0 3.1 
32 Personal care 118.4 -3.8 -8.0 
33 Recreation, reading and education 125.9 0.2 2.8 
34  Recreation IIS 2 0.3 107 
35 Reading materials and other printed matter ahs - -: 
36 Education 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.8 -0.1 0.5 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 185.8 0.0 =i 
39  Alcoholic beverages 136.6 0.0 Wey 
Selected special aggregates: 
40 = All-items excluding food 125% 0.4 Ai 
41 Energy lire 0.1 1.6 
42 All-items excluding energy 124.9 0.6 1.0 
43 Food and energy MONS 0.7 -0.9 
44 All-items excluding food and energy 126.8 0.5 1.4 
45 All-items excluding shelter e226 ORS 0.6 
46 = All-items converted to 1981 = 100 149.9 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982 = 100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 

spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Yellowknife(7) 


Indexes Percentage change 
November 1992 from 
Indices Taux de variation 


Novembre 1992 contre 


November October November 
1992 1992 1991 
Novembre Octobre Novembre No 
125.0 0.0 1.0 Ensemble 1 
113.2 -1.6 -3.7 Aliments 2 
103.5 -2.9 On Aliments achetés au magasin 3 
104.4 1.6 -8.1 Viande 4 
104.3 SRY, -4.6 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
103.2 -2.5 -8.2 céréaliers 
96.0 -8.9 11972 Fruits 7 
96.0 2.6 -4.9 Légumes 8 
LE a + Sucre et préparations à base de sucre 9 
FACS 8.4 STE Café et thé 10 
129.8 -0.1 3.5 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
ay QE ae préparations alimentaires 
1852 0.7 2.0 Aliments achetés au restaurant 13 
121.0 0.1 1.6 Habitation 14 
= & a Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location 1% 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
138.4 ES 1e pour le logement principal 
112.8 0.2 -0.5 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.1 -0.6 -0.8 ménager et services connexes 
eg EE à OS RENE à | Gr RE 2 | RS ae Rd eS SRE RE | Te RU ee 
131.5 -0.4 4.0 Habillement 23 
128.2 -1.5 ileus Vétements pour femmes 24 
130.8 0.0 WT Vétements pour hommes 25 
A CL eae eee eee ee a ee MER Ber DT 
120.6 2.5 2.3 Transports 26 
1207 Da 22 Transport privé 27 
109.0 0.2 2.6 Essence 28 
125.0 135 2.6 Transport public 29 
ne a ener a SE A Mont (Re RE a GE A A le en Rte CR Re qe er ES OR 
118.9 -1.8 0.8 Santé et soins personnels 30 
126.1 105 1.0 Soins de santé oi 
114.1 -2.0 0.5 Soins personnels 32 
eee, ee eis SNS ee eee CN ets Poke ae ee ee ee ee Se 
128.7 0.7 0.5 Loisirs, lecture et formation 33 
124.1 0.8 -0.8 Loisirs 34 
- -+ . Matériel de lecture et autres imprimés 85 
a -: : Formation 36 
bu ee DUNE ee) Or I Ve ee 
164.3 -0.5 23 Produits du tabac et boissons alcoolisees 37 
204.2 -1.7 -2.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
152.0 0.0 4.3 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats speciaux: 
127.4 0.3 1.8 Ensemble sans les aliments 40 
12275 (82 8.4 Energie 41 
12530 -0.1 0.5 Ensemble sans l'énergie 42 
MISE) -0.9 -0.7 Aliments et énergie 43 
127.8 0.2 1.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.6 0.0 0.5 Ensemble sans le logement 45 


158.7 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 
UN ice a 
(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982=100 
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FEATURE ARTICLE 


THE CONSUMER PRICE INDEX AND 
INFLATION IN FRANCE 


by Michel Jacod* 


1. "Disinflation": A Reality in France Since 
1983 


Inflation rates were substantially higher in France than in 
Canada before 1985, but lower from 1986 to 1991. In recent 
months, however, the Canadian consumer price index has 
risen more slowly than its French counterpart. 


ARTICLE SPECIAL 


L’INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION ET 
L'INFLATION EN FRANCE 


par Michel Jacod” 


1. La désinflation, une réalité depuis 1983 en 
France 


Les taux d’inflation ont été sensiblement plus élevés en France qu’au 
Canada jusqu’en 1985, mais plus faibles de 1986 a 1991; Depuis 
quelques mois cependant, l'indice des prix à la consommation canadien 
affiche des augmentations plus lentes que son homologue francais. 


GRAPH - 1 
Annual Movement of the CPI France/Canada 


Yo 
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A Slow Rise in Inflation Before the Oil Crises 


In contrast to Canada, France experienced growing inflation 
through the years that followed the Second World War and 
long before the oil crises. "Cycles" can be noted, in which a 
year or two of high inflation alternated with longer periods in 
which inflation remained more moderate (see Table 1). What 
characterized France’s inflation until the mid-1980s was not so 
much its occasionally high level in some particular years, but 
the difficulty of creating real “disinflation" following those 
peaks. Thus when we compare these successive cycles, we 
observe that the annual inflation rate during the quieter periods 
is always greater than that in the preceding period (see Table 
1). This inability to bring inflation down, characteristic of the 
French economy, was undoubtedly even more damaging than 
the periods of high inflation, which were often largely due to 
external events. 


x 


Director, Prices Division. 


GRAPHIQUE - 1 
Evolution annuelle des IPC France/Canada 
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Une lente montée de l'inflation jusqu'aux chocs 
pétroliers 


Contrairement au Canada, l'inflation s’est renforcée en France au fil des 
années qui ont suivi la deuxième guerre mondiale et bien avant les 
crises pétrolières. Des "cycles" apparaissent où l’on voit alterner une ou 
deux années de forte inflation avec des périodes plus longues durant 
lesquelles l'inflation restait plus modérée (voir tableau 1). La carac- 
téristique de l’inflation française jusqu’au milieu des années 80 ne réside 
pas tant dans son niveau parfois élevé pour certaines années par- 
ticulières que dans la difficulté à faire suivre ces pics par une réelle 
désinflation, en effet, lorsqu'on compare ces "cycles" successifs, on 
observe que le taux annuel d'inflation durant les périodes les plus 
calmes est chaque fois supérieur à celui de la période précédente (voir 
tableau 1). Ces rigidités à la baisse, propres à l'économie française, 
étaient sans doute encore plus dommageables que les poussées de 
fièvre; ces dernières étaient souvent dues en grande partie à des 
événements externes. 


* 


Directeur, Division des Prix. 
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Inflationary “cycles” in France 
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TABLEAU - 1 


“Cycles” d’inflation en France 


a ee 


Periods of high inflation 


Périodes de forte inflation 


Average level 


Niveau moyen 


Periods of remission Average level 


Périodes de remission Niveau moyen 


1951 14 1953-1957 2.5% 
1958 2% 1959-1962 4% 
1963 5900 1963-1968 4% 
1969 7% 1970-1973 6% 
1974 13% 1975-1979 10% 
1981 3% 1986-1991 3% 


The same period, from the end of the War to the first oil crisis, 
was much more regular in Canada. Only one slight upsurge 
can be observed between 1956 and 1958 (when inflation rose 
to only to 3% annually). This was followed by a remission and 
then a slow rise in inflation rates from less than 1% in 1961 to 
some 5% in 1973. 


The Oil Crises 


The two oil crises did not have the same consequences for 
energy prices in France and in Canada. The impact of the 
1974 crisis was twice as strong in France, where it resulted in 
a 37% increase in the energy index between 1973 and 1974, 
as compared to only 17% in Canada. The consequences for 
the overall indexes were similar (see Graph 1). The availability 
of oil in Canada and the government’s decision to adjust prices 
slowly to their international level account for the differences. 
The second oil crisis in 1979 was considerably aggravated by 
the rise of the US dollar against European currencies in 1980. 
Again, its impact was harsher in France than in Canada, where 
the adjustment continued until the end of 1981. More recently, 
the collapse of the international oil market in 1986 again had a 
more pronounced effect in France than in Canada, while the 
more recent differences between energy price fluctuations in 
the two countries stem primarily from the difference in their 
exchange rates in relation to the US dollar. 


The 1982-1983 Price Freezes 


France had a price control policy almost continuously from the 


end of the War until 1984, but the degree of control fluctuated 
during that period. In particular, between 1979 and spring 
1981, restrictions on the price of services were gradually lifted. 


After the second oil crisis, France had great difficult returning 
to a tolerable inflation level. In 1982, inflation was six points 
higher in France than among its trading partners. Poor harvests 
in 1981 led to a 16.5% increase in the price of food over the 
year. Successive devaluations of the franc in 1981 and 1982 
in relation to the country’s European partners prolonged the 
effects of the 1980 revaluation of the US dollar. As for the 
service prices which had become unrestricted, they continued 
to fluctuate as if they had been indexed to those of manufac- 
tured goods, including energy. 


Two periods of price freezes then occurred, from November to 
December 1981 and from July to November 1982. The effec- 
tiveness of the second freeze was strengthened by an accom- 
panying wage freeze, a good harvest in 1982 and the effects 
of economic recession in most client countries. Thus, when the 
freeze ended in 1983, the inevitable jump of prices was small 
in comparison to the lifting of an earlier price freeze in 1976, 
while lessening pressure from import prices (oil) ied to a 
marked slowdown in inflation. 


La même période, depuis l'après guerre jusqu’au premier choc pétrolier, 
a été beaucoup plus régulière au Canada: une seule légère poussée de 
fièvre peut être notée entre 1956 et 1958 (mais l'inflation n’atteint alors 
que 3% l'an), elle sera suivie d’une rémission puis d'une lente montée 
des taux d'inflation de moins de 1% en 1961 jusqu'à 5% environ en 
1978. 


Les chocs pétroliers 


Les deux chocs pétroliers n’ont pas eu les mêmes conséquences sur 
les prix à la consommation de l'énergie en France et au Canada. 
L'impact de la crise de 1974 a été deux fois plus fort en France où il 
s'est traduit par une hausse de 37% de l'indice des prix de l'énergie 
entre 1973 et 1974 contre seulement 17% au Canada. Les con- 
séquences sur les indices d'ensemble sont à l’avenant (voir graphique 
1). La disponibilité de pétrole au Canada et le choix par le gouver- 
nement d’un ajustement lent des prix à leur niveau international ex- 
pliquent ces écarts. Le second choc pétrolier de 1979 a été largement 
renforcé par la hausse du dollar américain par rapport aux monnaies 
européennes en 1980; son impact a de nouveau été plus brutal en 
France qu'au Canada où l'ajustement a duré jusqu'à fin 1981. Plus 
récemment, l'effondrement du marché international du pétrole en 1986 a 
de nouveau eu des effets plus nets en France qu'au Canada tandis que 
les écarts plus récents entre les évolutions de prix de l'énergie dans les 
deux pays tiennent principalement au cours relatif des monnaies 
nationales par rapport au dollar américain. 


Les blocages de prix en 1982-1983 


La France a connu une politique de contrôle des prix quasi ininterrom- 
pue depuis la fin de la guerre jusqu'à 1984 mais le degré de contrôle a 
bien sûr fluctué durant cette période: en particulier, de 1979 au prin- 
temps 1981, la liberté avait été progressivement rendue aux prix des 
services. 


Après le second choc pétrolier, le retour à une inflation supportable a 
été très difficile en France: en 1982, l'inflation française dépassait de six 
points celle en vigueur chez ses partenaires commerciaux. De 
mauvaises récoltes en 1981 avaient conduit à une augmentation de 
16.5% des prix alimentaires durant l'année; des dévaluations succes- 
sives du Franc en 1981 et 1982 par rapport aux partenaires européens 
avaient prolongé les effets de la réévaluation du dollar américain de 
1980; quant aux prix des services devenus libres, ils avaient continué à 
évoluer comme s'ils étaient indexés sur ceux des produits manufacturés 


y compris l'énergie. 


Deux périodes de blocage des prix vont alors intervenir de novembre à 
décembre 1981 puis de juillet à novembre 1982. L'efficacité du second 
blocage sera renforcée par celui concomitant des salaires, par les effets 
d’une bonne récolte en 1982 et par la situation de récession éco- 
nomique dans la plupart des pays clients. Ainsi quand intervint la sortie 
du blocage en 1983, l'inévitable rattrapage des prix n'a pris qu'une 
faible ampleur par rapport à la sortie du blocage des prix précédent en 
1976, tandis que le relâchement de la pression des prix importés 
(pétrole) permettait un net ralentissement de l'inflation. 
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After 1983, the movement toward greater freedom in prices 
which began in 1979 resumed, and complete freedom was 
introduced in 1987 without negative consequences for inflation. 


De-indexation of Wages 


Wage indexing, which was sometimes institutionalized (and still 
is in the case of the minimum wage, which is automatically 
recalculated once a year, at least on the basis of the changing 
price index), was practically a fact of life in society for many 
years. Among the factors which brought it into question was 
pressure from the high and almost constantly growing un- 
employment rate from 1975 until the situation improved in 
1990. The abandoning of indexation clauses in the private 
sector was accompanied by a similar movement in the public 
sector. Since then, wage increases have been negotiated on 
the basis of anticipated price variations instead of being re- 
assessed a posteriori on the basis of measured price vari- 
ations. The more favourable general economic climate since 
1987 has strengthened the credibility of the two related policies 
of internal disinflation and a strong franc outside the country. 
The change in the price expectations of economic players is 
now clearly visible, so much so that the strong economic 
activity in 1988 and 1989 was accompanied by an advance of 
less than 1% in wage-earners’ purchasing power. 


The Recent Decrease in Raw Material Costs 


Since 1989, worldwide demand for raw materials has been 
low, and the Persian Gulf crisis did not have a lasting effect on 
international oil prices. The decline in dollar prices of raw 
materials imported into France has been reinforced or pro- 
longed by the marked depreciation in the dollar since 1990, 
except for the second quarter of 1991. Despite increases in 
specific taxes on gasoline and higher prices for natural gas and 
electricity, this drop in import prices eventually resulted in a 
decrease of 0.8% in energy consumption prices in 1991. 


The decline in energy prices led to a slight reduction in 
France’s inflation rate in 1991 (3.1% during 1991 compared to 
3.5% in 1990), even though the most important factor in 
reducing inflation during the preceding years disappeared in 
1991. Between December 1988 and December 1990, the 
necessary European harmonization before the opening of the 
Single Market in January 1993 resulted in rate decreases in 
France’s indirect tax, ("VAT", or value added tax). As a result, 
the CPI increased by only 7.1% over those two years, where- 
as the increase could have reached 7.6% in the absence of 
tax decreases (see Table 2). 


Other Components of Inflation Since 1986 


Since 1986, apart from energy and from the effects of VAT 
rate decreases, residual inflation has been primarily due to 
private services, in particular rent. During this time, manufac- 
tured goods have shown very regular increases of only 2% 
each year except last year, when the rise was 2.9%. Food 
price increases are more variable but, as a general rule, they 
continue to change less rapidly than the average for goods and 
services covered by the CPI. 


The break in the general inflation level which occurred in the 
mid-1980s did not alter the relative contributions of French CPI 
components, except for energy. Food prices continued to move 
at the average rate with the occasional hiccough, and the more 
rapid growth in service prices was offset by the slower rise in 
manufactured goods. 


Depuis 1983, le mouvement entrepris en 1979 vers plus de liberté des 
prix a repris et la liberté totale a été instituée en 1987 sans con- 
séquences négatives sur l'inflation. 


La désindexation des salaires 


Parfois institutionnalisée (ce qui est toujours le cas du salaire minimum 
automatiquement réévalué chaque année, au moins en fonction de 
l’évolution de l'indice des prix), l'indexation des salaires était pratique- 
ment un fait de société depuis de longues années; sa remise en cause 
a été facilitée par la pression du niveau élevé et pratiquement sans 
cesse croissant du chômage depuis 1975 jusqu'à |’éclaircie relative de 
1990. L’abandon des clauses d'indexation dans le secteur privé a été 
accompagnée par un mouvement semblable dans le secteur public; les 
hausses de salaires sont dorénavant négociées en fonction des varia- 
tons de prix escomptées et non plus réévaluées a posteriori en fonction 
des variations de prix mesurées. Le climat économique général plus 
favorable à partir de 1987 a renforcé la crédibilité des deux politiques 
liées de désinflation interne et de Franc fort à l'extérieur; le changement 
des anticipations des acteurs économiques en matière de prix est 
maintenant manifeste au point que la forte activité économique en 1988 
et 1989 ne s’est pas accompagnée de gains de pouvoir d'achat pour 
les salariés supérieurs à 1%. 


La baisse récente des coûts des matières premières 


Depuis 1989, la demande mondiale de matières premières est faible et 
la crise du Golfe Persique n’a pas eu de conséquences durables sur les 
cours internationaux du pétrole. La baisse des prix en dollar des 
matières premières importées en France a été renforcée ou prolongée 
par la forte dépréciation du dollar depuis 1990 à l'exception du second 
trimestre de 1991. Malgré des hausses de taxes spécifiques sur 
l'essence et des augmentations des prix du gaz et de l'électricité, cette 
chute des prix à l'importation s’est finalement traduite par une baisse de 
0.8% des prix à la consommation de l'énergie en 1991. 


Cette baisse des prix de l'énergie a permis une légère réduction durant 
l’année 1991 du taux d'inflation en France (3.1% durant l’année 1991 
contre 3.5% en 1990) bien que le facteur le plus important de réduction 
de l'inflation durant les années précédentes ait disparu en 1991; en 
effet, entre décembre 1988 et décembre 1990, la nécessaire har- 
monisation européenne avant l'ouverture du Marché Unique en janvier 
1993 s'était traduite par une baisse des taux français de taxe indirecte 
(TVA Taxe à la Valeur Ajoutée); en conséquence,  l'IPC n'avait 
progressé que de 7.1% durant ces deux ans alors que cette progres- 
sion aurait pu atteindre 7.6% en l'absence de baisse des taux (voir 
tableau 2). 


Les autres composantes de l'inflation depuis 1986 


Depuis 1986, hors énergie et hormis les effets des baisses de taux de 
la TVA, l'inflation résiduelle est principalement due aux services privés, 
en particulier aux loyers. Pendant ce temps, les produits manufacturés 
connaissent des hausses très régulières de seulement 2% chaque 
année sauf la dernière année où la hausse a atteint 2.9%. Les hausses 
de prix dans l'alimentation sont plus variables mais restent en général 
un peu moins rapide que la moyenne des biens et services couverts par 
HIPC. 


La rupture intervenue au milieu des années 80 dans le niveau général 
d'inflation n'a pas changé les contributions relatives des composantes 
de l'IPC français, hormis l'énergie. Les prix alimentaires continuent a 
évoluer au rythme moyen avec quelques à-coups et la croissance plus 
rapide des prix des services est contrebalancée par celle plus lente des 
produits manufacturés. 
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TABLE - 2 TABLEAU - 2 
Changes in Consumer Prices in France Since 1985(1) Evolution des prix a la consommation en France depuis 1985(1) 


EEE 


1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 

Food - Alimentation 4.7 275 1.4 2.4 5.0 3.0 3.0 
Private sector manufactured goods — Produits 

manufacturés du secteur privé 53 4.5 Oat 2.3 2.0 2.0 2.9 
Private sector services - Services du 

secteur privé 5.9 SA 7.8 52 4.9 5.4 4.8 
Energy - Energie 0.9 -14.5 0.5 0.6 5.5 6.4 -0.8 
Public sector goods and services — Tarifs publics 4.0 5.0 2.0 O1 dt 1.0 975 
Rent-Water — Loyer-eau 6.4 SA 6.2 5.9 5 4.5 5.3 
Health services - Services de santé 35 ON 2.5 3.6 -1.6 24 0.8 
All-items —- Ensemble 4.7 21 ent Sai 3.6 3.4 Sal 
All-items excluding energy - Ensemble hors 

l'énergie eZ 4.0 ee G8) 3.4 3.1 375 
All-items excluding VAT - Ensemble hors 

effets de la TVA AT 2.1 ae) SS 3.9 3.6 3.0 


(1) Changes are mesured in annual shift, in other words from December of the previous year to December of the current year. The 
grouos presented in the table refer to the French classification which has not exact equivalence in Canada. "Public tariffs" 
include prices of electricity, gas, water, telecommunications and train and Parisian underground transportation. Some of these 
elements are also included in other groups. 

(1) Les évolutions sont mesurées en glissement annuel, c'est-à-dire de décembre de l'année précédente à décembre de l'année 
courante. Les groupes présentés dans le tableau se réfèrent à la classification française qui n'a pas d'équivalent exact au 
Canada. Les "tarifs publics" comprennent les prix de l'électricité, du gaz, de l'eau, des télécommunications et des transports 
par le train et le métro parisien; certains de ces éléments sont également inclus dans d'autres groupes. 


GRAPH - 2 GRAPHIQUE - 2 
Annual Movement of the CPI Evolution annuelle des IPC 
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2. Comparison with Germany 


The situation in Canada is commonly compared to that in the 
United States(1). In France, similar comparisons are often 
drawn with Germany. The frequent reference to that country 
can be explained by objective reasons: Germany is France’s 
leading customer (17% of French exports in 1990) and leading 
supplier (19% of imports). The existence of the European 
monetary system makes the Deutschmark much more of a 
benchmark than the US dollar throughout the European Com- 
munity (60% of France’s trade is within Europe), and the 
inflation differential with Germany has often been analyzed as 
one of the reasons for the successive devaluations of the franc 
against the mark. In more subjective terms, the German "eco- 
nomic model" provides the basis for much of the economic 
analysis performed in France. 


For the past thirty years, France has almost always had a 
much higher inflation rate than Germany. Two exceptions must 
be noted: the early 1970s when France’s healthy economy 
was cited as an example and, more importantly, the period 
since 1991. 


(1) See "Differences in Consumer Price Movements be- 
tween Canada and the United States" by H. Harnarine 
and Y. Saint-Pierre in the Consumer Price Index cata- 
logue of April 1992. 
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2. Comparaison avec |’Allemagne 


On compare couramment la situation canadienne a celle qui prévaut aux 
Etats-Unis(1). On procede tres souvent en France a des comparaisons 
analogues mais avec l'Allemagne. La référence fréquente a ce pays 
s’explique par des raisons objectives: l'Allemagne est le premier client 
(17% des exportations françaises en 1990) et le premier fournisseur 
(19% des importations) de la France; l'existence du système monétaire 
européen donne dans toute la Communauté européenne un rôle de 
repère au Mark allemand bien plus qu'au Dollar américain (60% des 
échanges de la France se font à l’intérieur de l'Europe) et le différentiel 
d'inflation avec l'Allemagne a souvent été analysé comme l'une des 
raisons des dévaluations successives du Franc par rapport au Mark. 
Sur un mode plus subjectif, le "modèle économique" allemand fonde 
une bonne part des analyses économiques menées en France. 


Depuis une trentaine d'années, la France a presque toujours connu un 
rythme d'inflation bien plus élevé que l'Allemagne. Deux exceptions 
doivent être signalées: le début des années 70 où la bonne santé de 
l'économie française était citée en exemple et surtout depuis 1991. 


(1) Voir "Différences dans les évolutions de prix au Canada et 
aux Etats-Unis" par H. Harnarine et Y. Saint-Pierre dans la 
même publication pour avril 1992. 


GRAPH - 3 
Annual Movement of the CPI France/Germany 
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In 1974-75, German prices were not caught up in the petro- 
leum tempest, unlike those of almost every country and France 
in particular. The second crisis in 1979 had more impact in 
Germany than the previous one: the inflation rate doubled from 
about 3% to 6.7% in 1981 but, during that time, the French 
rate climbed from 11% to nearly 14%. Better control of wage 
costs and production prices in Germany, the steady rise in the 
Deutschmark and less dependence on energy account for this 
significant difference in the inflation rates of Europe’s two main 
trading partners. 


Since 1982, the recovery from inflation has been faster in 
France than in Germany, to such an extent that it now has a 
lower annual rise in each price index component except for 
services. This reversal is due to factors opposite to those cited 
earlier for the period 1970-1982. The nuclear programs devel- 
oped in France up to 1985 now give it an energy indepen- 
dence rate close to 50%, as in Germany; de-indexing of wages 
has become a reality since 1985 in France, where per-unit 
wage costs and production prices are changing at the same 
rate as in Germany; the franc has not been devalued against 
the mark since 1987; the progressive harmonization of fiscal 
policies within the framework of the Single European Market is 
leading to an increase in indirect taxes in Germany and a 
reduction in France; and last of all, more recently, German 
unification has created tensions in the market for housing and 
certain goods such as automobiles, thus reinforcing inflationary 
trends. 


3. A Different Price Structure Between 
Canada and France 


The structure of the relative prices of goods in relation to each 
other is not the same in France as in Canada. International 
price comparisons carried out under the aegis of the OECD for 
1990 reveal significant differences. These may be due to 
different fiscal policies: higher taxes on petroleum products in 
France and on alcohol and tobacco in Canada. Different pric- 
ing policies, in particular the existence of European mecha- 
nisms for fixing agricultural prices, no doubt cause the differ- 
ences observed for fruits and vegetables, meat and clothing. In 
the case of recreational services, hotels and restaurants, we 
can probably blame the higher costs of unskilled labour in 
France. 


Table 3 presents some price comparisons between France and 
Canada. For household consumption as a whole, taking into 
account the average exchange rates in effect during the year, 
French prices were some 7% higher than Canadian prices in 
1990. This table classifies a selection of goods and services 
for which significant differences emerge, taking into account 
their weight in total consumption for the two countries. Other 
differences are not shown, for they relate to less important 
products; for example, tobacco products, which costed half as 
much in France as in Canada in 1990. 


The relative price structures are certain to have shifted in each 
of the two countries since 1990; indirect taxation was radically 
changed by the introduction of the GST in Canada and the 
virtual alignment of the valued added tax in the various coun- 
tries of the European Community. 


En 1974-75, les prix allemands n'avaient pas été entraînés dans la 
tourmente pétrolière contrairement à ceux de presque tous les autres 
pays et particulièrement de la France; la deuxième crise de 1979 a eu 
plus d'impact en Allemagne que la précédente: le taux d'inflation a été 
multiplié par deux passant de l'ordre de 3% à 6.7% en 1981, mais 
pendant ce temps, le taux français grimpait de 11 à près de 14%. Des 
coûts salariaux et des prix de production mieux maitrisés en Allemagne, 
une appréciation régulière du Mark, une moindre dépendance éner- 
gétique expliquent cet écart important d'inflation entre les deux prin- 
Cipaux partenaires commerciaux européens. 


Depuis 1982, le repli de l'inflation a été plus rapide en France qu'en 
Allemagne, au point d'y assister maintenant à une plus faible croissance 
annuelle de chacune des composantes des indices de prix à l'exception 
de celle des services. Des raisons inverses à celles citées plus haut 
pour la période 1970-1982 expliquent ce retournement. Les pro- 
grammes nucléaires développés jusqu'en 1985 en France lui assure 
maintenant un taux d'indépendance énergétique proche de 50% comme 
en Allemagne; la désindexation des salaires est devenue une réalité en 
France depuis 1985, maintenant les coûts salariaux unitaires et les prix 
de production y évoluent au même rythme qu’en Allemagne; le Franc 
n’a plus été dévalué depuis 1987 par rapport au Mark; le rapproche- 
ment progressif des politiques fiscales dans le cadre du Marché Unique 
Européen conduit à un relèvement des taxes indirectes en Allemagne et 
à une réduction en France; enfin, plus récemment, l’unification al- 
lemande a créé des tensions sur les marchés du logement et de 
certains biens comme l’automobile, renforçant ainsi les tendances in- 
flationnistes. 


3. Une structure de prix différente de celle du 
Canada 


La structure des prix relatifs des produits les uns par rapport aux autres 
en France differe de celle en vigueur au Canada. Les comparaisons 
internationales de niveaux de prix réalisées sous l'égide de l'OCDE pour 
l’année 1990 mettent en évidence des écarts importants. Ces derniers 
peuvent notamment s'expliquer par des politiques fiscales différentes: 
taxes plus importantes sur les produits pétroliers en France, sur les 
boissons alcoolisées et le tabac au Canada. Des politiques tarifaires 
différentes, en particulier l'existence des mécanismes européens de 
fixation des prix agricoles, causent sans doute les écarts que l’on 
constate pour les fruits et légumes, les viandes et les articles 
d’habillement. Dans le cas des services de loisir, des hôtels et restau- 
rants, on peut vraisemblablement incriminer des coûts plus élevés de la 
main d'oeuvre non qualifiée en France. 


Le tableau 3 indique quelques rapports de prix entre la France et le 
Canada. Sur l’ensemble de la consommation des ménages, compte 
tenu des taux de change en vigueur en moyenne durant l’année, les 
prix français dépassaient en 1990 les prix canadiens de 7% environ. Ce 
tableau classe une sélection des produits et services pour lesquels des 
divergences importantes apparaissent, en tenant compte de leur poids 
dans l’ensemble de la consommation dans les deux pays. D’autres 
différences ne figurent pas car elles portent sur des produits dont 
l'importance est plus faible: c'est par exemple le cas des produits du 
tabac pour lequel les prix français sont moitié plus faibles que les prix 
canadiens en 1990. 


Les structures des prix relatifs ont sûrement évolué dans chacun des 
deux pays depuis 1990; la fiscalité indirecte a en effet été bouleversée 
par l'introduction de la TPS au Canada et par le quasi alignement des 
TVA entre les divers pays de la Communauté européenne. 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
Some Significant Differences in Price Levels in 1990 Quelques écarts importants de niveau de prix en 1990 
Groups of goods and services Share in French Share in Canadian Price ratio 
consumption consumption France/Canada 
Groupes de produits ou services Part dans la consom- Part dans la consom- Rapport de prix 
mation en France mation au Canada France/Canada 


Gross rent and water charges - Logement et 
charges de distribution d’eau 1155 l'en 0.73 


Medical and pharmaceutical products — 
Médicaments et autres produits 


pharmaceutiques 2.9 1.4 0.57 
Alcoholic beverages - Boissons alcoolisées 2.0 2.0 0.62 
Communications —- Communications 1.6 156 0.79 


Individual consumption by households -— 
Ensemble de la consommation 
individuelle des ménages 100 100 1.07 


Fruit, vegetables and potatoes — Fruits, 

légumes et pommes de terre 2.6 225 127 
Education - Enseignement 0.5 2.8 1.44 
Recreational equipment and repairs — 

Materiel de loisirs SS) 4.5 1223) 
Meat - Viande 52 Aull 1537 


Recreational and cultural services — Services 
de loisirs et culture 2.4 Onl 153 


Operation of transport equipment — Dépenses 
d'utilisation de véhicules personnels 8.8 6.2 Us2% 


Restaurants, cafes and hotels - Restaurants, 
cafés et hôtels Teal Wes) ese 


Clothing including repairs — Articles 


d’habillement y compris les réparations 5.2 Gal 1.58 
Fuel and power —- Chauffage et éclairage Sh 923 1.99 
Note on table: The above comparison relates to the year Note du tableau: La comparaison ci-contre est relative à l'année 
1990. It is based on respective national prices and an average 1990; elle est basee sur les prix nationaux respectifs et un taux de 
exchange rate for the year of 0.215 Canadian dollars to 1 change moyen pour l’année de 0,215 Dollar canadien pour 1 Franc 
French franc. The classification is international and does not français. La nomenclature est internationale et ne correspond pas exac- 
correspond exactly to those of the Consumer Price Index of tement a celles des indices de prix a la consommation de chacun des 
each of the two countries. deux pays. 

Source: Purchasing Power Parities and Real Expenditures, Source: Parités de pouvoir d’achat et dépenses réelles, OCDE, 1990 


OECD, 1990. 
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Some Differences in Methodology 


There are three main differences between the consumer 
price indexes of France and Canada: 


1. The coverage of the French index is based on the 
concept of “household consumption" in the National Ac- 
counts. The purchase and maintenance of dwellings and 
interest payments, whether for current consumption (as 
in the Canadian index) or for investment, are not taken 
into account under this heading. The differences resulting 
from using different concepts are substantial, as has 
been shown in studies where the Canadian index was 
reconstructed using different concepts of owner-occupied 
housing(2). 


. The weights of the French index are updated in January 
each year using the household consumption patterns of 
the National Accounts for the latest available year; for 
example, the Accounts for 1991 will provide the weights 
to be introduced in January 1993. The choice of a chain 
index rather than a fixed weighted index, at least at the 
level of detail (295 items) at which this operation takes 
place, makes almost no difference to the results of cal- 
culations but responds to a social demand _ strongly 
voiced during the 1970s. 


. The irregular price movements observed in Canada for 
perishable goods (fruits, vegetables, fish and shellfish) do 
not appear in the French index. They are smoothed out 
before being incorporated into the food index. More spe- 

y cifically, a volatile index is calculated each month for a 
)) basket of goods representative of what is consumed 
during the month. A moving twelve-month average of 
this index is combined with the other indexes calculated 
according to the usual method to form the food index, 
then the overall index. The French method does, how- 
ever, pose some problems, such as when harvests do 
not quite follow the usual calendar and, more generally, 
because there is a delay of nearly six months before the 
real movement of prices in this part of the basket (in the 
order of 4% of the total) can be observed. 


More regular price movements also arise because end- 
of-season sales are not monitored by the French index. 
In fact, they are not as extensive as in Canada and are 
strictly regulated. It should be remembered that a high 
proportion of the irregularities in the Canadian index 
come from sales and price wars. 


As a result of these two differences, the French index is 
smoother than its Canadian counterpart and no adjust- 
ment for seasonal variations is made to it. In the case of 
the Canadian index, all major components, including 
food, show seasonal movements. 


These two important differences will disappear in Janu- 
ary 1993, when France will adopt similar methods to 
most other countries, including Canada. 


(2) See “Alternative Concepts of Home Ownership in 
the CPI", by T. Markle in the Consumer Price Index 
catalogue of September 1992. 


Quelques différences de méthodologie 


Les deux indices de prix à la consommation français et canadien se 
distinguent principalement par trois points: 


1. Le champ de l'indice français est calqué sur le concept de 
"Consommation des ménages" dans la Comptabilité Nationale. A 
ce titre, on n'y prend pas en compte l'acquisition de logement par 
les particuliers ou leur gros entretien, ni les intéréts versés, que 
ce soit pour leur consommation courante (comme dans l'indice 
Canadien) ou pour leurs investissements. La différence portant sur 
le logement est substantielle comme des articles antérieurs l'ont 
montré en reconstituant ce que serait l'indice canadien en utilisant 
des concepts différents pour la mesure des prix du logement en 
propriété(2). 


. Les pondérations de l'indice français sont mises à jour chaque 
année en janvier en utilisant la structure de la consommation des 
ménages telle qu’elle est retracée par les Comptes de la Nation 
pour la dernière année disponible, par exemple: les Comptes 
relatifs à 1991 seront utilisés à partir de janvier 1998. Le choix 
d’un indice-chaine plutôt que d’un indice à pondérations fixes, du 
moins au niveau de détail (295 postes) où cette opération inter- 
vient, n'apporte en fait guère de changement aux résultats des 
calculs mais répond à une forte demande sociale exprimée durant 
les années 70. 


. Les mouvements irréguliers de prix que l’on constate au Canada 
pour les produits frais (fruits, légumes, poissons et crustacés) ne 
se retrouvent pas dans l'indice français; en effet, ils font l’objet 
d’un lissage avant d'être intégrés dans l'indice de l'alimentation. 
Plus précisément, un “indice sensible" est calculé chaque mois 
sur un panier de produits représentatif des consommations du 
mois; et c'est une moyenne mobile sur douze mois de cet indice 
qui est agrégée aux autres indices calculés selon la méthodologie 
habituelle pour former l'indice de |’alimentation, puis l'indice 
d'ensemble. Toutefois la méthode française pose quelques pro- 
blemes, par exemple lorsque les saisons climatiques sont un peu 
décalées par rapport au calendrier habituel, et plus généralement 
parce qu'elle traduit avec un retard de près de six mois l’évolution 
réelle des prix de cette part du panier (de l’ordre de 4% du total). 


Dans le même ordre d'idées, les soldes de fin de saison ne sont 
pas retracées dans l'indice français; il est vrai qu’elles ne con- 
naissent pas l'ampleur qu'elles revêtent au Canada et qu'elles 
sont strictement réglementées. Rappelons qu'une bonne part des 
irrégularités qui affectent l'indice canadien proviennent des soldes 
et guerres de prix. 


En conséquence de ces deux différences, l'indice français est 
plus régulier que son équivalent canadien et aucune correction 
des variations saisonnières ne lui est appliquée; dans le cas de 
l'indice canadien, toutes les composantes majeurs dont 
l’alimentation sont corrigées. 


Ces deux importantes différences vont disparaître à partir de 
janvier 1993, la France adoptant alors des méthodes plus proches 
de celles de la plupart des pays dont le Canada. 


(2) Voir “Traitements alternatifs du logement en propriété dans 
l'indice des prix à la consommation (IPC)" par T. Markle 
dans la même publication pour septembre 1992. 
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Starting on that same date, France will also publish an index 
excluding tobacco. The legislature considered that the high 
taxes imposed on cigarettes and other tobacco products in 
order to reduce its consumption should not have any other 
consequences. Therefore, the use of the general index in- 
cluding tobacco for indexation purposes is from now on 
forbidden and only the new index excluding tobacco will be 
used for indexation. 


A Comparison of Weights 


The weights used in the two countries are not easy to 
compare because the two indexes have different structures. 
The French index distinguishes between three main con- 
sumption groups: Food, Manufactured Goods and Services. 
The Canadian index instead classifies consumption by func- 
tion: thus, for example, the “Transportation” group includes 
vehicle purchases and gasoline costs (Goods) as well as 
driving lessons and taxi fares (Services). The following table 
presents the French structure, highlighting a few subgroups 
for which weights are different in the two countries. 


CPI Weights Structure in the Two Countries 
for 1989 


Main components of indices and 
selection of particular groups 
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A partir de janvier 1993, la France publiera également un indice hors 
tabac. Le législateur a considéré que les taxes élevées qu’il impose 
sur les cigarettes et autres produits du tabac pour en faire diminuer la 
consommation ne devaient pas avoir d’autres conséquences: il est 
donc dorénavant interdit d'utiliser l'indice général y compris tabac 
pour des fins d'indexation, seul ce nouvel indice hors tabac pourra 
désormais servir pour cet objectif. 


Une comparaison des pondérations 


La comparaison des pondérations utilisées dans les deux pays n'est 
pas facile du fait de la structure différente des deux indices; l’indice 
français distingue trois grands groupes de consommation: Alimen- 
tation, Produits manufacturés et Services; l'indice canadien classe 
plutôt les consommations par fonction: ainsi on trouve dans le groupe 
"Transport" aussi bien l’achat de véhicules, les frais d'essence 
(Biens) que les cours de conduite ou les tarifs de taxi (Services). Le 
tableau ci-dessous reprend la structure française en mentionnant 
quelques sous-groupes pour lesquels les pondérations différent sen- 
siblement d’un pays à l’autre. 


Structure des pondérations des IPC dans les deux 
pays pour l’année 1989 


French weights Canadian weights(1) 


Composantes principales des indices Pondérations Pondérations 
et sélection de groupes particuliers françaises canadiennes(1) 
Food - Alimentation 23.37 16.25 
Alcohol — Boissons alcoolisées 2.41 3.82 
Manufactured goods - Produits manufactures 43.29 39.40 
Clothing and textiles - Habillement et articles textiles 9.02 8.69 
Other manufactured goods - Autres produits manufactures 34.27 30.71 
Purchase of automotive vehicle — Achats de véhicules 4.85 8.19 

Gasoline - Essence 4.15 3.09 

Tobacco - Tabac 3.28 2.10 

Services - Services 33.34 28.81 
Rent - Loyers ULE 756% 

Health services(2) - Santé(2) 4.47 0.85 
Restaurants, cafes — Restaurants, cafés 6.40 5.08 


RS M he UN ENS 
(1) The Canadian weights do not total 100% because the coverage of the Canadian CPI is broader than that of the French CPI. 


In particular, it includes owned housing. 


(1) Le total des pondérations canadiennes n'atteint pas 100% car la couverture de l'IPC canadien est plus large que celle de 
l'IPC français, il comprend en particulier le logement en propriété. 
(2) In contract with the Canadian system, the health expenditures in France are first paid by the consumer and then 


reimbursed by Social Security. 


(2) En France, les dépenses de santé sont d'abord payées par le consommateur puis remboursées par l'organisme de 


Sécurité Sociale, contrairement au système canadien. 


1) 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1974-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1974-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items  All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports soins lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 
ele ee ee ee ee, ee ey ee CES NON AE M IS 


1974 39.0 40.3 51.9 36.1 40.7 46.8 31.0 40.3 41.2 42.2 28.1 
US 44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 Sled 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
1976 45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
lo 48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 Des} 39.9 52.3 52.4 54.0 41.3 
1978 56.5 OU) 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 55% 57.1 Wise! 45.2 
1979 63.9 61.9 70.3 5519 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 61.7 49.6 
1980 70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 OES So 
1981 78.9 Gare! 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
1982 84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 8373 82.9 89.7 
1983 87.7 90.4 9225 88.7 89.2 88.8 LOSS 88.7 88.0 88.0 96.7 
1984 92.6 93.8 94.7 O25 92:7 91.8 81.6 92°3 OPA 91.4 102.0 
1985 9572 hot 97.3 96.9 95.9 95.6 89.4 9022 SA 95.0 107.7 
1986 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1987 104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
1988 107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 ites 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
1989 Ute 114.3 114.1 Uist 114.4 WKS 2 12572 114.7 114.7 115.6 106.8 
1990 ony 119.5 178€ ities: 120.0 Ves 136.1 120.3 11927, 120% 117.4 
USS WAN 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 159:5 127.3 126.5 127.8 123.2 


1991: 


J 120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 12975 132.1 
F 120.9 123.9 27237 120.2 127.6 12972 144.3 125.9 1254 126.1 124.7 
M TRS 123.6 129.3 11877 12780 129.4 156.0 126.4 12529 area 120.6 
A 121.8 123.8 129.2 1772 128.5 1293 1572 126.4 126.1 12722 118.6 
M 122.0 124.2 128.9 118.5 128.8 129.6 162.0 V2 126.5 127.6 1221 
J 124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 1272 127.0 127.8 122.5 
J 123.5 124.9 129.0 Oot 129.0 129.5 163.4 1276 12741 128.0 124.1 
A 122.0 12972 130.1 1495 128.7 129.6 163.8 128.0 12762 128.5 123.8 
S 120.4 1252 129.2 119.3 128.5 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
O 119.4 125.6 128.9 118.5 128.0 Use], 165.3 128.1 126.9 128.8 122.1 
N 119.6 12507 12823 12025 128.8 1321 165.2 128.6 127.4 129 1222 
D 118.7 12525 1274 1193 128.8 1924 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 


RE LE a 
MO 1259 WATS 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 12772 129.1 124.2 


J 

I oes 126.0 130.4 TON 129.2 131.4 166.9 128.7 12726 129.6 121.0 
M 120.4 125:9 130.6 120.5 129.4 SNA 167.4 129.1 128 130.0 120.3 
A 120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 1310 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
M 120.6 126.1 129.8 WALZ 131.0 18188 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
J AS 126.0 1292 122.3 Weel 131.3 169.3 129.5 128.4 130.2 124.1 
J 121.4 126:5 128.5 123.3 1821 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
A 212 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 170.1 130.1 128.8 130.7 125.0 
= 120.7 126.5 129.7 12184 132.2 182:8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3 
O 120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 124.1 
N 120.8 12722 128.8 124.7 132.7 133:2 170.6 131.0 129.5 19316 125.4 
D 


(1) For information on the continuity of the series see "Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

(1) Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 


) 


)) 
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TABLE - 6 TABLEAU - 6 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensembie des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fev. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John's: 
1987 101.1 TOMS 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 11083 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 10572 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 HOWE 107.8 108.1 108.9 109.5 110.0 110.3 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 TEL ee) 111225 112.9 112.6 112.6 St 113.9 114.3 114.7 ASS 116.1 ICS 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 121.2 12473 121.6 1214 11211274 121.4 Ze): 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 1221 122.4 122.2 122.6 122.4 12222 122.2 122.6 DAT 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105m 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 107.2 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112.1 113.0 111821 113.8 Wal Si) tes 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 ta2 Ta 77e 118.2 118.6 119.2 120.1 lat 
1991 124.7 1255 126.0 125.9 125;5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 125.8 125.9 
1992 1257 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 Te. Tova WAC 127.9 
Halifax: 
1987 102.1 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 1054 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 1128 WZES ere alles 113.6 113.8 114.5 114.7 1N245 
1990 alee 116.4 116.8 116.8 dites 117.8 TASES 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 12525 124.8 125 125.0 12534 124.8 12522 1252 126.0 12522 125 
1992 12522 12574 126.5 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 
Saint John: 
1987 10182 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 1082 
1988 105.3 105.5 105.3 OSES 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 NME 112.1 OC 11131 112.7 112.8 11872 (NOr2 1e 
1990 114.0 115.4 115.4 115.9 1] or 116.0 116.7 116.8 11r7 2 later 119.2 119.8 116.7 
1991 12875 12977 123.8 1298 124.0 124.3 124.6 1245 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 12975 124.7 125.1 1251 1252 125.4 125.1 12575 126.1 
Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 105.7 106.3 106.6 106.9 107.1 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 107.5 
1989 108.9 109.9 110.2 110.7 ae es) 112.1 141255 112.4 112.6 Wiles 113.6 113.2 111.8 
1990 114.3 114.8 1NIS A 114.9 1Ni5°5 116.0 16:7 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 123.7 123.9 124.6 124.9 1252 125% 125.4 125.6 126.0 126.2 126.3 125.4 129572 
1992 126.5 126.8 126.9 vet 127.4 12725 127.6 1725 NETS 127.9 128.4 
Montreal: : 
1987 102.2 102.8 1031 103.5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 107.7 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 1H1O2 108.5 
1989 110.5 111.4 111.6 We 1182 113.8 114.4 ia! 114.1 114.7 Talend 114.6 Wisse 
1990 ales} 116.3 116.7 116.6 117.3 Nez 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 DE 
1991 12573 1257 126% 126.2 126.8 1273 1273 127.4 12765 12727 127.9 1279 126.9 
1992 128.5 128.5 128.7 12877 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 
nee mo me me re Cu on va he Se ene enn ae Sa es Se me ne en nent 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 Mes 111.9 111221 113.0 113.6 114.4 11425 114.8 115.6 116.0 116.0 1e NZ 
1990 116.9 11725 117.9 117.9 TAGES 118.7 119.3 119.5 119.8 120.6 Wes) Weds) 119.1 
1991 124.6 124.9 12573 12522 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 1267 126.3 12939 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 1272 127.4 127 128.0 128.0 128.4 128.7 
ST va ie em ue € ren Dc en A om ti e ee + de ee 
Toronto: 
1987 102.7 OSS 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 WOes3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 HAE Wi ers 11204 112.2 113.0 AES 111916 110.9 
1989 114.3 115.2 115.8 116.3 dives 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 12170 121.9 W223 122.2 WATE 12879 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 1259 123.4 
1991 127.4 1278 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 1287 129.2 128.6 128.6 
1992 1287 128.9 129.4 129.3 129.6 129.9 130.2 130.1 129.7 130.0 130.6 


DE ai CR ee TR A RE RES 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) _ 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: : 
1987 101.5 101.9 102.0 102.3 102.6 108.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 


1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 110748 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 al weal 111.8 TANT MSS 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 116.1 116.4 116.1 116.7 ils 118.2 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 12922 1284 124.0 12374 124.0 1251 125:1 125.1 125.2 eee 125.6 125.0 124.6 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 12657 1274 URE 1279 eve 1273 128.1 

RER A ER Ve Re A à 
Winnipeg: 

1987 102.2 10222 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 107.2 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 110.5 110.4 110.8 108.5 
1989 Tale! 111.6 nl a 11222 132 113.1 114:7 114.8 114.9 SO) 116.0 MIS MS 
1990 116.4 117.0 11740 117.6 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 12183 124187 118.9 
1991 12423 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 12576 129:0 126.3 12597 125.0 
1992 125.7 125,60 025.820 1265 14289 26:6" 12724 ASIE ACTU ae 
RE Cr a PO ER M Ne OM 
Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 110.1 109.6 110.3 110.8 1H) 7 109.4 
1989 Wilts 11222 12,7 222 114.4 114.7 11196 115.6 115.6 157 116.2 i Ue: 114.4 
1990 116.4 AMA. 118.3 118.4 1185 119.1 119.9 119.9 119.9 120.7 120.6 WA ss} 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 12700) 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 12578 1254; 126.0 1257 12722 WATE 12786 128.2 128.0 128.2 128.8 
M a a eee eR ee A OEE ee Ene et Ee NE 
Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 1037 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 1075 107.7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 Antal 3 112.1 112.5 112.7 113.7 aes 1154 Wake 115.1 1ni5:2 115.9 115.7 HN 
1990 116.2 AVL 117.9 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 des 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 1258 126.2 125.6 126.0 1203 126.3 UES SE 12541 124.4 12558 
1992 124.5 124.6 125:0 12572 126.5 1207 127.0 126.9 127.0 127.0 127.6 


Edmonton: 


1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105% 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 107.3 107.1 10768 107.4 107.6 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 111.8 112.4 113.0 112.9 113.1 113.2 113.6 113.8 111.8 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 ‘IOS . AURA “UGS” 11S AO 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 12235 1281 123.4 124.6 124.6 1252 12578 1252 124.8 12522 124.6 124.4 
1992 125.4 1258 126.0 126.0 126.2 120% 12772 12728 12729 126.8 127.6 
A ——————  —— eee 
Calgary: 
1987 10175 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 10727 108.5 108.6 110.1 111.0 112.0 IN 20 ers 112.6 INSOMNIES 110.7 
1990 111425 11:55 1194 Willers 116.6 pled 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 HG 
1991 123.9 122.9 123.6 12973 112473 124.6 12595 125.9 1257 12573 125.6 125.0 124.6 
1992 125.2 1257 1261 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 
SN TE 
Vancouver: 
1987 101.2 101.9 102.3 102.2 102.7 102.7 103.6 103.6 103.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 105.1 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 1072 10787 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 tite 111.9 1225 1226 113.4 MOT PISS ES 
1990 OA HS: 1162 10:09 116.9 11729 7e 118.1 118.8 119.2 120.1 119.7 VHS 
1991 123.0 123.2 12973 1293 112355 124.0 123.9 123.9 124.1 ledit 124.6 124.0 12827 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 1270; 12707 127.9 127.7 128.3 129.3 


Victoria: 


1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 10233 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 TORT 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 IQ 110.9 lai ar 11220 11225 1131 113.6 113-6 12 
1990 114.1 115.0 IS 115:9 116.4 Hider aes 117.9 118.2 118.6 IDES 119.6 1e 
1991 123.0 123.4 123:7 123.5 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 12921 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 UTES) 127.9 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensembie des prix à la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
: average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
Whitehorse: 
1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8- 7 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 1072 TOES 106.0 
1989 107.7 1077 108.7 108.7 109.7 110.1 110.8 110.9 111.0 able 111.8 112.0 110.0 
1990 M2 27 112.8 113.4 113.8 114.2 NS 115.4 IN 576 116.0 116.5 116.8 114.5 
1991 120.8 12122 121.8 122.1 121.8 121.9 122.2 1222 122:5 122.4 12277 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12975 122.8 122.8 122.8 1298 1235 12872 123.1 12827 
Yellowknife: 
1987 102.2 102.2 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 1072 107.6 IUT 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 Telates 1112 111.9 lue 1120 112.5 112.3%, HIZO 111.0 
1990 113.1 113.9 114.3 114.4 115:5 1153 116.4 116.6 116.6 117.0 1740211810 1157 
1991 12187 121.8 2727 122.8 123.6 123.1 1235 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 123.8 124.1 124.5 124.1 124.5 124.2 124.6 124.7 124.2 125:08, 2520 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non desaisonnalise) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 nee, 1127 11311 113.7 IS 113.4 11302 114.2 113% 112.5 
1990 io? 115.8 116.2 115.8 116.3 11720 Wns 122 We 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 1222 12170 122.5 122.4 1282 124.0 123.9 123.8 12872 122.4 12810 122.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 12974 123.7 124.2 124.3 124.2 123.8 12827 124.6 

EE PR Re MN SION CEE ere Mei ge RER ER ST a 
Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 1073 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 TS 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 1131 113.9 114.5 114.9 1156 116.6 Wide 117.4 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 WAS) 121.6 121.8 122.8 12972 123.9 124.8 12572 1259 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 18073 130.6 130.9 18126 Shite} ETS 130.2 
1992 19178 132.0 19232 132.3 19277 132% 133.4 133.6 1537 134.3 1945 


TR NE a DONNE ges ei ee Re Un. de. ee à: "SAS nette 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPls are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPI’s 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L'indice des prix à la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix à la consommation, telles que perçues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n’indiquent pas si les prix sont 
supérieurs ou inférieurs d'un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs ou inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s'ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
Strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente ou les prix doivent étre 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l’importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d'un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans l'IPC 
Sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc.., 

Sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un relevé de prix 
spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu'une 
variation importante du prix s’est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPls for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
Official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 
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Reference temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981=100 a 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l'arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’'IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de “l’enchaînement" des indices correspondants d'un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l'enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de l'IPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D'abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 a des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix a la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 
expenditures 


expenditures 


1978 Composantes principales 
expenditures(1) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
phys ae SE Sa ee ie eS ee a eee 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 18.1 20.0 19.8 PAs 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35.5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17245 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 SA She Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 


alcoholic beverages 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decided that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 


Poids et enchainement dans |’ IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de lIPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de l'IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, a 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de l’IPC 


La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau. 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
l'indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchaïnés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d'un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu'en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


ll n'a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l’IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c’est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des .prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d'ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables à ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible à 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l'IPC officiel 
pour le Canada qu’à compter de janvier 1985 seulement. 


+ ee dd 

(1) Voir le “Document de référence de l'indice des prix à la 
consommation: Mise à jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 à 63 
inclusivement. 
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# la surveillance de l’état des terres, de l’eau, de l’air et 
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Ce best-seller unique met en relief des détails aussi 
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a l'importance des ressources naturelles pour 
l'économie canadienne 

ws la consommation d'énergie par industrie 
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consultation régional de Statistique 
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Liens de parenté entre sociétés 1992 est la source de 
renseignements la plus fiable et la plus exhaustive que 
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Inter-Corporate Ownership 1992 
is the most comprehensive and authoritative source of 
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Inter-Corporate Ownership lists over 65,000 
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own and control’ 
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t-elle ? 


® Industrial development: in which province and 
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(n° 61-517 au Catalogue) se vend 325 $ au Canada, 

390 $ US aux Etats-Unis et 455 $ US à l'étranger. Pour 
commander, écrivez a Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6, ou encore, 
communiquez avec le centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). Pour commander 

plus rapidement, télécopiez votre commande au 
1-613-951-1584. Ou composez le numéro sans frais 
1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


Inter-Corporate Ownership 1992 (Cat. no. 61-517) 
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States and US$455 in other countries. To order, write 
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Note of Appreciation Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
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information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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The following standard symbols are used in Statistics Canada 
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figures not available 

figures not appropriate or not applicable 
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amount too small to be expressed 

preliminary figures 

revised figures 

confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act 


x = D 1 


NOTE ON CANSIM 


Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001) and Consumer Prices and Price 
Indexes (Catalogue 62-010) is also available in machine 
readable form through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). In general, CANSIM 
provides a longer historical series. For further information on 
CANSIM call (613) 951-8200 or write to Electronic Data 
Marketing Division, Statistics Canada, R.H. Coats Building, 
Ottawa, K1A OT6. 


Additional Information and Related 
Publications 


Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference 
Paper, Updating Based on 1986 Expenditures, 
(Occasional), Catalogue 62-553. Information regarding the 
Family Expenditure Surveys is contained in two volumes: 
Family Food Expenditure, 1986, Catalogue 62-554, and 
Family Expenditure in Canada, 1986, Catalogue 62-555. 


Consumer Price Index series for Canada, the provinces and 
eighteen cities, in addition to other related price information 
are also available in Consumer Prices and Price Indexes, 
(Quarterly), Catalogue 62-010. In addition, selected 
educational and promotional material is available. For these 
and further information, contact the Consumer Prices Section, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 
(613-951-9606 or 613-951-9607). 


Pre-Recorded Information 


Selected information on the latest CPI is pre-recorded and 
available to the public at any time of the day. The telephone 
numbers providing this service are as follows: 


National Capital Region (613) 951-7431 
Ontario (416) 973-8302 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 — 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


nombres non disponibles 

n'ayant pas lieu de figurer 

néant ou zéro 

nombres infimes 

nombres provisoires 

nombres rectifiés | 
confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret 
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NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L'indice des prix à la 
consommation (n° 62-001 au catalogue) et Prix à la consommation 
et indices des prix (n° 62-010 au catalogue) peuvent être obtenues, 
sous forme lisible par machine, de CANSIM (Système canadien 
d’information socio-économique) Les séries historiques sont 
généralement plus longues dans CANSIM. Pour plus d'information sur 
CANSIM, signaler (613) 951-8200 ou écrire à Division de la 
commercialisation, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
K1A OT6. 


Renseignements supplémentaires et publications 
connexes 


Les méthodes et les concepts de l'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de l'indice des prix à la consommation, 
Mise à jour fondée sur les dépenses de 1986, (hors série), n° 
62-553 au catalogue. Des renseignements au sujet des enquêtes sur 
les dépenses des familles se retrouvent dans deux volumes distincts: 
Dépenses alimentaires des familles au Canada, 1986, n° 62-554 
au catalogue; et Dépenses des familles au Canada, 1986, n° 
62-555 au catalogue. 


Des séries d'indices des prix à la consommation pour le Canada, les 
provinces et dix-huit villes, ainsi que d’autres renseignements sur les 
prix sont publiés dans Prix à la consommation et indices des prix, 
(trimestriel), n° 62-010 au catalogue. De plus, certains documents 
éducatifs et publicitaires sont disponibles. Pour plus de renseignements, 
communiquer avec la Section des prix à la consommation, Division des 
prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 (613-951-9606 ou 
613-951-9607). 


Informations pré-enregistrées 


Certaines informations concernant le dernier IPC. sont pré-enregistrées 
et sont disponibles au public en tout temps de la journée. Les numéros 
de téléphone pour ce service sont les suivants: 


Région de la capitale nationale (613) 951-7432 
Ontario (416) 973-5690 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de l’"American National Standard for Information 
Sciences" — "Permanence of Paper for Printed Library Materials", 
ANSI Z39.48 - 1984. 
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NATIONAL HIGHLIGHTS 


All-items 


The All-items Consumer Price Index (CPI) for Canada 
showed no change between November and December, 
remaining at a level of 129.1 (1986 = 100). Four of the seven 
major components fell, the most significant declines being in 
the Clothing and Transportation indexes. The other three 
major components, most notably Food, showed price 
increases. 


Between December 1991 and December 1992, the All-items 
index advanced by 2.1%, the largest year-over-year change 
recorded in 1992. The rates in 1992 have been lower than 
they have been at any time since 1971. 


The December All-items CPI advanced by 0.4% in seasonally 
adjusted terms, topping last month’s increase of 0.3% and 
matching the rise last seen in March of this year. The 
compound annual rate of increase based on the seasonally 
adjusted levels in the latest three-month period (September to 
December) was 3.2%, the highest increase posted since June 
1991. 


TABLE - 1 

The Consumer Price Index and Major 
Components (Not Seasonally Adjusted), 
Canada, 1986 = 100 


Indexes 


Indices 


L’indice des prix a la consommation, décembre 1992 
Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 


POINTS SAILLANTS DE L’INDICE NATIONAL 


7 


Indice d’ensemble 


L'indice d’ensemble des prix à la consommation pour le Canada (IPC) 
reste Stable entre novembre et décembre, à 129.1 (1986 = 100). 
Quatre des sept composantes principales diminuent, la baisse la plus 
forte s’observant dans le cas des indices de l'habillement et des 
transports. Les indices des trois autres composantes principales, en 
particulier celui des aliments, sont à la hausse. 


Entre décembre 1991 et décembre 1992, l'indice d'ensemble augmente 
de 2.1%, ce qui en fait la plus forte variation d’une année sur l’autre en 
1992. Les taux observés en 1992 ont été les plus bas depuis 1971. 


Après désaisonnalisation, l'IPC d'ensemble de décembre augmente de 
0.4%. Cette augmentation est supérieure à celle du mois précédent 
(0.3%) et elle est identique à celle observée pour la dernière fois en 
mars 1992. Le taux annuel composé d'augmentation basé sur les 
niveaux désaisonnalisés des indices au cours de la dernière période de 
trois mois (septembre a décembre) s'établit à 3.2% et il est le plus 
élevé depuis juin 1991. 


TABLEAU - 1 

L’indice des prix a la consommation et 
composantes principales (non desaisonnalises), 
Canada, 1986 = 100 


Percentage change 
December 1992 from 


Taux de variation 
Décembre 1992 contre 


December November December November December 
1992 1992 1991 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Novembre Décembre 


All-items 129.1 129.1 126.4 0.0 2.1 Ensemble 

Food 12152 120.8 118.7 0.3 2.1 Aliments 

Housing 1273 12772 12575 0.1 1.4 Habitation 

Clothing 128.1 128.8 12741 -0.5 0.8 Habillement 

Transportation 124.4 124.7 119.3 -0.2 4.3 Transports | 

Health and personal care 132.6 132.7 1287 -0.1 3.0 Santé et soins personnels 
Recreation, reading and education 133.3 13322 182% 0.1 0.9 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products and Produits du tabac : 
alcoholic beverages 170.5 170.6 165.2 -0.1 3.2 et boissons alcoolisées 
te a a Te im ee Eee RS es 
All-items excluding food 130.8 131.0 128.1 -0.2 2.1 Ensemble sans les aliments 


A ———— 


All-items excluding Ensemble sans les 


food and energy TOUS 131.6 128.9 -0.1 2.0 aliments et l'énergie 
Goods 124.6 124.6 122.0 0.0 2.1 Biens 
Services 134.4 134.5 131.6 -0.1 2.1 Services 


Pouvoir d'achat du dollar à la 
consommation, (en cents) par 
rapport à 1986 


Purchasing power of the 
consumer dollar expressed 
in cents, compared to 1986 Use UMass 79.1 


All-items (1981 = 100) 170.9 Ensemble (1981 = 100) 
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Food 


The Food index went up 0.3% between November and 
December as a result of a 0.4% rise in prices of Food 
Purchased from Stores and a 0.1% increase in the index for 
Food Purchased from Restaurants. 


Within Food Purchased from Stores, most price movements 
were upwards. Fresh vegetables and chicken prices, up 3.1% 
and 4.2% respectively, had the greatest impact overall. Within 
the fresh vegetable component, increases were noted for 
lettuce (17.1%), celery (8.7%), Onions (6.1%), carrots (7.4%) 
and potatoes (3.0%), but these were significantly offset by an 
8.6% drop in tomato prices. Other important upward 
influences were registered for beef (0.3%), veal (4.8%) and 
bakery products (0.3%). On the negative side, price declines 
were reported for turkeys (-17.6%) due to Christmas 
promotions, oranges (-5.5%), Carbonated beverages (-1.5%), 
and concentrated fruit juices (-3.1%). 


On a year-over-year basis, the Food index rose by 2.1% 
and the Food Purchased from Stores index by 2.4%, both 
year-over-year movements being considerably higher than 
those observed in the first eleven months of 1992. The 
advances of 1.6% in the Food Purchased from Restaurants 
index in November and December were the lowest increases 
for this index in 1992. 


All-items excluding Food 


On a month-to-month basis, the All-items excluding Food 
index declined by 0.2%. The main contributors to this month’s 
decline were Clothing (-0.5%) and Transportation (-0.2%). 
Also falling, but with much less impact, were the Tobacco 
Products and Alcoholic Beverages and the Health and 
Personal Care indexes which both declined by 0.1%. 


Widespread promotions and specials were responsible for the 
0.5% decline in the Clothing component. The Men’s Wear 
index dropped 0.9% as a result of price declines for men’s 
Suits and jackets (-1.4%), dress shirts (-3.5%), sweaters 
(-2.4%), and pants (-0.9%). The Women’s Wear index fell by 
0.3%, reflecting lower prices for women’s sportswear (-0.8%) 
and footwear (-0.9%). The cost of dress material also 
declined this month. 


The Transportation index went down by 0.2% in December. 
Seasonal specials resulted in an 8.3% price decline for rental 
and leasing of automotive vehicles. Gasoline prices declined 
by 0.9% due to numerous price wars. Air transportion, up 
1.3% due to seasonally higher prices for flights to southern 
and overseas destinations, had a significant offsetting effect. 


A 0.1% decline in prices for Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages was primarily the result of lower prices for 
alcoholic beverages, especially purchased liquor. Higher 
cigarette prices, resulting primarily from tax increases in 
Newfoundland, only marginally offset these price decreases. 


The Health and Personal Care component fell slightly this 
month. Personal care item costs, down 0.2%, were only 
Slightly moderated by price rises for health care items, up 
0.1%. 


Aliments 


L’indice des aliments augmente de 0.3% entre novembre et décembre 
en raison d’une hausse de 0.4% du prix des aliments achetés au 
magasin et d’une progression de 0.1% de l’indice des aliments achetés 
au restaurant. 


S’agissant des aliments achetés au magasin, la plupart des prix sont en 
hausse. Le prix des légumes frais et du poulet augmente 
respectivement de 3.1% et de 4.2% et exerce la pression à la hausse 
la plus forte au total. Pour ce qui est des légumes frais, on observe une 
majoration du prix de la laitue (17.1%), du céleri (8.7%), des oignons 
(6.1%), des carottes (7.4%) et des pommes de terre (3.0%), mais elle 
est compensée dans une mesure sensible par une chute de 8.6% du 
prix des tomates. La hausse du prix du boeuf (0.3%), du veau (4.8 ) et 
des produits de boulangerie (0.3%) exerce également une pression à la 
hausse importante. Par contre, on signale une diminution du prix des 
dindes (-17.6%, en raison des promotions de Noël), des oranges 
(-5.5%), des boissons gazeuses (-1.5%) et des jus de fruit concentrés 
(31%). $ 


D'une année sur l’autre, l'indice des aliments augmente de 2.1% et 
celui des aliments achetés au magasin, de 2.4%. Ces mouvements 
sont considérablement supérieurs à ceux observés au cours des onze 
premiers mois de 1992. La hausse de 1.6% de l'indice des aliments 
achetés au restaurant en novembre et en décembre est la plus basse 
pour cet indice en 1992. 


Indice d'ensemble sans les aliments 


D’un mois à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments baisse de 
0.2%. Les principales causes de la diminution en décembre sont 
l'habillement (-0.5%) et les transports (-0.2%). Les indices des produits 
du tabac et des boissons alcoolisées ainsi que de la santé et des soins 
personnels diminuent également tous les deux de 0.1%, mais 
l'incidence de cette baisse est bien moindre. 


La diminution de 0.5% de l'indice de l'habillement est attribuable à des 
promotions générales et à des réclames. L'indice des vêtements pour 
hommes diminue de 0.9% en raison de la baisse du prix des complets 
et des vestes (-1.4%), des chemises habillées (-3.5%), des chandails 
(-2.4%) et des pantalons (-0.9%). L'indice des vêtements pour femmes 
recule de 0.3% en raison de la diminution du prix des vêtements de 
sport (-0.8%) et des chaussures (-0.9%). Le prix du tissu pour robes 
diminue également en décembre. 


L'indice des transports baisse de 0.2% en décembre. Des réclames 
saisonnières entraînent une réduction de 8.3% du prix de la location de 
véhicules automobiles. Le prix de l'essence diminue de 0.9% en raison 
de nombreuses guerres des prix. Le transport aérien, en hausse de 
1.3% compte tenu de la majoration saisonnière des prix pour les 
destinations du sud et outre-mer, exerce un effet compensatoire 
appréciable. 


La diminution de 0.1% du prix des produits du tabac et des boissons 
alcoolisées s'explique principalement par la baisse du prix des boissons 
alcoolisées, en particulier des spiritueux achetés dans des magasins. Le 
relèvement du prix des cigarettes, principalement à cause des hausses 
de taxe à Terre-Neuve, ne compense que de façon minime ces baisses 
de prix. 


L'indice de la santé et des soins personnels diminue légèrement en 
décembre. La baisse pour les produits de soins personnels (-0.2%) ne 
se trouve que légèrement compensée par la hausse de 0.1% du prix 
des produits de soins de santé. 
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The Housing index rose 0.1% in December but had only a 
minimal impact on the total index. Upward pressures came 
from homeowners’ maintenance and repairs (1.6%), 
replacement costs (1.0%), piped gas (1.5%) and household 
operations (0.2%). Lower rates for hotels and, to a lesser 
degree, motels brought about a 5.2% drop in the travellers’ 
accommodation series. Other downward pressures came from 
lower mortgage interest costs, which fell 0.2%. Though the 
Household Furnishings and Equipment index showed no 
change overall, furniture costs increased by 1.0% while 
appliance and textile prices declined by 1.0% and 1.2%. 


The Recreation, Reading and Education index edged up 0.1% 
over the month as price increases were recorded for reading 
materials, more than offsetting the declines posted for 
home-entertainment equipment and photographic goods. 


Over the 12-month period, December 1991 to December 
1992, the All-items excluding Food index increased by 2.1%. 
The series reached a high for 1992 of 2.2% in February and 
a low of 1.5% in September. 


Energy 


The Energy index dropped 0.2% in December. This was the 
result of a 0.9% drop in gasoline prices, a 1.5% jump in 
natural gas rates, and a 0.4% rise in fuel oil costs. From 
December 1991 to December 1992, the index rose 3.7%. 


All-items excluding Food and Energy 


The All-items excluding Food and Energy index posted a 
decline of 0.1%, in contrast to the large increase of 0.5% 
recorded last month. On a year-over-year basis, the All-items 
excluding Food and Energy index rose by 2.0%. The series 
started the year at 2.9% and dropped to a low of 1.6% in 
September. 


Goods and Services 


After declining for three consecutive months, the Goods index 
recorded no change in December. Price decreases of 0.1% 
and 0.4% for Durable and Semi-durable goods were offset by 
a 0.2% increase in prices for Non-durable goods. The 
Services index declined by 0.1%. 


From December 1991 to December 1992, the Goods index 
advanced by 2.1%, considerably surpassing the November 
figure of 1.3% which had been the 1992 high. The 
Non-durable Goods index component rose by 2.6%, 
Semi-durable Goods by 0.6% and Durable Goods by 2.2%. 
The 2.1% advance in the Services index matched that of the 
Goods component. 


L'indice de l'habitation s’accroit de 0.1% en décembre. Cette hausse 
n'a toutefois qu’un effet minime sur l'indice total. La pression a la 
hausse provient des frais d’entretien et de réparations a la Charge du 
propriétaire (1.6%), des coûts de remplacement (1.0%), du gaz 
canalisé (1.5%) et des dépenses de ménage (0.2%). La réduction des 
tarifs pour les hdtels et, dans une moindre mesure, pour les motels, 
devait entrainer une chute de 5.2% de l'indice de I’hébergement des 
voyageurs. La réduction de 0.2% des coûts des intérêts hypothécaires 
exerce également une pression à la baisse. Même si l'indice des 
articles d'ameublement et de l'équipement ménager reste au total 
inchangé, le cout des meubles s'accroît de 1.0% tandis que ceux des 
articles ménagers et des produits textiles baissent respectivement de 
1.0% et de 1.2%. 


L'indice des loisirs, de la lecture et de la formation augmente de 0.1% 
en décembre. On observe une majoration du prix du matériel de lecture 
qui a plus que compensé la baisse du prix du matériel de 
divertissement au foyer et du matériel photographique. 


Au cours de la période de douze mois allant de décembre 1991 à 
décembre 1992, l'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 
2.1%. La plus forte augmentation de cette série en 1992 est 
enregistrée en février (2.2%), tandis que la plus faible est observée en 
septembre (1.5%). 


Energie 

L'indice de l'énergie recule de 0.2% en décembre. Cette baisse est 
attribuable à une chute de 0.9% du prix de l'essence, à une hausse de 
1.5% du prix du gaz naturel et à une majoration de 0.4% du prix du 


mazout. Entre décembre 1991 et décembre 1992, l'indice progresse de 
Secor 


Indice d’ensemble sans les aliments et l’energie 


L'indice d'ensemble sans les aliments et l’6nergie se replie de 0.1%, 
alors qu’il avait enregistré une forte hausse de 0.5% le mois précédent. 
D'une année à l’autre, l'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie 
augmente de 2.0%. La hausse de cette série qui se situait à 2.9% au 
début de l’année s’est ralentie pour atteindre un plancher de 1.6% en 
septembre. 


Biens et services 


Après avoir baissé pendant trois mois de suite, l'indice des biens reste 
stable en décembre. Les diminutions de 0.1% et de 0.4% 
respectivement pour les biens durables et semi-durables sont 
compensées par une hausse de 0.2% du prix des biens non durables. 
L'indice des services baisse de 0.1%. 


Entre décembre 1991 et décembre 1992, l'indice des biens augmente 
de 2.1%, soit beaucoup plus qu'en novembre (1.3%), qui avait été le 
sommet pour l’année. L'indice des biens non durables s’accroit de 
2.6%, celui des biens semi-durables, de 0.6%, et celui des biens 
durables, de 2.2%. La hausse de 2.1% de l'indice des services 
correspond à celle de l’indice des biens. 
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City Highlights Faits saillants des indices des villes 

Among the cities for which CPls are published, the Dans les villes pour lesquelles des IPC sont publiés, les variations d’un 
month-to-month change in the All-items indexes ranged from mois a l’autre des indices d’ensemble sont comprises entre -0.6% à 
-0.6% in Halifax to 0.2% recorded in Quebec City, Winnipeg Halifax et 0.2% a Québec, Winnipeg et Vancouver. A Halifax, la 
and Vancouver. In Halifax, substantial downward pressure diminution des indices des aliments (-1.5%) et de |’habitation (-0.5%) 
came from the Food index (-1.5%) and the Housing index exerce une pression à la baisse appréciable, à laquelle s’ajoute celle de 
(-0.5%), though the Clothing index (-1.2%) also contributed. Pindice de l'habillement (-1.2%). La seule pression à la hausse émane 
The only upward pressure was exerted by the Recreation, de l'indice des loisirs, de la lecture et de la formation (0.3%). A 
Reading and Education index which increased 0.3%. In Québec, Winnipeg et à Vancouver, on observe des mouvements 
Québec, Winnipeg and Vancouver, higher than average supérieurs à la moyenne pour les indices des aliments et des 
movements were recorded for the Food and Transportation transports. 
indexes. 

Between December 1991 and December 1992, increases in Entre décembre 1991 et décembre 1992, les augmentations des IPC 
city CPI’s varied from a low of 0.6% in Halifax and Saint des villes sont comprises entre 0.6% a Halifax et Saint John et 4.4% a 
John to a high of 4.4% in Vancouver. Vancouver. 

CHART - 1 GRAPHIQUE - 1 

Percentage Change in the All-items Index from Taux de variation de l’indice d’ensemble, par rapport au mois 
Previous Month and from Same Month of the Previous précédent, et au mois correspondant de l’année précédente, 
Year, by City! par villet 


December 1992 / décembre 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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Annual Averages 


The average All-items index for Canada in 1992 was 128.1, 
1.5% higher than the 1991 annual average of 126.2. This is 
the lowest annual average increase since 1961-1962 when 
the increase was 1.3%. 


Consumer Price Index for Canada, All-items 
Annual Average Percentage Change, 1962-1992 
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On an annual basis, the components having the largest 
upwards impact were Housing (1.4%), Tobacco Products and 
Alcoholic Beverages (6.0%) and the Transportation (2.0%). 
The Recreation, Reading and Education (1.3%), Health and 
Personal Care (2.3%) and Clothing (0.9%) series also had 
some upward influence. The Food index showed a 0.3% 
decline, its first annual decrease since 1959. The index for 
All-items excluding Food advanced 1.9%. The All-items 
excluding Food and Energy index rose 2.0%. The annual 
movement for the Energy index was 0.2%, while the index for 
All-items excluding Energy rose 1.6%. 


In the cities for which CPls are published, annual average 
changes varied from 0.7% in Saint John to 3.0% in 
Vancouver. 
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Moyennes annuelles 


L'indice d’ensemble moyen pour le Canada en 1992 s'établit à 128.1, 
en hausse de 1.5% par rapport à la moyenne annuelle de 126.2 de 
1991. Il s’agit de l'augmentation moyenne annuelle la plus faible depuis 
1961-1962, lorsqu'elle avait été de 1.3%. 


Indice des prix à la consomation pour le Canada, 
Indice d'ensemble 


Taux de la variation dans les moyennes annuelles de IPC, 
1962-1992 
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Sur une base annuelle, les indices qui enregistrent les mouvements à la 
hausse les plus importants sont ceux de l'habitation (1.4%), des 
produits du tabac et des boissons alcoolisées (6.0%) et des transports 
(2.0%). Les indices des loisirs, de la lecture et de la formation (1.3%), 
de la santé et des soins personnels (2.3%) et de l'habillement (0.9%) 
exercent également une certaine pression a la hausse. L'indice des 
aliments recule de 0.3%, ce qui en fait la première diminution annuelle 
depuis 1959. L'indice d'ensemble sans les aliments augmente de 
1.9%. L'indice d'ensemble sans les aliments et l'énergie progresse de 
2.0%. L'augmentation annuelle pour l'indice de l'énergie est de 0.2% 
et celui de l'indice d'ensemble sans l'énergie est de 1.6% 


Dans les villes pour lesquelles (IPC est publié, les variations moyennes 
annuelles sont comprises entre 0.7% à Saint John et 3.0% à 
Vancouver. 


Percentage Change in the Annual Average, Canada and Cities, 1992 
Taux de variation des moyennes annuelles, Canada et villes, 1992 
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The 3.0% rise in the Vancouver index reflected higher than 
average price increases for food purchased from stores, new 
houses, clothing, vehicle insurance premiums and cigarettes. 
Victoria showed similar increases for clothing, vehicle 
insurance premiums and cigarettes, but a smaller price 
change for food and no increase in new house prices. Two 
factors explaining the low rate of change in Saint John were 
declines in cigarette taxes and electricity charges. 


The feature article in next month's issue of this publication will 
describe the main events influencing the Consumer Price 
Index in 1992. 


Yellowknife 
St John’s 
Whitehorse 
Halifax 
Toronto 
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Summerside 
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Saint John 


La hausse de 3.0% de l'indice de Vancouver s’explique par des 
hausses de prix supérieures à la moyenne pour les aliments achetés au 
magasin, les maisons neuves, l'habillement, les primes d'assurance 
automobiles et les cigarettes. Victoria enregistre des hausses 
semblables pour l'habillement, les primes d'assurance automobile et les 
cigarettes, mais une variation du prix des aliments moins forte et des 
prix stables pour les maisons neuves. Le faible taux de variation de 
Saint John résulte de la baisse des taxes sur les cigarettes et des tarifs 
de l'électricité. 

L'article technique dans le numéro du mois prochain de cette 
publication décrira les principaux événements qui ont influencé le 
comportement de l'indice des prix à la consommation en 1992. 
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CHART - 2 GRAPHIQUE - 2 
The Consumer Price Index and Major Components L’indice des prix a la consommation et composantes principales ( 
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Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month of the 
Previous Year (Not Seasonally Adjusted), Canada 
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GRAPHIQUE - 4 
Taux de variation de l’indice des prix à la consommation et des 


composantes principales (non désaisonnalisés) par rapport au 
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CHART - 6 

The Consumer Price Index, the Regulated! and Non- 
Regulated Price Indexes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 
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GRAPHIQUE - 6 
L’indice des prix a la consommation, les indices des prix ( 
réglementés! et non réglementés 

(non désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 
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CHART - 7 GRAPHIQUE - 7 
Percentage change in the Consumer Price Index, Taux de variation de l’indice des prix a la consommation, des { 
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CHART - 8 GRAPHIQUE - 8 
Current Annual Rate of Change Based on the Three Taux de variation courant basé sur la variation 
Month Change for the Seasonally Adjusted Indexes de trois mois des indices désaisonnalisés 
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CHART - 9 GRAPHIQUE - 9 et 
Percentage Changes from Previous Month and Taux de variation par rapport au mois precedent et au mois 
Same Month of the Previous Year by Major Components, correspondant de l’année precedente selon la composante 
Canada principale, Canada 
Percentage Changes from Same Month of the Taux de variation par rapport au mois correspondant de 
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TABLE - 2 | TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


a a a a 


Indexes Percentage change 
December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December November December 
1992 1992 1991 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Novembre Décembre 
ALL-ITEMS 129.1 129.1 126.4 0.0 2.1 ENSEMBLE 
FOOD 121.2 120.8 118.7 0.3 2.1 ALIMENTS 
Food purchased from stores 115.5 115.0 112.8 0.4 2.4 Aliments achetés au magasin 
Meat 118.9 eZ 116.8 0.6 1.8 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraîche ou congelée 
(except poultry) 117.6 tae. 114.8 0.5 2.4 (sauf la volaille) 
Beef 119.3 118.9 11S 0.3 3.0 Boeuf 
Pork 106.4 107.1 1075 0-7 -1.0 Porc 
Fresh or frozen Viande de volaille, 
poultry meat 122.9 TALS 118.6 ee 3.6 fraiche ou congelée 
Cured meat 99.0 98.9 100.4 0.1 -1.4 Viande de salaison 
Meat preparations and Préparations à base de 
ready-cooked meat 126.5 126.0 127.0 0.4 -0.4 viande et viandes cuites 
Fish 182,1 193154 124.5 0.5 6.1 Poisson 
Dairy products and eggs 11722 TE 116.1 -0.1 0.9 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 118.1 118.1 116.9 0.0 xe) Produits laitiers 
Fluid whole milk lias) ee 116.1 OFS 122 Lait entier de consommation 
Low-fat milk (2%) 119.9 119.5 1725 0.3 2.0 Lait à basse teneur en gras (2%) 
Eggs 109.2 109.6 109.1 -0.4 0.1 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie 
cereal products 117.4 116.9 114.7 0.4 2.4 et autres produits céréaliers 
Bakery products 118.8 118.4 116.8 0.3 127 Produits de boulangerie 
Bread 10747 1N722 113.8 0.4 3.4 Pain 
Other cereal grains and Autres grains de céréales 
cereal products 118.6 INT 114.6 0.8 875 et produits céréaliers 
Fruit 106.1 106.4 105.8 -0.3 0.3 Fruits 
Fresh fruit 103.3 102.9 103.8 0.4 -0.5 Fruits frais 
Fruit juice L Jus de fruits 
(except concentrated) TAS WAS 108.3 10574 6}10) (sauf concentré) 
Vegetables dian 114.8 OW at 2.0 9.3 Légumes | 
Fresh vegetables alt 113.6 103.1 3.1 13.6 Légumes frais | 
Frozen vegetables 120.6 1222 120.2 -1.3 0.3 Légumes congelés | 
Canned vegetables and Légumes et préparations à 
vegetable preparations 114.2 114.6 114.8 -0.3 -0.5 base de legumes, en boite 
Sugar and sugar preparations 114.1 INIST 1MISA 0.6 -0.9 Sucre et préparations à base de sucre 
Sugar 109.8 108.6 109.0 Aiea 0.7 Sucre 
ge et A Mi eh ae Sy A rR eee rng ter À Se Oe nS See CE 
Coffee and tea 71.9 71.6 15:8 0.4 -5.1 Café et the 
PES AS ly ES I Me. © fe. Oi hs a ns. cei ie se ee ee 
Fats and oils 109.2 108.4 106.8 (07 2.2 Huiles et matières grasses 


NAN ee ANR OR enn MR see nd fe AU ee ee eS SS Se ee 


Other foods, food preparation Autres aliments, ingredients et 
materials and food preparations 123.9 123.0 120.8 0.7 2.6 préparations alimentaires 


Food purchased from restaurants 136.6 136.5 134.5 0.1 1.6 Aliments achetés au restaurant 
Dr SE SR anne hehe ae RS ee 2 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) | 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats speciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December November December 
1992 1992 1991 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Novembre Décembre 
HOUSING 127.3 127.2 | 125.5 0.1 1.4 HABITATION 
Shelter 130.9 130.9 128.8 0.0 1.6 Logement 
Principal accommodation 13185 HS? 129.3 0.2 1.7 Logement principal 
Rented accommodation 126.6 126.4 12875 0.2 225 Logement en location 
Rent W274 126.9 123.9 0.2 2.6 Loyer 
Owned accommodation 134.8 134.5 134.3 0.2 0.4 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 128.8 129.1 135.8 -0.2 -5.2 Coûts d’intérét hypothécaire 
Replacement cost 132.4 131.8 131.9 0.5 0.4 Coût de remplacement 
Water, fuel and electricity Eau, combustible et électricité 
for principal accommodation 130.1 129.6 124.1 0.4 4.8 pour le logement principal 
Water 147.2 147.2 136.5 0.0 7.8 Eau 
Fuel oil and other Mazout et autres 
liquid fuel 121.6 Wile WA lon 0.4 0.4 combustibles liquides 
Piped gas 100.9 99.4 98.8 125 251 Gaz naturel 
Electricity 146.7 146.7 137.8 0.0 6.5 Electricité 
Non-principal accommodation 119.6 123.9 117.8 =3:5 1.5 Logement secondaire 
Traveller accommodation AN 120.4 112.9 -5.2 ot Hébergement des voyageurs 
Household operation 119.9 119.7 118.4 0.2 1.3 Dépenses de ménage 
Re PS ey ee ee ee ee Oe 
Communications 96.8 96.8 96.0 0.0 0.8 Communications 
Telephone services 93.2 93.2 93.2 0.0 0.0 Services téléphoniques 
RE a aaa, 
Detergent and soap Détersif et savon 
(except personal care) 116.4 ME 17 0.6 -1.1 (sauf pour les soins personne) 
Sp M eae TS 
Cleaning and polishing Produits de 
preparations and products 122.3 120.1 121 1.8 1.0 nettoyage et de polissage 
Household Produits chimiques 
chemical specialities 1155 114.7 17 0.8 -0.9 ménagers spéciaux 
EE ee ee a ee ONE 
Paper, plastic and foil Articles ménagers en papier, en 
nousehold supplies 118.9 118.7 118.9 0.2 0.0 plastique et en papier d’aluminium 
Housenold furnishings, Articles d’ameublement, 
equipment and related équipement ménager et 
services 116.3 116.3 116.2 0.0 0.1 services connexes j 
nn eee 
Household furnishings 119.3 118.6 118.9 0.6 0.3 Articles d'ameublement 
Furniture 120.9 119.7 119.5 1.0 je2 Meubles 
Household textiles 119.8 121128 121% -1.2 SU, Articles ménagers en matière 
RS Ne. + ee 
Household equipment 109.8 110.7 110.4 -0.8 =0:S Équipement ménager 
Household appliances 103.1 104.1 104.6 -1.0 -1.4 Appareils ménagers 
Services related to household Services relatifs aux articles 
furnishings and d'ameublement et 
equipment 1827 1378 134.3 -0.1 2.5 équipement ménager 


i Se eee 
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TABLE - 2 (Continued) TABLEAU - 2 (Suite) 

The Consumer Price Index and Major Components, L’indice des prix a la consommation et composantes 

Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 


a" = 


Indexes Percentage change 
December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December November December 
1992 1992 1991 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Novembre Décembre 
CLOTHING 128.1 128.8 127.1 -0.5 0.8 HABILLEMENT 
Women’s wear 127.7 128.1 127.6 -0.3 0.1 Vêtements pour femmes 
Girls’ wear 128.9 129.7 128.2 -0.6 0.5 Vêtements pour filles 
Men's wear 126.9 128.1 124.5 -0.9 1.9 Vêtements pour hommes 
Boys’ wear 126.0 127:1 124.9 -0.9 0.9 Vêtements pour garçons 
Clothing material, Tissu pour vêtements, menus 
notions and services 133.4 134.4 1319 -0.7 1.1 articles et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 124.4 124.7 119.3 -0.2 4.3 TRANSPORTS 
Private transportation 123.9 124.4 119.0 -0.4 4.1 Transport privé 
Purchase of automotive Achat de véhicules 
vehicles 119.5 119.5 113.4 0.0 5.4 automobiles 
Operation of automotive Utilisation de véhicules 
vehicles 130.7 131.1 126.4 -0.3 3.4 automobiles 
Gasoline 121.8 122.9 118.4 -0.9 2.9 Essence 
Maintenance and repair jobs Réparations et travaux d’entretien 
not covered by insurance 133.9 133.9 132.6 0.0 1.0 non couverts par |’assurance 
Parking 1718 175.6 169.7 1.5 Dal Stationnement 
Private and public Primes d’assurance 
insurance premiums 143.6 143.8 13523 -0.1 6.1 (régimes publics et prives) 
Public transportation 136.6 135.8 129.5 0.6 5.5 Transport public 
Local and commuter Transport | 
transportation 1510. Si-O 19748 0.0 9.6 local et de banlieue 
Street car, city bus and subway 115578 155% eve 0.0 12.9 Tramway, autobus et métro 
Local taxi 140.2 140.2 19780 0.0 Aa Taxi local 
Inter-city transportation 129.9 128.6 126.9 1.0 2.4 Transport interurbain 
Air 124.9 128% 122.9 ls} 1.6 Avion 
Highway bus 157.6 157.6 148.0 0.0 6.5 Autocar 
aa lan > heey, kinda Se Pe SE A ee 2 US 0 Re SR el, 5 I cen SF 
HEALTH AND SANTE ET SOINS 
PERSONAL CARE 132.6 132.7 128.8 -0.1 3.0 PERSONNELS 
i A ee UD Re Cf. i IY a AE NS ER SE 
Health care 138.1 137.9 132.8 0.1 4.0 Soins de sante 
Medicinal and pharmaceutical Médicaments et produits 
products 148.8 148.0 144.1 0.5 3.3 pharmaceutiques 
NU SONT CT NET 6 T ee BA A DEEE "ER 
Personal care 128.9 129.1 125.9 -0.2 2.4 Soins personnels 


Supplies and equipment 118.8 119.1 116.3 -0.3 2.1 Articles et accessoires 


Se ee 
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TABLE - 2 (Concluded) TABLEAU - 2 (Fin) | 
The Consumer Price Index and Major Components, L'indice des prix à la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1986 = 100 (non-désaisonnalisés), Canada, 1986 = 100 

Indexes Percentage change 

December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December November December 
1992 1992 1991 1992 1991 

Décembre Novembre Décembre Novembre Décembre 
RECREATION, LOISIRS, 
READING AND EDUCATION 133.3 133.2 132.1 0.1 0.9 LECTURE ET FORMATION 
Recreation 125.1 125.3 125.4 -0.2 -0.2 Loisirs 
Recreation equipment and services 114.5 114.8 116.2 -0.3 -1.5 Matériel et services de loisirs 

Sporting and athletic equipment 1253 126.1 124.4 -0.6 0.7 Matériel de sport et d'athlétisme 

Home-entertainment equipment Matériel et services de 
and services 99.6 100.0 103.8 -0.4 -4.0 divertissement au foyer 
Cultural and recreation services 142.4 142.4 141.1 0.0 0.9 Services culturels et récréatifs 
Reading materials and Matériel de lecture 
other printed matter 146.7 145.5 145.1 0.8 1.1 et autres imprimés 
Education 167.2 166.6 158.2 0.4 5.7 Formation 
Tuition fees “ors 1758 163.2 0.0 7.4 Frais de scolarité 
TOBACCO PRODUCTS AND PRODUITS DU TABAC ET 
ALCOHOLIC BEVERAGES 170.5 170.6 165.2 -0.1 3.2 BOISSONS ALCOOLISEES 
PE ee à io UT Ot 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 226.6 226.4 221.5 0.1 2.3 articles pour fumeurs 
Cigarettes 226.6 226.3 221.6 0.1 2.3 Cigarettes 
Aicoholic beverages 140.7 141.0 135.3 -0.2 4.0 Boissons alcoolisées 
Alcoholic drinks served Boissons alcoolisées servies 
in licensed premises 145.4 1455 141.9 -0.1 2.5 dans des débits de boisson 
Alcoholic beverages Boissons alcoolisées achetées 
purchased from stores 138.0 138.4 18176 =0:3 4.9 dans des magasins 
a ep 
Reclassified by goods and services: Reclasse par biens et services: 
OS 
Goods 124.6 124.6 122.0 0.0 2.1 Biens 
ee ne Tee PPT ST AS 
Durable goods WG 115.8 1M972 01 2.2 Biens durables 
Semi-durable goods 127.8 128.3 1271 -0.4 0.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 128.8 128.6 12535 0.2 2.6 Biens non-durables 
Non-durable goods excluding Biens non-durables sans 
food purchased from stores 139.4 139.5 135.6 -0.1 2.8 les aliments achetés au magasin 
Goods excluding food Biens sans les aliments 
purchased from stores ère, VAT 124.9 -0.2 2.1 achetés au magasin 
—$——— a ae a RE 
Services 134.4 134.5 131.6 -0.1 2.14 Services 
a Se 
Services excluding Services sans les 
shelter services 1974 SES 133.4 ON 3.0 services de logement 
Selected special aggregates: Certains agrégats spéciaux: 
All-items excluding food 130.8 131.0 128.1 O12 2.1 Ensemble sans les aliments 
Energy 125.1 125.4 120.6 -0.2 3.7 Énergie 
All-items excluding energy 129.4 129.5 126.9 -0.1 2.0 Ensemble sans l'énergie 
Food and energy 12226 12241 119.2 0.2 2.6 Aliments et énergie 
All-items excluding Ensemble sans les aliments 
food and energy 131.5 131.6 128.9 -0.1 2.0 et l'énergie 


All-items excluding shelter 128.3 128.4 125.4 -0.1 2.3 Ensemble sans le logement 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 

Consumer Price Index for Canada, All-items Indice des prix à la consommation pour le Canada, 

(Not Seasonally Adjusted), 1973-1992, 1986 = 100 indice d'ensemble (non désaisonnalisé), 1973-1992, 1986 = 100 


PR EE Ne M a Ne 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

Average(1) 

Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 

Annuelle(1) 

Indexes Indices 
1973 34.5 34.7 34.8 9572 35.4 35.8 36.1 36.6 36.8 36.9 See 37.4 36.0 
1974 Sot 38.1 38.4 38.7 39.4 39.9 40.1 40.6 40.8 41.2 41.6 42.0 39.9 
1975 42.2 42.5 42.7 43.0 43.4 44.0 44.6 45.0 45.1 45.5 45.9 46.0 44.2 
1976 46.2 46.5 46.6 46.8 47.2 47.4 47.6 47.8 48.0 48.3 48.5 48.7 47.5 
1977 49.1 49.5 50.1 50.4 50.8 51.1 51.6 51.8 52a 52.6 52.9 598 SIES 
1978 58/5 53.9 54.5 54.6 55.4 55.8 56.6 56.7 56.6 EL 57.6 57.8 559 
1979 58.2 58.8 59.5 59.9 60.5 60.8 61.3 61.5 62.0 62.5 63.1 63.4 61.0 
1980 63.8 64.4 65.0 65.4 66.2 66.9 67.4 68.1 68.7 69.3 70.2 70.5 67.2 
1981 Hs) ULE oa 237 74.3 19:5 ON Owls WE 78.0 78.7 79.1 11979 
1982 79.6 80.6 81.6 82.0 83.2 84.0 84.4 84.8 85.3 85.8 86.4 86.4 83.7 
1983 86.2 86.6 87.5 S725 ST 88.7 89.0 89.5 89.5 90.0 90.0 90.3 88.5 
1984 90.8 91.3 91.5 91.8 91.9 92.3 92.8 92.8 92.9 93.1 SE 7 93.7 92.4 
1985 94.1 94.7 94.9 95.3 95.5 96.1 96.4 96.5 96.7 97.0 97.4 97.8 96.0 
1986 98.3 98.6 98.9 99.0 99.5 99.6 100.4 100.7 100.7 101.2 Omer 101.9 100.0 
1987 102.1 102.6 103.0 103.5 104.1 104.4 1051 105.2 105.2 105.6 106.0 106.1 104.4 
1988 106.3 106.7 107.3 107.6 108.3 108.5 109.1 109.4 109.5 110.0 110.3 110.3 108.6 
1989 110.9 Was) WA 1225 ie 114.3 115.0 skal WSs WSs 116.1 116.0 114.0 
1990 Wale 1h ikea MIS doa 119.2 119.8 119.9 1207 12172 121.9 12178 119.5 
1991 125.0 125.0 12535 12575 126.1 126.7 126.8 126.9 126.7 126.5 1270 126.4 126.2 
1992 127.0 1274 1275 1276 127.8 128.1 128.4 128.4 128.3 128.5 129.1 129.1 128.1 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
same month of the previous year correspondant de l’année précédente 
1973 5°5 5.8 5.8 6.7 6.9 8.2 7.8 8.3 8.6 8.8 9.4 9.4 7.8 
1974 9.3 9.8 10.3 9.9 ties Wiles ot 10.9 10.9 HE ines WAS 10.8 
1975 11.9 US dies AS 10.2 HOES, Ne 10.8 11025 10.4 10.3 9.5 10.8 
1976 9.5 9.4 9.1 8.8 8.8 Foi 6.7 6.2 6.4 6.2 SA 5.9 KE 
1977 Ors 6.5 Ths Wolk 7.6 7.8 8.4 8.4 8.5 89 9.1 9.4 8.0 
1978 9.0 8.9 8.8 8.3 9.1 9.2 9.7 9.5 8.6 ET 8.9 8.4 9.0 
1979 8.8 9.1 9.2 9.7 9.2 9.0 8.3 8.5 9.5 9.3 9.5 9.7 9.1 
1980 9.6 9.5 9.2 9.2 9.4 10.0 10.0 10.7 10.8 10.9 Wales 112 10.2 
1981 121 12.1 1225 1297 1252 12.9 12.9 12.6 12.5 12.6 124 1222 12.4 
1982 re 11.6 11.6 1H2S 12.0 WES 10.9 10.6 10.3 10.0 9.8 9.2 10.9 
1983 8.3 7.4 Vee 6.7 5.4 5.6 ns) 95 4.9 4.9 4.2 4.5 7 
1984 58 5.4 4.6 4.9 4.8 4.1 4.3 SNA 978 3.4 4.1 3.8 4.4 
EE ee Aen 
1985 3.6 57 SZ 3.8 3.9 4.1 3.9 4.0 4.1 4.2 3.9 4.4 3.9 
1986 4.5 4.1 4.2 3.9 4.2 3.6 4.1 4.4 4.1 4.3 4.4 4.2 4.2 
1987 3.9 4.1 4.1 4.5 4.6 4.8 4.7 4.5 4.5 4.3 4.2 4.1 4.4 
1988 4.1 4.0 4.2 4.0 4.0 3.9 98 4.0 4.1 4.2 4.1 4.0 4.0 
ET RE ere 
1989 4.3 4.6 4.6 4.6 5.0 59 5.4 52 5.3 Daz SES See. 5.0 
1990 iS) 5S 5:3 50 4.4 4.3 4.2 4.2 4.2 4.8 5.0 5.0 4.8 
1991 6.8 6.2 6.3 6.3 6.2 6.3 5.8 5.8 5.4 4.4 4.2 3.8 5.6 
1992 1.6 a PS7 1.6 12 178 Val 1.3 We 13 1.6 le Zu ee 


OST Sa a eee ee ee a eaTEa 
(1) The percentage change based on annual averages compares the average of the 12 monthly indexes of one year to the 


average of the 12 monthly indexes of the previous year. ao | 
(1) Le changement en pourcentage basé sur les moyennes annuelles compare la moyenne des 12 indices mensuels d'une annee 


à la moyenne des 12 indices mensuels de l’année précédente. 
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CHART - 10a 

Percentage Change in the Consumer Price Index 
and Major Components from the Same Month 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) 
Comparison to Canada 


GRAPHIQUE - 10a 

Taux de variation de l’indice des prix a la consommation 

et des composantes principales par rapport au mois 
correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 
comparaison avec le Canada 


December 1992 / décembre 1992 
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’ See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
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1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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CHART - 10b GRAPHIQUE - 10b 

Percentage Change in the Consumer Price Index Taux de variation de l’indice des prix à la consommation 

and Major Components from the Same Month et des composantes principales par rapport au mois 

of the Previous Year (Not Seasonally Adjusted) correspondant de l’année précédente (non-désaisonnalisés) 


Comparison to Canada comparaison avec le Canada 


December 1992 / décembre 1992 
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1 See Technical notes: Whitehorse and Yellowknife indexes 1 Voir Notes techniques: Indices de Whitehorse et Yellowknife 
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MAIN CONTRIBUTORS TO MONTHLY 
CHANGES IN THE ALL-ITEMS 
INDEX, BY CITY 


St. John’s 


The All-items index remained unchanged overall, as declines 
in five of the seven major component indexes were completely 
offset by advances in the remaining two. The greatest 
downward impact originated in the Housing index where 
decreased charges were recorded for household furnishings 
and equipment and traveller accommodation. The Clothing 
index declined, as did gasoline prices and vehicle rental 
charges. Further downward pressure came from lower 
charges for personal care supplies and from decreased 
recreational expenses. Completely offsetting these declines 
were advances in the Tobacco Products and Alcoholic 
Beverages index and a rise in the Food index. The increase 
in the former index reflected a 2.5 cents per cigarette 
provincial tax increase. The rise in the Food index was mainly 
due to higher prices for fresh vegetables, pork, cereal and 
bakery products, prepared meats, fats and oils, and soft 
drinks. Since December 1991, the All-items index has risen 
PIS Yo 


Charlottetown/Summerside 


Declines in four of the seven major component indexes 
explained the 0.2% drop in the All-items index. Declines in 
clothing prices, electricity charges and traveller 
accommodation costs had a major downward impact, as did 
lower prices for vehicle rentals and decreased recreational 
charges. Partially offsetting these declines were higher prices 
for cigarettes and personal care supplies. The Food index 
advanced marginally, mainly due to higher prices for bakery 
products, fresh produce, soft drinks and chicken. Since 
December 1991, the All-items index has risen 1.5%. 


Halifax 


The All-items index fell 0.6%, reflecting declines in five of the 
seven major component indexes. The greatest downward 
influence came from the Food index, where lower prices were 
recorded for fresh produce, cereal and bakery products, soft 
drinks, sugar and pork. Within Housing, price decreases were 
noted for household furnishings and equipment and for 
traveller accommodation. Declines in clothing prices, 
transportation charges (particularly gasoline and vehicle 
rentals) and personal care supply costs also contributed to the 
overall downward movement. Since December 1991, the 
All-items index has risen 0.6%. 


Saint John 


The 0.4% fall in the All-items index reflected declines in six of 
the seven major component indexes. Among the main 
contributors were lower prices for household furnishings and 
equipment, decreased charges for traveller accommodation, 
and a drop in clothing prices. Further downward pressure 
came from the Food index, where lower prices were recorded 
for beef, fresh vegetables, pork, soft drinks, sugar and turkey. 
Lower prices for personal care supplies and liquor purchased 
from stores also exerted a notable downward influence. 
Recreation, reading and education expenses declined as well. 
Since December 1991, the All-items index has risen 0.6%. 


PRINCIPAUX FACTEURS DES 
CHANGEMENTS MENSUELS DE 
L'INDICE D’ENSEMBLE, PAR VILLE 


St. John’s 


L'indice d’ensemble reste inchangé. La baisse des indices de cing des 
sept principales composantes est entièrement neutralisée par la hausse 
des deux autres. La pression à la baisse la plus forte émane de l'indice 
de l'habitation, pour lequel on observe une diminution des frais pour les 
articles d'ameublement et l'équipement ménager ainsi que pour 
l'hébergement des voyageurs. L'indice de l'habillement se replie, de 
même que le prix de l'essence et les frais de location de véhicules. La 
diminution du prix des produits de soins personnels et des frais de 
loisirs accentue la pression à la baisse. Ces reculs sont entièrement 
compensés par la hausse de l'indice des produits du tabac et des 
boissons alcoolisées et de celui des aliments. Dans le premier cas, elle 
est attribuable a une majoration de 2.5 cents de la taxe provinciale sur 
le tabac. Pour l'indice des aliments, elle s’explique par la progression 
du prix des légumes frais, du porc, des produits céréaliers et de 
boulangerie, des préparations à base de viande, des huiles et corps 
gras ainsi que des boissons gazeuses. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.3%. 


Charlottetown/Summerside 


La diminution de 0.2% de l'indice d'ensemble s'explique par la baisse 
des indices de quatre des sept principales composantes. Le recul du 
prix des vêtements, des tarifs de l'électricité et de l'hébergement des 
voyageurs exerce une pression à la baisse importante, de même que 
celui du prix de la location de véhicules et des frais de loisirs. La . 
majoration du prix des cigarettes et des produits de soins personnels 
compense en partie cette diminution. L'indice des aliments augmente 
de façon minime, principalement à cause de la progression du prix des 
produits de boulangerie, des fruits et légumes frais, des boissons 
gazeuses et du poulet. Depuis décembre 1991, l’indice d'ensemble a 
augmenté de 1.5%. 


Halifax 


L’indice d’ensemble diminue de 0.6% en raison de la baisse de cing 
des sept principaux indices. La pression a la baisse la plus forte 
provient de l'indice des aliments, pour lequel on constate une diminution 
du prix des fruits et légumes frais, des produits céréaliers et de 
boulangerie, des boissons gazeuses, du sucre et du porc. S'agissant de 
l'habitation, on note une baisse de prix pour les articles d'ameublement 
et l'équipement ménager ainsi que pour l'hébergement des voyageurs. 
La baisse du prix des vêtements, des frais de transport (en particulier 
l'essence et la location de véhicules) et des produits de soins 
personnels explique elle aussi le mouvement général à la baisse. 
Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 


Saint John 


La diminution de 0.4% de l'indice d'ensemble est attribuable à la 
baisse des indices de six des sept principales composantes. Parmi les 
causes principales figurent la diminution du prix des articles 
d'ameublement et de l'équipement ménager, le recul des frais de 
l'hébergement des voyageurs et la chute du prix des vêtements. 
L'indice des aliments exerce une autre pression à la baisse à cause du 
recul du prix du boeuf, des légumes frais, du porc, des boissons 
gazeuses, du sucre et de la dinde. La diminution du prix des produits 
de soins personnels et des spiritueux achetés au magasin exerce 
également une pression notable à la baisse. Les dépenses au titre des 
loisirs, de la lecture et de la formation se replient également. Depuis 
décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 0.6%. 
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Québec 


The All-items index rose 0.2%. Among the main contributors 
were higher food prices, most notably for beef, bakery 
products and fresh vegetables. Increased charges for 
recreation, reading and education were also recorded, along 
with higher prices for gasoline and increased rates for parking 
and air travel. Moderating these advances were declines in 
household furnishings and equipment prices and a drop in 
charges for traveller accommodation. Clothing prices also 
declined. Since December 1991, the All-items index has risen 
2.6%. 


Montréal 


No overall change was recorded in the All-items index as a 
number of offsetting effects took place. Among those factors 
exerting an upward pressure were higher food prices 
(particularly for fresh produce, chicken and soft drinks) and 
increased recreational expenses. Offsetting these advances 
were declines in transportation charges (most notably for 
vehicle rentals) and lower prices for clothing and for beer 
purchased from stores. Since December 1991, the All-items 
index has risen 2.3%. 


Ottawa 


The All-items index rose 0.1%. An advance in the Housing 
index was a major contributor, and reflected increased 
charges for rented and owned accommodation, piped gas, 
household furnishings and household operation. The Food 
index also rose, mainly due to higher prices for fresh 
vegetables and dairy products. Further upward pressure came 
from the Transportation index, where increased charges for 
parking and air travel were recorded. Largely offsetting these 
advances were lower prices for personal care supplies and 
clothing. Since December 1991, the All-items index has risen 
2.0%. 


Toronto 


The All-items index fell 0.1%, reflecting declines in the 
Transportation, Clothing and Food indexes. The drop in 
Transportation was mainly due to lower prices for gasoline 
and decreased vehicle rental costs. The Food index fell due 
to lower prices for turkey, dairy products, beef, fresh fruit, 
prepared meats, soft drinks and pork. These declines were 
largely offset by advances in the Housing index, most notably 
for owned and rented accommodation, piped gas and 
household furnishings. Further upward pressure came from 
higher prices for personal care supplies and increased 
charges relating to reading and education. Since December 
1991, the All-items index has risen 1.5%. 


Thunder Bay 


The All-items index fell 0.3%, mainly due to declines in the 
Housing, Clothing and Food indexes. Within Housing, most of 
the downward impact came from lower prices for household 
furnishings and equipment and decreased charges for traveller 
accommodation. The drop in the Food index was mainly due 
to lower prices for fresh fruit, soft drinks, turkey, 2% milk and 
beef. Partly offsetting these declines were advances in the 
Recreation, Reading and Education index and the 
Transportation index, the latter due mainly to increases in air 
fares. Since December 1991, the All-items index has risen 
2.2%. 
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Quebec 


L'indice d'ensemble augmente de 0.2%. Parmi les principales causes 
de cette augmentation figurent la hausse du prix des aliments, en 
particulier du boeuf, des produits de boulangerie et des légumes frais. 
On observe aussi une augmentation des frais pour les loisirs, la lecture 
et la formation ainsi qu’un relèvement du prix de l'essence et des tarifs 
de Stationnement et du transport aérien. Ces majorations sont freinées 
par une baisse dans le cas des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager et des frais d’hébergement des voyageurs. Le 
prix des vêtements baisse lui aussi. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.6%. 


Montréal 


L'indice d'ensemble reste inchangé en raison d’un certain nombre de 
mouvements compensatoires. Parmi les facteurs de hausse figurent la 
croissance du prix des aliments (en particulier des fruits et légumes 
frais, du poulet et des boissons gazeuses) et l'accroissement des 
dépenses de loisirs. Ces progressions sont compensées par la 
diminution des frais de transport (en particulier pour la location de 
véhicules) et par le recul du prix des vêtements et de la bière achetée 
au magasin. Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 2.3%. 


Ottawa 


L'indice d'ensemble augmente de 0.1%. La hausse de l'indice de 
l’habitation est une des principales causes, et elle s'explique par le 
relèvement des frais du logement en location et en propriété, du prix du 
gaz canalisé, des articles d'ameublement et des frais de ménage. 
L'indice des aliments augmente lui aussi, principalement à cause de la 
majoration du prix des légumes frais et des produits laitiers. L'indice des 
transports accentue la pression à la hausse en raison de la progression 
des frais de stationnement et des tarifs aériens. Ces progressions sont 
compensées dans une large mesure par la baisse du prix des produits 
de soins personnels et des vêtements. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.0%. 


Toronto 


L'indice d'ensemble se replie de 0.1% en raison de la diminution des 
indices des transports, de l'habillement et des aliments. La baisse de 
l’indice des transports s'explique principalement par la diminution du prix 
de l'essence et des frais de location de véhicules. L'indice des aliments 
recule en raison de la diminution du prix de la dinde, des produits 
laitiers, du boeuf, des fruits frais, des préparations à base de viande, 
des boissons gazeuses et du porc. Ces baisses sont compensées dans 
une large mesure par la hausse de l'indice de l’habitation, en particulier 
pour le logement en propriété et en location, le gaz canalisé et les 
articles d'ameublement. Le relèvement du prix des produits de soins 
personnels ainsi que des frais de lecture et de formation accentue la 
pression à la hausse. Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 1.5%. 


Thunder Bay 


L'indice d'ensemble diminue de 0.3%, principalement à cause de la 
baisse des indices de l'habitation, de l'habillement et des aliments. 
S'agissant de l'habitation, la plus grande partie de l'incidence à la 
baisse est imputable à la diminution du prix des articles d'ameublement 
et de l'équipement ménager ainsi que des frais d'hébergement des 
voyageurs. La chute de l'indice des aliments s’explique principalement 
par le repli du prix des légumes frais, des boissons gazeuses, de la 
dinde, du lait écrémé à 2% et du boeuf. Ces diminutions sont 
compensées en partie par la hausse de l'indice des loisirs, de la lecture 
et de la formation et de celui des transports, résultant principalement de 
l'augmentation des tarifs aériens. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 2.2%. 
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Winnipeg 

The All-items index rose 0.2%. The greatest upward impact 
came from the Food index where higher prices were recorded 
for beef, fresh vegetables, sugar, pork and prepared meats. 
The Housing index also rose, reflecting advances in 
household furnishings and equipment prices, household 
operating expenses and rented accommodation charges. 
Further upward pressure came from the Transportation index, 
and was mainly due to advances in air fares, parking rates 
and gasoline prices. These advances were moderated by 
lower prices for clothing and personal care supplies. Since 
December 1991, the All-items index has risen 2.2%. 


Regina 


The All-items index remained unchanged overall, as a number 
of offsetting effects took place. Among those factors exerting 
an upward impact were higher transportation costs (notably 
for parking, gasoline and air travel) and increased food prices 
(particularly for beef, bakery products, sugar, eggs and cured 
meats). Further upward pressure came from higher prices for 
personal care supplies. These advances were completely 
offset by lower prices for clothing, household furnishings and 
equipment and traveller accommodation. Since December 
1991, the All-items index has risen 3.1%. 


Saskatoon 


The All-items index fell 0.2%, reflecting declines in five of the 
seven major component indexes. The greatest downward 
pressure came from the Housing index where decreased 
charges were recorded for household furnishings and 
equipment, owned accommodation and traveller 
accommodation. A drop in the Clothing index contributed 
further downward pressure, as did lower prices for personal 
care supplies and liquor purchased from stores. These 
declines were partially offset by higher transportation charges, 
most notably for gasoline. Charges for home entertainment 
equipment, reading and education advanced as well. Since 
December 1991, the All-items index has risen 2.4%. 


Edmonton 


Declines in the Clothing and Housing indexes were the main 
contributors to the 0.2% drop in the All-items index. The fall 
in the latter was largely due to decreased traveller 
accommodation charges and lower prices for household 
furnishings and equipment. Partially offsetting these declines 
were price increases for personal care supplies and 
non-prescribed medicines, and a slight rise in the Food index, 
due mainly to higher prices for fresh vegetables, cereal 
products, chicken, dairy products, and fats and oils. Since 
December 1991, the All-items index has risen 2.2%. 


Calgary 


The All-items index fell 0.5%, as six of the seven major 
component indexes declined. The greatest downward impact 
came from the Transportation index (lower prices for gasoline 
and vehicle rentals), followed by the Clothing index and the 
Housing index (decreased charges for traveller and owned 
accommodation). The Food index also fell, largely due to 
lower prices for fresh produce. Further downward pressure 
came from price declines for personal care supplies and home 
entertainment equipment. Since December 1991, the All-items 
index has risen 1.4%. 


Winnipeg 

L'indice d'ensemble s’accroit de 0.2%. La pression à la hausse la plus 
forte émane de l'indice des aliments, pour lequel on observe une 
majoration du prix du boeuf, des legumes frais, du sucre, du porc et 
des préparations a base de viande. L’indice de l'habitation augmente lui 
aussi en raison de la majoration du prix des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager, des dépenses de ménage et des frais du 
logement en location. L’accroissement de l'indice des transports vient 
s'ajouter à la pression à la hausse et il est attribuable principalement à 
la progression des tarifs aériens, des tarifs de stationnement et du prix 
de l'essence. Ces augmentations sont atténuées par la réduction du 
prix des vêtements et des produits de soins personnels. Depuis 
décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.2%. 


Regina 


L'indice d'ensemble reste au total inchangé en raison d’un certain 
nombre de mouvements compensatoires. Parmi les facteurs de hausse 
figurent ia majoration des frais de transport (notamment pour le 
stationnement, l'essence et les tarifs aériens) et le relèvement du prix 
des aliments (en particulier pour le boeuf, les produits de boulangerie, 
le sucre, les oeufs et les viandes de salaison). La hausse du prix des 
produits de soins personnels exerce une autre pression à la hausse. 
Ces progressions sont entièrement neutralisées par la baisse du prix 
des vêtements, des articles d'ameublement et de l'équipement ménager 
ainsi que de l’hébergement des voyageurs. Depuis décembre 1991, 
l'indice d'ensemble a augmenté de 3.1%. 


Saskatoon 


L'indice d'ensemble diminue de 0.2% en raison de la baisse des 
indices de cinq des sept principales composantes. La pression à la 
baisse la plus forte provient de l'indice de l'habitation, pour lequel on 
observe une diminution du prix des articles d'ameublement et de 
l'équipement ménager, du logement en propriété et de l'hébergement 
des voyageurs. La chute de l'indice de l'habillement accentue la 
pression à la baisse, de même que la diminution du prix des produits de 
soins personnels et des spiritueux achetés au magasin. Ces baisses 
sont en partie compensées par une hausse des frais de transport, en 
particulier pour l'essence. Les frais au titre du matériel de 
divertissement au foyer, de la lecture et de la formation s’accroissent 
eux aussi. Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 
2.4%. 


Edmonton 


La diminution de 0.2% de l'indice d'ensemble s'explique principalement 
par la baisse des indices de l'habillement et de l'habitation. La 
diminution de ce dernier résulte avant tout d’une baisse des frais 
d'hébergement des voyageurs et du prix des articles d'ameublement et 
de l'équipement ménager. Ces baisses sont en partie compensées par 
la majoration du prix des produits de soins personnels et des 
médicaments sans ordonnance ainsi que par une légère hausse de 
l'indice des aliments attribuable à l'accroissement du prix des légumes 
frais, des produits céréaliers, du poulet, des produits laitiers et des 
huiles et corps gras. Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a 
augmenté de 2.2%. 


Calgary 


L'indice d'ensemble baisse de 0.5% en raison de la diminution des 
indices de six des sept principales composantes. La pression à la 
baisse la plus forte provient de l'indice des transports, compte tenu de 
la diminution du prix de l'essence et de la location de véhicules, que 
Suivent les indices de l'habillement et de l'habitation (recul des frais 
pour l'hébergement des voyageurs et du logement en propriété). 
L'indice des aliments diminue lui aussi, principalement à cause de la 
baisse du prix des fruits et légumes frais. Le repli du prix des produits 
de soins personnels et du matériel de divertissement au foyer exerce 
une autre pression à la baisse. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.4%. 
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Vancouver 


The All-items index rose 0.2%. A large part of the overall 
increase was attributable to higher food prices, most notably 
for chicken, fresh produce and beef. Increased transportation 
charges, particularly for gasoline, air travel and parking, also 
exerted a considerable upward influence. Advances in 
furniture prices, household operating expenses and rented 
accommodation charges were noted as well. Lower prices for 
clothing and alcoholic beverages had a dampening effect. 
Since December 1991, the All-items index has risen 4.4%. 


Victoria 


Declines in six of the seven major component indexes 
explained the 0.3% drop in the All-items index. A decline in 
the Housing index, reflecting lower prices for traveller 
accommodation, furniture and owned accommodation, had the 
greatest downward impact. Lower prices for clothing and 
alcoholic beverages also exerted a notable dampening effect. 
Further downward pressure came from decreased charges for 
recreational equipment, home entertainment equipment and 
the rental of automotive vehicles. Lower prices for gasoline 
and personal care supplies were also recorded. Since 
December 1991, the All-items index has risen 2.9%. 


Whitehorse 


Decreased charges for traveller accommodation and lower 
prices for household furnishings were among the main 
contributors to the 0.1% drop in the All-items index. A decline 
in the Recreation, Reading and Education index also 
contributed a notable downward effect. Largely offsetting 
these declines were higher prices for personal care supplies, 
increased air fares and higher prices for gasoline. The Food 
index remained unchanged overall, as lower prices for poultry, 
bakery products, fresh vegetables and pork were completely 
offset by higher prices for soft drinks, fresh fruit, dairy 
products and beef. Since December 1991, the All-items index 
has risen 1.0%. 


Yellowknife 


The All-items index fell 0.1%. Decreased charges for traveller 
accommodation, household furnishings and household 
operation accounted for a large part of the overall decline, as 
did lower prices for clothing, non-prescribed medicines and 
personal care supplies. These declines were partly offset by 
higher food prices, particularly for cereal products, beef, dairy 
products and fresh fruit. Increased air fares and higher prices 


for recreational equipment also exerted a considerable upward ‘ 


influence. Since December 1991, the All-items index has 
risen 1.2%. 


Vancouver 


L'indice d’ensemble augmente de 0.2%, dans une large mesure a 
cause de la progression du prix des aliments, en particulier du poulet, 
des fruits et legumes frais et du boeuf. L’accroissement des frais de 
transport, surtout pour l’essence, les tarifs aériens et le stationnement, 
exerce également une pression à la hausse considérable. On observe 
par ailleurs une progression du prix des meubles, des dépenses de 
ménage et des frais du logement en location. La diminution du prix des 
vêtements et des boissons alcoolisées exerce un effet modérateur. 
Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 4.4%. 


Victoria 


La diminution des indices de six des sept principales composante 
explique la chute de 0.3% de l'indice d'ensemble. La pression à la 
baisse la plus forte vient de l'indice de l'habitation, qui diminue en 
raison du recul du prix de l'hébergement des voyageurs, des meubles 
et des frais du logement en propriété. La baisse du prix des vêtements 
et des boissons alcoolisées exerce également un effet modérateur 
appréciable. La diminution des frais au titre du matériel de loisirs, du 
matériel de divertissement au foyer et de la location de véhicules 
exerce aussi une pression à la baisse. On observe également une 
réduction du prix de l'essence et des produits de soins personnels. 
Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté de 2.9%. 


Whitehorse 


Parmi les principales causes de la baisse de 0.1% de l'indice 
d'ensemble figure la diminution des frais d'hébergement des voyageurs 
et du prix des articles d'ameublement. Une diminution de l'indice des 
loisirs, de la lecture et de la formation exerce également une pression à 
la baisse notable. Ces diminutions sont compensées dans une large 
mesure par la majoration du prix des produits de soins personnels, des 
tarifs aériens et du prix de l’essence. L'indice des aliments reste au 
total inchangé, car la diminution du prix de la volaille, des produits de 
boulangerie, des légumes frais et du porc est entièrement neutralisée 
par la hausse de celui des boissons gazeuses, des fruits frais, des 
produits laitiers et du boeuf. Depuis décembre 1991, l'indice 
d'ensemble a augmenté de 1.0%. 


Yellowknife 


L’indice d’ensemble diminue de 0.1%. La baisse des frais pour 
l'hébergement des voyageurs, du prix des articles d’ameublement et 
des dépenses de ménage explique dans une large mesure la diminution 
d’ensemble, de méme que celle du prix des vétements, des 
médicaments sans ordonnance et des produits de soins personnels. 
Ces diminutions sont en partie compensées par la hausse du prix des 
aliments, en particulier des produits céréaliers, du boeuf, des produits 
laitiers et des fruits frais. La majoration des tarifs aériens et du prix du 
matériel de loisirs exerce également une pression à la hausse 
considérable. Depuis décembre 1991, l'indice d'ensemble a augmenté 
de 1.2%. 
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TABLE - 4 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


St. John’s Charlottetown/Summerside 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre 
1 All-items 122.7 0.0 2.3 127.7 -0.2 1.5 
2 Food 114.9 0.4 2.9 125.0 0.1 2.5 
3 Food purchased from stores He 0.5 3.4 121.8 0.1 35 
4 Meat 118.8 -0.1 Liss 117.9 -1.6 4.2 
5 Dairy products and eggs 118.2 0.2 4.1 124.8 0.2 eo 
6 Bakery and other cereal | 
products 116.2 1.6 SP 12776 1.0 -0.8 
7 Fruit 94.7 -1.9 2.0 115.4 Ti 1.9 
8 Vegetables 109.0 4.8 Ws 119.2 0.8 6.0 
9 Sugar and sugar preparations 114.8 0.0 2.2 134.2 -3.4 5.0 
10 Coffee and tea 75.0 eat -3.0 Wes 0.8 -4.4 
| Fats and oils 108.0 3.8 0.7 105.8 -0.4 -3.0 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 119.4 0.9 5.4 127.6 0.9 0.9 
13 Food purchased from restaurants 19182 0.0 TEL 134.8 Om 0.2 
14 Housing 117.9 -1.0 0.6 120.2 -0.1 0.3 
15  Shelter ANA 0.0 LES 120.0 -0.2 0.6 
16 Principal accommodation 121bai) 0.1 11e) 120.1 -0.1 0.6 
17 Rented accommodation 113.6 0.0 1.0 Wigs 0.0 1.0 
18 Rent 114.3 0.0 122 115.9 0.0 ME, 
19 Owned accommodation 126.5 0.2 0.6 125.2 -0.1 -1.5 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.2 0.0 PS 118.2 -0.6 2.9 
21  Household operation 109.7 -1.2 -0.2 123.4 oa -0.4 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 110.0 -6.3 -2.4 116.7 -0:1 -0.9 
23 Clothing 127.2 -0.3 0.7 124.3 -2.0 1.8 
24 Women’s wear 129.3 0.1 -0.6 126.4 -0.9 3.6 
25 Men's wear 121.0 -0.4 ere) 119.4 -4.4 -0.8 
er ee de + im. 
26 Transportation 120.0 -0.2 3.1 120.3 -0.2 2.6 
27 Private transportation 119.4 -0.3 3.0 120.0 -0.2 25 
28 Gasoline 107.6 -0.6 -4.5 hi -0.1 -0.4 
29 Public transportation 128.0 0.6 616 127.5 0.6 0.1 
a NN, PS D A PE FR RE ee ee PR D CUS ES 
30 Health and personal care 127.1 -0.5 1.4 138.4 0.4 4.3 
31 Health care 129.8 0.1 2.0 138.2 -0.4 2.2 
32 Personal care 125.6 -0.8 1.0 19727 0.7 55 
eS a ae ee ee Ee A ee 
33 Recreation, reading and education 132.1 -0.2 2.5 131.9 -0.2 1.8 
34 Recreation 12273 si 0.2 127.3 -0.5 141 
35 Reading materials and other printed matter 147.7 1.6 3.9 143.0 0.5 oot 
36 Education 1537 1.0 Tall 150.7 0.2 4.1 
Se ee a eee 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 150.0 3.7 7.1 187.3 0.2 0.4 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 217.9 tel 15.9 250.4 0.4 0.0 
39  Alcoholic beverages 128.0 -0.1 2.6 143.8 0.0 0.8 
a ea aD i ee 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 124.4 -0.1 DM 128.4 -0.2 14 
41 Energy oes -0:3 0.0 19725 -0.4 0.5 
42 All-items excluding energy 123.7 0.0 2.4 128.9 -0.2 y 
43 Food and energy 114.3 0.3 2.0 1224 -0.1 1.8 
44 All-items excluding food and energy 126.1 -0.1 2.4 130.2 -0.2 1.4 
45  All-items excluding shelter 123:0 0.0 2.6 130.6 “02 1.9 
SR RE PT Een D 
46  All-items converted to 1981 = 100 161.5 162.2 
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TABLEAU - 4 


L'indice des prix a la consommation, 


composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 


spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 


EE ——————— ee ee 


Halifax Saint John 
Indexes .Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre No 
126.0 -0.6 0.6 125.6 -0.4 0.6 Ensemble 1 
126.5 -1.5 -0.2 124.8 -0.5 2.5 Aliments 2 
122.9 2 1 -0:6 12s -0.6 2.3 Aliments achetés au magasin 3 
124.8 -0.2 1.0 118.9 0.5 1.9 Viande 4 
125238 0.1 ON 119.6 -0.3 0.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
130.9 -2.0 -4.0 d'or] 12 155 céréaliers 
109.4 -4.6 0.1 12297 eel 3:6 Fruits 7 
123.6 =3.9 10 122.1 -6.5 0.4 Légumes 8 
12528 -7.9 -0.7 136.9 -3.2 -0.9 Sucre et préparations a base de sucre 9 
76.2 -0.8 -6.6 71.4 -2.6 -9.6 Café et thé 10 
118.9 -2.3 -1.1 112.8 0.7 215 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
131.9 = 50) -6.3 131.1 0.5 122 préparations alimentaires 
136.6 0.1 lea 1385 0.0 3.5 Aliments achetés au restaurant 13 
118.6 -0.5 -0.5 120.3 -0.4 0.4 Habitation 14 
120.4 DA OM 121.4 02 1.2 Logement 15 
120.6 0.1 -0.1 12146) 0.0 ee Logement principal 16 
120.3 0.0 Wes 120.1 0.2 2.1 Logement en location 1% 
120.6 0.0 1.9 119.7 0.2 1.9 Loyer 18 
Viti7cS 0.3 -1.8 123.9 0.1 0.1 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
125.8 0.0 16 118.6 2072 2.9 pour le logement principal 
120.4 -0.5 0.3 122.5 -0.1 1.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
107.1 -3.1 -4.2 113.4 1.6 -3.7 ménager et services connexes 
124.3 -1.2 -0.8 125.8 -1.3 0.2 Habillement 23 
125351 -1.0 -1.4 126.9 -1.1 -1.2 Vêtements pour femmes 24 
126.6 -0.8 1.8 126.0 -0.9 1.8 Vêtements pour hommes 25 
121.1 -0.3 3.2 120.6 0.1 1.3 Transports 26 
120.5 -0.5 3.4 119.5 0.0 1.4 Transport privé 27 
113.6 -2.2 -3.6 109.4 -1.3 -8.7 Essence 28 
130.9 0.6 Wel 134.0 0 -1.0 Transport public 29 
129.8 -0.6 2.1 129.3 -1.2 2.1 Santé et soins personnels 30 
131.4 0.2 2.6 143.4 -0.4 4.3 Soins de santé 31 
128.6 -1.0 1.8 112238 -1.7 1.1 Soins personnels 32 
129.3 0.3 2.0 127.0 -0.3 1.6 Loisirs, lecture et formation 33 
121.4 0.3 dat 120.7 -0.3 0.5 Loisirs 34 
143.7 0.6 -0.5 141.8 -0.6 1.0 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.4 0.2 6.6 156.0 -0.4 7.4 Formation 36 
172.7 0.0 0.6 171.2 -0.5 -6.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
243.0 0.0 -0.4 PO 0.0 -11.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.9 0.0 eS 1827 1.0 0.5 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
125.9 -0.4 0.8 1257 -0.4 0.2 Ensemble sans les aliments 40 
119.3 -0.9 -0.7 112.8 -0.7 -1.6 Energie 41 
126.7 -0.5 0.8 12728 -0.4 0.8 Ensemble sans l'énergie 42 
124.2 -1.3 -0.2 120.3 -0.5 1.2 Aliments et énergie | 43 
126.6 -0.3 1.0 127.9 -0.4 0.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.1 -0.8 0.9 WT -0.5 0.5 Ensemble sans le logement 45 
165.9 166.3 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Quebec Montréal 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre 
1 ‘All-items 128.6 0.2 2.6 130.4 0.0 2.3 
2 Food 119.1 1.7 2.8 119.6 0.6 1.3 
3 Food purchased from stores 111.4 1.4 2a MS 2 1.0 1.6 
4 Meat NUS 2.6 3.2 110.6 0.4 2.0 
5 Dairy products and eggs 119.6 0.1 153 11778 -0.1 077 
6 Bakery and other cereal | 
products 114.4 2.9 in 12 0.2 0.9 
7 Fruit 96.5 08 -0.4 101.9 -0.2 -2.1 
8 Vegetables 114.8 3:5 7.9 118.9 4.2 10.6 
9 Sugar and sugar preparations 118.6 les 4.3 105.4 -0.1 0.9 
10 Coffee and tea 65.9 2.6 -3.7 67.3 1A -9.2 
11 Fats and oils 81.0 0.9 -5.7 89.7 2.3 -6.6 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 121.8 2.6 -0.6 124.3 4.1 1-2 
13 Food purchased from restaurants 142.4 0.3 4.5 138.7 0.0 0.6 
14 Housing 127.0 -0.2 1.0 130.6 0.0 1.7 
15 Shelter 131.4 0.0 1.9 134.5 0.0 2 
16 Principal accommodation 12127 0.2 1.9 195 0.1 2 
We Rented accommodation 12225 0.0 2.4 126.2 0.1 2.0 
18 Rent 1234 0.0 2.6 126.8 0.1 2,4 
19 Owned accommodation 134.8 0.1 159 142.0 0.2 2.4 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 139.0 0.0 2.6 136.1 0.3 1.6 
21 Household operation SA 072 -0.4 77 -0.1 1.1 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 11728 =? 1 -2.2 1225 -0.2 -0.1 
RSR RE D CR EN ne jen RU EU De D gs D eus US 
23 Clothing 133.4 -0.4 1.1 133.7 -0.3 1.4 
24 Women’s wear 13224 -0.4 0.0 133.9 -0.2 0.1 
25  Men’s wear en 7 -0.4 1.9 132.3 -0.4 1.9 
EE RER SR PE De en Dr A ee 
26 Transportation . 119.0 0.2 5.6 119.8 -0.4 3.7 
27 Private transportation tives 0.1 Bt 16 -0:5 3.5 
28 Gasoline 116.5 0.9 3:2 116.4 1.1 0.0 
29 Public transportation 138.4 0.2 Val 141.3 0.4 5.9 
30 Health and personal care 134.6 0.0 3.5 134.7 0.0 3.8 
31 Health care 143.1 0.2 5.8 138.3 0.4 5.3 
32 Personal care 128.2 -0.1 2.0 192% -0.4 FAT 
NS 
33 Recreation, reading and education 1973 0.2 2.0 140.6 0.1 1.7 
34  Recreation De 122.1 0.1 0.4 125.3 0.3 0.4 
35 Reading materials and other printed matter 150.3 122 127 147.6 -0.3 -0.5 
36 Education 216.3 0.5 7.8 221.8 -0.1 7.6 
AE M TE ee 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.8 0.1 4.5 173.4 -0.1 5.0 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 208.9 0.1 4.6 210.5 0.0 5.9 
39  Alcoholic beverages 145.9 0.0 4.4 145.2 -0.1 4.1 
Selected special aggregates: 
40 All-items excluding food 130.7 -0.1 2.4 13352 où 2.5 
41 Energy UTM 0.4 2.8 129.0 0.7 0.9 
42 All-items excluding energy 128.6 0.2 2.6 130.7 0.0 2.4 
43 Food and energy 121.6 0.9 2.9 121.9 0.7 12 
44 = All-items excluding food and energy 1311 -0.2 2.4 133.8 -0.1 Of 
45 All-items excluding shelter een 0.2 2.8 129.1 0.1 2.4 
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TABLEAU - 4 (Suite) 
L’indice des prix a la consommation, 
composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
Spéciaux (non désaisonnalisés), 
par ville, 1986 = 100 
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Ottawa Toronto 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre No 
128.8 0.1 2.0 130.5 -0.1 1.5 Ensemble 1 
121.4 0.2 2.9 121.5 -0.2 1.3 Aliments 2 
113.9 0.4 4.0 114.0 -0.3 1.2 Aliments achetés au magasin 3 
SES -0.7 83 ile 0 -1.0 Viande 4 
122.9 5 2.2 119.6 -1.0 0.2 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
114.1 1-5 3.8 1 SEL 1.1 3.4 céréaliers 
107.8 1.2 2-1 108.1 1.8 -1.4 Fruits 7 
111.2 5.3 5.2 112.1 4.2 3.7 Légumes 8 
109.1 0.0 3.9 113.7 1.0 -4.4 Sucre et préparations a base de sucre 9 
Tas 0.7 -8.3 70.4 0.9 -3.3 Café et thé 10 
1072 23 GET 107.9 -1.5 5.0 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
1157 eS 3.7 116.2 -0.7 25 préparations alimentaires 
1372 0.0 ea 138.9 0.0 1.2 Aliments achetés au restaurant 13 
127.2 0.2 1.9 130.7 0.3 0.7 Habitation 14 
19307 0.1 2.1 134.6 0.4 0.7 Logement 15 
131.6 0.3 29 135.6 0.5 0.8 Logement principal 16 
131.5 0.3 4.2 129.7 0.2 2.4 Logement en location 17 
132.0 0.3 4.2 130.2 0.2 2.4 Loyer 18 
131.9 0.2 0.1 140.8 0.6 -1.3 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
ASIES 0.7 6.6 126.3 1.4 7.4 pour le logement principal 
1292 0.7 2.8 124.4 0.1 1.2 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
114.1 0.5 0:3 115.0 0.8 -0.3 ménager et services connexes 
128.5 -0.2 1.5 127.5 -0.4 1.1 Habillement 23 
128.5 0.2 0.9 126.3 0.6 1.0 Vêtements pour femmes 24 
126.8 -0.6 24 127.0 -1.5 2.5 Vêtements pour hommes 25 
124.8 0.2 2.4 126.7 -0.7 3.8 Transports 26 
124.1 0.2 al 126.2 -0.9 2,9 Transport prive 27 
120.9 -0.4 -0.7 1255 -4.2 3.0 Essence 28 
141.7 0.6 5:6 139.5 0.6 9.4 Transport public 29 
136.4 -0.5 2.8 136.1 0.6 1.9 Santé et soins personneis 30 
144.4 -0.2 3.0 136.9 0.1 2.8 Soins de santé 31 
130 -0.7 2.6 135°2 0.8 1.4 Soins personnels 32 
131.7 0.3 -0.6 134.2 0.0 0.4 Loisirs, lecture et formation 33 
125.0 0.2 -2.3 128.1 -0.2 -0.6 Loisirs 34 
148.5 eZ 2.4 147.9 1.1 0.3 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
154.2 0.5 5.4 154.2 0.3 4.7 Formation 36 
167.2 -0.1 3.0 164.9 0.0 2.0 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
230.3 -0.1 072 226.0 0.0 -0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
139.1 0.0 Sul 136.2 0.0 4.2 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
130.4 0.1 1.9 132.6 0.0 1.5 Ensemble sans les aliments 40 
12552 0.2 3.1 123.5 126 4.8 Energie 41 
129.1 0.2 2.0 srk 0.1 1.3 Ensemble sans l'énergie 42 
122.6 0.2 3.0 122.0 -0.5 2.2 Aliments et énergie x 43 
130.9 0.2 1.8 11885 0.1 1.3 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
128.1 0.2 2.0 128.9 -0.2 1.8 Ensemble sans le logement 45 
171.8 175.7 Ensemble converti à 1981 = 100 46 


D: UE he ER TP RE à 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Thunder Bay Winnipeg 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
- 1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre 
1 All-items 127.7 -0.3 2.2 128.5 0.2 2.2 
2 Food 119.9 -0.5 V9 128.0 1.2 4.7 
3 Food purchased from stores 115.9 -0.8 3.9 127.0 Uc 6.0 
4 Meat 119.8 0.3 1.6 141.4 SA 7.8 
5 Dairy products and eggs 12973 -0.4 52 ISA 0.2 07 
6 Bakery and other cereal | 
products : 116.6 0.1 OS 128.4 12 5.1 
i Fruit 102.2 -6.8 -5.4 115.3 -0.7 2.9 
8 Vegetables 119.8 0.6 13.6 126.2 3.4 1747 
9 Sugar and sugar preparations 116.0 6.9 6.5 136.3 7.9 8.2 
10 Coffee and tea 72.6 -4.5 -4.6 83.0 -2.2 -7.9 
Ml Fats and oils 112.6 -5:0 0.9 1192 2.5 5.7 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 122.9 0.4 7.4 141.4 0.3 4.4 
13 Food purchased from restaurants 132.6 0.0 1.6 130.8 -0.2 1.6 
14 Housing 125.8 -0.5 2.9 123.8 0.2 0.7 
15 Shelter 130.6 -0.2 3.8 12876 -0.1 ON 
16 Principal accommodation 193182 0.0 3.9 12325 0.1 0.1 
1% Rented accommodation 124.7 0.2 3.9 123.3 0 22 
18 Rent 124.8 0.2 3.9 123.4 0.3 20 
19 Owned accommodation 132% 0.0 25 122.0 -0.1 -1.9 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 133.8 0.0 7.9 128.8 0.0 3.0 
21 Household operation 119.6 0.3 SA 130.9 0.624 2 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 112.9 -2.7 -1.1 119.4 1.0 623 
23 Clothing 126.1 -1.4 0.4 125.8 -1.5 0.3 
24 Women’s wear 126.8 -1.2 0.2 126.1 -1.3 0.1 
25 Men's wear 122.8 =1.4 (0). 7 122.8 170 1.0 
Re ae ee en Un qe ee ete Ne 
26 Transportation 125.2 0.1 2.8 125.1 0.2 3.7 
27 Private transportation 125.0 0.0 2.9 124.3 0.2 4.1 
28 Gasoline 126.9 0.1 2.3 115.6 0.3 97 
29 Public transportation 195:8 0.8 2.8 135.9 CON 1.4 
ee 
30 Health and personal care 127.8 -0.2 2.3 129.3 -0.8 1.5 
31 Health care 133.3 -0.1 3.4 134.4 -0.1 2.8 
32 Personal care 124.6 -0.2 1.8 125.3 -1.4 0.4 
rag a Oe ce dd le 
33 Recreation, reading and education 131.4 0.3 0.8 134.5 0.1 2.4 
34 Recreation 12575 0.1 -0.5 123.0 -0.2 -0.6 
35 Reading materials and other printed matter 1593 We 97 1539 ES 8.3 
36 Education 155.4 0.6 6.5 180.8 0.4 AS 
rm RS TS ee 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 168.7 0.1 -1.0 164.4 0.1 1.7 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 229.9 0.1 -1.8 23925 0.3 0.6 
39  Alcoholic beverages 133.9 0.0 -02 130.2 -0.2 2.6 


Selected special aggregates: 


40  All-items excluding food 129.5 -0.2 2.0 128.7 -0.1 1.6 
41 Energy 130.1 0.0 52 120.8 0.2 31 
42 All-items excluding energy 127.6 -0.4 1.9 129.3 0.2 23 
43 Food and energy 1294 -0.4 3.9 125.9 0.9 4.2 
44 = All-items excluding food and energy 129.6 -0.4 We 129.7 -0.1 1.5 
45  Al-items excluding shelter 127.0 -0.4 non 130.5 0.2 2.6 
ee aa eae 
46  All-items converted to 1981 = 100 169.3 168.2 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Regina Saskatoon 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre No 
se PTET 2 D A NE SL SO PR RE EE EE à à 
128.8 0.0 3.1 127.4 -0.2 2.4 Ensemble 1 
12727: 0.3 2.9 127.8 -0.1 3.1 Aliments 2 
126.5 0.5 Shy 126.4 -0.2 4.2 Aliments achetés au magasin 3 
17 22 hi 140.0 225 3.4 Viande 4 
he 0.9 2.4 Ses 0.9 1S Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
132.8 0.2 2.6 132.0 0.9 225 céréaliers 
118.6 -2.5 22 122.1 -3.6 3 Fruits 7 
119.5 0.3 Aes 119.9 -8.5 14.5 Légumes 8 
128.6 8.0 9.0 134.3 11.0 11.0 Sucre et préparations a base de sucre 9 
85.5 -2.2 -7.2 82.8 -5.6 -9.6 Café et thé 10 
128.3 92 5.6 131.1 Ze 8.7 Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 12 
143.2 -2.3 1.6 144.4 -1.5 215 préparations alimentaires 
130.6 0.1 eit I@i2Z 0.0 0.7 Aliments achetés au restaurant 13 
118.8 -0.3 1.2 118.8 -0.5 0.5 Habitation 14 
119.8 0.0 UBS 119.9 DS -0.1 Logement 115 
119.8 0.2 se 119.8 -0.2 0.0 Logement principal 16 
Tigre 0.1 es! 111870 0.1 129 Logement en location 17 
113.4 0.0 1e) 112.8 0.0 ile) Loyer 18 
117.8 0.2 0.0 Tor -0.6 -2.6 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
136.5 0.0 6.5 141.3 0.0 4.5 pour le logement principal 
122.9 0.4 2.0 123.0 0.7 3.1 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
110.2 -2.6 -1.6 110.7 -2.6 0.2 ménager et services connexes 
125.5 -1.4 0.2 124.6 -1.3 0.1 Habillement 23 
126.8 -1.6 -0.8 126.6 -1.5 -0.6 Vêtements pour femmes 24 
124.4 -1.0 1.6 122.8 -1.2 1.5 Vêtements pour hommes 25 
132.9 0.8 7.0 126.5 1.4 5.2 Transports 26 
132.6 0.8 ED 126.8 155 5.7 Transport privé 27 
1996 373 19.3 138.3 5.4 11.4 Essence 28 
136.5 0.7 1.3 1S12 0.7 2.4 Transport public 29 
om tt 5 a ag ons ms a lan i a A ee eC an SE en + PT a Nr EU te 
143.4 0.1 3.2 153.8 -0.3 2.9 Santé et soins personnels 30 
182.3 -0.2 4.3 193.7 0.4 5.0 Soins de santé 31 
119.3 0.3 2.4 126.9 -0.9 1.2 Soins personnels 32 
sr yn ii pment area nA ma SD tr ae A EN ee er 
131.3 0.0 1.5 129.8 0.0 2.0 Loisirs, lecture et formation 33 
123.0 -0.2 -0.3 121.0 -0.2 0.2 Loisirs 34 
140.3 0.8 1.9 137.0 iz O 0.9 Matériel de lecture et autres imprimés 05 
168.0 0.2 7.8 164.4 0.4 8.7 Formation 36 
174.7 0.0 9.4 160.7 -0.2 7.2 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
234.2 0.4 14.8 232.9 0.2 15.5 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
134.8 -0.5 975 130.2 -0.5 1.8 Boissons alcoolisées 39 
Certains agrégats spéciaux: 
129.0 =O. 3.1 127.3 -0.2 2.2 Ensemble sans les aliments 40 
143.0 are 12.0 136.2 2.8 8.3 Energie 41 
127.6 -0.2 2.4 126.8 -0.4 2.0 Ensemble sans |’energie 42 
132.4 0.8 Gi 130.3 0.8 4.6 Aliments et énergie 43 
127.6 -0.3 22 126.6 -0.4 1.8 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
132.0 0.0 925 130.1 -0.1 3.3 Ensemble sans le logement 45 
165.1 164.7 Ensemble converti à 1981 = 100 46 
eme en Se que PUR. He ee ae 
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TABLE - 4 (Continued) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Edmonton Calgary 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
No Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre 
1 All-items 127.4 -0.2 2.2 126.8 -0.5 1.4 
2 Food 119.3 0.1 11274 120.4 -0.2 0.8 
3 Food purchased from stores et 0.2 2.0 116.5 -0.4 1.0 
4 Meat 12879 -0.2 Ue! 129.4 -0.8 3:5 
5 Dairy products and eggs 114.1 0.4 0.8 1NS:8 2.6 0.5 
6 Bakery and other cereal 
products 114.6 0.8 0.4 123.0 153 -0.4 
if Fruit 95.5 -0.7 0.0 96.1 =310) =6.2 
8 Vegetables 107.8 2.9 13M 106.5 -4.9 6.4 
9 Sugar and sugar preparations 121.9 3.0 -8.3 Uwe 1.6 Se) 
10 Coffee and tea 78.0 -2.1 -5.8 76.5 0.5 -1.0 
11 Fats and oils 120.4 9.4 122 124.2 -1.4 -0.5 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations 130.9 -1.9 4.4 124.2 -0.6 -0:'5 
13 Food purchased from restaurants 135.9 0.0 es} EN 0.2 0.4 
14 Housing 122.5 -0.2 0.8 122.1 -0.2 0.9 
15 Shelter 126.0 -0.4 1.4 124.6 -0.5 12 
16 Principal accommodation 126.8 0.0 1.4 125: 0.0 ules 
17 Rented accommodation 1252 0.2 215 12572 0.2 2.0 
18 Rent 12575 0.2 aif 125:6 0.2 ial 
19 Owned accommodation 127.4 0.0 -0.2 124.2 -0.2 -1.0 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 128.4 0.0 4.3 127.9 0.0 7.4 
21 Household operation 1116.5 0.5 -0.2 112.6 0.2 -0.9 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 110.4 -0.3 -1.6 119.1 0.8 1.1 
SR 2e OR RP RE wild UE ee I 
23 Clothing 123.9 -1.3 -1.0 124.9 -1.3 -1.0 
24 Women's wear 124.3 -1.7 -2.5 125.3 -1.7 -2.6 
25  Men’s wear 121.3 -0.9 les 121.8 -0.8 1.2 
D NS OC mn ee RS it nt + Pole 
26 Transportation 126.2 0.0 6.4 121.6 -1.2 3.3 
27 Private transportation 126.6 0.0 6.8 123.3 -1.4 3.4 
28 Gasoline 128.3 0.2 6.8 114.6 -5.1 -6.4 
29 Public transportation 136.6 0.8 3.6 Zin 0.8 1.54 
PE RAR à EU LS En 
30 Health and personal care 131.3 0.7 4.1 128.6 -0.4 3.7 
31 Health care 137.4 0.4 3.4 137.5 -0.1 3.9 
32 Personal care 1272 0.8 4.5 123.0 -0.6 86 
33 Recreation, reading and education 133.1 0.0 1.7 132.6 -0.1 1.8 
34 Recreation 125.9 0.2 -0.1 124.7 -0.6 -0.4 
35 Reading materials and other printed matter 150.9 de 1.1 145.7 PAS 4.7 
36 Education 161.1 0.4 10.1 170.1 0.8 10.7 
a ER en 1 NA 
37 Tobacco products and alcoholic beverages 181.5 0.0 2.3 180.0 0.0 1.7 
38 Tobacco products and smokers’ supplies 265.1 0.0 0.1 265.7 0.0 -0.9 
39  Alcoholic beverages 143.7 0.0 4.4 148.2 0.0 3.6 
Selected special aggregates: 
40  All-items excluding food 129.2 -0.2 2.4 127.9 -0.5 159 
41 Energy 125.4 0.1 5.6 121.5 -2.5 -0.2 
42 All-items excluding energy 127.5 -0.2 2.0 era -0.3 15 
43 Food and energy 1212 0.1 2.8 120.6 -0.8 0.6 
44 = All-items excluding food and energy 1295 -0.2 2.0 128.6 -0.4 17 
45 All-items excluding shelter 127.8 -0A 225 1276 -0.5 185 
RS ee SR nd re 
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All-items converted to 1981 = 100 
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TABLEAU - 4 (Suite) 

L'indice des prix à la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


Vancouver Victoria 
Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
December 1992 from December 1992 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
Décembre 1992 contre Décembre 1992 contre 
December November December December November December 
1992 1992 1991 1992 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre Décembre No 
129.5 0.2 4.4 127.5 -0.3 2.9 Ensemble 1 
129.2 1.2 5.3 126.3 0.4 3.2 Aliments 2 
126.2 1.6 6.1 122.9 0.4 3.6 Aliments achetés au magasin 3 
141.3 4.8 5.6 127.6 3.0 2.4 Viande 4 
11221 -0.7 0.3 ON -0.4 2.4 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
123.9 -0.8 De 129.3 -1.7 or céréaliers 
12874 6.2 9.0 114.3 1.6 4.3 Fruits 7 
141.5 -0.2 23.6 132.8 -1.2 ee Légumes 8 
125% 7.2 1.9 12075 2.6 -2.8 Sucre et préparations à base de sucre 9 
79.8 RE) -1.0 84.4 1.9 129 Café et thé 10 
139.9 2.4 9.0 132.6 0.4 eS) Huiles et matières grasses 11 
Autres aliments, ingrédients et 2 
141.8 0.8 67 145.9 1-7 9.1 préparations alimentaires 
135.7 0.1 075 134.1 0.1 2.1 Aliments achetés au restaurant 13 
124.4 0.1 4.4 121.1 -0.3 2.8 Habitation 14 
126.6 One: 4.8 12277 -0.5 3.5 Logement 15 
127 0.1 4.7 1227 -0.2 33 Logement principal 16 
12725 0.2 2.4 132.0 0.1 9 Logement en location 17 
127.0 0.3 2.4 1225 0.1 $8} Loyer 18 
129.4 -0.1 Si. 7 119.0 -0.3 3.4 Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
GS) 0.0 5.4 116.6 0.0 BZ pour le logement principal 
119.8 0.6 21 118.7 0.6 3.1 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
Wa} 0.8 4.1 1H 22 -0.8 -1.5 ménager et services connexes 
EU ee Se a a yc enter Ee Ait NRC at ene Se Ve meme AR (it. FX 
122.3 -1.2 -0.6 123.5 -1.2 -0.4 Habillement 23 
12185 -19 -1.2 1223 -1.9 -1.2 Vêtements pour femmes 24 
122.9 -0.9 0.3 12570 -0.6 0.7 Vêtements pour hommes 25 
nn LR eg ae RE ee EE II gn LE rat ca Ng ease MAE] TN a a AS RSR RER CEE 
132.6 0.5 7.9 130.7 -0.3 5.4 Transports 26 
134.8 0.4 8.8 131.0 4 -0.5 5.9 Transport privé 27 
1254 1.8 6.3 119.8 -0.9 -3.6 Essence 28 
126.4 0.7 ile 13531 0.7 1.5 Transport public 29 
126.1 0.1 2.5 125.2 -0.4 2.9 Santé et soins personnels 30 
12787 -0.1 4.1 127.8 0.9 4.8 Soins de santé sh 
124.9 0.1 1.4 WAS -1.4 1.5 Soins personnels 32 
130.5 0.0 0.9 129.6 -0.6 -0.3 Loisirs, lecture et formation 33 
126.1 -0.2 ee 125.0 -1.1 -1.1 Loisirs 34 
140.4 18 -0.1 leat 1.6 3.8 Matériel de lecture et autres imprimés 35 
142.6 0.4 0.8 139.7 0.4 0.6 Formation 36 
163.5 -0.8 5.3 163.9 -0.8 4.7 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
242.4 OM 7.0 254.2 0.2 6.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
14173 -1.2 4.5 141.1 -1.2 3.9 Boissons alcoolisées 39 
fe OR NN St ns à 
Certains agrégats spéciaux: 
1296 “01 4.2 127.9 20.5 2.8 Ensemble sans les aliments 40 
120.0 0.9 5.6 117.0 -0.3 -0.3 Energie 41 
130.2 0.2 4.3 128.5 -0.3 3.1 Ensemble sans l'énergie 42 
126.7 1.1 5.4 123.8 0.2 2.3 Aliments et énergie À | 43 
130.6 =O.1 4.1 129.0 a0Ks) 3.1 Ensemble sans les aliments et l’energie 44 
130.6 0.3 4.2 129.6 -0.2 2.7 Ensemble sans le logement 45 
167.4 132.5(1) Ensemble converti à 1981 = 100 46 


(1) Décembre 1984 = 100 
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TABLE - 4 (Concluded) 

The Consumer Price Index, Major Components, 
Selected Sub-groups and Special 

Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 

by City, 1986 = 100 


Whitehorse(1) 
Indexes Percentage change 
December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December 
1992 1992 1991 
No Décembre Novembre Décembre 
1 All-items 123.6 -0.1 1.0 
2 Food 117.2 0.0 0.0 
3 Food purchased from stores 110.3 0.0 -0.6 
4 Meat Wyo) -1.9 -3.0 
5 Dairy products and eggs 11222 0.9 173 
6 Bakery and other cereal 
products : 116.6 -1.5 -1.5 
7 Fruit HO 2.8 -3.6 
8 Vegetables 104.0 -3.2 -4.3 
9 Sugar and sugar preparations PS #3 ‘2 
10 Coffee and tea Valea -0.4 -11.7 
11 Fats and oils 114.0 3.2 3.4 
12 Other foods, food preparation 
materials and food preparations F ; 
13 Food purchased from restaurants levies 0.0 U3) 
14 Housing 123.1 -0.3 1.1 
15  Shelter de ge SE 
16 Principal accommodation 
11% Rented accommodation 
18 Rent 
19 Owned accommodation 
20 Water, fuel and electricity for 
principal accommodation 118.1 0.0 4.1 
21 Household operation 11925 0.1 -0.8 
22 Household furnishings, equipment 
and related services 112.0 -0.4 -1.1 
23 Clothing 127.0 0.0 1.4 
24 Women’s wear 127.0 505 0.5 
25 Men's wear 128.2 0.1 4.5 
26 Transportation 116.0 0.2 2.5 
27 Private transportation 1162 Qt 2.6 
28 Gasoline 107.0 0.3 -5.6 
29 Public transportation 124.5 1.0 1.6 
30 Health and personal care 125.7 1.4 -1.8 
31 Health care 13378 -0.3 2.9 
32 Personal care ANR) 2.4 -4,5 
33 Recreation, reading and education 125.0 -0.7 0.9 


34 Recreation 117.6 -0.5 0.3 
35 Reading materials and other printed matter oe Bc 2 


36 Education 7. tae 4: 


37 Tobacco products and alcoholic beverages 149.8 0.0 0.5 
38  Tobacco products and smokers’ supplies 185.8 0.0 | ff 
39  Alcoholic beverages 136.6 0.0 184 
Selected special aggregates: 

40  All-items excluding food 124.9 -0.2 141 
41 Energy 111.9 0.1 ES 
42 All-items excluding energy 124.7 -0.2 18 
43 Food and energy 115.6 0.1 -0.4 
44 All-items excluding food and energy 126.6 -0.2 1.4 
45 = All-items excluding shelter 122.6 0.0 0.7 
46  All-items converted to 1981 = 100 149.8 (2) 


(1) See Technical Notes: Whitehorse and Yellowknife Indexes 
(2) March 1982=100 
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TABLEAU - 4 (Fin) 

L’indice des prix a la consommation, 

composantes principales, certains sous-groupes et agrégats 

spéciaux (non désaisonnalisés), 

par ville, 1986 = 100 


a a a a et a 
Yellowknife(1) 


Indexes Percentage change 
December 1992 from 
Indices Taux de variation 


Décembre 1992 contre 


December November December 
1992 1992 1991 
Décembre Novembre Décembre No 
124.9 -0.1 1.2 Ensemble 1 
113.9 0.6 -2.4 Aliments 2 
104.5 1.0 -4.7 Aliments achetés au magasin 3 
106.0 185 -6.0 Viande 4 
105.7 les -3.5 Produits laitiers et oeufs 5 
Produits de boulangerie et autres produits 6 
103.5 0.3 -7.3 céréaliers 
99.1 97 -2.7 Fruits 7 
95.3 -0.7 -7.0 Légumes 8 
ae alc oe Sucre et préparations a base de sucre 9 
Te 0.3 -9.0 Café et thé 10 
12475 -4.1 -3.6 Huiles et matières grasses chi 
Autres aliments, ingrédients et 12 
Es ds ze préparations alimentaires 
18572 0.0 2.0 Aliments achetés au restaurant 13 
120.5 -0.4 1ES Habitation 14 
ae 2e Ae Logement 15 
Logement principal 16 
Logement en location 17 
Loyer 18 
Logement en propriété 19 
Eau, combustible et électricité 20 
138.4 0.0 Wiles pour le logement principal 
VIS -0.4 -1.9 Dépenses de ménage 21 
Articles d'ameublement, équipement 22 
109.1 0.0 -1.6 ménager et services connexes 
130.4 -0.8 3.5 Habillement 23 
126.4 -1.4 0.4 Vétements pour femmes 24 
129.0 -1.4 638 Vêtements pour hommes 25 
126.9 0.2 2.4 Transports 26 
121.8 0.1 3.0 Transport privé 27 
109.0 0.0 2.3 Essence 28 
126.2 1.0 0.8 Transport public 29 
I RE RE RE TT re 
117.6 -1.1 -0.9 Santé et soins personnels 30 
124.5 ies ia Soins de santé on 
11370 1.0 2.2 Soins personnels 32 
129.2 0.4 2.2 Loisirs, lecture et formation 33 
124.5 0:3 Uy Loisirs 34 
ic + Matériel de lecture et autres imprimés 35 
Formation 36 
164.3 0.0 2.3 Produits du tabac et boissons alcoolisées 37 
204.0 -0.1 -2.3 Produits du tabac et articles pour fumeurs 38 
15210 0.0 4.3 Boissons alcoolisées 39 


a ee Zu D dd 0 LU d L 
Certains agrégats speciaux: 


127.2 40e ue) Ensemble sans les aliments 40 
12226 0.1 8.4 Energie 41 
125.0 -0.1 07 Ensemble sans l'énergie 42 
115.8 0.4 0.2 Aliments et énergie 43 
1279 -0.2 1.4 Ensemble sans les aliments et l'énergie 44 
124.6 0.0 0.6 Ensemble sans le logement 45 
158.6 (2) Ensemble converti a 1981 = 100 46 


(1) Voir Notes Techniques: Indices de Whitehorse et de Yellowknife 
(2) Mars 1982 = 100 
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FEATURE ARTICLE 


THE CONSUMER PRICE INDEX FOR FOOD 
PURCHASED FROM STORES 


by Marc Prud’homme* 


The significance of food purchased from stores in the CPI goes 
far beyond the 13 percent of the consumer basket it repre- 
sents. Groceries are probably the most visible items in the 
index inasmuch as people purchase foodstuffs far more fre- 
quently than services and other commodities. In many in- 
stances, consumers are first exposed to or reminded of the 
effects of inflation when they purchase their weekly groceries; 
comments about the ever increasing price of the weekly gro- 
cery bill are commonplace. 


The main objective of this article is to examine how the Food 
Purchased from Stores Price Index (FPSPI) has evolved 
during the 1972-1992 period and how it impacted on the 
Consumer Price Index. Specifically, the objectives are: 1) to 
describe the structure of the FPSPI; 2) to analyze the yearly 
price movements for the aggregate food index and 3) to com- 
pare yearly retail price changes for major commodity groups 
and to outline certain factors which may account for their 
movements. 


1. THE INDEX 


The Consumer Price Index for Food Purchased from 
Stores, is the most quoted measure of food-price inflation in 
Canada. The index measures the change in the retail price 
over a stated period of time, of a constant basket containing 
200 basic groupings(1) for food. The importance of the various 
groupings in the latest basket represents the proportions which 
were purchased in 1986 by families and individuals living in 82 
urban centres with population in excess of 30,000. The FPSPI 
is an aggregation of individually priced items(2) using their 
respective weights. The weights are obtained through family 
expenditure surveys and are indicative of consumer spending 
behaviour. The changing nature of consumer tastes over time, 
due to changes in the price of the goods (substitution), income 
changes, and changes in preferences, warrant periodic updat- 
ing of the weights. Table 1 shows the latest five CPI baskets, 
e.g. those of 1967, 1974, 1978, 1982 and 1986; for compari- 
son purposes, the weights of the other components are also 
presented in the table. Of note is the consistent trend in the 
decreasing importance of the FPSPI within the overall CPI 


among the different weighting periods. In 1967, food purchased 


from stores represented 21.02 percent of total consumer ex- 
penditures; by 1986 this share had declined by 8 percentage 
points. The reasons for this long term downward trend are 
twofold, neither of which is necessarily independent. Firstly, the 
relative importance of the food purchased from restaurants 
component has increased at the expense of food purchased 
from stores, thus reflecting the trend towards eating out 
more(3). Secondly, it is a well documented fact that the popu- 
lation’s capacity to consume food increases at a slower rate 
than its rate of affluence. Hence, a declining share of increas- 
ing real income is spent on store bought food. 


* Economist, Prices Division. 


(1) A basic grouping is the lowest level grouping of com- 
modities for which a set of weights is available that is 
consistent with the fixed-weight basket concept of the 
CPI. 

(2) See box at the end of article for a more detailed 
explanation of how food prices are monitored. 


(3) See H. Harnarine, “Selected Characteristics of the 
Demand for Food Purchased From Restaurants", The 
Consumer Price Index, July 1992, Ottawa: Statistics 
Canada, Catalogue 62-001, monthly. 
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ARTICLE SPECIAL 


L’INDICE DES PRIX À LA CONSOMMATION POUR 
LES ALIMENTS ACHETES AU MAGASIN 


par Marc Prud’homme* 


Les aliments achetés au magasin ont dans l'IPC bien plus d'importance 
que le laissent croire les treize pour cent du panier de biens et services 
de consommation qu'ils représentent. Les articles d’épicerie sont sans 
doute plus en évidence que tout autres dans l'indice dans la mesure où 
les gens les achètent bien plus souvent que les services et les autres 
produits. Dans bien des cas, les consommateurs redécouvrent l'inflation 
ou en subissent les premiers contrecoups lorsqu'ils acquittent leur fac- 
ture d’épicerie hebdomadaire. Il n’est pas rare de les entendre alors 
commenter la hausse constante des prix. 


Dans le présent article, on cherche avant tout à examiner l’évolution de 
l'indice des prix des aliments achetés au magasin (IPAAM) au 
cours de la période 1972-1992 et son impact sur I’Indice des prix à la 
consommation. Plus précisément, les objectifs poursuivis sont 1) de 
décrire la structure de l'IPAAM, 2) d'analyser les mouvements annuels 
de prix de l'indice agrégé des aliments et 3) de comparer les varia- 
tions annuelles des prix de détail pour les grands groupes de produits et 
d’énoncer certains facteurs pouvant expliquer ces mouvements. 


1. L’INDICE 


L'Indice des prix à la consommation pour les aliments achetés 
au magasin est la mesure la plus souvent citée de l'inflation des prix 
des aliments au Canada. L'indice mesure, au cours d'une période 
précise, la variation des prix de détail d’un panier constant composé de 
200 groupes de base(1) d'aliments. L'importance relative des différents 
groupes du dernier panier indique dans quelle proportion chacun a été 
acheté en 1986 par les familles et les particuliers de 82 centre urbains 
avec une population de 30,000 et plus. Différents produits, dont les prix 
ont été relevés séparément, sont agrégés en fonction de leurs poids(2) 
respectifs pour former l'IPAAM. Les poids sont calculés a partir des 
résultats des enquêtes sur les dépenses des familles et sont un bon 
indicateur des habitudes de dépenses des consommateurs. Les goûts 
des consommateurs changent avec le temps parce que les prix des 
produits (qui peuvent amener des substitutions), les revenus et les 
préférences changent aussi de sorte que les poids doivent être mis à 
jour périodiquement. Au tableau 1 figurent les cinq derniers paniers de 
l'IPC, c.-a-d. ceux de 1967, de 1974, de 1978, de 1982 et de 1986; 
les poids des autres composantes s’y retrouvent aussi pour permettre la 
comparaison. || est intéressant de constater que l'importance relative de 
lIPAAM dans l'IPC d'ensemble a constamment baissé d’une période de 
pondération à l’autre. En 1967, les aliments achetés au magasin repré- 
sentaient 21.02 pour cent des dépenses de consommation totales; en 
1986, cette proportion avait diminué de 8 points. Cette tendance à la 
baisse à long terme a deux causes, qui ne sont pas nécessairement 
indépendantes l’une de l’autre. Premièrement, l'importance relative des 
aliments achetés au restaurants a crû alors que décroissait celle des 
aliments achetés au magasin, ce qui montre que les gens ont davan- 
tage tendance à manger à l’extérieur(3). Deuxièmement, il est bien 
connu que la capacité de la population de consommer des aliments 
augmente moins vite que sa richesse. Par conséquent, lorsque le 
revenu réel augmente, la part consacrée aux aliments achetés au 
magasin diminue. 


*__ Économiste, Division des prix. 


(1) Un groupe de base est un groupe de produits du plus bas 
niveau pour lequel existe une série de poids conformes au 
concept du panier à pondération fixe de l'IPC. 


(2) Pour une explication détaillée de la façon dont les prix des 
aliments sont observés, se reporter à l'encadré a la fin de 
l'article. 

(3) Voir H. Harnarine, «Certaines caractéristiques de la demande 
d'aliments achetés au restaurant», L'indice des prix a la 
consommation, juillet 1992, Ottawa, n° 62-001 au catalogue, 
mensuel. 
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TABLE - 1 


Percent Share for Major Food Components, 1967, 1974, 
1978, 1982 and 1986. 


TABLEAU - 1 


Répartition en pourcentage des composantes principales des 
aliments, 1967, 1974, 1978, 1982 et 1986. 


1967 1974 1978 1982 1986 

Food purchased from stores 100 100 100 100 100 Aliments achetés au magasin 
Meat (except poultry) 23.88 28.08 24.63 16.04 13.99 Viande (sauf la volaille) 

Beef 15.27 15.05 12295 11.48 9.76 Boeuf 

Pork 8.47 8.00 7.40 3.42 2.84 Porc 

Poultry 41739 4.74 5.08 4.50 4.38 Volaille 

Fish - 1.90 Shit 3.60 2.68 2.61 Poisson 
Dairy products 15.84 14.27 14.79 15.84 16.06 Produits laitiers 

Milk 8.90 6:93 7.59 6.98 6.53 Lait 

Butter 2.76 1.59 1.42 1.54 1.38 Beurre 
Eggs 2.95 2.49 1.86 1.81 1.61 Oeufs | 
Bakery & other cereal products 12265 11.20 11.19 12.48 12.99 Produits de boulangerie et autres 

produits céréaliers 

Bread 5.47 3.91 3.54 3.62 3.46 Pain 
Fruit 7.48 7.88 10.23 1027 10.99 Fruits 

Fresh fruit 5.09 5415 GTS 6.17 6.76 Fruits frais 
Vegetables 7.99 8.59 8.81 9.19 9.30 Légumes 

Fresh vegetables 5526) 5.87 6.24 Gala 6.69 Légumes frais 
Sugar 0.76 0.83 0.64 0.74 0.46 Sucre 
Coffee & tea 2.14 2225 3.92 2.68 alia Café et the 
All-items 100 100 100 100 100 Ensemble 
Food 24.80 21.50 2a) Nd 20.02 18.05 Aliments 
Food purchased from stores 21.02 16.88 115755 14.90 13.01 Aliments achetés au magasin 
Food purchased from restaurants 3.79 4.60 5:56 OA 5.04 Aliments achetés au restaurant 
Housing 31.39 34.10 35.40 38.10 36.30 Habitation 
Clothing a2 10.10 9.60 8.40 8.70 Habillement 
Transportation 15 Ue 15.80 16.20 15.80 18.30 Tranports 
Health & personal care 4.51 4.00 3.70 4.00 4.20 Santé et soins personnel 
Recreation, reading & education 6.89 8.30 8.60 8.30 8.80 Loisirs, lecture et formation 
Tobacco products & alcoholic 5.96 6.20 5.40 5.40 5.60 Produits du tabac et boissons 


beverages alcoolisées 


(1) These weights and groups have been aggregated for illustration. Thus, the groupings may be slightly different from the official 
CPI classification. 

(1) Ces pondérations et groupes ont été aggrégés pour fin d'illustration. Il est possible que ces regroupements divergent 
légèrement de la classification officielle de L'IPC. 


2. TRENDS AND VOLATILITY 


Two distinct periods in the analysis of food-price movements 
can be seen in Figure 1. Period | (1972 to 1982) is character- 
ized by a high degree of price volatility as opposed to Period II 
(1983 to 1992) where food prices evolved in a more regular 
fashion. This is shown in Table 2 where the coefficient of 
variation(4) (a measure of relative price stability in regards to 
percentage changes in the FPSPI) for this period is .40, which 
is higher than that of Period Il where the coefficient of variation 
is .30. The high degree of volatility in food prices also had an 
effect on the CPI, whose Period | coefficient of variation for 
this index of .23 as opposed to .15 in Period Il. 


The high degree of price volatility in period | can be traced to 
the large increases in food prices which characterized the 70’s. 
From 1972 to 1982, the FPSPI increased at an average 
annual rate(5) of almost 11 percent, exceeding that of the CPI 
All-items growth rate, which was around 9 percent. 


(4) The coefficient of variation is equal to the standard 
deviation divided by the mean and is a measure of 
relative price stability. For example, a coefficient of 
variation of .5 means that the standard deviation is 50 
percent of its mean. 

(5) Computations for the average annual rate of change 
are based on the following exponential function for 
least squares: 

Log Yt = Log A + xlog8 


2. TENDANCES ET VOLATILITE 


La figure 1 montre deux périodes distinctes pour l'analyse des mouve- 
ments des prix des aliments. La période | (1972 à 1982) est carac- 
térisée par une volatilité élevée des prix contrairement à la période Il 
(1983 à 1992) au cours de laquelle les prix des aliments ont évolué de 
façon plus régulière. C'est ce qui ressort du tableau 2, le coefficient de 
variation(4) (une mesure de la stabilité relative des prix par rapport aux 
taux de variation de IPA) pour la période | étant de .40, contre .30 
pour la période Il. La grande volatilité des prix des aliments se répercute 
aussi sur l'IPC, dont le coefficient de variation est de .23 pour la 
période | comparativement à .15 pour la période II. 


Les majorations importantes des aliments qui ont marqué les années 
1970 sont à l’origine de la forte volatilité des prix de la période |. De 
1972 à 1982, l'IPAAM a augmenté à un taux annuel moyen(5) de près 
de 11 pour cent, soit plus rapidement que I’IPC d’ensemble dont le taux 
était de l’ordre de 9 pour cent. Les prix des aliments ont progressé plus 


(4) Le coefficient de variation est égal à l'écart-type divisé par la 
moyenne et est une mesure de la Stabilité relative des prix. 
Par exemple, un coefficient de variation de .5 signifie que 
l'écart type équivaut à 50 pour cent de la moyenne. 


(5) Les calculs du taux annuel moyen de variation sont fondés sur 
la fonction exponentielle suivante pour les moindres carrés : 


Log Yt = Log À + x Log B 
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FIGURE 1 


Percent Change in Consumer Price Index for 
Food from Stores and All-items, annual, 
1972-1992 
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FIGURE 1 


Variation en pourcentage de l’indice des prix à la 
consommation pour les aliments achetés au 
magasin et d'ensemble, annuel, 1972-1992 


% 
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Unprecedented increases in the price of food between 1973 
and 1975 and between 1977 and 1981, when the price level 
moved on average 14.6 percent and 12 percent respectively, 
help explain the important increases in the CPI. 


In order to examine just how the food component has caused 
the CPI to move, “contributions"(6) were determined for cer- 
tain sub-indexes. This is shown in column 6 of Table 2. It was 
found that, on average, approximately 17 percent of the 
change in the overall level of the CPI can be attributed to the 
food from stores element during the 1972 to 1992 period; the 
period | contribution was 24 percent while that of period Il was 
much lower at 9 percent. The largest contribution occurred in 
1973 when price movements for food accounted for 40.8 
percent of the increase in the CPI. Column 5 of Table 2 shows 
the difference between the annual percent change in the 


FPSPI and the CPI All-items indexes. A positive value in-. 


dicates that the FFSPI increased at a faster rate than the CPI 
All-items and can thus be interpreted has having a significant 
contributing effect on the general price level. 


Several factors contributed to the rapid increase and high 
degree of volatility in Canadian retail food prices in Period | 
and the subsequent slow down in food inflation in Period Il — 
varying levels of disposable income, changing prices of related 
goods (substitutes or complements), weather, international fac- 
tors like the exchange rate, energy costs, labour costs, trans- 
portation costs and more. The next section will deal with some 
of those factors as the price movements of certain food com- 
modities are examined. 


(6) Normally, contributions to an aggregate price change 
cannot be unequivocally estimated when using index- 
es of the chain form. This is because chain indexes 
are computed using several baskets. Despite this, a 
fairly good approximation of the importance of the 
contribution of a lower-level aggregate can be 
achieved by using the periods’ respective weights. 
See The Consumer Price Index Reference Paper: 
Updating Based on 1986 Expenditures, Ottawa: Stat- 
istics Canada, Catalogue 62-553, Occasional. 


qu’ils ne l’avaient jamais fait entre 1973 et 1975 et entre 1977 et 1981, 
soit en moyenne de 14.6 pour cent et de 12 pour cent respectivement, 
ce qui explique en partie les gains importants de l'IPC. 


Pour examiner de quelle fagon la composante des aliments a exercé un 
effet d’entrainement sur l’'IPC, on a déterminé les «contributions»(6) de 
certains sous-indices. Celles-ci se retrouvent à la colonne 6 
du tableau 2. Il a été constaté qu’en moyenne, quelque 17 pour cent de 
la variation de l'IPC d'ensemble entre 1972 et 1992 était attribuable a 
la composante des aliments achetés au magasin, la contribution 
s'établissait à 24 pour cent durant la période | et a 9 pour cent, soit 
beaucoup moins, durant la période Il. La contribution la plus importante 
sobserve en 1973, alors que les mouvements des prix des aliments 
expliquaient près de la moitié de la progression de l'IPC. La colonne 5 
du tableau 2 montre l'écart entre le taux annuel d'augmentation de 
lIPAAM et celui de IPC d'ensemble. Une valeur positive signifie que 
lIPAAM s’est accru plus rapidement que l'IPC d’ensemble et il est alors 
permis de dire que le premier a contribué de façon significative à faire 
monter le niveau général des prix. 


Plusieurs facteurs expliquent la progression rapide et la grande volatilité 
des prix de détail des aliments au Canada au cours de la période | et le 
ralentissement subséquent de l'inflation des aliments durant la période II: 
fluctuation du revenu disponible, évolution des prix des produits con- 
nexes (substituts ou complémentaires), conditions météorologiques et, 
sur la scène internationale, taux de change, coûts de l'énergie, coûts de 
main-d'oeuvre, frais de transport, etc. Certains de ces facteurs seront 
traités dans la prochaine section dans le cadre de l'examen des mouve- 
ments de prix de certains produits alimentaires. 


(6) Normalement, il n'est pas possible d'estimer sans équivoque 
les contributions à un mouvement de prix agrégé à partir 
d'indices en chaine. Il en est ainsi parce que de tels indices 
sont calculés à l'aide de plusieurs paniers. Mais on peut 
malgré tout se faire une assez bonne idée de l'importance de 
la contribution d'un agrégat de bas niveau en utilisant les 
poids respectifs des périodes. Voir Document de référence 
de l'indice des prix à la consommation - Mise a jour 
fondée sur les dépenses de 1986, Ottawa, Statistique 
Canada, n° 62-553 au catalogue, hors série. 
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TABLE - 2 


The Consumer Price Index for Food from Stores and 
All-items, annual, 1972-1991 [1986 = 100] 


TABLEAU - 2 


L’indice des prix à la consommation les aliments achetés au 
magasin et d’ensemble annuel, 1972-1991 [1986 = 100] 


All-items Food purchased from stores Difference 
Contribution 
Ensemble Aliments achetés au magasin Différence 
Year 
Année Index % Change(1) Index % change 
Indice Variation en %(1) Indice Variation en % 
(1) | (2) (3) (4) (4)-(2) = (5) (6) 
1972 33.4 4.7 29.1 7.8 onl 34.8 
1973 36.0 Ths} SEIS) 15.1 as 40.8 
1974 39.9 10.8 38.8 15.8 5.0 307 
1975 44.2 10.8 AS 12.6 1.9 24.6 
1976 AS) ES 44.3 1.4 =6.1 3.9 
1977 Silo 8.0 48.3 9.0 1.0 PTE 
1978 59:9 9.0 507 17.4 8.6 40.6 
1979 61.0 9h 64.3 13.4 4.1 E 24.9 
1980 67.2 10.2 Tiles 1182 1.0 18.6 
1981 2575 12.4 80.0 11.9 -0.5 16.2 
1982 Som 10.9 85.1 6.4 -4.5 9.1 
1983 88.5 Sail 87.6 2.9 -2.8 8.0 
1984 92.4 4.4 92.9 6.1 1.6 PANE) 
1985 96.0 3.9 95.2 225 -1.4 9.5 
1986 100.0 4.2 100.0 5.0 0.9 18.0 
1987 104.4 4.4 104.6 4.6 0.2 15.6 
1988 108.6 4.0 106.6 1.9 -2.1 7.1 
1989 114.0 510 109.9 3e4 -1:9 8.1 
1990 119.5 4.8 11472 3.9 -0.9 10.6 
1991 126.2 5.6 116.9 24 -3.2 55 
1992 12841 155 111572 -1.5 -3.0 =13.0 
Period - Période 
1972-82 
Average(2) - Moyenne(2) 9.2 111 | 26.5 
Coefficient of variation - 
Coefficient de variation 0.23 0.40 
1983-92 
Average — Moyenne 4.4 3.8 17.4 
Coefficient of variation — 
Coefficient de variation OMS 0.30 


(1) The percentage change compares the 12 month average with the annual average of the previous year. 

(1) La variation en pourcentage compare la moyenne de douze mois avec la moyenne annuelle de l'année précédente. 
(2) The average annual rate of change is calculated by estimating the slope of the secular trend line of the index. 

(2) La variation annuelle moyenne est calculée à partir de la pente de la droite tendancielle de l'indice. 


3. FACTORS AND COMMODITIES 


The explanations of trends in the FPSPI would be greatly 
facilitated if the price movements at various marketing levels 
were visibly passed through to the retail level. This would also 
mean that the prices of one level could be utilized as a leading 
indicator for subsequent levels. Figure 2 illustrates the relation- 
ship which exists between the Farm Product Price Index (FPPI) 
(the index for prices which farmers receive at the gate), the 
Industrial Product Price Index for Food and Non-alcoholic Bev- 
erages (IPPI(F&B)) (the index for prices which manufacturers 
of food and beverages receive for their product), and the 
FPSPI. The Figure shows that the FPPI, the IPPI(F&B) and 
the FPSPI increased by 50.1, 22.5 and 14.7 percent respec- 
tively in 1973, in 1984 the rates were almost identical, and in 
1991 the FPPI actually decreased while the IPPI(F&B) re- 
mained constant and the FPSPI increased by 4.8 percent. 


3. FACTEURS ET PRODUITS 


ll serait beaucoup plus facile d’expliquer les tendances de l'IPAAM si 
les mouvements de prix aux différents niveaux de la commercialisation 
passaient visiblement dans les prix de détail. Les prix d’un niveau 
pourraient ainsi servir d'indicateur avancé pour les niveaux suivants. La 
figure 2 illustre la relation qui existe entre l’Indice des prix des produits 
agricoles (IPPA) (l'indice des prix reçus par les agriculteurs au premier 
point de transaction), l'indice des prix des produits industriels pour les 
aliments et les boissons non alcoolisées (IPPI (A&B)) (l'indice des prix 
que les fabricants d’aliments et de boissons reçoivent pour leurs pro- 
duits) et l'IPAAM. La figure révèle que l'IPPA, l'IPPI (A&B) et l'IPAAM 
ont augmenté respectivement de 50.1, 22.5 et 14.7 pour cent en 1973, 
que les taux de 1984 étaient pratiquement identiques et que l'IPPA a 
diminué en 1991 alors que l'IPPI (A&B) restait constant et que l'IPAAM 
augmentait de 4.8 pour cent. 
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FIGURE 2 
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FIGURE 2 


Taux de variation en pourcentage de l'indice, 
annuel, 1972-1991 


1982 1984 1986 1988 1990 


The indexes are not strictly comparable. Firstly, they do not 
measure price changes for the same products, or carry the 
same weights. For example, hogs carry a weight of 9.5 percent 
in the FPPI, while the weight of pork in the FPSPI is only 2 
percent. A unit increase in the price of pork would affect the 
former index more than the latter. Secondly, the pass-through 
effect to the retail level may not be evident for those items 
where the raw materials form a small share of the retail value. 
In these cases, the-changing cost of other factors of production 
may overshadow the changes in the FPPI(7). Thirdly, the FPPI 
measures price movements for domestically produced agricul- 
tural items so that the prices of a large number of imported 
foods which are subject to international market conditions and 
which enter into the FPSPI will not be reflected in the FPPI. 


In light of the above limitations, it is necessary to examine the 


individual components of the FPSPI for the study of retail-food . 


price trends. The following analysis will illustrate certain factors 
which have contributed to the price movements for some of the 
heavier weighted food aggregates (see Table 3 and Figure 3) 
which make up the FPSPI. 


Beef 


Beef (frozen and fresh) is one of the largest single-expenditure 
item in the 1986 consumers’ food basket, accounting for al- 
most 10 percent of expenditures on food for home consump- 
tion. However, its importance has decreased by 36 percent 
since 1967 when it accounted for about 15 percent of food 
expenditures for home consumption. Some of the reasons 


(7) According to S. Barewal, the retail price index re- 
flects price movements at the other marketing levels 
best for items produced and traded primarily in the 
domestic market and for which value added in manu- 
facturing is low relative to the value of the raw materi- 
als. See “Recent Trends in Food Prices in Canada", 
Canadian Farm Economics, Vol. 12, No. 3. 


Les indices ne sont pas parfaitement comparables. D’abord, ils ne 
mesurent pas les variations de prix des mémes produits et leurs pon- 
dérations différentes. Par exemple, la pondération du porc est de 9.5 
pour cent dans l'IPPA et de 2 pour cent seulement dans l'IPAAM. Une 
augmentation d’un point du prix du porc fera progresser le premier 
indice davantage que le second. Ensuite, les répercussions sur les prix 
de détail ne sont pas nécessairement évidentes lorsqu'il s’agit d’un 
produit pour lequel les matières brutes ne constituent qu’une petite 
fraction de la valeur au détail. Dans de tels cas, d’autres facteurs de 
production peuvent rendre les changements de l'IPPA(7) difficilement 
discernables. Enfin, lIPPA mesure les mouvements de prix des produits 
agricoles canadiens de sorte qu'il exclut un grand nombre d'aliments 
importés, sujets aux conditions du marché international, qui sont pris en 
compte dans l'IPAAM. 


Les restrictions qui précèdent rendent nécessaires l'examen des dif- 
férentes composantes de l'IPAAM dans le cadre de l'étude des tendan- 
ces des prix de détail des aliments. L'analyse qui suit fera ressortir 
certains facteurs ayant contribué aux mouvements des prix de certains 
des agrégats les plus fortement pondérés de l'IPAAM (voir tableau 3 et 
la figure 3). 


Boeuf 


Le boeuf (frais et surgelé) était l’un des plus importants poste de 
dépense dans le panier des aliments des consommateurs en 1986, 
représentent près de 10 pour cent des dépenses au titre des aliments 
consommés à la maison. Toutefois, cela constitue un recul de 36 pour 
cent environ par rapport à 1967, où figurait pour quelque 15 pour cent 
des dépenses pour les aliments consommés à la maison. 


(7) D'après S. Barewal, l'indice des prix de détail traduit mieux 
les mouvements de prix aux autres niveaux de commercialisa- 
tion lorsqu'il est appliqué à des produits qui sont fabriqués et 
échangés principalement sur le marché intérieur et dont la 
valeur ajoutée par la fabrication est faible par rapport à la 
valeur des matières brutes. Voir «Récentes tendances des 
prix des aliments au Canada», L'Economie agricoie au 
Canada, vol. 12, n° 3. 
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TABLE - 3 


The Consumer Price Index for Food from Stores for Selected Commodities, Annual [1986 = 100] 


No. Index 72 TE 74 iS 76 UUs 78 79 80 81 82 
Meat (except poult 7 sé à. = e i 2 76.8 81.5 85.8 88.0 
: ah a 33.2 40.2 44.3 42.0 39.3 41.8 GA 80.3 87.2 89.5 88.9 
3 Pork " re FE ve ” vs 56 63.7 62.1 Tees 85.3 
4 Poultry 30.8 40.7 46.2 50.2 Site, 51.9 59.6 67.5 70.5 82.0 85.6 
5 Fish ie iy ss . st à 2 997 Gr 75:8 83.2 
6 Dairy products 28.6 30.7 34.9 44.2 46.4 49.9 53.6 58.4 66.8 1075 84.2 
iG Milk 30.1 33.0 3778 48.1 49.9 53.2 56.2 60.5 68.7 78.9 86.0 
8 Butter 29.1 30.0 BOS 41.8 44.8 49.0 53:3 58.6 67.1 76.0 . 84.1 
9 Eggs 38.7 55% Gileva 61.3 66.9 67.6 68.7 74.4 82.2 94.4 93.1 
10 Bakery & other cereal 26.1 28.6 95:5 42.0 42.7 45.5 49.5 57.8 66.3 78.1 82.7 
products 
11 Bread 25.4 28.5 953 40.2 41.5 45.0 49.0 59.1 66.7 4726 81.6 
PAREIL A x s- À 24 ee 62.3 66.5 70.8 83.0 
13 Fresh fruit 21.9 26.9 30.4 O7 62-0 40.8 54.0 61.4 64.2 65.1 79.0 
14 Vegetables ss Fs et d - = ze 62.3 68.3 85.9 86.1 
15 Fresh Vegetables 27.6 33.9 36.8 38.5 40.9 50.0 63.4 64.9 Talo 92.0 85.6 
16 Sugar 42.8 44.4 115.2 108.9 TEA 63.1 68.3 79.4 170.4 140.7 108.9 
17 Coffee & tea 22.9 23.9 27.0 3017 39.4 68.8 76.3 L510 Ces led UE 
a ee ee eee 
U2 18 74 75 76 if 78 79 80 81 82 


18 Meat (except poultry) a ie 2 & 2 a id 5c 6.1 578 2.6 
19 Beef 9.2 21.1 10.2 5:2 -6.4 6.4 46.2 31.4 8.6 2.6 -0.7 
20 Pork 2 53 5 Ly = * ” 2 -2.5 16.4 18.0 
21 Poultry 14.1 Son 1325 ET 3.0 0.4 14.8 Weis) 4.4 16.3 4.4 
22 Fish # A cs < " a = nS 13.4 12.0 9.8 
23 Dairy products 575 1 197 26.6 5.0 TE 7.4 9.0 14.4 14.5 10.1 
24 Milk 4.2 9.6 13.0 29.0 67 6.6 5:6 Tei 13.6 14.8 9.0 
25 Butter 4.3 Bul lal 24.8 Wee 9.4 8.8 9.9 145 13.3 10.7 
26 Eggs 8.7 43.9 10.8 -0.6 9.1 1.0 1.6 8.3 10.5 14.8 -1.4 
27 Bakery & other cereal 3.6 9.6 24.1 1182 152 6.6 8.8 16.8 14.7 17.8 5.9 
products 
28 Bread an 1222 23.9 13.9 32 8.4 8.9 20.6 12.9 16.3 Be 
20 ert zg ë Wy f - à 2 - 6.7 6.5 Wee 
30 Fresh fruit 7.9 22.8 13.0 4.3 0.9 2725 32.4 197 4.6 1,4 21.4 
31 Vegetables à a # r, & ce. 9.6 25.8 0.2 
02 Fresh Vegetables 8.7 22.8 8.6 4.6 6.2 2072 26.8 2.4 9.4 29.6 0 
33 Sugar 25.9 617 159.5 2079 -34.2 1210) 8.2 16.3 114.6 -17.4 -22.6 
34 Coffee & tea 0.4 4.4 13.0 197 28.3 74.6 10.9 elev, 8.4 -4.8 -0.4 


which are normally given for the decline are an aging popula- Les raisons que l’on donne habituellement pour expliquer ce recul sont 
tion (people over 65 eat less red meat) and an increase in the notamment le vieillissement de la population (les personnes de plus de 
health-consciousness of consumers(8). 65 ans mangent moins de viande rouge) et un souci croissant des 


consommateurs pour leur santé(8). 


In all, beef prices increased at an annual average rate of 9.8 Dans l’ensemble, les prix du boeuf ont augmenté en moyenne de 9.8 
percent in period |. This is much higher than the 3.4 percent pour cent par année au cours de la période |. Cela est bien plus que les 
which was recorded in Period Il. The source of the important 3.4 pour cent enregistrés pour la période Il. Les hausses de prix 
price increases can be traced to the 21.1, and 46.2 percent importantes découlent des majorations de 21.1 et de 46.2 pour cent 
price increases which occurred in 1973 and 1978 respectively. survenues en 1973 et en 1978, ce qui est conforme au cycle quinquen- 
This is consistant with the five-year beef cycle. nal du boeuf. 
(8) See M. Zafiriou, “Changing Meat Consumption pat- (8) Voir M. Zafiriou, «Evolution des habitudes de consommation 
terns in Canada", Food Market Commentary, Vol. 7, de viande au Canada», Revue du marché alimentaire, vol. 2 
No. 4. Rowe 


€ 


# 
at 


The Consumer Price Index, December 1992 L’indice des prix a la consommation, dé 
Cc ; , décembre 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 62-001 Statistique Canada - n° 62-001 au cat. 49 
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TABLEAU - 3 


L’indice des prix à la consommation pour une sélection d’aliments achetés au magasin, annuel [1986 = 100] 


83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 Indice N° 


88.2 92.4 95.2 100.0 109.0 109.3 111.9 1725 ne 115.4 Viande (sauf la volaille) 1 
89.6 95.5 97.9 100.0 109.1 110.8 113.2 117.6 118.3 116.8 Boeuf 2 
84.4 83.9 86.1 100.0 108.9 103.6 105.3 114.8 112.0 106.7 Porc 3 
88.4 93.9 92.6 100.0 105.5 106.5 116.7 122.4 120.2 119.6 Volaille 4 
87.4 91.3 95.2 100.0 12 120.7 124.5 12225 12507 128.2 Poisson 5 
88.7 94.5 98.1 100.0 102.3 106.0 109.1 112.6 116.3 ins Produits laitiers 6 
88.3 94.8 99.3 100.0 101.8 106.0 109.7 113.4 11748 ies Lait 7 
89.9 95.6 97.1 100.0 101.7 103.8 105.0 108.2 dInez 109.4 Beurre 8 
95.9 102.3 100.9 100.0 97.4 101.1 108.0 110.3 110.0 108.0 Oeufs 9 
86.7 91.2 94.9 100.0 102.7 106.2 109.6 113.8 114.6 1er Produits de boulangerie et 10 
autres produits céréaliers 
85.7 90.7 94.8 100.0 103.2 105.5 107.8 Mes 111228 116.3 Pain 11 
81.7 90.5 96.2 100.0 101.1 105.5 102.2 108.8 120.0 112.6 Fruits 12 
TEN 86.3 92.0 100.0 99.7 102.4 97.2 104.8 125.1 23 Fruits frais 13 
90.6 98.8 92.4 100.0 110.8 108.5 117.4 118.4 118.2 TAL Aes! Légumes 14 
89.8 100.5 90.0 100.0 inlet 10741 116.7 Ae tive 111722 Légumes frais 15 


1126 104 96.8 100.0 SR 109.1 122.8 139.1 11925 107.2 Sucre 16 


76.6 82.8 87.4 100.0 88.6 SZ 82.1 82.0 79.1 73.9 Café et thé itv 
83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 
Taux de variation annuel 
0.2 4.8 3.0 5.0 9.0 0.3 2.4 S20) -0.1 -1.7 Viande (sauf la volaille) 18 
0.8 6.6 225 22] 9.1 1.6 Be 3.9 0.6 -1.3 Boeuf 19 
-1.1 -0.6 2.6 16.1 8.9 -4.9 1.6 9.0 -2.4 -4.7 Porc 20 
SS) 6.2 1.4 8.0 ee 0.9 9.6 4.9 -1.8 -0.5 Volaille 21 
5.0 4.5 4.3 5.0 11.2 8.5 eal 1.6 2.6 2.0 Poisson 22 
5°8 6.5 3.8 1.9 2.3 3.6 2.9 92 EE! 1.0 Produits laitiers 23 
2 7.4 4.7 07 1.8 4.1 675 3.4 3.4 0.4 Lait 24 
6.9 6.3 1.6 3.0 14 2.1 122 3.0 2.8 -1.6 Beurre 29 
3.0 6.7 1.4 0.9 2.6 3.8 6.8 al -0.3 1.8 Oeufs 26 
4.8 92 4.1 5.4 DSTI 3.4 322 3.8 0.7 UG; Produits de boulangerie et 27 
autres produits céréaliers 
5.0 5.8 4.5 55 3.2 Pa One 3.4 0.7 3.6 Pain 28 
-1.6 10.8 6.3 4.0 ti 4.4 -3.1 6.5 10.3 -6.2 Fruits 29 
-4.2 14.0 6.6 ON 0.3 Pf SA 7.8 19.4 1072 Fruits frais 30 
92 9.1 6.5 8.2 10.8 Ban 8.2 0.9 -0.2 -0.8 Légumes 31 
4.9 1) 10.4 Wiley ie -3.6 9.0 0.3 0.1 0.1 Légumes frais 32 
3.4 -1.7 -12.6 970 -0.1 9.2 12.6 ee -14.1 -10.3 Sucre 33 
-0.6 8.1 50 14.4 11.4 -7.8 0.5 -0.1 SBS) -6.6 Café et thé 34 


The importance of beef can also be viewed by examining its L’examen de la contribution du boeuf est une autre façon d’en évaluer 


contribution. It was found that in Period |, beef price move- 
ments accounted, on average, for 14.5 percent of the rise in 
the FPSPI. In Period Il only 6.9 percent of the rise in the 
FPSPI is attributed to beef price movement. 


Reasons most often cited for such high price volatility during 
those years are: 


1) the five-year beef-cycle 


Pugh(9) describes the beef-cycle as follows: rising cattle prices 
induces cow-herd growth and expand calf production. Mar- 
ketings would eventually expanded to the point reiative to 


(9) See GE. Pugh, “Some Observations on the Cattle 
Cycle in Canada, Canadian Farm Economics, Vol. 
13, No. 4. 


l'importance. Les chiffres révèlent que pour la période |, les mouve- 
ments des prix du boeuf ont expliqué, en moyenne, 14.5 pour cent de la 
montée de l’IPAAM. Durant la période Il, 6.9 pour cent seulement de la 
progression de l'IPAAM était attribuable aux mouvements des prix du 
boeuf. 


Voici les raisons qui reviennent le plus souvent pour expliquer une 
volatilité des prix aussi élevée au cours de ces années : 


1) le cycle quinquennal du boeuf 
Pugh(9) décrit le cycle quinquennal du boeuf en ces termes. La montée 
des prix des bovins incite les éleveurs à accroître la taille de leurs 


troupeaux de vaches et à intensifier la production de veaux. Les ventes 


(9) Voir G.E. Pugh, «Le cycle canadien des bovins», L’Economie 
agricole au Canada, vol. 13, n° 4. 
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demand where current prices could not be maintained and 
prices would start to fall. This would induce producers to 
reduce output. Cow-herd reduction would then gather momen- 
tum and continue until cattle marketings were sufficiently re- 
duced to warrant some price increase. Again cow-herd expan- 
sion would be induced and a new cycle begun. 


2) the influence of affluence 


For Food as a whole, the income elasticity of demand is low, 
0.22(10). Nevertheless, the income elasticity of demand for 
beef is higher, 0.5. The 1970’s has been characterized as a 
period of high real income growth, thus the demand for. pro- 
ducts with high income elasticities increased. Consequently 
prices for products, such as beef, could increase. 


Poultry 


The price index for poultry increased at an average annual rate 
of 9.7 percent in Period | and 3.4 percent in Period Il. Given 
its relatively small weight of 4.38 percent in the food purchased 
from stores index, its contribution has been marginal through 
the years. However, some important price variations have oc- 
curred, most notably in 1973 when the price of poultry in- 
creased by 32.1 due to lower production. 


augmentent a tel point que !’offre finit par dépasser la demande de sorte 
que les prix ne peuvent se maintenir et commencent à baisser. Cela 
force les éleveurs à réduire leur production. La taille des troupeaux 
diminue de plus en plus et ce jusqu’à ce que les ventes aient baissé 
suffisamment pour justifier une certaine hausse de prix. Cela entraîne un 
nouvel accroissement de la taille des troupeaux et un nouveau cycle 
commence. 


2) les conséquences de la richesse 


Pour les aliments en général, l’élasticité de la demande est faible par 
rapport au revenu, se situant à 0.22(10). Pour le boeuf, elle est plus 
élevée, atteignant 0.5. Les années 1970 ont été caractérisées par la 
croissance rapide du revenu réel, ce qui s'est traduit par une progres- 
sion de la demande des produits présentant une grande élasticité de la 
demande par rapport au revenu. Par conséquent, les prix de HER 
comme le boeuf ont pu augmenter. 


Volaille 


L'Indice des prix de la volaille a gagné en moyenne 9.7 pour cent par 
année au cours de la période | et 3.4 pour cent durant la période Il. Il a 
peu contribué au fil des ans à la montée des prix en raison d’un poids 
relativement faible de 4.38 pour cent dans l'indice des aliments achetés 
au magasin. Il a toutefois affiché quelques variations de prix importantes, 
en particulier en 1973 alors que les prix de la volaille faisaient un bond 
de 32.1 en raison de la baisse de la production. 


FIGURE 3 
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One factor which has had an important effect on the relative 
Stability of poultry prices in recent years has been the estab- 
lishment of the Canadian Turkey Marketing Agency (CTMA) in 
1974 and the Canadian Chicken Marketing Agency (CCMA) in 
1979. Both agencies use a price setting formula based on the 
cost-of-production in whole (for Quebec and Ontario) or in part 
(others). Hence, the stable price of feed grain (an important 
input) has contributed to the relatively stable price of poultry. 


Dairy Products 


Dairy products, in general, account for a 16 percent share of 
the food purchased from stores component. Because of this, 
they have historically played a pivotal role in the movement of 
the FPSPI. The contribution for Period |, in this case, is 17 
percent and 11 percent for Period Il. Average annual rates of 
change are 9.6 percent and 3 percent for Period | and Period 
Il respectively. 


According to Loyns(11), pricing of the output of dairy farms in 
Canada is the most rigidly controlled administered pricing sys- 
tem in Canadian agriculture. There are two sets of marketing 
boards on the two institutionally defined milk markets. Firstly, 
there are provincial milk marketing agencies which regulate the 
volume and the prices of fluid milk. Secondly, there is the 
Canadian Dairy Commission which establishes the price, regu- 
lates volume of production, and administers import quotas on 
butter and cheese. The system of determining fluid milk prices 
varies between provinces. For example, in some provinces milk 
prices are regulated at the farm and retail levels while other 
provinces set them only at the farm level. 


Important increases in the price of dairy products in 1974 and 
1975 were largely the result of federal government actions 
which increased the price of milk in order to increase the 
profitability of the dairy industry. 


Sugar 


Although sugar does not account for an important share of the 
food basket, .46 percent, it will be examined here because of 
the large price movements which characterized it. In addition, 
sugar iS a major input in the production of such items as 
soft-drinks, baked goods, chocolate bars, etc. 


Demand for sugar in Canada is relatively constant because of 


its low income and price elasticities(12). Thus adverse interna- | 


tional market conditions will have a marginal effect on Cana- 
dian Sugar sales. 


(10) Income elasticity is a measure of the sensitivity of the 
demand for a commodity, in this case beef, to 
changes in income. When the income elasticity of 
demand is .53, this means that a 1 percent increase 
in income increase the demand for food by .53 per- 
cent. The lower the figure, the less sensitive is the 
demand for the product to changes in income. 

(11) See R.M.A. Loyns, “Farm to Food Prices", Economic 
Council of Canada, Discussion Paper 157, 1979. 

(12) Price elasticity is a measure of the sensitivity of de- 
mand in regards to a change in the price of the good. 
When the price elasticity is equal to -3, this means 
that a 1 percent increase in price generates a 3 
percent decrease in the quantity demanded of the 
good. 


Un facteur important de la stabilité relative des prix de la volaille ces 
dernières années a été la mise sur pied de l'Office canadien de 
commercialisation du dindon (OCCD) en 1974 et de l'Office canadien 
de commercialisation du poulet (OCCP) en 1979. Les deux organismes 
appliquent une formule de fixation des prix, fondée sur les coûts de 
production, à la totalité de la production au Québec et en Ontario ou à 
une partie de celle-ci ailleurs. De plus, la stabilité des prix des proven- 
des (une entrée importante) a contribué à la relative stabilité des prix de 
la volaille. 


Produits laitiers 


Les produits laitiers en général interviennent pour 16 pour cent dans la 
composante des aliments achetés au magasin. C’est ce qui explique 
qu’ils ont toujours joué un grand rôle dans le mouvement de l'IPAAM. 
Leur contribution a été de 17 pour cent pour la période | et de 11 pour 
cent pour la période Il. Les taux annuels moyens d’accroissement ont 
été de 9.6 pour cent et de 3 pour cent pour les périodes | et Il 
respectivement. 


Selon Loyns(11), le système de fixation des prix des produits des 
fermes laitières au Canada est soumis aux contrôles les plus stricts de 
toute l’agriculture canadienne. Il existe deux catégories d'offices de 
commercialisation, une pour chacun des deux marchés laitiers définis 
par les pouvoirs publics. || y a d’abord les offices provinciaux de mise 
en marché du lait qui régissent le volume et les prix du lait de 
consommation. Il y a ensuite la Commission canadienne du lait qui fixe 
les prix, réglemente les volumes de production et administre les quotas 
à l’importation de beurre et de fromage. Le système de fixation des prix 
du lait de consommation varie d’une province à l’autre. Par exemple, 
dans certaines provinces, les prix du lait sont régis au niveau de la 
ferme et du marché au détail alors que dans d’autres, seul le prix au 
niveau de la ferme est réglementé. 


Les hausses importantes des prix des produits laitiers en 1974 et en 
1975 étaient en grande partie le résultat de mesures prises par le 
gouvernement fédéral qui a augmenté le prix du lait pour accroître la 
rentabilité de l’industrie laitière. 


Sucre 


Le sucre ne représente que .46 pour cent du panier des aliments mais il 
sera quand même examiné ici en raison des fortes fluctuations de prix 
qui l’ont caractérisé. Par ailleurs, le sucre est une entrée importante 
dans la production de boissons gazeuses, de produits de boulangerie, 
de tablettes de chocolat et d’autres produits. 


La demande de sucre au Canada est relativement constante parce que 
l'élasticité de la demande par rapport au revenu de même que 
l'élasticité des prix sont relativement faibles pour ce produit(12). Par 
conséquent, une dégradation du marché international n'aurait guère 
d’effet sur les ventes du sucre au Canada. 


(10) L'élasticité de la demande par rapport au revenu indique dans 
quelle mesure la demande d'un produit, dans le cas présent 
le boeuf, est sensible aux variations du revenu. Une élasticité 
de .53 pour cent signifie qu'un accroissement de 1 pour cent 
du revenu augmente la demande d'aliments de .53 pour cent. 
Plus le chiffre est bas, moins la demande du produit est 
sensible aux variations du revenu. 

(17) Voir R.M.A. Loyns, «Farm to Food Prices», Conseil écono- 
mique du Canada, Document de travail 157, 1979. 

(12) L'élasticité des prix indique dans quelle mesure la demande 
d'un produit est sensible aux variations du prix du produit. 
Une élasticité de -3 signifie qu'un accroissement de 1 pour 
cent du prix entraine une diminution de 3 pour cent de la 
demande du produit. 
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During Period |, the price of sugar increased at a annual rate 
of change of 10 percent. This is in contrast with a 0.4 percent 
average annual rate of change of Period Il. The largest in- 
creases in sugar prices occurred in 1974 and 1980 when the 
index advanced by 169.5 percent and 114.6 percent respec- 
tively. 


The rise of the price of sugar during 1974 was caused by a 
poor sugar beet and sugar canne harvest in Europe, Brazil, 
India, and the United States. According to Longmuir and 
Hewston(13), the 1980 increase was in response to the follow- 
ing circumstances: 


- world supply was reduced because of lower outputs in the 
U.S.S.R., Cuba, India, Brazil, and Thailand; 

— world demand remained steady and exceeded world 
supply, thus drawing down world stocks for the first time in 
Six years; 

— speculation occurred in the Futures Market for sugar and 
world tension resulted from the Iranian and Afghanistan 
crises; 

— the Soviet Union and People’s Republic of China 
purchased large quantities for immediate delivery; 

— India, Peru, Venezuela, and some Middle East Countries 
were expected to make purchases. 


4. CONCLUSION 


This article has examined trends in the price of food at the 
retail level. It was found that the mouvements in the price of 
this aggregate were more volatile in Period |, where the con- 
tribution level was largest, then in Period II. As the importance 
of the Food Purchased from Stores component decreases in 
the basket, its impact on the movement of the CPI is smaller. 
Consequently, the effects of one source of price volatility will 
be mitigated. 


(13) See N. Longmuir and G. Hewston, "Price Formation 
and Price Movements for Sugar", Food Market Com- 
mentary, Vol. 4, No. 2. 


HOW FOOD PRICES ARE MONITORED 


Prices for 118 narrowly defined specific products represent- 
ing about 200 basic groupings are observed every month by 
Statistics Canada. Prices are collected in 36 cities across 
Canada at 334 retail outlets. The selection of the supermar- 
kets and the specifications are based on judgmental sam- 
pling (as opposed to probability sampling). For example, 
weight, visibility and variance are judged to be relevant 
when selecting products for the sample. The supermarkets 
and the specifications are regularly updated in order to 
reflect changing market conditions. 


The prices used in the index are those which are in effect at 
the time of the price collection including advertised specials, 
but it excludes rebates such as manufacturers coupons. All 
applicable indirect taxes (federal and provincial sales taxes) 
are also used in the index calculation. 


Food Prices are edited at Statistics Canada Prices Division 
in order to ensure that the changes in the index reflect pure 
price movements, i.e., price movements which are not attrib- 
utable to changes in either the quality or the quantity of the 
specification priced. 


Au cours de la période |, le prix du sucre a progressé au taux annuel de 
10 pour cent. Par contre, le taux de variation annuel moyen durant la 
période Il n'a été que de 0.4 pour cent. Les majorations les plus 
importantes du sucre ont été observées en 1974 et en 1980, alors que 
indice avangait respectivement de 169.5 pour cent et de 114.6 pour 
cent. 


La montée des prix du sucre en 1974 a été causée par une mauvaise 
récolte de betteraves à sucre et cannes à sucre en Europe, au Brésil, 
en Inde et aux Etats-Unis. D'après Longmuir et Hewston(13), la majora- 
tion de 1980 a été dictée par les circonstances suivantes : 


— l'offre mondiale a baissé parce que la production de l'U.R.S.S., de 
Cuba, de l’Inde, du Brésil et de la Thaïlande a diminué: 

— la demande mondiale s’est maintenue et a dépassé l'offre mondiale, 
ce qui a fait baisser les stocks mondiaux pour la première fois en six 
ans; 

— ily a eu spéculation sur les marchés à terme du sucre et des 
tensions mondiales ont été occasionnées par les crises en Iran et en 
Afghanistan; 

— [Union soviétique et la République populaire de Chine ont acheté 
de grandes quantités de sucre pour livraison immédiate: 

— l'Inde, le Pérou, le Venezuela et certains pays du Moyen-Orient 
devaient faire des achats. 


4. CONCLUSION 


Cet article a examiné les tendances dans le prix des aliments au niveau 
de la vente au détail. Il a été démontré que le prix de cette variable était 
plus volatile a la période |, où sa contribution était plus importante, qu'à 
la période Il. La diminution de la pondération des aliments achetés au 
magasin dans le panier de l'IPC a comme effet de réduire son impact 
sur le mouvement de l’IPC. Conséquemment, les effets d’une source de 
volatilité de prix seront mitigés. 


(13) Voir N. Longmuir et G. Hewston, «Formation et mouvement des 
prix du sucre», Revue du marché alimentaire, vol. 4, n° 2. 


COMMENT LES PRIX DES ALIMENTS SONT OBSERVES 


Les prix de 118 produits distincts définis au sens étroit représentant 
quelques 200 groupes de base sont observés chaque mois par 
Statistique Canada. Les prix sont relevés dans 334 points de vente 
au détail de 36 villes au Canada. La sélection des supermarchés et 
des spécifications se fait par échantillonnage au jugé (et non par 
échantillonnage probabiliste). Par exemple, si un produit est retenu 
pour l'échantillon, c'est que son poids, sa visibilité et sa variance ont 
été jugés pertinents. L’échantillon des supermarchés et des spécifica- 
tions est régulièrement mis à jour en fonction des conditions chan- 
geantes du marché. 


Les prix utilisés pour le calcul de l'indice sont ceux en vigueur au 
moment du relevé et comprennent les prix spéciaux annoncés, mais 
non les rabais tels que les coupons offerts par les fabricants. Toutes 
les taxes indirectes applicables (taxes de vente fédérale et provin- 
ciales) servent aussi au calcul de l'indice. 


La Division des prix de Statistique Canada vérifie les prix relevés 
pour les aliments pour garantir que les changements de l'indice 
traduisent les mouvements purs de prix, c.-a-d. ceux qui ne sont pas 
attribuables à des changements de qualité ou de quantité du produit 
visé par la spécification faisant l’objet d’un relevé. 
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TABLE - 5 TABLEAU - 5 
Consumer Price Indexes for Canada, Indices des prix à la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates, composantes principales et agregats speciaux, 
(Not Seasonally Adjusted)(1) 1975-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisés)(1) 1975-1992, 1986 = 100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Hous- Cloth- Transpor- Health  Recrea- Tobacco All-items All-items All-items Energy 
ing ing tation and tion, products excluding excluding excluding 
personal reading and food energy food and 
care and alcoholic energy 
education beverages 
Aliments Habi- Habil- Trans- Santé et Loisirs, Produits Ensemble Ensemble Ensemble Énergie 
tation lement ports - SOINS lecture du tabac sans les sans sans les 
person- et et aliments l'énergie aliments 
nels formation boissons et 
alcoolisées l'énergie 


Annual average - Moyenne annuelle: 


19525 
1976 
119727 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 


1991: 


44.0 44.3 55.0 40.3 45.4 Sil 34.8 44.3 45.5 46.3 32.0 
45.2 49.2 58.1 44.7 49.3 54.8 37.2 48.5 48.7 50.3 36.9 
48.9 53.8 62.0 47.8 52.9 57.3 39:9 52.3 52.4 54.0 41.3 
56.5 5729 64.4 50.6 56.7 59.6 43.1 Gi: SE Se) 45.2 
63.9 61.9 70.3 99.9 61.9 63.7 46.2 60.1 62.2 Sil a7 49.6 
70.8 66.9 78.6 62.6 68.0 69.7 51.4 66.1 68.3 67.5 57.6 
78.9 USES 84.2 74.1 75.4 76.8 58.0 74.6 75.8 74.8 74.9 
84.6 84.7 88.9 84.5 83.4 83.4 67.0 83.4 83.3 82.9 89.7 
Ce 90.4 9245 88.7 89.2 88.8 11579 88.7 88.0 88.0 96.7 
926 98.8 94.7 9225 OPA 91.8 81.6 92 Jr 91.4 102.0 
Ce SE 97.3 96.9 SS; 9976 89.4 96.2 JE 95.0 107 
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
104.4 104.0 104.2 103.6 105.0 105.4 106.7 104.3 104.6 104.6 102.6 
107.2 108.6 109.6 105.6 109.6 ils 114.6 108.9 109.1 109.6 103.2 
test 114.3 114.1 UNE. 114.4 Gee 12672 114.7 114.7 115.6 106.8 
MST IN Wiles! ilies 120.0 121.3 136.1 120.3 11977 120.7 117.4 
124182 124.7 128.4 119.4 128.4 130.2 199.5 1278 126.5 1278 123.2 
120.8 126.4 1295 121.8 131.3 131.9 169.0 12957 128.5 130.4 12335 
Ne a et MM 
EE 
120.9 124.0 124.4 122.6 127.6 128.0 143.9 126.0 124.6 12575 Sal 
120.9 123.9 WANT 120.2 127.6 129.2 144.3 126579 125.1 126.1 124.7 
Wee! 123.6 129.3 118.7 11270) 129.4 156.0 126.4 125.9 127.1 120.6 
121.8 123.8 12972 111787 12825 129.3 WON 126.4 126.1 122 118.6 
122.0 124.2 126:9 1876 128.8 129.6 162.0 127.1 126.5 127.6 122.1 
124.3 124.5 128.6 118.5 129.0 129.4 163.0 EE pe 127.0 127.8 1225 
12979 124.9 129.0 Vey 129.0 129.5 163.4 127.6 121 128.0 124.1 
122.0 1292 130.1 119:5 128.7 129.6 163.8 128.0 are? 128.5 123.8 
120.4 1257 1292 119.3 12875 131.9 164.1 128.1 127.0 128.6 124.5 
119.4 1256 128.9 118.5 128.0 132.1 165 128.1 126.9 128.8 1225 
119.6 125.7 128.3 120.5 128.8 132.1 16972 128.6 127.4. 0129 12222 
il SAI 125-5 12741 111928 128.8 132.1 165.2 128.1 126.9 128.9 120.6 


Dez © Oi S 


ONCE SZ pS Te 


its) 12529 127.6 120.4 129.4 130.6 166.6 128.6 127.2 129.1 124.2 
119.9 126.0 130.4 11921 129.2 131.4 166.9 12877 12726 129.6 121.0 
120.4 125.9 130.6 120.5 129.4 13187 167.4 1294 128.1 130.0 120.3 
120.9 125.8 130.1 120.7 131.0 131.1 168.2 129.1 128.2 130.0 120.4 
120.6 126.1 129.8 121.2 131.0 131.3 168.8 129.4 128.3 130.2 122.1 
12176 126.0 129.2 2233 11311 SES 169.3 1295 128.4 130.2 124.1 
121.4 12675 1285 123.3 132.1 131.7 169.4 130.0 128.7 130.5 126.5 
121.2 126.6 130.6 122.1 132.2 131.8 1701 130.1 128.8 130.7 125.0 
120.7 126.5 129.7 12107 19222 132.8 170.1 130.0 128.6 130.6 124.3 
120.6 127.0 130.4 121.6 132.3 132.9 170.2 130.3 128.9 131.0 124.1 
120.8 12762 128.8 124.7 132.7 118372 170.6 131.0 12955 131.6 125.4 
12182 127.3 128.1 124.4 132.6 133.3 170.5 130.8 129.4 131.5 1258 


(1) 


os 
EN 
— 


For information on the continuity of the series see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking" at the 
end of this publication. 

Pour information concernant l'aspect continue des séries voir "Notes techniques (L'indice des prix à la consommation) - 
Pondérations et enchainement" à la fin de cette publication. 
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TABLE -6 | TABLEAU - 6 

All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 

(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 


EEE D ee 


Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
St. John’s: 
1987 101.1 101.7 102.1 102.4 102.7 103.0 103.4 103.3 103.0 104.0 104.0 104.2 102.9 
1988 104.0 104.3 104.6 104.9 104.8 105.2 105.6 105.9 105.9 106.0 106.5 106.2 105.3 
1989 106.2 107.1 Homes 108.1 108.9 109.5 110.0 11103 110.1 110.4 110.6 110.8 109.2 
1990 Vales) WH2E5 112.9 112.6 112.6 113.1 113.9 114.3 114.7 111979 HO: 116.5 113.9 
1991 119.6 119.8 121.0 12102 12173 1216 12187 121872 121.4 12151 120.9 120.0 120.9 
1992 120.6 121.6 1224 122.4 122.2 122.6 122.4 1222 122.2 122.6 122.7 12237 122.2 
Charlottetown-Summerside: 
1987 101.6 102.0 102.4 102.9 102.8 103.4 104.2 104.2 104.3 104.8 105.1 105.0 103.6 
1988 105.2 106.0 106.4 106.7 106.9 10762 107.8 108.5 108.3 108.8 108.7 108.5 107.4 
1989 108.6 109.0 109.7 110.0 111.0 111.6 112.4 112-1 113.0 1137 113.8 11975 Vass 
1990 114.1 114.9 115.4 116.4 116.4 116.9 A2 70 182 118.6 119.2 120.1 Ml 
1991 124.7 12575 126.0 125.9 125.5 125.9 126.1 126.2 126.2 126.6 126.8 1258 125.9 
1992 125% 126.0 126.8 126.9 126.5 126.6 126.8 1271 12741 1272 127.9 127% 126.9 
Halifax: 
1987 1021 102.7 102.9 103.0 103.1 103.0 103.9 103.9 103.6 104.0 105.1 105.3 103.6 
1988 105.2 105.9 106.4 106.7 106.5 106.9 107.9 108.4 107.8 108.4 109.2 108.9 107.4 
1989 109.5 109.9 110.2 110.9 111172) 112.8 Waker WIBET 113.6 113.8 114.5 114.7 228} 
1990 11951 116.4 116.8 116.8 AES 117.8 118.5 118.6 119.0 119.4 120.7 121.6 118.2 
1991 124.8 125.0 125.5 124.8 12531 125.0 12541 124.8 125.2 1252 126.0 12572 1253 
1992 1252 12537, 12625 126.7 126.3 126.5 126.4 126.3 126.1 126.0 126.8 126.0 126.2 
Saint John: 
1987 101.2 101.5 102.0 102.6 102.8 103.0 103.6 103.6 103.5 104.7 104.9 104.9 10872 
1988 105.3 105.5 10579 105.3 105.4 106.0 107.2 107.6 107.8 107.8 108.3 108.2 106.6 
1989 109.0 109.3 109.5 110.4 111.4 112.1 ia WARE direz 112.8 THES Rk] Ba 
1990 114.0 115.4 115.4 1159 OT 116.0 116.7 116.8 1722. Mors 119.2 119.8 HO 
1991 USES) 128% 123.8 123.8 124.0 124.3 124.6 124.5 124.6 124.5 125.3 124.8 124.3 
1992 124.6 125.0 1255 124.7 WAST 12541 12572 125.4 1254 125.5 126.1 125.6 12522 
Québec: 
1987 101.9 102.5 102.8 103.0 103.5 103.9 104.5 104.3 104.3 105.0 105.6 105.4 103.9 
1988 1057 106.3 106.6 106.9 11071 107.3 107.9 108.2 108.3 108.6 108.8 108.8 10725 
1989 108.9 109.9 110.2 PAOEZ 111.8 11221 ARS 112.4 112.6 TES 113.6 qiker2 111.8 
1990 114.3 114.8 SEL 114.9 A5°5 116.0 INIONZ 116.9 117.0 118.4 119.3 119.5 116.5 
1991 12934 123.9 124.6 124.9 12572 125% 125.4 1256 126.0 126.2 126.3 125.4 125.2 
1992 126:5 126.8 126.9 WATE. 127.4 1275 127.6 12725 127%) 127.9 128.4 128.6 12785 
Montréal: 
1987 102.2 102.8 103.1 103:5 104.0 104.4 104.9 104.8 105.1 105.8 106.5 106.4 104.5 
1988 106.4 107.0 107.4 LOVE 108.2 108.3 108.8 109.2 109.2 109.7 110.1 110.2 108.5 
1989 ANOZS 111.4 des IM2 113.2 1LeitS) 114.4 114.3 114.1 114.7 Sat 114.6 1187 
1990 shorts) 116.3 WSa7/ 116.6 tal ae il hag 118.2 118.4 118.9 120.1 120.9 120.8 1 aekal 
1991 1253 1253 126.1 1262 126.8 1278 127.3 127.4 12760 12727 127.9 127459 126.9 
1992 12875 128.5 128.7 128.7 128.8 129.1 129.6 129.5 129.5 129.9 130.4 130.4 129.3 
PE MT mise me nee RS Le er ee EE 
Ottawa: 
1987 101.8 102.5 102.8 103.4 103.4 103.7 104.4 104.5 104.7 105.2 105.6 105.5 104.0 
1988 105.7 106.3 106.9 107.1 107.9 108.3 108.9 109.3 109.2 109.7 110.1 110.3 108.3 
1989 110.9 TIMES ie) apie 113.0 113.6 114.4 114.5 114.8 Mio 116.0 116.0 Wales 
1990 116.9 Wales} Ue) eg 11:8:3 118.7 119.3 WiOS 119.8 120.6 1213 12485 119.1 
1991 124.6 124.9 12533 1252 125.9 126.3 126.3 126.5 126.2 126.1 126.7 126.3 125.9 
1992 126.7 126.7 126.9 127.0 12722 127.4 ATT 128.0 128.0 128.4 128.7 128.8 127.6 
ee a PA ar Et re À CO 
Toronto: 
1987 10277 103.3 103.8 104.5 105.3 105.7 106.7 106.8 106.8 106.9 107.2 107.3 105.6 
1988 107.6 108.1 108.6 109.2 110.5 7 Ma TAR. WL 11222 113.0 111975 113.6 110.9 
1989 114.3 111572 115.8 11/653 nn TÉL) 118.2 119.0 119.1 119.2 119.8 120.2 120.3 117.9 
1990 1210 121.9 122.3 12272 1227 12913 124.0 123.9 124.0 125.0 125.6 125.1 123.4 
1991 127.4 1278 127.8 127.8 128.7 129.4 129.6 129.6 129.1 128.7 129.2 128.6 128.6 


1992 1287 128.9 129.4 129:3 129.6 129.9 130.2 130.1 1297 130.0 130.6 130.5 129.7 
Mi eee eee ee anna 
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TABLE - 6 (Continued) TABLEAU - 6 (Suite) _ . 
All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Thunder Bay: 
1987 1ONÈS 101.9 102.0 102.3 102.6 103.1 104.1 104.1 104.1 104.3 104.4 104.8 103.3 


1988 104.9 105.7 106.0 106.3 107.4 107.3 108.1 108.7 108.6 109.0 109.2 109.4 107.6 
1989 110.0 110.6 aie TAMES, Weare 191873 114.0 114.1 113.9 114.5 114.9 114.9 113.0 
1990 115.6 1161 116.4 IMIGA 116.7 WARS) WS 118.2 118.5 119.6 120.4 120.4 117.8 
1991 123.2 123.4 124.0 1237 240 eZ ont 125.1 125.1 1297 125.2 125.6 125.0 1246 
1992 125.8 126.1 126.5 126.6 126.7 VATA Were ere 12722 12708 128.1 dorer 127.0 
Winnipeg: 

1987 102.2 102.2 102.8 103.2 104.6 104.7 104.4 105.0 104.7 104.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.9 106.0 1072 107.9 108.0 108.3 108.6 109.2 109.7 POS 110.4 110.8 108.5 
1989 1hiMe2 111.6 112.1 1222 11372 Ha 114.7 114.8 114.9 11520 116.0 AS Az 1927 
1990 116.4 117.0 tives UGS 118.0 118.6 119.1 119.4 119.7 120.7 2aes 12187 118.9 
1991 124.3 124.1 124.6 124.5 124.4 125.0 125.4 125.6 125.6 125.0 126.3 1257 125.0 
1992 sr 125.6 125.8 126.5 125.9 126.6 WAZ 12725 127.8 127€ 128.2 120752 126.9 
RO a ae a 
Regina: 

1987 102.2 102.7 103.2 103.3 104.1 104.1 106.5 106.6 106.2 106.2 107.2 107.3 105.0 
1988 108.0 108.4 108.7 108.8 109.0 109.1 109.8 AOR 109.6 110.3 110.8 AMONT 109.4 
1989 MES ie here Aas 114.4 114.7 11150 11570 11:5:6 Wr 116.2 115.8 114.4 
1990 116.4 We 118.3 118.4 11H85 119.1 119.9 119.9 119.9 ALT 120.6 121.3 119.2 
1991 124.0 123.4 124.3 126.1 126.4 125.9 127.0 127.0 126.3 126.6 125.2 124.9 125.6 
1992 125% 125.4 126.0 Sir 12762 1271 127.6 128.2 128.0 128.2 128.8 128.8 127.2 
TS TS TR ES 
Saskatoon: 

1987 102.1 102.4 102.9 103.2 103.7 103.8 106.4 106.4 106.6 106.7 107.5 107.7 105.0 
1988 108.2 108.8 109.0 109.2 109.4 109.6 109.9 110.1 110.0 110.6 110.8 110.8 109.7 
1989 1e Lita tees 1002257 sey V14E3 MS Tess) SA 11572 115.9 11527 114.1 
1990 116.2 DUR 118729) 118.0 118.2 118.8 119.4 119.5 119.9 120.7 tenes 121.6 119.1 
1991 124.5 124.0 124.2 125.8 126.2 125.6 126.0 126.3 126.3 1257 125.1 124.4 12523 
1992 124.5 124.6 1250 1252 126.5 126.7 127.0 126.9 127.0 127.0 1276 127.4 12623 


Edmonton: 


1987 101.3 101.5 101.9 102.9 104.0 104.8 105.6 105.7 105.7 105.5 105.8 105.8 104.2 
1988 105.5 105.8 106.4 107.0 10723 107.1 VOWS TOs MIO 107.6 107.6 108.0 107.1 
1989 108.7 109.0 110.0 110.4 Tables 112.4 a) 11S 40, 112.9 113.1 Me? 11976 TARGUS: 11158 
1990 114.8 115.0 115.4 116.1 16 Z 117.4 118.4 118.7 119.1 120.1 120.9 120.5 117.8 
1991 123.9 12225 123.1 123.4 124.6 124.6 12522 125% 12572 124.8 12522 124.6 124.4 
1992 1254 1253 126.0 126.0 126.2 126.7 1272 12728 12783 126.8 127.6 127.4 126.6 
RE A 
Calgary: 

1987 101.5 101.6 101.8 102.8 103.6 104.4 105.0 105.0 104.6 104.7 104.9 105.5 103.8 
1988 105.6 105.3 106.3 106.7 106.6 106.6 107.1 107.0 107.0 107.1 107.0 106.3 106.6 
1989 106.8 1077 108.5 108.6 110.1 tte 0 112.0 1124 27 112.6 MIS:O  ~SHES 16027, 
1990 114.5 1151 115.4 116.3 116.6 117.4 118.0 118.4 118.9 119.7 120.4 120.5 117.6 
1991 123.9 122.9 123.6 12333 124.3 124.6 125.5 125.9 12557 125,3 125.6 125.0 124.6 
1992 12522 1257 126.1 126.0 126.0 126.1 126.6 126.6 126.5 126.5 127.4 126.8 126.3 


Vancouver: 


1987 10182 101.9 102.3 102.2 1027 102.7 103.6 103.6 108.9 104.1 104.6 104.5 103.1 
1988 1OSA 104.9 106.0 106.3 106.4 106.3 107.2 10722 TOW 108.0 108.4 108.0 106.8 
1989 108.9 109.4 110.1 109.7 110.8 11181 111.9 12:93 112.8 113.4 1187 113.8 MES 
1990 ISA 115.8 1622 116.5 116.9 (Me) 117.8 118.1 118.8 119:2 120.1 119.7 TEAS 
1991 123.0 123.2 123.3 12358 123.5 124.0 123.9 123.9 124.1 124.1 124.6 124.0 123.7 
1992 125.4 125.6 126.3 126.8 127.0 12720 12747 127.9 12727 128.3 +29:3 129.5 127.4 


Victoria: 


1987 100.4 100.6 102.1 101.4 102.2 102.3 102.9 103.0 102.9 103.6 104.2 104.2 102.5 
1988 105.1 104.7 105.3 106.0 106.0 106.1 106.5 107.1 107.4 107.5 107.7 107.8 106.4 
1989 108.4 109.0 109.3 110.0 O7 110.9 Nez 112.0 122 113.1 113.6 113.6 Tete? 
1990 114.1 115.0 115.7 115.9 116.4 117.0 ANS 117.9 118.2 118.6 119:5 119.6 LATE 
1991 123.0 123.4 1237 1295 123.8 124.3 124.1 124.0 124.0 123.9 124.5 123.9 123.8 
1992 124.6 125.1 125.4 125.8 126.2 126.4 127.0 127.0 126.6 12729 127.9 127.5 126.4 
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TABLE - 6 (Concluded) TABLEAU - 6 (Fin) 

All-items Consumer Price Index Indice d'ensemble des prix à la consommation 

(Not Seasonally Adjusted), by City, 1987-1992, 1986 = 100 (non désaisonnalisé), par ville, 1987-1992, 1986 = 100 


EEE EE SEE eee eee eee 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


—@————— ee 
Whitehorse: 


1987 101.6 101.9 102.0 102.1 102.8 102.9 103.9 104.1 103.8 103.4 104.0 104.4 103.1 
1988 104.2 104.6 105.3 105.4 105.9 105.9 106.4 106.7 106.4 106.9 10722. 107.3 106.0 
1989 1077 107.7 108.7 108.7 109.7 DO 110.8 110.9 Uae) it (ee ince 112.0 110.0 
1990 Wee: 1227 11278 tek: veh} 114.2 Toss 115.4 115.6 116.0 G5 116.8 114.5 
1991 120.8 12182 121.8 1224 121.8 121.9 122.2 122.2 1225 122.4 1227, 122.4 122.0 
1992 122.4 122.6 12935 122.8 122.8 122.8 128:3 12375 123.2 1231 1287 123.6 12991 
Yellowknife: 
1987 102.2 1022 102.5 102.7 104.0 103.8 105.0 105.2 104.7 104.4 104.9 105.0 103.9 
1988 104.5 105.6 106.4 106.8 106.8 106.4 1072 107.6 107.2 107.6 108.0 108.1 106.9 
1989 108.5 108.4 108.7 109.9 HS MIA? 111.9 1 112.0 11225 112.8 112.9 11140 
1990 Det 113.9 114.3 114.4 1119°5 (SRE) 116.4 116.6 116.6 117.0 117.4 118.0 is 
1991 12104 121.8 12277 122.8 123.6 1291 1285 124.0 124.1 123.9 123.8 123.4 123.2 
1992 1298 41241 124.5 124.1 1246201242 A 124.6 0124747 12425 25:0" 0125012240 124.5 
TABLE - 7 TABLEAU - 7 
Consumer Price Index for Canada, Indice des prix a la consommation pour le Canada, 
Goods and Services, (Not Seasonally Adjusted) biens et services, (non désaisonnalisé) 
1987-1992, 1986 = 100 1987-1992, 1986 = 100 
Jan. Feb. March April May June July AUG. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 


Goods - Biens: 


1987 102.1 102.5 102.9 103.3 104.0 104.5 104.9 104.6 104.6 105.0 105.6 105.4 104.1 
1988 106.0 106.3 106.3 106.9 107.8 108.1 108.5 108.6 108.6 108.7 109.1 109.0 107.8 
1989 109.5 110.4 110.7 111.0 ia 113.1 SN 118.5 113.4 ier 114 200007 1125 
1990 1152 SES 116.2 115.8 116.3 117.0 AES 10722 117.2 118.2 119.2 118.8 117.0 
1991 1222 121.6 12229 122.4 12972 124.0 123.9 123.8 12972 122.4 123.0 22.0 122.9 
1992 123.0 123.0 123.6 129377 123% 124.2 124.3 124.2 123.8 129% 124.6 124.6 123.9 
DR DT EE ET TR NC Do ne 
Services: 

1987 102.1 102.6 103.2 103.7 104.1 104.3 105.5 105.9 106.0 106.3 106.5 106.9 104.8 
1988 106.7 107.3 108.4 108.6 109.0 109.0 109.8 110.3 110.6 111.5 111.9 112.0 109.6 
1989 112.5 11391 113.9 114.5 114.9 115.6 116.6 117.0 1174 118.1 118.4 118.8 115.9 
1990 119.1 119.9 120.4 121.0 12176 121.8 122.8 1232 123.9 124.8 1252 1253 122.4 
1991 128.5 129.0 129.0 129.4 129.6 129.9 1208 130.6 130.9 191:6 131.8 131.6 1302 
1992 131.8 132.0 132.2 132.3 132.7 18227 133.4 133.6 133.7 134.3 134.5 134.4 133.1 
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TECHNICAL NOTES 
(THE CONSUMER PRICE INDEX) 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of changes in 
consumer prices, as experienced by the target population. 
The CPI is generally defined as a measure of price change 
obtained by comparing, through time, the cost of a basket of 
commodities, specified according to puchases made by the 
target population in a certain reference period. Since the 
basket contains commodities of unchanging or equivalent 
quantity and quality, the index reflects only pure price 
movement. 


Separate CPl's are published for Canada and for 18 urban 
centres, including Whitehorse and Yellowknife. These urban 
centres were, in part, selected in order to have a 
representative CPI in each province. Urban centre CPls 
indicate which urban centres have higher (lower) rates of 
price change (between one time period and another). They do 
not indicate higher (lower) prices between urban centres or 
between urban centres and Canada. Price level comparisons 
between urban centres for a selected number of items in the 
CPI "basket" are published separately in Consumer Prices 
and Price Indexes, Catalogue 62-010, quarterly. 


Population Coverage 


The CPI covers all private households in Canadian urban 
centres with 1986 estimated populations of 30,000 or more, 
plus Whitehorse and Yellowknife. In 1986, there were 82 
such urban centres, grouped into 34 urban-centre stratum. 
These urban centres accounted for, in total, close to 75% of 
the total current consumption in 1986 by all spending units in 
Canada (in both urban and rural areas). 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are retail prices 
inclusive of all excise and other taxes paid by consumers. The 
selection of commodities, as well as outlets in which prices 
are to be collected, is judge mental (other than for rents), with 
the sample designed to represent volume selling commodities 
and outlets. 


The number of prices required for a given urban centre 
depends on the importance of the commodity and the urban 
centre in total Canadian consumption and on the nature of the 
commodity. For most commodities, the price collection for a 
given month’s index is carried out within a four-week period, 
Starting in the third week of the previous month and ending in 
the middle of the given month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities 
having less frequent price change (e.g. property taxes, 
electricity rates, etc.) are collected at intervals longer than one 
month. Special pricings are carried out for any commodity 
where there is evidence that significant price changes have 
occurred between scheduled pricing periods. 


NOTES TECHNIQUES (L’INDICE DES 
PRIX A LA CONSOMMATION) 


Définition 


L’indice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des 
variations des prix a la consommation, telles que percues par une 
population cible. L'IPC est généralement défini comme une mesure des 
variations de prix obtenue par la comparaison dans le temps du coût 
d'un panier de produits, déterminé selon les achats effectués par la 
population cible durant une certaine période de référence. Puisque le 
panier contient des produits de quantité et de qualité invariables ou 
équivalentes, l'indice est le produit uniquement du mouvement des prix. 


Des IPC distincts sont publiés pour le Canada et pour 18 centres 
urbains, incluant Whitehorse et Yellowknife. On a choisi en partie ces 
centres urbains afin de disposer d’un IPC représentatif pour chaque 
province. Les IPC des centres urbains indiquent lesquels parmi ces 
derniers ont des taux supérieurs ou inférieurs de variation des prix 
(entre deux périodes différentes). Ils n'indiquent pas si les prix sont 
supérieurs où inférieurs d'un centre urbain à l’autre, ou si ces derniers 
sont, dans un centre urbain donné, supérieurs où inférieurs aux 
données relevées à l'échelle nationale. Les comparaisons entre les 
niveaux de prix de différents centres urbains pour un certain nombre de 
produits faisant partie du "panier" de l'IPC sont publiées séparément à 
chaque trimestre dans Prix à la consommation et indices des prix, 
n° 62-010 au catalogue. 


Champ d'observation de la population 


L'IPC couvre tous les ménages privés des centres urbains canadiens, 
dont la population était estimée en 1986 à 30,000 habitants ou plus, 
auxquels s’ajoutent Whitehorse et Yellowknife. En 1986, on comptait 
82 centres urbains correspondant à cette définition, regroupés dans 34 
Strates de centres urbains. Ces centres urbains représentaient 
ensemble près de 75% de la consommation totale enregistrée en 1986 
pour toutes les unités de dépense du Canada (dans les secteurs tant 
urbains que ruraux). 


Champ d'observation des prix 


Les prix servant au calcul de l'IPC sont les prix de détail, taxes 
d’accise et autres incluses, payés par les consommateurs. Le choix des 
produits, ainsi que celui des points de vente où les prix doivent être 
recueillis, sont faits au jugé (sauf pour les loyers), et l'échantillon est 
conçu de façon à représenter les établissements à gros volume de 
vente. 


Le nombre de prix qu'il faut observer dans un centre urbain donné 
dépend de l'importance du produit et du centre urbain dans l’ensemble 
de la consommation canadienne, et de la nature du produit. Pour la 
plupart des produits, la collecte des prix pour l'indice d’un mois donné 
est réalisée au cours d’une période de quatre semaines qui débute vers 
la troisième semaine du mois précédent et se termine au milieu du mois 
visé. Les prix de la plupart des produits pris en considération dans IPC 
Sont recueillis mensuellement, mais les prix qui changent moins 
souvent, notamment les taxes foncières, les tarifs de l'électricité, etc., 
Sont recueillis à des intervalles de plus d’un mois. Un relevé de prix 
Spécial est effectué pour tout produit lorsqu'il y a lieu de penser qu’une 
variation importante du prix s'est produite entre les périodes prévues de 
relèvement. 
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Time Reference of the CPI 


The CPI’s for Canada, ten provinces and eighteen urban 
centres compare, in percentage terms, prices in any given 
period to prices in the official base period, currently 1986. The 
official time base was changed from 1981=100 to 
1986 = 100 starting with the CPI for June 1990. The change 
is strictly an arithmetical conversion which alters the index 
levels but leaves the percentage changes between any two 
periods intact (except for differences in rounding). Statistics 
Canada will continue to update and publish the All-items 
indexes on a 1981=100 base (Victoria - December 
1984 = 100; Whitehorse and Yellowknife - March 1982 = 100) 
along with their 1986 = 100 counterparts. 


Weights and Linking in the CPI 


The CPI maintains fixed quantitative proportions between 
commodities for the life of a given basket. The baskets are 
periodically updated, so that they take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 1989, the 
basket reflecting the 1986 expenditure patterns replaced the 
1982 basket, which had replaced the 1978 expenditure 
patterns. The continuity of the CPI series is maintained by 
"linking" the corresponding indexes that reflect consecutive 
baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of particular 
commodity price indexes. The weights are derived from 
Family Expenditure Survey data. Text Table | compares 
expenditure shares, corresponding to the latest three CPI 
baskets, i.e. those of 1978, 1982 and 1986. Expenditure 
shares in Text Table 1 are expressed in two ways. Firstly, the 
expenditure shares are expressed in survey year prices, i.e. 
for 1986, they represent 1986 quantities at 1986 prices; for 
1982, 1982 quantities at 1982 prices; and for 1978, 1978 
quantities at 1978 prices. Secondly, in a second column, the 
expenditure shares for 1982 and 1978 are also expressed in 
1986 prices. A comparison of these expenditure shares with 
those for 1986 reflects the quantitative changes between the 
latest CPI three baskets. 
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Référence temporelle de l’IPC 


Les IPC pour le Canada, les dix provinces et les 18 centres urbains 
comparent, sous forme de pourcentage, les prix de toute période 
donnée aux prix de la période de base officielle, qui est présentement 
1986. La période de base officielle a été changée de 1981 =100 à 
1986 = 100 avec l'IPC de juin 1990. Ce changement est strictement 
une conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices mais 
laisse les variations en pourcentage entre deux périodes quelconques 
inchangées (sauf pour les différences attribuables à l’arrondissement). 
Statistique Canada continuera de mettre à jour et de publier des indices 
d'ensemble sur la base de 1981=100 (décembre 1984 =100 pour 
Victoria, mars 1982 = 100 pour Whitehorse and Yellowknife) en même 
temps que les indices sur la base de 1986 = 100. 


Poids et enchainement dans l’IPC 


L'IPC maintient des proportions quantitatives fixes entre les produits 
pour la vie d’un panier donné. Les paniers sont périodiquement mis à 
jour, afin de tenir compte des variations dans la cumposition des 
dépenses de consommation. En janvier 1989, le panier basé sur la 
composition des dépenses de 1986 a remplacé le panier de 1982, qui 
lui-même avait remplacé le panier basé sur la composition des 
dépenses de 1978. La continuité de la série de l'IPC est maintenue au 
moyen de "l’enchainement" des indices correspondants d’un panier à 
l’autre. 


L'IPC est calculé en tant que moyenne pondérée d'indices particuliers 
de prix de produits. Les poids sont basés sur les données de l’enquête 
sur les dépenses des familles. Le tableau explicatif 1 compare les parts 
des dépenses dans chacun des trois derniers paniers de lIPC, 
c'est-à-dire ceux de 1978, 1982 et 1986. Les parts des dépenses dans 
le tableau explicatif 1 sont exprimées de deux manières. D’abord, les 
parts de dépenses sont exprimées en prix de l’année d'enquête, 
c'est-à-dire pour 1986, elles représentent des quantités de 1986 à des 
prix de 1986; pour 1982, des quantités de 1982 à des prix de 1982; et 
pour 1978, des quantités de 1978 à des prix de 1978. Puis, dans une 
deuxième colonne, les parts des dépenses pour 1982 et 1978 sont 
également exprimées en prix de 1986. Une comparaison de ces parts 
des dépenses avec celles de 1986 permet de mesurer les variations 
quantitatives entre les trois derniers paniers de l'IPC. 


TEXT TABLE - I 

Comparison of the 1986, 1982, and 1978 Distribution of 
Expenditures used in the Consumer Price Index, by 
Major Component, for Canada 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations des dépenses de 1986, 1982 et 
1978 utilisées pour l’indice des prix à la consommation, pour 
les composantes principales, pour le Canada 


Major components 1986 1982 
expenditures 


expenditures 


1978 Composantes principales 
expenditures(7) 


Dépenses Dépenses de Dépenses de 
de 1986 1982 1978(1) 
Expressed Expressed Expressed Expressed Expressed 
in 1986 in 1982 in 1986 in 1978 in 1986 
prices prices prices prices prices 
Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées Exprimées 
en prix en prix en prix en prix en prix 
de 1986 de 1982 de 1986 de 1978 de 1986 
RAR Pen STORE MR CR en il i OR RAR ee ERA ee ee eee ee Eee 
All-items 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 1124] 20.0 19.8 2175 20.2 Aliments 
Housing 36.3 38.1 37.6 35:5 34.9 Habitation 
Clothing 8.7 8.4 7.9 9.6 8.3 Habillement 
Transportation 18.3 15.8 15.6 16.1 17245 Transports 
Health and personal care 4.2 4.0 4.0 Shi Shiv Sante et soins personnels 
Recreation, reading, and education 8.8 8.3 8.3 8.3 8.1 Loisirs, lecture, et formation 
Tobacco products and Produits du tabac et boissons 
5.6 5.4 6.8 52 7.4 alcoolisées 


alcoholic beverages 


(1) The 1978 data were adjusted to be comparable with the classification system used for the 1982 and 1986 baskets. 
(1) Les données de 1978 ont été modifiées de façon à correspondre au système de classification utilisé pour les paniers de 1982 et 


1986. 
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Weights and Linking in the CPI (Concluded) 


The expenditure shares shown in Text Table | should not be 
used as weights to reconstruct or reaggregate the published 
CPI series. The methodology required to perform such 
calculations is described in the The Consumer Price Index 
Reference Paper"). Further explanations can be obtained, 
upon request, from the Consumer Prices Section. Please note 
also that the published CPI series on a 1986 time base is a 
linked series and, as such, should not be interpreted or 
calculated as a weighted average of the corresponding 
component price indexes. In exceptional cases, the linking 
procedure may cause the percentage change and/or the level 
of an aggregate index to fall outside the range of its 
component indexes. 


Seasonal Adjustment of the CPI 


The seasonal adjustment is performed, within each basket, at 
the level of the seven major components, so that All-items 
and All-items excluding Food are the weighted average of 
their Components. The seasonally adjusted aggregates are 
linked, in the same manner as the unadjusted indexes, to form 
a continuous series since September 1978. The latest data 
are incorporated in each month’s calculation, thus eliminating 
the previous requirement for projected seasonal factors. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes, rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the 
index, which in turn depends on the time base of that index. 
Changes between any time period can readily be calculated 
by dividing the index point difference between the two time 
periods by the base period index, and multiplying the result by 
one hundred. 


Whitehorse and Yellowknife Indexes 


It has not yet been possible to develop an owned 
accommodation index for these two centres comparable to 
that in concept of the national CPI. The nature and the 
relatively small size of the housing market in these two 
centres are such that Statistics Canada has been unable to 
construct reliable price indexes for new houses. It was 
decidec that as an interim and only available alternative 
measure, the price movement of rental accommodation would 
be used to represent that of owned accommodation. As a 
consequence, the All-items and shelter indexes published for 
these centres are not comparable to those for Canada or for 
any of the other sixteen urban centres for which a CPI is 
produced. The rent data used are collected on a quarterly 
basis by the respective territorial governments. For rents, the 
data are incorporated into the consumer price indexes for 
these two centres with a two month lag. 


While indexes for Whitehorse and Yellowknife are available 
Starting in March of 1982, they are only included in the 
calculation of the official CPI for Canada staring with the 
January 1985 data. 


eS ee ee ee 

(1) See "The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating based on 1986 expenditures", Catalogue 
62-553, Occasional, pages 55-63 inclusive. 
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Poids et enchainement dans l’IPC (fin) 


Les parts des dépenses figurant au tableau explicatif 1 ne devraient pas 
servir de poids en vue de reconstruire ou de réagréger la série publiée 
de l’IPC. La méthodologie requise pour de tels calculs est décrite dans 
le Document de référence de l'indice des prix à la consommation"). 
Vous pouvez obtenir sur demande des explications additionnelles en 
vous adressant à la section des prix à la consommation. Veuillez noter 
également que la série de IPC publiée sur la base temporelle de 1986 
est une série enchainée, et qu'à ce titre, elle ne doit pas être 
interprétée ou calculée en tant que moyenne pondérée des indices des 
prix des composantes correspondantes. Dans des cas exceptionnels, le 
Changement en pourcentage ou le niveau de l'indice agrégé pourrait, à 
cause de la méthode d’enchainement, dépasser l'étendue des indices 
de ses composantes. 


Désaisonnalisation de IPC 


La désaisonnalisation s’effectue au sein de chaque panier au niveau 
des sept principales composantes, si bien que l'indice d'ensemble et 
indice d'ensemble sans les aliments représentent les moyennes 
pondérées de leurs composantes. Les agrégats désaisonnalisés sont 
enchainés, de la même manière que les indices non désaisonnalisés, 
afin de former une série continue commençant en septembre 1978. Les 
données les plus récentes sont intégrées dans le calcul de chaque 
mois, ce qui élimine l'exigence antérieure voulant que l’on assure la 
projection des facteurs saisonniers. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d'indice 


Les mouvements des indices d'un mois à l’autre sont exprimés en 
pourcentage plutôt qu’en points d'indice. Le niveau de l'indice qui 
dépend de la base temporelle de cet indice a un effet sur les 
changements en points d'indice. Les changements entre toute période 
peuvent se calculer directement en divisant la différence en points 
d'indice entre les deux périodes par l'indice de la période de base et en 
multipliant le résultat par cent. 


Indices de Whitehorse et de Yellowknife 


Il n’a pas encore été possible d'élaborer, pour ces deux centres, un 
indice du logement en propriété qui soit conceptuellement comparable à 
celui incorporé à l'IPC national. La nature et la petitesse relative du 
marché de l'habitation dans ces deux centres ont empêché Statistige 
Canada de construire des indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Comme c'est la seule mesure disponible, il a été décidé 
d'utiliser, pour le moment, le mouvement des prix du logement en 
location pour représenter celui du logement en propriété. En 
conséquence, les indices d’ensemble et du logement publiés pour ces 
centres ne sont pas comparables a ceux du Canada ou d’aucun des 
seize autres centres urbains pour lesquels un IPC est calculé. Les 
données sur les loyers utilisées sont recueillies trimestriellement par les 
deux administrations publiques territoriales. S'agissant des loyers, les 
données pour ces deux centres sont incorporées aux indices de prix à 
la consommation avec deux mois de retard. 


Bien que les indices pour Whitehorse et Yellowknife soient disponible a 
partir de mars 1982, ils ne sont compris dans le calcul de l’IPC officiel 
pour le Canada qu’a compter de janvier 1985 seulement. 


ne a ae en Re te 
(1) Voir le "Document de référence de l'indice des prix a la 
consommation: Mise a jour fondée sur les dépenses de 
1982", n° 62-553 au catalogue, hors série, pages 55 a 63 
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A'S 


very day you read news items 
about recycling, water pollution, 
industrial emissions or the depletion of 
the ozone layer. Unfortunately, these 
reports are often fragmented, making it 
difficult to get a complete picture of 
Canada’s physical environment. 


Human Activity and the Environment is 
written to help you understand the links 
between our population, socio-economic 
activities and our environment. You'll 
see, for example, how the purple 
loosestrife and zebra mussels are 
spreading throughout inland waters 

and the effect they have. 


CASE STUDY: A statistical profile of an 
Ontario river basin is also included as 
a case study to demonstrate how 
socio-economic information can be 


linked with physical data at a local level. 


Organized in three, easy-to-read sections: Population, Socio- 
Economic Systems, and Environmental Conditions, this publication 
examines our activities from a number of perspectives: 


æ resource consumption 

= waste generation 

= monitoring the conditions of land, water, air and 
living organisms 


This unique bestseller highlights such fascinating details as: 


s purchases of potential pollutants by Canadian households 
w the importance of natural resources to the Canadian economy 
= energy consumption by industry 


If more convenient, FAX 
your order to: 

(613) 951-1584, or contact 
your local Statistics Canada 
Reference Centre listed in 


Order your copy today! 

Human Activity and the Environment, 
(Catalogue No. 11-509E) $35 in 
Canada, US $42 in the United States 
and US $49 in other countries. 


Write to: this publication. 

Publication Sales, Statistics Canada For faster ordering call 
Ottawa, Ontario 1-800-267-6677 

K1A OT6 and use VISA or MasterCard. 


L'ENVIRONNEMENT 


ous lisez tous les jours des articles 
traitant de recyclage, de la pollution 
de l'eau, des émissions de gaz indus- 
trielles ou de la diminution de la couche 
d'ozone. Malheureusement, ces rapports 
sont trop souvent fragmentés et il devient 
difficile de se faire une parfaite idée de 
l'environnement physique du Canada. 


Activité humaine et l'environnement est 
écrit afin de vous aider à comprendre les 
liens entre notre population, nos activités 
socio-économiques et notre environ- 
nement. Vous verrez, par exemple, 
comment les salicaires et les dreissna 
sont réparties à travers les eaux 
intérieures et quels en sont leurs effets. 


ÉTUDE DE CAS : un profil statistique du bassin 
hydrographique de l'Ontario est également présenté, 

comme étude de cas, en vue de montrer comment 
| l'information sacks Cconomlque peut étre mise en rapport 


avec les données physiques à un endroit donné. 


L'ouvrage est divisé en trois parties importantes : la population, 
les réseaux socio-économiques et l’état de l’environnement, qui 
examine nos activités sous différents angles: 


w= la consommation des ressources naturelles 

w la production des déchets 

a la surveillance de l’état des terres, de l’eau, de l'air et 
des organismes vivants 


Ce best-seller unique met en relief des détails aussi 
fascinants que : 


a les achats de polluants potentiels par les grandes 
maisons canadiennes 

a l'importance des ressources naturelles pour 
l'économie canadienne 

# la consommation d'énergie par industrie 


Si vous le préférez, télécopiez votre 
commande au (613) 951-1584, 

ou contactez votre centre de 
consultation régional de Statistique 
Canada, dont vous pouvez consulter 
la liste dans la présente publication. 


Commandez votre 

exemplaire aujourd’hui! 
Activité humaine et l'environ- 
nement, (n° de catalogue 
11-509F) 35 $ au Canada, 

42 $ (US) aux États-Unis et 

49 $ (US) dans les autres pays. 


Écrivez à : Vente des publi- 
cations Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Pour un service plus rapide, 
composez sans frais le numéro 
1-800-267-6677 et utilisez votre 
carte Visa ou MasterCard. 


Statistics 
Canada 


Statistique 
Canada 


i+ 


Canada 


IENS DE 
PARENTE ENTRE 
SOCIETES 


199% 


NIEK- 
CORPORATE 
OWNERSHIP 


1092 


Will Answer La publication qui 
Your Questions répondra à toutes 
About Canadas vos questions sur 
Corporate les pyramides de 

sociétés au Canada 


Pyramids 


Liens de parenté entre sociétés 1992 est la source de 
renseignements la plus fiable et la plus exhaustive que 
l'on puisse consulter sur les liens de parenté entre 
sociétés canadiennes. 


Inter-Corporate Ownership 1992 
is the most comprehensive and authoritative source of 
information available on Canadian corporate ownership. 


Inter-Corporate Ownership lists over 65,000 
corporations providing the names of all holding and held 
companies, ownership percentages and the position of 
each within the overall corporate hierarchy. 


Vous y trouverez une liste de plus de 65 000 sociétés 
faisant état du nom de toutes les sociétés actionnaires ou 
détenues, du degré de parenté exprimé en pourcentage et 
de la position de chacune au sein de la hiérarchie globale 

des entreprises. 


Inter-Corporate Ownership is an indispensable 
reference source for researching: 


Liens de parenté entre sociétés constitue une source 
de référence indispensable dans les domaines suivants : 


¢ Business-to-business marketing: who owns your 


Penta? ® Commercialisation entre sociétés : qui sont les 
corporate clients’ à 


propriétaires de vos sociétés clientes ? 


* Achats: qui sont les propriétaires de vos 
fournisseurs ? 


Purchases: who owns your suppliers? 


*_ Investissements : quelles sociétés l’entreprise en 
cause posséde-t-elle ou contrôle-t-elle ? 


Investments: what else does a company own or 
control? 


© Concurrence entre sociétés : quelles entreprises vos 
concurrents possèdent-ils ou contrôlent-ils ? 


® Corporate competition: what do your competitors 


À us ¢ Expansion industrielle : dans quelle province et 
own and control? 


dans quel secteur d’activité une société oeuvre- 
t-elle ? 


Industrial development: in which province and 


industry is à corporation ‘active? Liens de parenté entre sociétés 1992 


(n° 61-517 au Catalogue) se vend 325 $ au Canada, 

390 $ US aux Etats-Unis et 455 $ US à l'étranger. Pour 
commander, écrivez à Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6, ou encore, 
communiquez avec le centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). Pour commander 

plus rapidement, télécopiez votre commande au 
1-613-951-1584. Ou composez le numéro sans frais 
1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA ou MasterCard. 


Inter-Corporate Ownership 1992 (Cat. no. 61-517) 
is available for $325 in Canada, US$390 in the United 
States and US$455 in other countries. To order, write 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. For faster 
ordering, fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll- 
free to1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 
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